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RESUMO

FERREIRA, Fernanda da Silva. Mercados, redes sociais e territéorio: o caso da Feira
Organica do Rio da Prata-RJ. 2017. 142p. Dissertagdo (Mestrado em Ciéncias Sociais).
Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais, Instituto Multidisciplinar, Instituto de Trés Rios,
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2017.

A presente pesquisa visa compreender a construgdo social da Feira Organica do Rio da Prata,
localizada na Zona Oeste do municipio do Rio de Janeiro, de maneira contextualizada com as
atuacdes em meio a redes de mobilizacao politica e associativismo de agricultores. Buscamos
entender como esse mercado traduz as estratégias de resisténcia da pequena producao agricola
encontrada na vertente do Rio da Prata, no Maci¢o da Pedra Branca, diante de um quadro de
invisibilidade da agricultura na Zona Oeste da cidade. A feira permite pensar os significados e
representacdes que sdo projetados sobre o territdrio, na perspectiva dos atores locais. Com o
foco voltado para as relagdes sociais, discute-se a inser¢ao de pequenos produtores do Rio da
Prata em mercados organicos e agroecoldgicos; e os atores envolvidos na construgdo e
ampliagdo desses mercados no Rio de Janeiro. O acesso a esses mercados e a articulagdo
politica dos agricultores, em meio a redes sociais, instituigdes, movimentos sociais €
organizagdes nao-governamentais, t€ém contribuido para uma crescente notoriedade dos
mesmos. Estes, dessa maneira, tornaram-se porta-vozes dos demais produtores da localidade.
E, com base em suas experiéncias em feiras na Zona Sul e Oeste da cidade, criaram a Feira
Orgéanica do Rio da Prata, nos limites da maior unidade de conservagdo em area urbana do
mundo. Ao reconstituir o processo de criacdo da referida feira, de maneira relacionada as
acoes desenvolvidas em meio as redes sociais, podemos compreendé-la como uma estratégia
de resisténcia da agricultura familiar e um modo de enfrentar a invisibilidade, projetando no
espago uma representacdo do territdrio agricola, aliado a preserva¢dao do meio ambiente. Os
métodos utilizados envolvem a observagao participante nas atividades da feira, festividades e
outros foruns, além de entrevistas orais semiestruturadas com os envolvidos. Sao incluidos,
também, materiais produzidos pelo grupo e artigos publicados em periddicos académicos,
jornais e revistas de ampla circulacdo. Por fim, as referéncias bibliograficas privilegiaram
temas como mercados de organicos, agroecologia, redes sociais, agricultura familiar,
campesinato, territorio e resisténcia.

Palavras-chave: mercados organicos e agroecoldgicos, agricultura, Maci¢o da Pedra Branca.



ABSTRACT

FERREIRA, Fernanda da Silva. Construcao social de mercados, redes sociais e territorio:
o caso da Feira Organica do Rio da Prata-RJ. 2017. 142p Dissertagao (Mestrado em
Ciéncias Sociais). Instituto de Ciéncias Humanas e Sociais, Instituto Multidisciplinar,
Instituto de Trés Rios, Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2017.

The present research aims to understand the social construction of the Organic Fair of Rio da
Prata, located in the west zone of the municipality of Rio de Janeiro, in a contextualized way
with the actions in the midst of networks of political mobilization and associations of farmers.
We seek to understand how this market reflects the strategies of resistance of small
agricultural production found on the slopes of the Rio da Prata, in the Massif da Pedra Branca,
in the face of an invisibility of agriculture in the West Zone of the city. The fair allows us to
think about the meanings and representations that are projected on the territory, from the
perspective of local actors. With a focus on social relations, it is discussed the insertion of
small producers in Rio da Prata in organic and agroecological markets; and the actors
involved in the construction and expansion of these markets in Rio de Janeiro. Access to these
markets and the political articulation of farmers, through social networks, institutions, social
movements and non-governmental organizations, have contributed to their growing notoriety.
In this way, they became spokespersons for other producers in the region. And based on their
experiences at fairs in the south and west of the city, they created the Organic Fair of the Rio
da Prata, within the limits of the largest urban conservation unit in the world. By
reconstituting the process of creating the aforementioned fair, in a manner related to the
actions developed in the midst of social networks, we can understand it as a strategy of
resistance of family farming and a way of facing invisibility, projecting a representation of
agricultural territory in space, combined with the preservation of the environment. The
methods used involve participant observation in the fair's activities, festivities and other
forums, in addition to semi-structured oral interviews with those involved. Also included are
materials produced by the group and articles published in academic journals, newspapers and
magazines with wide circulation. Finally, bibliographic references favored topics such as
organic markets, agroecology, social networks, family farming, peasantry, territory and
resistance.

Keywords: organic and agroecological markets, agriculture, Pedra Branca Massif.
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INTRODUCAO

O estudo sobre os mercados agroalimentares vem ganhando espago no ambito das
Ciéncias Sociais. Isso porque os mercados estdo imersos em uma realidade social e permitem
a compreensdo acerca das caracteristicas de determinados grupos, assim como exercem
influéncias sobre a vida das pessoas.

Essa tematica tem sido abordada a partir de uma nova perspectiva. Até o final da
década de 1980, as andlises centravam-se nas relagdes de oferta e demanda, em precos,
concorréncia e produtos. Atualmente, ganham destaque o debate sobre a proximidade dos
mercados, a qualidade do produto, as alternativas aos mercados convencionais € a importancia
da relagao entre produtor e consumidor.

Deve-se notar que existe um consenso em torno da ideia de que a viabilidade da
agricultura depende da sua relagdo com o mercado. J& a compreensdo sobre o que ¢ o

mercado ndo é consensual, pois abre margem para diversas interpretagdes.

Muitas vezes, os mercados transparecem como expressao que remete a uma
entidade abstrata, com valores e motivacdes proprios, capazes inclusive de
predizer o comportamento social. O mercado aparece como um ente exterior
que precisa ser ouvido, respeitado e, por vezes, acalmado. Em outras
ocasides, a no¢ao adquire um sentido mais concreto, revelando-se um espaco
de interagdo onde ocorrem trocas, dialogos, negociagdo, conflito, compra e
venda. Este é o caso das feiras, das mercearias, dos supermercados e das
casas comerciais, etc. Seja qual for o entendimento, os mercados possuem
importancia crucial na vida das pessoas, contribuindo para definir amplas
esferas da organizacdo social, politica e cultural das sociedades
(SCHNEIDER et al, 2016, p. 11)

Diante das variagdes de significados atribuidos aos mercados, tal categoria ¢
comumente utilizada no plural pela sociologia econdmica. Neste campo, uma das principais
contribui¢des teodricas' remete a Polanyi (2000 apud SCHNEIDER et al, 2016), por romper
com a ideia de que economia e relagdes sociais sdo universos “alheios”. Para o autor, os
mercados sdo produtos de relagdes sociais dindmicas.

J& Granovetter (1985 apud WILKINSON, 2016), grande responsavel por retomar os
estudos de Polanyi (2000 apud SCHNEIDER et al, 2016), considera que todos os tipos de

mercados recebem influéncias de relagdes sociais e s6 podem ser caracterizados a partir das

! Ndo ¢ a inten¢do apresentar uma revisdo das diferentes vertentes da sociologia econdmica que discutem o
mercado, pois existem trabalhos brilhantes que dao conta dessas questdes (ver Wilkinson, 2008; 2016).



mesmas. Na perspectiva deste autor, ganha destaque o papel das redes sociais na selegdo de
informacdes, possibilidades de trocas e relagdes de confianga.

De acordo com Wilkinson (2016), grande parte do pensamento corrente apresenta uma
polarizacdo entre dois blocos: os mercados convencionais, de um lado; e, do outro, os
mercados alternativos; com forte influéncia das analises de Polanyi (2000 apud SCHNEIDER
et al, 2016) sobre as formas alternativas das relagdes econdmicas, as quais estdo baseadas em
ideais de reciprocidade que inspiraram a economia solidaria.

Nessa otica, os mercados alternativos sdo apresentados também como mercados locais,
onde as logicas de funcionamento ndo s3o, necessariamente, orientadas para a obtencdo de
lucro. Isto ¢, nestes, o lucro ¢ uma consequéncia e ndo o objetivo principal; diferentemente
dos mercados convencionais, cujas relacdes econdmicas visam a maximizagao do lucro.

Ao contrario dos mercados convencionais, nos alternativos ha uma maior preocupacao
com as condi¢des locais da producdo, remetendo a uma dimensdo mais politizada. Assim,
podem assumir significados que os aproximam dos novos movimentos sociais econdmicos,
conferindo-lhes um carater de reivindicagao social. Além disso, sdo apresentados como
potenciais aliados do desenvolvimento rural.

De fato, mercados convencionais e alternativos apresentam singularidades e sdo
orientados por ideologias distintas, mas ndo sao mundos hostis (ZELIZER, 2005), na medida
em que as regras de funcionamento de cada um desses circuitos (certificagdes, qualidade,
padrdes de funcionamento, pregos, etc.) podem contaminar um ao outro.

Sendo o acesso ao mercado um aspecto importante para a manutencdo da atividade
agricola em pequena escala, no caso do Rio de Janeiro, a existéncia da agricultura na cidade
vem sendo discutida junto ao movimento agroecologico, onde sdo elaboradas alternativas
mais vidveis e justas para os pequenos produtores em suas relagdes econdmicas. Tais medidas
acenam para a construcdo de feiras locais, onde sdo comercializados os produtos organicos
em diferentes bairros da cidade.

Com a introdug¢do do produto organico em mercados convencionais (em redes de
supermercados e lojas, por exemplo), as condi¢des de aquisicdo desse alimento foram
facilitadas. Porém, para os pequenos produtores, sdo colocadas diversas dificuldades de
fornecimento, tais como exigéncias de quantidade, sazonalidade, aparéncia do produto,
condig¢des de transporte, precos, formas de pagamento etc.

Diante disso, ficou ainda mais claro que a melhor alternativa para a pequena producao
agricola sdo os chamados circuitos curtos, considerados como uma forma de comercializagao

mais vantajosa para os pequenos € médios produtores, por visar a diminuicdo da distancia
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entre produtor e consumidor, valorizar a produ¢do local e propor outros principios de
relagdes, questionando o modelo convencional (BAVA, 2011).

Acrescenta-se o fato de que o sistema agroalimentar convencional estd associado a
uma série de problemas socioambientais. Dentre eles, podemos citar a contaminagdo de
alimentos e meio ambiente pelo uso de agrotoxicos e fertilizantes; o impacto negativo sobre a
saude de produtores e consumidores; a diminuicdo da biodiversidade; o abandono de praticas
e saberes tradicionais dos agricultores; o aumento do éxodo e da pobreza rural; dentre outros
(SARANDON, 2009 apud ABREU et al, 2012, p. 145).

No que tange a constru¢do de circuitos curtos, os estudos mais recentes destacam a
agéncia de agricultores e sua autonomia na elaboracdo de estratégias, em face dos vinculos
sociais e caracteristicas dos territorios nos quais se encontram.

De encontro a essas perspectivas, buscamos entender a construgdao social da Feira
Orgéanica do Rio da Prata, realizada na Zona Oeste do municipio do Rio de Janeiro, no bairro
de Campo Grande, nos limites da maior unidade de conservagdo em area urbana do mundo — a
saber, o Parque Estadual da Pedra Branca (PEPB)?. O foco do estudo estd voltado para a
agéncia dos agricultores, suas relagdes sociais e o territorio.

A referida feira foi criada em setembro de 2014 pelos agricultores da Associa¢do de
Agricultores Organicos da Pedra Branca (Agroprata®), juntamente com outras organizagdes,
em um espaco privado, o Sitio Farol da Prata Nos termos de Raffestin (1983), podemos
pensd-la como um sistema sémico, que expressa uma territorialidade, isto ¢, o modo como o
territorio € apropriado pelos diferentes atores.

Consideramos que as representacdes do territorio sao importantes para a compreensao
da feira e de seus significados, pois a partir da atuagdo de um conjunto de atores, vistos como

atores sintagmaticos (RAFFESTIN, 1983), projeta-se no espaco um territorio desejado.

2 O Parque Estadual da Pedra Branca, criado pela Lei Estadual n° 2.377 (de 28 de junho de 1974), abrange uma
parcela significativa do municipio do Rio de Janeiro. S@o englobados 17 bairros da Zona Oeste do Rio de
Janeiro: Jacarepagua, Taquara, Camorim, Vargem Pequena, Vargem Grande, Recreio dos Bandeirantes,
Grumari, Padre Miguel, Bangu, Senador Camard, Jardim Sulacap, Realengo, Santissimo, Campo Grande,
Senador Vasconcelos, Guaratiba e Barra de Guaratiba. Com érea de aproximadamente 12.492 hectares, o parque
foi criado com o intuito de preservar a biodiversidade da Mata Atlantica, mananciais hidricos, construcdes
historicas, ruinas e sitios arqueoldgicos, além de servir como espago de lazer e de pesquisas cientificas (Fonte:
INEA).

3 No ato de sua criagdo em 2003, foi denominada Associa¢do de Agricultores Organicos da Pedra Branca,
posteriormente, seus membros decidiram renomea-la, informalmente, como Agroprata.



De modo geral, em meio a essas relagdes ¢ contada a historia de resisténcia da
pequena producio agricola no Macico* da Pedra Branca (FERNANDEZ, 2009; BAPTISTA,
2014; PRADO, 2012; OLIVEIRA, 2016) e as suas formas de existir em uma unidade de
conservagao em area urbana.

Especificamente, com esta pesquisa, buscamos perceber como as estratégias de
resisténcia da pequena produgdo agricola na vertente do Rio da Prata se apresentam ao longo
do processo de construgdao da feira. Assim, entendemos que o acesso ao mercado se traduz
como uma forma de luta pelo territorio, de fazer conhecer e reconhecer (BOURDIEU, 2006) a
agricultura familiar no espago da cidade.

Apesar do predominio de representacdes urbanas, a regido onde se encontram esses
produtores, historicamente, teve um papel importante no abastecimento da cidade com
hortifrutigranjeiros e ainda hoje mantém espagos agricultaveis. A resisténcia da ocupacao de
carater rural-agricola no Maci¢o da Pedra Branca se faz diante de inimeras dificuldades, tais
como a transformag¢do do mesmo em PEPB, conforme demonstrou Fernandez (2009, p. 3) ao
descrever: “o quadro de desinteresse do poder publico em fomentar atividades agricolas e o
predominio de um imaginario social de afirmacdo do urbano e de inexisténcia da agricultura
na cidade do Rio de Janeiro”.

Em outras palavras, essa resisténcia se traduz através do associativismo dos
agricultores; do estabelecimento de parcerias em meio a redes sociais; da reorganizagdao dos
cultivos com bases agroecoldgicas, estimulada por mediadores; da participagdo no conselho
consultivo do PEPB e em outros foruns; aspectos esses que configuram formas de
participacao politica do grupo.

De encontro aos estudos do campo da sociologia econOmica, ressaltamos a
importancia de pensar a resisténcia da agricultura familiar através da sua relagdo com o
mercado.

No caso dos sujeitos da pesquisa, antes da criacdo da primeira feira organica da Zona
Oeste, alguns agricultores da regido do Rio da Prata estavam inseridos em feiras
convencionais®, forneciam seus produtos para atravessadores ou comercializavam em pontos

de venda préximos as residéncias.

4 “Macigo é a denominagdo utilizada para um conjunto de montanhas dispostas em torno de um ponto
culminante. O Macico da Pedra Branca abriga o ponto mais alto da cidade, o Pico da Pedra Branca, com 1.024 m
de altitude” (OLIVEIRA, 2016).

5> Souza (2017, p. 13) descreveu que as feiras convencionais foram as primeiras a funcionarem na cidade do Rio
de Janeiro. A maior parte dos produtos comercializados correspondem a hortifrutigranjeiros, gerados por meio
de uso intensivo de insumos sintéticos, tais como fertilizantes e agrotoxicos.
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Ao passarem por um projeto de conversdo organica, realizado pela ONG Roda Viva®’,
0s mesmos expressaram a vontade de acessar um mercado especifico para produtos organicos.
Assim, em parceria com o Sindicato Rural e a Emater, criaram a Feira Organica de Campo
Grande®. A criacdo deste mercado nio resultou na superacio de problemas inerentes a
comercializacdo de alimentos organicos, tampouco esta proxima de alcangar esse feito. Mas
contribuiu para conferir visibilidade para a agricultura familiar encontrada nessa area menos
nobre da cidade, onde se encontra um publico ainda pouco sensibilizado para a questao do
alimento organico.

Conforme demonstrou Schultz (2006), a relagio com o mercado exerce influéncia
sobre a percepgao dos produtores a respeito de suas identidades. A disseminagdo da produgao
organica, por exemplo, permitiu a ressignificacdo da identidade de agricultor, agregando valor
aos produtores e aos produtos. Essa nova identidade abriu espago também para a consolidagao
de mercados especificos. Mas, além dessa questdo identitaria, destacamos também outras
formas de pertencimento que s3o afirmadas como meio de legitimag¢do do grupo, como ¢é o
caso da identidade socioprofissional de agricultor familiar e a de camponés.

Ao falarmos em agricultura familiar e campesinato no espaco da cidade, estamos
considerando um amplo e extenso debate conceitual, sobre o qual ndo nos prolongaremos.
Cabe definir a forma como nos apropriamos desses conceitos, fazendo uso das reflexdes
propostas por Carneiro (1998) e Wanderley (1996).

Em uma definicdo breve, a agricultura familiar caracteriza-se por um nucleo de
producdo que relaciona familia, terra e trabalho (CARNEIRO, 1998). Sendo assim, para ter
uma agricultura familiar ndo € necessario o desempenho do trabalho agricola por toda a
familia, mas sim a manuten¢do de estratégias familiares para a manutencdo da terra e da
atividade agricola. Por vezes, ¢ possivel encontrar apenas uma pessoa da familia trabalhando
diretamente com a terra, enquanto outros componentes do nicleo familiar exercem atividades

econOmicas de naturezas distintas.

¢ A ONG Roda Viva nio tem um perfil de atuagio voltado para atividades agricolas. O projeto desenvolvido pela
ONG Roda Viva junto aos produtores da Agroprata foi intermediado por uma participante da ONG que realizava
atividades sobre a qualidade da agua dos rios com jovens da regido. Ao entrar em contato com os produtores
locais, sensibilizou-se com as condi¢des de vida e propos a elaboragdo de um projeto desenvolvido pela mesma
ONG, mas com recursos repassados pela ONG Rockfeller (FERNANDEZ, 2009; LEAL, 2005).

" De acordo com o folheto de divulga¢do do projeto da Ong Roda Viva, divulgado em julho de 2002, dezenove

agricultores passaram por este processo de formacdo em produgdo organica (FERNANDEZ, 2009, p. 307).

8 Alguns desses agricultores, a despeito da produg¢io orgnica e comercializagdo em mercados especificos,
mantiveram seus pontos de comercializagdo em feiras convencionais.



Deve-se notar que o termo agricultura familiar abarca um conjunto de trajetorias e
formas de reproducdo social que sdo mais amplas do que aquelas contidas na categoria
campesinato’. Segundo Wanderley (1996), a forma como o conceito de agricultura familiar
vem sendo trabalhado no Brasil remete a um novo personagem, diferente do camponés

tradicional'°. Para a autora,

A agricultura camponesa tradicional vem a ser uma das formas sociais de
agricultura familiar, uma vez que ela se funda sobre a relacdo [...] entre
propriedade, trabalho e familia. No entanto, ela tem particularidades que a
especificam no interior do conjunto maior da agricultura familiar e que
dizem respeito aos objetivos da atividade econOmica, as experiéncias da
sociabilidade e a forma de sua insercdo na sociedade global
(WANDERLEY, 1996, p. 3).

A designacdo de agricultura familiar, amplamente utilizada em substituicdo ao
conceito de campesinato, apds o periodo ditatorial, acena para uma categoria profissional cujo
uso foi propagado pelo Estado Brasileiro, especialmente a partir da década de 1980. Além
disso, trata-se também de uma identidade mais assimilada por parte dos agricultores do que a
de campongés, atualmente.

E importante ressaltar que existem continuidades entre o campesinato e a agricultura
familiar. Como exemplo, podemos citar que em movimentos de agroecologia fala-se de uma
agricultura de base camponesa, onde a racionalidade do acimulo de capital ndo consiste em
um objetivo principal. Isto €, mesmo que o ato de plantar ndo esteja dissociado do ato de
vender, atribui-se maior importancia para o local de venda, quem vende, o cuidado com a
satide alimentar e com o meio ambiente, dentre outras questdes. Nesse sentido, confere-se ao
ato de plantar uma dimensdo politizada!'. Associada a isso estd a historia de resisténcia da
agricultura de base camponesa.

Nos termos de Wanderley (1996, p. 6):

a agricultura camponesa ¢, em geral, pequena, dispde de poucos recursos e
tem restricdes para potencializar suas forgas produtivas; porém, ela nao ¢é

° Historicamente, este conceito remete as sociedades tradicionais. Para Wanderley (1996, p. 7) “o campesinato,
b

mesmo tendo perdido a significagdo e a importdncia que tinha nas sociedades tradicionais, continua a se

reproduzir nas sociedades aturais integradas ao mundo moderno”.

10O camponés tradicional é caracterizado por “uma relativa autonomia face a sociedade global; a importancia
estrutural dos grupos domésticos; um sistema econdmico de autarcia relativa, uma sociedade de
interconhecimentos e a fun¢do decisiva dos mediadores entre a sociedade local e a sociedade global”
(MENDRAS, 1976 apud WANDERLEY, 1996, p. 3).

! Nessa dire¢do estdo voltadas as praticas de vendas diretas, os circuitos curtos, o alimento limpo, as relagdes de
confianga, a politica territorial em vez da politica setorial, as sociabilidades, a relacdo campo-cidade etc.
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camponesa por ser pequena, isto €, ndo é a sua dimensdo que determina sua
natureza e sim suas relagdes internas e externas.

Além dessas categorias, torna-se cada vez mais proeminente entre os sujeitos da
pesquisa a discussao sobre a agricultura urbana, que vem sendo afirmada a partir da atuacao
de movimentos de agroecologia na cidade do Rio de Janeiro. Sobretudo, através da atuacdo da
Rede Carioca de Agricultura Urbana!? — juntamente com outros coletivos e atores sociais —
busca-se resgatar o historico de ocupacao agricola da cidade e afirmar a persisténcia dessa
pratica em uma configuracao urbanizada. Essa nova identidade busca interferir em politicas
publicas!? restritivas, dentro das quais as novas configuracdes da agricultura familiar ndo sdo
reconhecidas em termos legais'®.

Prado (2012), em seu estudo realizado em meio a producdo orginica e agroecoldgica
encontrada no Macigo da Pedra Branca, demonstrou que a agricultura familiar ¢ mais do que
um modo de produgdo, pois expressa um modo de vida. Fernandez e Baptista (2014),
observaram que suas caracteristicas variam de acordo com os contextos nos quais ¢
produzida, devido a sua capacidade de se reinventar diante das configuracdes dos territorios.

Na vertente do Rio da Prata, do Macigo da Pedra Branca, sdo destacados dois aspectos
que caracterizam a agricultura: a baixa diversificagdo de produtos e a baixa adesdo das novas
geragdes ao trabalho agricola. Esses aspectos refletem o cenario mais amplo do Macigo e
podem ser explicados por diversos fatores, que vao desde as limitagdes do espaco e restrigdoes

impostas pela criagdo do PEPB, até as imposi¢des do mercado.

12° A Rede Carioca de Agricultura Urbana, consolidada em 2009, pretende ser um coletivo que engloba
associagoes, instituicdes, organizagdes, grupos e individuos engajados na luta pela agricultura nas cidades,
agroecologia e temas afins. A questdo do pertencimento a rede, contudo, ¢ um permanente processo de
construgdo e reconstrucdo, de acordo com as agendas, necessidades de representagdo etc. Segundo Prado (2012,
p. 63), “A Rede Carioca de Agricultura Urbana funciona como um espago que busca a valorizagdo das praticas
dos agricultores e da incorporagdo crescente de principios agroecoldgicos em seus manejos agricolas. Essa
articulacdo tem sido construida a partir de diversos encontros entre agricultores ¢ agentes sociais ligados a
Articulagdo de Agroecologia do Rio de Janeiro [...]".

13 Como exemplo de agdes de reivindicagdes de politicas publicas voltadas para a agricultura, foi articulado um
grupo, formado por representantes da Rede Carioca de Agricultura Urbana, da AS-PTA (Projeto Semeando
Agroecologia), do Profito (Farmanguinhos/Fiocruz), da Rede Ecolégica (grupo de compras coletivas de produtos
orgénicos), em parceria com os agricultores do Macigo da Pedra Branca, que ficou conhecido como Mutirdo Pro-
DAP. Neste, buscou-se identificar os agricultores com possibilidades de acessarem a Declaragdo de Aptidao ao
PRONAF (DAP) — documento que possibilita o acesso as politicas de compras governamentais. O diagnostico
das propriedades e o enquadramento urbano foram aspectos restritivos para muitos produtores.

14 Entendendo a DAP como um documento que legitima a agricultura familiar, tem-se como critérios legais:
“Conforme a Lei n°® 11.326/2006, ¢ considerado agricultor familiar ¢ empreendedor familiar rural aquele que
pratica atividades no meio rural, possui area de até quatro modulos fiscais, mao de obra da propria familia, renda
familiar vinculada ao préprio estabelecimento e gerenciamento do estabelecimento ou empreendimento pela
propria familia. Também s3o considerados agricultores familiares: silvicultores, aquicultores, extrativistas,
pescadores, indigenas, quilombolas e assentados da reforma agraria” (MDA, 2016 — disponivel em:
<http://www.mda.gov.br/sitemda/noticias/o-que-%C3%A9-agricultura-familiar>, acesso em jun, 2017).



No Rio da Prata, dois produtos assumem grande relevancia na composicao da renda
das familias, podem ser encontrados em maior quantidade, demandam pouco manejo e
emprego de mao de obra: sdo eles a banana e o caqui. Ademais, outros produtos também sao
cultivados, com vistas para o autoconsumo e comercializagao.

Na década de 1930, Armando Magalhaes Corréa (1933) ja falava em seu livro Sertdo
Carioca da presenca de “bananicultores” na regido do Macico da Pedra Branca, demonstrando
que a especializagdo da produgdo ¢ anterior as limitagdes impostas pela criagao da unidade de
conservagao, sendo muito mais uma definicdo de mercado. A obra demonstra também que a
regido passou por diferentes ciclos econdmicos, como a produgdo de café, de laranja, as
carvoarias etc.

Os dados historicos sobre a ocupacdo agricola do Macico e a transformagdo de uma
parcela significativa deste em unidade de conservagdo podem ser encontrados em diversos
estudos e excedem os nossos objetivos. Diante da necessidade de estabelecer um recorte
espacial e temporal, dedicamos maior aten¢ao para a vertente do Rio da Prata e aos fatores
colocados sobre a permanéncia dos sistemas produtivos ¢ dos modos de vida dos produtores
apos a criagao do PEPB.

A criagdo da unidade de conservacdo insere um conjunto de restrigdes e desafios a
manutengdao de modos de vida agricolas. Pensar a relagdo com o PEPB ¢ relevante no estudo
sobre a Feira Organica do Rio da Prata, pois grande parte da producdo ¢ feita na area
protegida, assim como a propria feira ¢é realizada proxima aos limites da unidade de
conservacao.

Na Figura 1, pode-se perceber a predominancia de areas urbanizadas sobre a area

verde, englobada pela unidade de conservacao.

Figura 1 — Limites do Parque Estadual da Pedra Branca e seu entorno urbano



Fonte: IWAMA & PELLIN, 2014.

Antes da criagdo do PEPB, muitos agricultores das partes baixas do Maci¢o foram
obrigados a vender suas terras por pressdes do capital ou ameacas. Mas a historia de
resisténcia da agricultura ali encontrada remete a existéncia na regido de ligas camponesas
que lutavam pelas terras. Santos (2006) demonstrou que durante as décadas de 1950 e 1960,
quando a expansdo urbana estava em pleno avangco sobre a antiga zona rural, ligas
camponesas, compostas por produtores de diferentes vertentes do Macigo, enfrentaram
violentos conflitos na luta pela terra.

De acordo com Fernandez (2014, p. 5), “neste processo de luta, o termo camponés foi
outra categoria politica apropriada pelos lavradores cariocas e lhes permitia identificarem-se
como aqueles que lutavam pelo direito a terra e que faziam parte das ligas camponesas”. A
autora ressalta que a inser¢do de agricultores cariocas em processos de luta das ligas
camponesas, cuja atuacdo ficou marcada em diversos estados do Brasil — sobretudo no
Nordeste —, apresenta uma singularidade no caso fluminense “pois na base dos conflitos esta
ndo o latifundio e o ‘atraso’, mas o processo de urbanizagdo” (ibidem).

Se, por um lado, o avanco urbano fez recuar a pequena produgdo agricola da regido,

por outro, a criagdo da unidade de conservacdo introduz conflitos de outra ordem. Com a



criacdo do PEPB, em 1974, foram impostas diversas restri¢des sobre as formas tradicionais de

ocupagao e uso do solo.

Alguns dos agricultores que ali haviam se estabelecido com suas culturas,
permaneceram e progressivamente tiveram que adaptar suas atividades
produtivas as restrigdes crescentes impostas pelos orgdos ambientais
responsaveis pela administragdo do PEPB. Podem ser citadas: a proibigao de
rogar os terrenos, de fazer queimadas, de expandir as areas cultivadas, de
fazer melhoria nos caminhos ou utilizar meios de transporte mais modernos.
O Macigo da Pedra Branca produz, por exemplo, banana e caqui em escala
comercial ¢ toda a producdo é transportada ainda hoje pelos burros que
sobem e descem seus caminhos ingremes. Tais restricdes tornam a atividade
agricola no Maci¢co ainda mais penosa e limitam as possibilidades de
expansdo da produgdo ou de introdugdo de novos cultivos (FERNANDEZ,
2009, p. 27-8).

O estudo que legitimou a criagdo da unidade de conservacdo reconhece uma
agricultura incipiente, que ndo consegue fazer frente ao crescente processo de urbanizagao.
Fernandez (2009, p. 224-5) descreve que os efeitos da criagdo do PEPB sobre a agricultura
local sdo contraditorios, pois a pratica agricola ¢ vista pelos atores locais como a grande
responsavel pela manutencdo da area protegida. Mas, o Estado, orientado por concepgdes
conservacionistas, criminaliza as atividades exercidas pelos agricultores por parte dos agentes
ambientais'>.

Além das limitagdes impostas pelo Instituto Estadual do Ambiente (INEA)'®, 6rgdo
responsavel pela gestdo da unidade de conservagio, a invisibilidade da agricultura'” expressa
pelo Plano Diretor da cidade, dificulta o acesso a politicas publicas voltadas para a agricultura
familiar, agravada pelo abandono do poder publico e sucateamento de agéncias extensionistas,
como a Emater-Rio.

Em sintese, se por um lado a criagdo do PEPB explicita ideais conservacionistas
(FERNANDEZ, 2009), que visam a construcdo de espagos de lazer urbano e, também, de
preservacdo da natureza, ainda muito influenciados pelo “mito da natureza intocada”

(DIEGUES, 2002), apostando na incompatibilidade entre conserva¢do da natureza e

permanéncia humana; por outro lado, ¢ possivel observar uma recente mudanca nos

15 Como um exemplo da relagdo de conflito socioambiental, alguns agricultores foram notificados pelo d6rgdo
gestor do parque e coagidos a assinar documentos de ciéncia dos impedimentos quanto ao uso dos recursos
naturais nos limites do PEPB.

16 Qutrora Instituto Estadual de Floresta (IEF), transformado, em janeiro de 2009, em Instituto Estadual do
Ambiente (INEA).

17 Frente a esse cendrio de invisibilidade e restri¢gdes, ganha for¢a o movimento de agricultura urbana, através da
articulag@o de redes sociais, a fim de buscar politicas publicas que atendam as particularidades dessa agricultura
que se faz em meio a cidade.
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discursos'® da gestdo vigente da unidade de conservagdo, admitindo — ainda de modo incerto —
a presenca da agricultura'® e concebendo a possibilidade desta ser aliada na conservacio
ambiental.

Nesse contexto, a criacdo da Feira do Rio da Prata nos permite pensar as estratégias do
grupo de agricultores locais, de maneira contextualizada com o cendrio mais amplo do
Macico da Pedra Branca, no qual se encontram grupos de mobilizagdo politica com atuagio
no territdrio. Entendendo as estratégias de construgdao e acesso ao mercado como formas de
resisténcia, buscamos aqui compreender como ela se apresenta sob a dtica dos proprios atores
envolvidos nesta feira.

Portanto, a Feira Organica do Rio da Prata ndo ¢ entendida apenas como um ponto de
comercializacdo de produtos orgéanicos, mas como um espago social, onde as relacdes sociais
expressam significados sobre o territdrio, identidades e conflitos.

O mapeamento dessas relagdes foi feito no proprio local onde a feira ¢ realizada. Para
além das atividades comerciais, foram analisados eventos nos quais as liderangas da
Agroprata tornaram publicas as dificuldades e desafios enfrentados pelos produtores da regiao
e conferiram importancia as relagdes sociais estabelecidas entre diferentes atores — muitas
vezes apresentados como “parceiros”?’.

Para compreendermos tais relagcdes lancamos mao do conceito de redes sociais,
considerado como um recurso teorico-metodologico (SCHERER-WARREN, 2006; ACIOLI,
2007). Além do olhar sobre as redes, ¢ extremamente relevante considerar as relagdes
associativas estabelecidas pelos agricultores. Nesse sentido, entendemos que as redes sociais e
0 associativismo sdo elementos basilares que sustentam a Feira do Rio da Prata.

A criacdo da associagdo foi possibilitada por um grupo de agricultores da regido e
mediadores institucionais. Ela foi fundada no final de agdes de um projeto da organizag¢do nao

governamental Roda Viva, realizado entre os anos de 2001 e 2003. Tal projeto tinha como

18 As mobilizagdes politicas de agricultores em meio a redes sociais garantiram a representagio dos mesmos no
Conselho Consultivo do Parque Estadual da Pedra Branca e em outros foruns. Em reunides do conselho, através
de relatos de moradores acerca de ameagas indiretas, além de uma reportagem de jornal local, ou seja, em
diversos momentos, foi possivel identificar discursos que defendiam a retirada de familias dos limites da unidade
de conservagdo. Mais recentemente, em 2016, no II Encontro cientifico do Parque Estadual da Pedra Branca, que
reuniu pesquisadores de diversas areas, os discursos dos gestores do PEPB acenaram para o estabelecimento de
uma parceria entre o Instituto Estadual do Ambiente (INEA) e populagdes tradicionais.

19 Em 2014, duas comunidades do Macigo da Pedra Branca foram certificadas, pela Funda¢do Palmares, como
quilombolas, a saber: o Quilombo Cafundd Astrogilda e o Quilombo do Camorim (Ver Oliveira, 2016). Em
2017, estd em processo de reconhecimento mais uma comunidade quilombola, na vertente do Rio da Prata,
nomeada Comunidade Remanescente de Quilombola Dona Bilina.

20 Os sujeitos da pesquisa chamam de “parceiros” os atores e instituicdes que desenvolvem projetos e assessorias
junto aos agricultores.
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objetivo valorizar a agricultura organica, buscando reverter a producao rudimentar praticada
naquela regido por outra que seria um sistema de agrofloresta’! (FERNANDEZ, 2010).

Como acao final do curso de formagdo organica promovido pela ONG, optou-se por
criar uma associagcdo que permitisse aos agricultores uma organizagdo coletiva e autonomia
para enfrentar as dificuldades que incidem sobre a manutenc¢ao da pequena producao agricola
em seus territorios e as dificuldades de escoamento de produtos. Também culminou na
criacdo da primeira feira organica da Zona Oeste, a Feira Organica de Campo Grande.

Em 2014, devido a conflitos na gestao da referida feira, a Agroprata deixou de ser a
responsavel pela sua gestio®? e foi redigido um regimento interno que estabeleceu uma
coordenacdo e a realizacdo de reunides mensais. Em seguida, a Agroprata criou a Feira
Orgéanica do Rio da Prata, também em Campo Grande, proxima a sede da associacdo. A cisdo
na gestdo na Feira de Campo Grande e a posterior iniciativa da associagdo de criar outra feira
no mesmo bairro induzem o pensamento a uma relagdo de causalidade, embora os envolvidos
na construcao da segunda argumentem que a vontade de criar uma feira proxima ao local de
producdo e da sede da associacgdo ja existisse hé alguns anos.

Se atentarmos para a afirmagdo do agroecoldgico na feira de Campo Grande e do
organico na feira do Rio da Prata, encontramos uma chave de interpretagdo das relagdes
sociais e conflitos que deram origem a criagdo da segunda. Embora um estudo comparativo
entre ambas as feiras seja interessante, por questdes metodoldgicas, nos ateremos a pensar as
estratégias e significados atribuidos a criacdo da Feira do Rio da Prata. Entretanto, ndo
desconsideramos o fato da experiéncia da primeira feira estar relacionada com a criagdo da
segunda.

Além disso, ¢ importante ressaltar que, durante um tempo, alguns agricultores da
Agroprata participaram de ambas as feiras. Com a mudancga na gestdo, o grupo ficou dividido
e, atualmente, apenas uma pessoa participa das duas feiras. Um fator relevante que explica a
natureza desse conflito ¢ justamente a inser¢do de novos atores, com participacdo na
associacdo e na feira de Campo Grande. Consequentemente, houve um choque entre

metodologias de gestdo, conforme serd analisado nas proximas segoes.

21 Podemos associar essa preocupagdo com o fato de os agricultores estarem situados nos limites do PEPB, com
vistas para uma possivel parceria entre esses e o orgdo responsavel pela gestdo da unidade de conservagdo,
embora uma das questdes principais da execugdo do projeto tenha sido a demanda por acesso aos mercados de
produtos organicos, conforme explicou uma das mediadoras do projeto.

22 Vide Anexo A - Comunicagdo da Agroprata acerca da cisdo entre a associagdo e a Feira Orgdnica de
Campo Grande.
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Em sintese, a criagdo da Feira Organica do Rio da Prata representa a afirmagdo do
territério e de sua identidade agricola. Isso se faz para além das concepgdes dos mediadores e
das redes sociais ligadas a tematica agroecoldgica e das redes politicas locais. Diante disso,
entendendo que os mercados traduzem as relagdes sociais e constituem elementos da

dindmica social e cultural dos grupos, delimitamos o objeto da presente pesquisa.

Objeto e Objetivos

A Feira Organica do Rio da Prata ¢ tomada como objeto a fim de compreender, a
partir das relagdes sociais ali estabelecidas, as concepgdes e estratégias de um grupo de
agricultores inseridos na Agroprata, de maneira contextualizada com um amplo debate em
torno da agroecologia e do acesso a mercados alternativos na cidade do Rio de Janeiro.

Buscamos entender como esse mercado traduz as estratégias de resisténcia da pequena
produgdo agricola encontrada na vertente do Rio da Prata, no Macigo da Pedra Branca, a luz
da atuacdo de uma rede de redes sociais. Nesse sentido, a feira permite pensar os significados
e representagdes que sao projetados sobre o territorio, na perspectiva dos atores locais.

Desse modo, o objetivo geral consiste em delinear a configuracdo de rede de
sociabilidade e mobilizacdo politica na constru¢do social dessa feira, explicitando os
multiplos significados que podem ser identificados por atores sociais distintos. Isso acena
para as identidades que sdo acionadas em diferentes contextos, bem como as demandas
transversais que partem dos agricultores ou sdo pensadas na relagdo com mediadores e/ou
parceiros no ambito das redes. Em meio a esse complexo cenario, serdo pensados os

significados atribuidos a construgao social da Feira Organica do Rio da Prata.

Sao objetivos especificos:

- Identificar o contexto e os atores sociais envolvidos no processo mais amplo de
construcdo de feiras de produtos organicos no municipio do Rio de Janeiro;

- Reconstruir as trajetorias dos atores sociais envolvidos na construgdo da Feira
Organica do Rio da Prata, entendendo-a a partir das relagdes e vinculos estabelecidos com a
Feira Agroecologica de Campo Grande.

- Compreender os aspectos relacionados a organizagdo dos produtores e sua relacio
com a associacdo de agricultores;

- Analisar o significado da escolha do local onde ¢ realizada a Feira Orgénica do Rio

da Prata e sua relagdo com a representacao do territorio;
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- Mapear as relagdes de mediadores e redes sociais, com atuagdo marcada no territorio,
e suas influéncias na construgdo e acesso aos mercados de organicos;

- Descrever como as estratégias de resisténcia da agricultura familiar podem ser
identificadas e traduzidas nas praticas e representacdes dos agricultores e demais atores

envolvidos na Feira do Rio da Prata.

Justificativa

A escolha do objeto ¢ justificada pela importancia de estudar como foi e vem sendo
construido o mercado de produtos organicos no municipio do Rio de Janeiro, como um
espaco social de produg¢do e comércio de alimentos distinto do processo hegemodnico de
producao de commodities, priorizando a forma como os proprios atores constroem alternativas
mais autdnomas de produgdo e consumo.

Acrescenta-se a isso a atencdo voltada para o local onde o mercado alternativo estéa
inserido e seu contexto social, no bairro de Campo Grande, na Zona Oeste do Rio de Janeiro,
nos limites de uma unidade de conservacao. A maior parte da produgdo que alimenta a feira
organica pesquisada ¢ produzida no Parque Estadual da Pedra Branca, que legalmente nao
permite atividades produtivas e permanéncia humana. Essa mesma producdo fornece
alimentos de boa qualidade para uma populagdo com menor poder aquisitivo e supostamente
menos consciente dos valores relacionados a saude alimentar e nao utilizacdo de insumos,
fertilizantes e agrotoxicos.

Por esses fatores, ¢ relevante estudar as condigdes especificas da Feira Organica do
Rio da Prata, a qual representa um conjunto de agdes e relagdes que permitem compreender a
reivindica¢do de um territorio desejado. Isso se faz com a politizagdo do territorio, resultante
de articulacdes em rede de agricultores, organizagdes, instituigdes € movimentos sociais. O
interesse dos atores locais por seu territorio de pertencimento e a vontade de buscar formas
alternativas para geri-lo fazem do territorio objeto da acgdo local e isso se traduz a partir da
escolha do mercado que os agricultores querem acessar/construir.

Nos termos de Teisserenc e Teisserenc (2014, p. 99) “Os debates e agdes que tém
lugar nesses territorios sao aproveitados pelos atores para experimentar novas praticas e para
facilitar o desenvolvimento de aprendizagens coletivas que lhes permitem assumir
independéncia”. Nesse sentido, importa compreender como essa independéncia estd vinculada
a acdo pedagogica de grupos com principios horizontais de construcdo de conhecimento e ao

incentivo a autonomia; e, por outro lado, na aproximacao de grupos com principios distintos,
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que acabam por defender interesses opostos. Esses fatores tornam-se relevantes para refletir

sobre o tipo de mercado que buscam os agricultores do Rio da Prata.

Metodologia

Para uma maior compreensdo da andlise aqui apresentada, cabe assinalar que este
estudo tem relacdo com uma pesquisa anterior desenvolvida sobre as trés associacoes de
agricultores que estao situadas nos limites do Parque Estadual da Pedra Branca — a saber, a

Agroprata, a Agrovargem? e a Alcri®*

; € alguns atores sociais ligados a Rede Carioca de
Agricultura Urbana, AS-PTA, projeto Profito (Fiocruz/Farmanguinhos), e ao projeto de
extensdo da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro denominado “Ampliagdao e
fortalecimento do associativismo e das atividades agroindustriais de agricultores do Macigo
da Pedra Branca-RJ”, doravante Proext-Pedra Branca®.

O interesse pelo tema advém da inser¢ao no Proext-Pedra Branca e no projeto de
iniciacdo cientifica, denominado “Estudo sobre as estratégias de fortalecimento do
associativismo e das atividades agroindustriais de agricultores do Macico da Pedra
Branca/RJ"%¢, realizado entre finais de 2011 e 2013, no 4mbito da graduacdo em Ciéncias
Sociais da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ).

Com o intuito de dar prosseguimento ao estudo iniciado na graduacdo, no projeto

inicial apresentado a banca examinadora na selecdo do Programa de Pds-graduagdo em

Ciéncias Sociais da mesma universidade, o objetivo elencado consistiu em produzir uma

23 A Associagdo de Agricultores de Vargem Grande (AGROVARGEM) foi criada em dezembro de 2007, a partir
do contexto de agdes do projeto Profito, do Laboratério de Biodiversidade de Farmanguinhos (Instituto de
Tecnologia em Farmacos/ Fiocruz) (sobre o projeto, ver Baptista, 2014). O grupo de produtores, ao listar
algumas de suas questdes — tais como: melhoramento das estradas, instalagdo de energia elétrica, solucdo de
conflitos com o INEA, reconhecimento de direitos a partir da anterioridade e antiguidade de sua permanéncia no
territorio do PEPB - concluiu que a formag@o de uma associagdo seria um importante instrumento para a luta por
melhorias de suas praticas econdmicas e reivindicagdo de direitos (FERREIRA, 2014).

2 A Associagdo dos Lavradores e Criadores de Jacarepagud (ALCRI), a mais antiga dentre as trés, foi fundada
em 1986 e esteve desativada até 1998, quando reiniciou suas atividades, contando com o apoio de novos
membros e o incentivo de dois engenheiros agronomos da EMATER. A constituigdo desta associacdo se deu no
contexto de uma proposta que partira da EMATER, com o intuito de estimular o associativismo entre os
agricultores, como meio de facilitar atividades de extensdo rural (FERREIRA, 2014).

25 O projeto tinha como objetivo dar continuidade as agdes trabalhadas pelo PROFITO e outras de carater mais
amplo, demandadas pelos produtores.

26 Tal estudo teve como objetivo compreender de que forma sdo vivenciadas as experiéncias associativas e
identificar o atual momento de mobilizacdo de trés associacdes de agricultores situadas nos limites do Parque
Estadual da Pedra Branca, refletindo também sobre as redes e suas implicagdes no cotidiano dessas associagdes.
Demonstrou-se que as associagdes representam meios de reivindicagdo social, resisténcia, representagdo e
aprendizado politico, além de atuarem no fortalecimento de lagos de sociabilidades, criar vinculos comunitarios
e constituir-se como um importante meio para o alcance de objetivos econdmicos e politicos dos agricultores.
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analise sobre as redes de mobilizagdo politica, organizadas em fun¢do da agricultura familiar
no municipio do Rio de Janeiro.

Estabeleceu-se como recorte a analise de mercados como forma de mobilizagao
politica e resisténcia, onde a inser¢ao em redes produz significados e resultados dos quais nos
interessa analisar. Assim, o olhar sobre o mercado ¢ contextualizado por diversas agdes que
tém conferido amplitude a agricultura orgénica na cidade do Rio de Janeiro.

Para desenvolver essa pesquisa, os recursos metodologicos envolveram a observacao
participante no acompanhamento das atividades produtivas e comerciais de um grupo de
agricultores que participam da Feira do Rio da Prata; a realizag@o de entrevistas com os atores
que participam desta feira®’; analise de fontes bibliograficas buscadas a partir das palavras-
chave: mercados de organicos, agricultura familiar, agroecologia, redes sociais, territorio,
resisténcia, campesinato, unidade de conservacdo e conflitos socioambientais. Sao
incorporados, também, materiais produzidos pelos proprios sujeitos da pesquisa; e artigos
publicados em jornais, revistas e peridodicos académicos.

A pesquisa tentard tracar um desenho da rede, cujo recorte serd a Feira do Rio da
Prata. A nocdo de rede tem sido usada nas Ciéncias Sociais como “ferramenta capaz de
interligar atores, objetos, significados e praticas, no estudo dos processos de desenvolvimento
rural” (SCHIMITT, 2011). Sera produzido um quadro com as caracteristicas pertinentes de
um conjunto de agentes/ institui¢des. Este recurso, proposto por Bourdieu (2000) consiste em
listar em colunas as instituicdes ou agentes que se quer analisar, e nas linhas os aspectos
identificados. De acordo com o autor, “Este utensilio, muito simples, tem a faculdade de
obrigar a pensar relacionalmente tanto as unidades sociais em questdo como as suas
propriedades” (BOURDIEU, 2000, p. 29).

E importante assinalar que o papel de minha orientadora, através da qual me inseri no
campo, pode ser considerado como de uma mediadora e, por vezes, uma lideranca. Portanto, a
objetivacdo participante, no sentido proposto por Bourdieu (2000) apresenta-se como
elemento tdo importante quanto a observagao participante, pois suspende os interesses que
motivam o estudo, e estuda-os como objeto de uma reflexividade necesséria para a ciéncia

social.

27 Condicionada por questdes praticas, dado o tempo para realizacdo da pesquisa, € o foco do trabalho, voltado
para os agricultores que atuam na Feira organica do Rio da Prata, a percep¢do sobre a ndo participagao de
agricultores associados da Agroprata na referida feira podera exigir mais aprofundamento. O mesmo explica a
ndo inclusdo dos consumidores neste trabalho.
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Zaluar (1986) também chama a atencdo para a necessidade de colocar em questdo o
lugar do pesquisador. Se a tradi¢do sociologica acena para analise do que ¢ visivel e passivel
de classificacdo, a autora atenta para a importancia de investigar o que ndo ¢ facilmente
identificavel, isto €, o que ndo esta predisposto a escrita. Nesse sentido, conforme apontou a
autora, no que tange a observacdo participante e a realizacdo de entrevistas, ndo sdo
interessantes os discursos oficiais, exclusivamente, mas outros diversos discursos, inclusive
0s que nao sao frequentemente proferidos. Além disso, € importante registrar o que esta por
tras das falas. Assim, as entrevistas realizadas, entendidas como técnicas privilegiadas de
levantamento e interpretacdo de dados que ndo sdo facilmente identificaveis nas interagdes
coletivas, levaram em consideragao tais aspectos apontados pela autora.

Ao longo da pesquisa, desenvolvida entre abril de 2015 e julho de 2017, foram
realizadas sete entrevistas®® com os atores diretamente ligados a manutencio da Feira do Rio
da Prata; observacao participante aos domingos — dia em que a feira ¢ realizada — ¢ em
algumas datas comemorativas; além de conversas informais com membros de associacdo que
ndo fazem parte desta feira; e trés pessoas ligadas a Rede Carioca de Agricultura Urbana —
tendo cada uma delas atuado em pelo menos um dos projetos citados na pesquisa, a saber: o
projeto de formagao organica pela ONG Roda Viva; o Profito e o Proext-Pedra Branca.

Cabe assinalar que devido a dificuldades encontradas na realizacdo do trabalho de
campo, nao foi possivel entrevistar todos os atores envolvidos na construgao da feira — ora por
problemas particulares, ora por ndo encontrar as pessoas, ocupadas com outras tarefas. Mas,
em diferentes momentos, conversas informais foram travadas com os sujeitos em questao.

Levando essas dificuldades em consideracao e ciente de que a presenga do pesquisador
pode legitimar um grupo diante dos demais, além de fortalecer liderancas internas, como
acdes que ndo foram previstas no projeto de pesquisa, mas que acontecem frequentemente;
buscando fugir desse risco, tentamos ndo eleger informantes privilegiados e privilegiar os
diversos informantes.

Consideramos que os grupos e individualidades que compdem as redes sdo dotados de
capacidades autorreflexivas e de apresentacdes de si. Nesse sentido, Champagne (1996)
apresenta contribui¢des estratégicas para a analise da “apresentagdo de si” utilizadas por um
grupo diante de uma determinada populagdo: € necessario examinar ndo somente a maneira

como 0s grupos se apresentam e como se entendem, mas também como outros agentes os

28 As entrevistas foram realizadas no espaco da feira. Ver Apéndice.
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percebem. Assim, materiais de jornais, revistas, periddicos académicos, além de documentos
produzidos pelo proprio grupo, ajudam a compor a analise desta pesquisa.

No que diz respeito a dimensao territorial, entendendo o papel do territério na
(re)constru¢do de identidades, os estudos acerca do “territorio” e as nog¢des de “territdrio-
rede” (HAESBAERT, 2004) e “territério da agdo coletiva” (TEISSERENC & TEISSERENC,
2013), ajudam a pensar sobre os processos de sociabilidades estabelecidos entre produtores e
parceiros. Acrescenta-se o conceito de sistema sémico cunhado por Raffestin (1983), o qual
permite entender a feira como uma comunidade discursiva que produz significados sobre o
territorio.

As identidades e questdes de pertencimentos também podem ser refletidas a partir do
conceito de redes sociais. Nas Ciéncias Sociais, as redes sociais expressam relagdes pessoais €
interpessoais. Pode designar organizacdes pouco institucionalizadas, que retinem individuos,
grupos, associagdes etc. A interpretacdo dessas relagdes deve ser situacional e
contextualizada. De acordo com Acioli (2007), a proposta de analisar as relagdes a partir da
categoria de redes sociais permite captar a pluralidade de conexdes que um individuo pode
representar.

Em sintese, a pesquisa permite delinear uma nova configuracdo de rede de
sociabilidade e mobilizagdo politica, explicitando as identidades que sdo acionadas em
diferentes contextos, bem como as demandas transversais que partem dos agricultores ou sao
pensadas em relagio com mediadores ou parceiros no ambito das redes. E dessa maneira que
serdo analisados os significados atribuidos a construcdo social da Feira Orgéanica do Rio da
Prata.

No primeiro capitulo, denominado “A comstrugdo social de mercados

’

orgdnicos/agroecologicos na perspectiva de redes sociais”, apresentamos uma discussao
conceitual sobre mercados e redes sociais; seguida por um panorama acerca da construcao de
feiras organicas/ agroecoldgicas na cidade do Rio de Janeiro e dos atores envolvidos em tais
processos. Em seguida, passamos para a constru¢cdo das duas feiras no bairro de Campo
Grande, as quais acenam para concepg¢des diferentes sobre o organico e o agroecologico.

No segundo capitulo, “Pensando os mercados alternativos como expressoes de
territorialidade e resisténcia”, buscamos refletir sobre como o territério € apropriado e
representado a partir da inser¢do em mercados locais, frente aos debates e acOes de atores
vinculados ao movimento agroecologico. Tal atuacdo, entendida de maneira relacional as

acOes de resisténcia da agricultura familiar no contexto mais amplo do Maci¢o da Pedra
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Branca, sdo importantes para compreender as estratégias dos agricultores da vertente do Rio
da Prata.

Por fim, no terceiro capitulo denominado “4 Feira Organica do Rio da Prata:
sociabilidades, apropriagdo do territorio e expressdo de resisténcia” serao aprofundadas as
questdes referentes a essa feira, enfocando os atores e as relagdes sociais, abordadas na
perspectiva de rede sociais. Serdo analisados os valores e significados que incidem sobre a

feira, fazendo com que a mesma possua singularidades. +
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CAPITULO I: A CONSTRU,CAO SOCIAL DE MERCADOS
ORGANICOS/ AGROECOLOGICOS NA PERSPECTIVA DE
REDES SOCIAIS

Os mercados cada vez mais representam um aspecto importante da literatura sobre
campesinato e agricultura familiar®®. Do ponto de vista sociologico, os agricultores familiares
representam uma forma social especifica, formada por um nucleo de interagao familiar, ligada
por lagos de parentesco, situada em espago geografico definido e que mantém estreita relacao
com a terra e outros meios de producdo; assim como outras unidades familiares e grupos
sociais. Essa defini¢do de agricultura familiar também pode ser aplicada a outras categorias,
como camponeses € pequenos produtores (SCHNEIDER, 2016).

Segundo Seyferth (2015), o modelo de producdo camponés tem de particular a sua
capacidade de adaptagdo e interiorizagdo do capitalismo a partir de seus proprios principios.
Nesse sentido, ¢ notoria a persisténcia de caracteristicas culturais, econdmicas e sociais de
grupos camponeses, incluindo o carater familiar da produgdo e economia.

De acordo com Wanderley (2000), esse modelo de produgao pode ser englobado pelo
conceito de agricultura familiar, tendo em vista que este engendra uma diversidade de
situacdes, experiéncias e relagdes com a sociedade global. Nas palavras da autora, “o
campesinato, mesmo tendo perdido a significagdo e a importancia que tinha nas sociedades
tradicionais, continua a se reproduzir nas sociedades atuais integradas ao mundo moderno”
(WANDERLEY, 1996, p. 7). Lé-se que o camponés, em sua relagdo com o mercado, visa
criar um sistema econdmico onde possa ter autonomia, diante de ambientes desfavoraveis aos
poucos recursos de que dispdem.

De modo semelhante, Gazolla e Pelegrini (2010) também destacam a autonomia dos
agricultores familiares na constru¢ao de estratégias para manter seus meios de vida, as quais
atravessam o tema dos mercados. No que tange a essas estratégias, destacamos o
encurtamento da distancia entre produgdo e consumo e o estabelecimento de relacdes diretas

entre produtores e consumidores.

2 Conforme mencionamos na introdugdo, trabalhamos com ambos os conceitos. Tratamos, em especifico, de
uma agricultura familiar que tem como eixo central a relagdo entre familia, terra e trabalho (CARNEIRO, 1999).
Considerando que o conceito de agricultura familiar abarca diferentes realidades; o de campesinato, englobado
pelo primeiro, acena para os objetivos da atividade econdmica, para as experiéncias da sociabilidade e as
relagdes externas dessa agricultura com o mundo global (WANDERLEY, 1996).
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Brandenburg, Lamine e Darolt (2015) mostram que as novas relagdes impostas pela
modernizagdo da agricultura, a partir da década de 1960 e 1970, trouxeram uma nova
dinamica da cidade e dos processos econdmicos, que culminaram na invisibilidade do
campesinato, diante da proeminéncia de modos de vida urbanos e novas racionalidades de
produgao.

De acordo com Fernandez e Santos (2015), é necessario combater a ideia de
desaparecimento do campesinato e descrever a sua capacidade de resistir € se reinventar ao
longo do tempo. Como exemplo dessa resisténcia, os mercados organicos e agroecoldgicos se
apresentam como novas possibilidades a agricultura familiar ou “agricultura de base
camponesa” >, junto a um ambiente de politizagio.

Diante disso, destaca-se a importancia de entender essa relagao, tendo em vista que a
viabilidade da pequena produ¢do agricola e a reproducdo social dos produtores depende de
sua insercdo no mercado. Certamente, nem todo mercado apresenta configura¢des vidveis
para a agricultura em pequena escala. Por esse motivo, cabe avaliar suas caracteristicas,
contextos e conjunturas socioeconomicas.

Olhando para os mercados como expressao e resultado das relagdes entre individuos,
lidas a partir do conceito de redes sociais, daremos énfase aos que privilegiam a relagdo direta
entre produtor e consumidor, como ¢ o caso das feiras de produtos organicos/ agroecologicos
encontradas na cidade do Rio de Janeiro.

Neste capitulo, buscamos mapear as redes e relacdes estabelecidas por diferentes
atores sociais na constru¢do social das feiras da cidade. E, por fim, adentramos no debate

acerca do “organico” e do “agroecologico”.

1.1. Os mercados ¢ as redes sociais

Nas Ciéncias Sociais, as redes sociais expressam relagdes pessoais € interpessoais, as
quais podem designar organizagdes pouco institucionalizadas, que retinem individuos, grupos,
associagdes, movimentos sociais etc. A interpretagdo dessas relagdes deve ser situacional e
contextualizada, dada a sua complexidade, que dificulta a compreensao acerca das diferentes
nogdes de pertencimento. De acordo com Acioli (2007), a proposta de analisar as relagdes a
partir desse conceito permite captar a pluralidade de conexdes que um individuo pode

representar.

30 Termo utilizado pelo movimento agroecoldgico.
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Segundo Abramovay (2004), a abordagem sociologica dos mercados procura
compreendé-los ndo como premissas da agdo econdmica, mas como resultados concretos da
interacao social. Tal concepgao vai ao encontro ao conceito de construgdo social, no qual “os
mercados sdao fruto das relagdes e interacdes sociais, entdo, eles podem ser alterados ou
organizados segundo o sentido e/ou o interesse dos atores e agentes que criam estas relagdes”
(MARQUES et al, 2016, p. 12).

Tendo como énfase o carater das relacdes, os estudos sobre as redes sociais
(GRANOVETTER, 1985; 2005) também marcam esse campo de discussoes. Nesse caso,
busca-se compreender os “padrdes de interagdo sociais que os diferentes atores sociais vao
conseguir construir nos mercados” (GAZOLLA; PELEGRINI, 2010), por exemplo, as
relagdes de confianca e parentesco, o intercdimbio de conhecimentos e as diferentes
racionalidades. Ou, também, sob a perspectiva dos novos movimentos sociais econdémicos, 0s
mercados expressam concepgdes politicas.

De acordo com Flignstein e Dauter (2012), alguns mercados atuais caracterizam-se por
uma permanente comparabilidade com movimentos sociais, por estarem sujeitos a novos
entendimentos. Um dos esfor¢os que caracterizam os novos movimentos sociais econdmicos €
o de redefinir a relagdo entre produtor e consumidor, apostando em redes alternativas de
comércio que trabalham em cima da articulacdo direta entre grupo de produtores,
distribuidores, mercados dedicados e consumidores. Tal articulacdo ¢ caracteristica de
mercados locais e, segundo Wilkinson (2016), € esse o carater de redes sociais expresso nos
mercados.

Na sociologia econdmica, frequentemente, os mercados aparecem polarizados em dois
blocos: os mercados convencionais € os mercados alternativos — também chamados de
mercados locais ou mercados enraizados (MARQUES et al, 2016). Nos primeiros, a
quantidade de produtos e as relagdes entre oferta e demanda sdo aspectos de maior relevancia;
enquanto nos segundos, ha uma valorizagdo da qualidade do produto, do local de venda, da
cultura e da tradicao.

No Brasil, com a emergéncia de redes agroalimentares alternativas e do movimento de
agricultura ecologica, nos anos 1990 (BRANDENBURG et al, 2015), ganham destaque as
criticas as grandes cadeias produtivas e redes de comercializagdo que conformam os mercados
convencionais. Assim, os mercados alternativos foram criados em decorréncia das
consequéncias da moderniza¢do da agricultura, dos impactos ambientais e sobre a saude

alimentar, ocasionados pelo uso de agrotoxicos na agricultura convencional.
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Desde a década de 1990, redes sociais de diversos paises atuaram em iniciativas de
constru¢do de mercados com uma ldgica diferenciada, aproximando a relagdo entre
produtores e consumidores, demonstrando maior preocupagao com a qualidade de vida, saude

alimentar e preservacao ambiental. Nas palavras de Schmitt (2011, p. 4),

A dentncia dos riscos associados aos agrotoxicos e aos alimentos
transgénicos, o crescimento das redes de comércio justo e de agricultura
organica, a indignac¢do dos consumidores frente & disseminagdo de doencas
através dos alimentos, o fortalecimento da Agroecologia como abordagem
sociotécnica, entre outras manifestagdes, fazem parte de um conjunto
heterogéneo de acdes e reagdes que, ao colocarem em questdo as formas
dominantes de produgdo e consumo, contribuiram para a politizacdo das
relagcdes entre produtores e consumidores, conferindo também novos
significados aos chamados mercados locais.

Com base nisso, os mercados alternativos podem ser lidos a partir da ideia de
contestagdo social e politica, sendo vistos também como potenciais aliados do

desenvolvimento territorial. De acordo com Rocha et al (2014, p. 1),

Os espacos rurais tém passado por mudangas significativas nos ultimos anos,
impulsionadas pelas proprias dinamicas capitalistas. A reestruturagdo do
capitalismo gera transformagdes no rural, que passa a assumir diferentes
dimensdes, com uma diversificacdo de suas atividades gerando
configuragdes locais especificas. Nesse contexto, a agricultura familiar
utiliza uma gama variada de estratégias para a sua reprodugdo e valorizagdo
do seu patrimonio familiar, estratégias essas que t€ém apresentado dinamicas
diferentes nos ultimos anos, impulsionada por uma série de transformagdes
no proprio espaco rural e na sua interagio com o meio urbano. E nesse
cenario que emerge a discussdo sobre as redes locais de produgdo, enquanto
estratégias de fortalecimento da agricultura familiar, na perspectiva do
desenvolvimento territorial. As redes locais de producdo, na medida em que
articulam iniciativas no sentido da constituigdo de um circuito proprio de
relacdes (ndo apenas econdmicas, mas também envolvendo experiéncias,
saberes ¢ valores), favorecem o desenvolvimento territorial. Nessa
perspectiva, o desenvolvimento assume um carater multidimensional (ndo se
limitando aos aspectos econdmicos) ¢ endogeno (baseado nas demandas e
potencialidades locais).

As redes locais, articulando produtores e/ou consumidores, t€m sido
consideradas uma estratégia para o fortalecimento da agricultura familiar,
que tem como um dos seus principais desafios a inser¢do nos mercados

capitalistas, pautados na logica produtivista (ROCHA et al, 2014, p. 2).

O encurtamento na distdncia entre produtor e consumidor, que marca os chamados
circuitos curtos de comercializagdo, contrasta com o distanciamento dessa relagcdo provocado
pelas iniciativas de grandes corporagdes. Esta tendéncia também pode ser observada em

alguns nichos de comercializacdo do alimento organico, muitas vezes tornado objeto de
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especulacdo no mercado, conforme observou Schmitt (2011). Esse fato carrega, em
contrapartida, um questionamento acerca do carater concentrador e excludente do mercado
capitalista.

De acordo com Rocha et al (2014, p. 4), “As caracteristicas desse sistema hegemdnico
criam um conjunto de barreiras para a participacdo da agricultura familiar”. Podemos citar
ainda que “Paralelo ao avango da padronizacdo dos produtos e dos processos produtivos,
liderado por multinacionais, cresce um movimento contrario, estimulado pelas proprias
consequéncias negativas de um modelo de desenvolvimento produtivista” (ROCHA et al,
2014, p. 5), como ¢ o caso das redes agroalimentares alternativas.

Desse modo, as redes sociais assumem um papel de fortalecimento da agricultura
familiar quando voltadas para a producao, consumo ¢ comercializagao. Atuam, nesse sentido,
visando estratégias de desenvolvimento territorial e potencializando a criagdo de redes locais
de produgdo e consumo de produtos organicos e agroecoldgicos.

A partir da atuagdo de redes de atores sociais na legitimagao de identidades vinculadas
aos modos de vida e territorios, fica cada vez mais claro que a melhor alternativa para a
agricultura de base camponesa ¢ a criacdo de mercados locais. Estes sdo criados a partir de
relagdes sociais especificas, influenciadas pela cultura local e podem conformar e dar sentido
aos aspectos socioculturais dos grupos que os sustentam. Conforme demonstrou Schultz
(2006), os mercados desempenham forte influéncia sobre a (re)constru¢do de identidades
profissionais®! de agricultores organicos.

Desse modo, podemos afirmar que os mercados alternativos expressam as estratégias
de resisténcia da agricultura familiar. E como um exemplo dessa resisténcia citamos a
(re)constru¢do da identidade socioprofissional dos agricultores que atuam na produgao
organica (SCHULTZ, 2006). Nas palavras do autor, “Na comercializagdo em feiras, a
valorizacdo da atividade profissional ocorre na relacdo direta com os consumidores, a partir
da geracdo de credibilidade baseada na confianga e na ética profissional dos agricultores”

(SCHULTZ, 2006, p. 24). Em sintese,

Independentemente do tipo de relagdes de mercado que sejam estabelecidas,
a agricultura organica, a partir da redefini¢cdo de seus modos de produgdo,
pressupde a possibilidade de os agricultores buscarem, através da sua
atividade profissional, a (re)construcdo de sua identidade. As principais

31 Sobre a identidade socioprofissional, o autor a define como “aquela que esta sendo (re)construida a partir dos
discursos e percepgdes dos agricultores sobre a sua atividade profissional. Esta, por sua vez, se (re)constroi nas
inter-relacdes das representacdes sobre o trabalho, nas relagdes institucionais e nas relagdes com o mercado”
(SCHULTZ, 2006, p. 25).

25



modificagdes se apresentam nas relagdes técnico-produtivas, e,
consequentemente, no sentido das atividades relacionadas ao proprio
trabalho, ou seja, na “pratica” da agricultura organica. Entretanto, também se
destacam a construcdo de novas relagdes sociais, para ainda além das do
proprio mercado, que influenciam, entre outros aspectos, a
profissionalizacdo dos agricultores. Trata-se do surgimento de novos atores
sociais detentores de reivindicagdes, que passam a ser legitimadas dentro do
atual contexto de crise do modelo convencional de producdo agricola
(SCHULTZ, 2006, p. 20).

Assim, a produ¢do organica, mais do que um ‘“nicho de mercado”, cria novos
significados para a produ¢do de alimentos, incorporando diferentes dimensdes a partir das
relagdes estabelecidas com o mercado. E justamente a possibilidade de interagdo entre
produtores e consumidores que configura um mercado diferenciado, gerando novos valores
(ROCHA et al, 2014, p. 6).

Em linhas gerais, estamos considerando que a abertura de mercados alternativos de
organicos, juntamente com a afirmacdo da identidade socioprofissional de agricultor organico,
por si s6 ja ¢ uma expressao da resisténcia dessa agricultura frente ao quadro de invisibilidade
encontrado no municipio do Rio de Janeiro. Deve-se notar que a consolidagcdo desses
mercados se deu através da construcdo de feiras organicas, tendo como cerne a venda direta e
a relacao entre produtor e consumidor.

No caso do Rio de Janeiro, a formac¢ao de movimentos de agricultura alternativa, entre
as décadas de 1970-1980, em oposi¢do ao modelo de producdo impulsionado pela
modernizagdo da agricultura, ganhava espago nas universidades, sobretudo na Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (FONSECA, 2005). Foi nesse contexto que ganhou forga a
criacdo de pequenas feiras de produtos organicos, inicialmente na Zona Sul da cidade,
posteriormente difundidas em bairros da Baixada, Zona Norte e Oeste (FERNANDEZ;
FERREIRA, 2016).

A seguir, apresentamos um panorama da constru¢do de mercados locais no municipio

do Rio de Janeiro, evidenciando os atores e redes envolvidos nesses processos.

1.1.1. Redes e atores na construcdo de mercados organicos/ agroecoldgicos no
Rio de Janeiro

No Rio de Janeiro, os primeiros mercados de produtos organicos foram criados na

década de 1990, como expressao da atuagdo de uma rede de atores da agricultura alternativa,
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ambientalistas, agricultores, dentre outros atores sociais, cujas praticas iniciativas vém desde
os anos de 1970.

Um dos marcos do processo de construcao das primeiras feiras organicas da cidade foi
a criagdo, em 1979 — com registro feito em 1981 — da Cooperativa dos Produtores e
Consumidores de Alimentos, Ideias e Solugdes Naturais (COONATURA-RJ). A decisdo de
criar uma cooperativa de produtos ecoldgicos foi tomada nesta formacao inicial, na qual
estava Paulo Aguinaga — produtor ¢ morador da regido do Brejal, em Petropolis — que
organizou os produtores do local, fazendo a integragdo campo-cidade (FERREIRA, 2013).

Em 1985, este mesmo grupo, liderado por Cristina Ribeiro, criou a Associagdo dos
Agricultores Bioldgicos do Estado do Rio de Janeiro (ABIO), dedicada ao longo dos anos
1990 em promover um sistema de certificagdo organica. De acordo com esta fundadora da
ABIO (em depoimento a FERREIRA, 2013), o ano de 1992 foi um marco importante para os
produtos organicos, por conferir destaque a relagdo entre alimento e meio ambiente, no
contexto da Conferéncia das Nag¢des Unidas sobre o Meio Ambiente e o Desenvolvimento
(ECO-92), realizada no Rio de Janeiro.

Ao final da década de 1990 e inicio dos anos 2000, com a faléncia da COONATURA
e, por outro lado, com o desejo de alargar os canais de comercializagdo, este grupo buscou a
entrada nos supermercados. Apesar de um éxito inicial, a entrevistada (ibidem) relata que o
grupo foi, aos poucos, desistindo da atuacao em supermercados, devido as condi¢des muito
desfavoraveis.

A melhor alternativa para os pequenos produtores comercializarem seus produtos
organicos eram as feiras organicas/ agroecologicas, fazendo com que as vendas em mercados
consolidados (como redes de supermercados, por exemplo) deixassem de ser a alternativa
privilegiada de escoamento da producdo. Assim, as feiras representam novos mercados, onde
valores de economia solidaria e relagdes de parceria subvertem ou coexistem com a logica
mercantil (FERNANDEZ; FERREIRA, 2016).

Outra iniciativa importante para o acesso a produtos organicos ¢ a Rede Ecologica,
fundada em 2001, por duas ex-associadas da COONATURA, Miriam Langenbach e Elizabeth
Linhares. Esta ultima, ao ter contato com a agricultora assentada Sebastiana, durante fase de
sua pesquisa sobre assentamentos, observou a dificuldade dos assentados em escoar a
producao. Assim, decidiram comprar com os assentados e vender para seus vizinhos no bairro
da Urca (FERNANDEZ; FERREIRA, 2016). Desta primeira iniciativa nasceu a ideia de
construir um novo caminho para acessar os produtos sem o uso de agrotdxicos e oriundos da

agricultura familiar.
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A Rede Ecolégica aos poucos organizou a compra de frescos e secos de produtores de
diferentes partes do pais, privilegiando assentamentos, movimentos sociais e agricultores
familiares. A participagdo na Rede Ecologica de membros atuantes em projetos, organizagdes
e movimentos de perfil ambientalista, consolidou o engajamento desta em varias das agendas

do movimento agroecoldgico. De acordo com Carneiro (2011, p. 1),

a Rede Ecologica (RJ) constitui um exemplo de novo movimento social
econdmico, na medida em que as compras realizadas por meio da mesma sao
movidas por ideais que transcendem a dimensdo individual e podem ser
vistas como praticas rotineiras que tém por objetivo materializar uma
posicao politica.

Apds a organizacdo de um semindrio sobre comercializacdo no ano de 2007, ficou
ainda mais evidente que o melhor caminho para o escoamento dos produtos organicos era a
feira. Segundo depoimento de Cristina (FERREIRA, 2013), ap6s alguns anos de conversas e
negociacdes com politicos, em 2010 a configuragdo politica da Secretaria Especial de
Desenvolvimento e Economia Solidaria, ocupada pelo Partido dos Trabalhadores (PT), e com
a presenca de uma lideranga do movimento de economia solidaria, Rosemary Gomes, foi
fundamental para o éxito do projeto.

Em 2010%, foi criado o Circuito Carioca de Feiras Organicas. Se, por um lado, os
movimentos agroecoldgicos lutam por acessar mercados diferenciados para os produtos
orginicos e se organizam para a conquista de sistemas participativos de garantia (SPG);
também o fazem politizando o debate sobre as exigéncias de normas de circulagdo e
comercializacdo de produtos da agroindustria, diante das restricdes a agroindustria familiar,
impostas pelas normas sanitarias (FERNANDEZ; FERREIRA, 2016).

Assim, ganhou forca a ideia de que as feiras eram o caminho adequado para os
produtores com pequena estrutura. Encontram-se presentes nestes espacos valores como
“respeito e enraizamento social da atividade econdomica, o vinculo entre produtor e
consumidor, construindo relagdes de confianca e respeito pelo seu modo de vida”
(FERNANDEZ; SANTOS, 2015, p. 56).

A primeira feira organica criada na cidade foi a Feira Cultural e Orgénica do bairro da

Gloria, em 1994, resultante da agdo conjunta entre a ABIO, a COONATURA e a Associagdo

32 Dois anos apds a inauguracdo da primeira feira do Circuito Carioca de Feiras Organicas, foi criado o
DECRETO N° 35064 DE 25 DE JANEIRO DE 2012, que regulamenta a criacdo do Circuito na cidade do Rio de
Janeiro.
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de Moradores da Gloria. Mesmo com o sucesso desta feira pioneira, o acesso ao mercado de
organicos assumia ainda um carater restritivo.

O que impulsionou a criacdo de outras feiras organicas no Rio de Janeiro foi a
construgdo do Circuito Carioca de Feiras Organicas (CCFO), em resposta as dificuldades
encontradas na época, explicadas em grande medida por restri¢des impostas pela prefeitura.

Fazendo um breve panorama das feiras orgénicas e agroecoldgicas criadas na cidade,
podemos citar em 1994 a inauguracao da Feira da Gloria; em 1999, a Feira Organica de
Campo Grande; em 2010, a Feira Agroecoldgica da UFRJ; em 2013, a Feira Agroecologica
da Freguesia; em 2014, a Feira Organica do Rio da Prata; e em 2016, a Feira Agroecoldgica
de Vargem Grande. Com a excecdo da Feira da Gléria que posteriormente foi incluida no
CCFO e a Feira da Freguesia, as demais feiras ndo o integram.

Fazem parte do CCFO as feiras do bairro Peixoto/Copacabana, Ipanema, Leblon e
Jardim Boténico, inauguradas em 2010. Em 2011, foi criada a feira da Tijuca. Essas feiras sdo
administradas pela ABIO. Ainda em 2011, foram criadas as feiras do Flamengo, Laranjeiras e
Botafogo, inspiradas na Feira Gloria, mas coordenadas pelo grupo Esséncia Vital. Em 2013,
foi inaugurada a Feira da Freguesia, coordenada pela Rede Carioca de Agricultura Urbana®?, e
a Feira da Barra da Tijuca. Em 2014, foi criada a Feira Organica da Leopoldina no bairro de
Olaria; em 2015, no Méier (FERNANDEZ; FERREIRA, 2015). Depois dessas, outras feiras

foram construidas e outras estdo em projeto de inauguragao.

A gestdo do CCFO esté sob a responsabilidade de trés organizagdes gestoras:
Associagdo de Agricultores Bioldgicos do Estado do Rio de Janeiro (ABIO),
a Organizagdo Nao Governamental Esséncia Vital (ONG Esséncia Vital) e a
Associagdo Universitaria Latino Americana (AULA), cuja atividade consiste
na inter-relacdo com diversas esferas governamentais e ndo governamentais,
participagdo em forum de discussdo, entre outros, além de serem
responsaveis pelos espagos perante a municipalidade (SOUZA, 2017, p. 22-
3).

A tabela 1 apresenta as feiras do CCFO e suas organizacdes gestoras.

Tabela 1 — Feiras do Circuito Carioca de Feiras Orgéanicas e instituicdes gestoras

Nome da Feira Organizaciao Gestora

Feira Organica e Cultural da Gloria
ABIO

Feira Organica do Bairro Peixoto

33 Oficialmente a AS-PTA se responsabiliza pela feira como assessoria técnica.
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Feira Organica de Olaria

Feira Orgéanica do Jardim Botéanico

Feira Organica de Ipanema

Feira Organica da Barra da Tijuca

Feira Organica do Leblon

Feira Organica do Parque Garota de Ipanema

Feira Organica do Parque das Rosas

Feira Organica de Botafogo

Feira Organica da Tijuca Il

Feira Organica do Leme

Feira Organica do Flamengo

ONG Esséncia Vital
Feira Organica de Laranjeiras
Feira Organica da Tijuca
Feira Organica da Urca
Feira Organica do Grajat
Feira Agroecoldgica da Freguesia Rede CAU
Feira Organica da Ilha do Governador AULA

Fonte: SOUZA, 2017, p. 23.

Um diferencial das feiras do CCFO ¢ o seu conjunto de regras, por exemplo, a
estipulacdo de uma quantidade maxima de barracas (até 37), a padronizagdo das barracas e a
comercializagio de produtos de diferentes partes do estado®*, além de todos os produtos
possuirem um selo de certificagio organica™®.

O mapa apresentado a seguir mostra a geolocalizagdo das diversas feiras criadas pelo
CCFO em diferentes bairros do Rio de Janeiro. A maioria delas encontram-se na Zona Sul da
cidade. Essas feiras possuem periodicidades fixadas em diferentes dias da semana e sdo

realizadas em espagos publicos, com localizagdes fixas e desempenham um papel importante

3 “E permitido somente dois comerciantes para a venda de produtos organicos oriundos de outros estados,
servindo para complementar a feira com os produtos que ndo sao produzidos pelo estado do Rio de Janeiro ou
que ndo estdo no periodo da safra do estado” (VALENCA, 2014, p. 610)

35 Existem dois tipos de certificagdo oferecidos pela ABIO: o selo do Sistema de Garantia Participativa (SPG) e
o de outro 6rgao reconhecido pelo Ministério da Agricultura, que estd de acordo com as normas e leis orgénicas.
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no abastecimento da cidade com produtos organicos, comercializados in natura e

processados.

Figura 2 — Mapa de Geolocalizagédo das feiras do Circuito Carioca de Feiras Organicas

Fonte: Google Maps, 2016.

Podemos concluir que os canais de venda direta foram ampliados pelo Circuito
Carioca de Feiras Orgéanicas com o intuito de viabilizar e fortalecer o fornecimento de
alimentos organicos no Rio de Janeiro (FONSECA, 2015). A maioria dos produtores
inseridos no Circuito faz parte de um grupo ou associacdo de diferentes municipios, mas
também sdo encontrados sujeitos que ndo estdo ligados a nenhuma institui¢ao.

Na Zona Oeste do Rio de Janeiro, encontra-se o grupo Agroprata, composto por
agricultores da regido do Rio da Prata, no bairro de Campo Grande. No préoximo bloco,
abordaremos sobre o pioneirismo deles na criacdo das duas feiras organicas do bairro.
Buscamos descrever como a atuacdo em rede e a conquista de mercados tem conferido
visibilidade para a pequena producdo encontrada na vertente do Rio da Prata, do Macigo da
Pedra Branca. Bem como a ampliag¢do da rede coloca em cena diferentes concepgdes sobre o

produto organico e o agroecoldgico — que serdo discutidas mais adiante.

1.2. Atores locais e as feiras de Campo Grande
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Para pensar a criagdo das duas feiras de produtos organicos encontradas no bairro de
Campo Grande, na Zona Oeste do Rio de Janeiro, retomamos o processo de constru¢do da
Associagao de Agricultores Organicos do Rio da Prata — a Agroprata.

A criacdo da Agroprata e a identificagdo com a producao organica resultam de um
projeto de conversdo organica desenvolvido pela ONG Roda Viva®, entre 2001 e 2003. Este
projeto, além de possibilitar a inser¢do em mercados especificos, fortaleceu a identidade de
agricultor organico, como uma identidade dotada de maior valor e importancia social, por
agregar o cuidado com a saude alimentar e com o meio ambiente.

A medida que se fortaleceu a identidade de agricultor organico, iniciou-se um
processo de diferenciacdo entre esses e os agricultores convencionais (LEAL, 2005;
FERNANDEZ, 2009). Conforme mencionamos anteriormente, a identidade de agricultor
organico trouxe a possibilidade de insercdo em mercados especificos (feiras organicas/
agroecologicas), além de agregar valor ao produto e aos produtores, por destacar valores afins
a conservagdo da natureza que sdo apropriados para a reivindicac¢do do direito de permanéncia
em seus locais de origem.

Alguns agricultores do Rio da Prata, ao adotarem essa identidade, destacam um
sentimento de valorizagdo da sua pratica. Embora a ideia de “adotar a identidade de produtor
organico” possa abrir margem para interpretagdes instrumentais, ou da racionalidade de
obtenc¢do de maior lucro a partir da venda de organicos, tal ideia deve ser entendida de acordo
com seu contexto. Muitos desses agricultores ndo faziam uso de agrotoxicos em suas
produgdes, contudo, a percepcao de ser agricultor organico ocorreu somente com a realizagao
do projeto da ONG Roda Vida. Uma vez que os produtores ‘“‘se viram” dessa maneira,
perceberam essa identidade como dotada de maior importancia social. Contudo, ndo significa
dizer que a questdo do preco dos produtos esteja, necessariamente, ausente da percep¢dao do
grupo.

Segundo uma das integrantes da ONG Roda Viva, O discurso era voltado para a
producao de uma “agricultura alternativa”, “sem veneno”. Ela contou que os agricultores da
regido tinham a inten¢do de plantar sem a utilizagdo de agrotoxicos — e muitos o faziam;
outros ndo tinham essa intencdo. Assim, foi realizado um curso de formagdo em agricultura

organica. E, como ag¢ao final do curso, foi criada a Agroprata.

36 O projeto inicial foi desenvolvido com a juventude da regido sobre os mananciais do Macico da Pedra Branca,
a fim de verificar a qualidade da agua. Muitos desses jovens eram filhos de agricultores e acenaram para as
especificidades da agricultura encontrada na regido. Assim, foi desenvolvido um projeto com os agricultores
visando superar entraves nos modos de produ¢do e possibilitar canais de comercializagdo propicios a essa
produgdo.
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Ainda sobre a criagdo da associagdo, esta passou a desempenhar um papel importante
na mediacao das relagdes entre os agricultores e demais grupos e institui¢des, além da relacao
com o proprio o6rgao gestor da unidade de conservacdo. De acordo com Prado (2012) e
Ferreira (2014), a Agroprata mantém uma dinamica que visa fortalecer o associativismo, com
atribuicdo de importdncia a projecdo externa da producdo local e dos produtores,
reivindicando visibilidade para a agricultura ali presente, acesso a mercados e a permanéncia
no territorio protegido.

Um fato caracteristico dessa associacdo ¢ a presenga de lagos de parentesco entre
alguns de seus membros. Recentemente, a associagdo passou por um processo de crescimento,
onde novos membros foram inseridos. Segundo Prado (2012, p. 62), “a discussdo em torno de
novos associados esteve relacionada a novos canais de comercializagdo em que estdao
inseridos os agricultores da Agroprata”.

Para se tornar membro da associacdo ¢ realizada uma assembleia, na qual os
ingressantes sdo incorporados mediante votagdo e aprovagdo do coletivo. Embora seja uma
associacdo de carater profissional (associacdo de agricultores), outras categorias podem se
associar. Os associados que ndo se apresentam como agricultores sdo chamados de
colaboradores e/ ou parceiros.

Mota (2011, p. 254) chama a atencdo para a ancoragem de associacdes € grupos
minoritarios com relagdo ao Estado junto a atores externos. Isso ocorre, em grande medida,
por causa da diferenga entre os capitais simbolicos e materiais. Essas formagdes de aliangas e
redes devem resultar em empoderamento por parte da organizacdo social constituida em
associacdo, uma vez que “as relagdes de forcas estao desigualmente estabelecidas” (ibidem).

A formagdo de parcerias da suporte as atividades desenvolvidas pela associagdo,
embora a insercdo em redes ndo resulte na perda de autonomia da mesma, ou em mudangas
significativas na forma como a associagdo ¢ autogerida. Muitas vezes, a relagdo entre a
associacdo e os parceiros fica marcada por conflitos de ideias e metodologias.

De acordo com Baptista (2014), a inser¢ao da associagdo em redes sociotécnicas deve
ser pensada de maneira relacional, para compreender as estratégias adotadas pelo grupo no
que tange a manutencdo da atividade agricola no Macico e a inser¢do em novos mercados.
Nesse sentido, a compreensdao sobre a Feira Organica do Rio da Prata estd focada nas
interacdes sociais, as quais nao estdo fechadas na associa¢dao, mas inseridas em uma ampla e
complexa rede de redes sociais.

Como resultado dessas relagdes sociais e do acumulo de capitais sociais, um grupo de

agricultores da Agroprata criou a primeira feira organica da Zona Oeste: a Feira Orgénica de
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Campo Grande, que foi reinaugurada em 2012 e renomeada, em 2014, para Feira
Agroecolégica de Campo Grande®’. Esta funciona na sede da Emater-Rio, aos sdbados de
manha. Durante quase uma década, a feira teve pouco movimento ¢ o fato de estar em um
bairro menos nobre da cidade e em um espago fechado (ainda que de um o6rgao publico)
contribuiu para a venda de produtos com menos restri¢des do que nos circuitos formais>®.
Além da venda de alimentos organicos frescos, uma vez por més, ¢ realizada na feira a
entrega de produtos secos dos consumidores da Rede Ecolégica®.

Diferentemente da primeira, a Feira Organica do Rio da Prata, realizada aos domingos,
foi criada em espago privado, cedido por um dos associados, em seu sitio, situado bem
proximo da sede*® da associagdo, nos limites do Parque Estadual da Pedra Branca. O fato de
estar em um espaco privado favoreceu a rdpida formagdo e gestdo independente da feira,
inspirada na experiéncia desses agricultores em outros circuitos de comercializagdo, além de
funcionar com mais liberdade justamente por estar em espago privado.

A Feira Organica do Rio da Prata foi criada com intuito de ser diferente das demais
feiras encontradas na cidade. O diretor de relagdes publicas da feira contou que, inicialmente,
planejou-se criar um espaco onde os consumidores pudessem ir até o local de plantio e colher

seu alimento junto ao produtor, com a criagdo de uma horta dentro do sitio onde a feira ¢

37 A propria mudanga de nome de “organica” para “agroecoldgica” acena para um conflito entre metodologias e
formas de gestdo, os quais ficaram mais aclarados com a inser¢do de novos membros na feira e,
consequentemente, na Agroprata. Isto porque, para participar da feira de Campo Grande, era necessario ser
associado. O carater concentrador da gestdo da associagdo entrou em conflito com o dinamismo que a feira foi
assumindo com a entrada de novos atores, 0s quais trouxeram outras experiéncias e conhecimentos. Devido a
dificuldade de estabelecer uma gestdo mais participativa e menos personificada, a gestdo da feira passou a ser
feita de maneira independente pelos feirantes. Com isso, fica marcada a atuag@o mais forte de atores ligados aos
movimentos de agroecologia.

38 Em 2010, com a criagdo e regulamentagio do Circuito Carioca de Feiras Organicas, fica marcada a abertura de
feiras em diferentes bairros da cidade e a entrada de alguns dos produtores do Rio da Prata nessas feiras. As
mesmas foram criadas em locais publicos e possuem regimentos internos mais restritivos, que limitam
quantidade de barracas e sua padronizagdo, diversificagdo de produtos, dentre outros fatores. Destaca-se o fato
de a gestdo ser de competéncia da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro.

39 “Criada em 2001 com a proposta de viabilizar e fomentar a agricultura organica familiar com dificuldades de
escoar sua producdo, a Rede Ecologica (RJ) constitui um exemplo de novo movimento social econémico, na
medida em que as compras realizadas por meio da mesma sdo movidas por ideais que transcendem a dimensao
individual e podem ser vistas como praticas rotineiras que t€ém por objetivo materializar uma posicdo politica. As
praticas de compra e consumo propostas pela Rede sdo construidas a partir dos principais campos sociais com 0s
quais ela dialoga: comércio justo, economia solidaria, agroecologia, agricultura familiar e o campo ambiental”
(CARNEIRO, 2011, p. 1) esta nota esta também no corpo do texto. Checar onde vai ficar. Se aqui ou no texto.

40 A ONG Roda Viva desempenhou um papel importante também na construgdo da sede da associagdo, que
permite a realizacdo de encontros frequentes, além de ser um espago utilizado para estoque e processamento de
produtos da agroindustria familiar. Portanto, tanto do ponto de vista juridico, como também dos recursos
materiais e estruturas de beneficiamento (como espaco para reunides e encontros regulares, cozinha e estufa),
obtém-se um capital tecnologico (condig¢des técnicas, estruturas e equipamentos) que possibilita a conquista de
outros capitais — nos termos de Bourdieu (2008). A sede também da materialidade a existéncia da associagao.
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realizada. Contudo, a criacdo desse “plano diferenciado de comercializagdo” — como foi
chamado — ndo foi possivel, mas a pretensao de colocé-lo em pratica ndo foi descartada.

Se comparada com as demais feiras organicas criadas na cidade, com a abertura do
Circuito Carioca de Feiras Organicas, ha uma menor fiscalizacdo quanto aos padrdes e regras
de comercializa¢do. Na Feira do Rio da Prata, os produtores experimentam outras formas de
comercializacdo, por exemplo, a venda de mudas, produtos processados (banana-passa, caqui-
passa, vinagre de caqui, dentre outros, que sdo produzidos na sede da associagdo), além da
realizacdo de outras atividades concomitantes a feira, como a comercializagdo de café da
manha, organiza¢do de caminhadas e circuitos turisticos.

Embora a feira seja representada como uma “extensdo da associag¢do”, sua gestao ¢
feita, mais diretamente, por cerca de seis agricultores associados*!. A forma como a feira foi
criada e ¢ gerida coloca em cena conflitos entre os membros da associacdo (nem todos os
associados participam da feira); e, também, entre os parceiros elencados como colaboradores
na construgao dessa feira.

Um dos fundadores da Feira do Rio da Prata e ex-diretor de relagdes publicas da
Agroprata destacou a importancia, nesse processo, de quatro instituicdes: (1) a Agroprata, (2)
o CEFET-RI através do Projeto Enactus*? e o Projeto Semeando Agroecologia, desenvolvido
pela (3) ONG AS-PTA* em parceria com a (4) Rede Carioca de Agricultura Urbana (Rede
CAU).

Deve-se notar que, sem distinguir aspectos ideologicos e metodologias, o Projeto
Enactus, que estimula o empreendedorismo e fortalece grandes corporagdes e commodities, &
colocado lado a lado com a Rede Carioca de Agricultura Urbana e a ONG AS-PTA (estas
duas instituigdes sdo corresponsaveis pela gestdo de outras feiras no municipio do Rio de
Janeiro), cujos posicionamentos sdo criticos aos modelos hegemdnicos.

Para exemplificar a disparidade entre ideologias e metodologias entre essas
organizagoes, a Feira do Rio da Prata foi criada de maneira repentina, na contramao de

metodologias de formagao de mercados e gestdo participativa adotadas pela Rede CAU e pela

41 Geralmente, as questdes praticas de funcionamento da feira sdo discutidas entre os agricultores que participam
da feira. Somente quando se trata de questdes mais complexas, as discussdes sdo desenvolvidas em reunides da
associacdo. Tais questdes serdo detalhadas no terceiro capitulo.

42 Em linhas gerais, o projeto toma como base o empreendedorismo voltado para a melhoria na qualidade e
padrao de vida de comunidades, em parceria com universidades, aproximando jovens e lideres de negocios.

43 De acordo com informagdes disponiveis em seu site, “A AS-PTA — Agricultura Familiar e Agroecologia é
uma associagdo de direito civil sem fins lucrativos que, desde 1983, atua para o fortalecimento da agricultura
familiar e a promocao do desenvolvimento rural sustentavel no Brasil” < http://aspta.org.br/quem-somos/>,
acesso em 12, jul. 2015.
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AS-PTA. Acrescenta-se o fato de a feira ser apontada como acao final do projeto Enactus, que
tinha um prazo para apresentar um resultado — no caso, a propria feira.

Portanto, a feira ¢ espaco de circulagdo de diferentes sentidos, mas que convergem em
torno da questao da visibilidade e proje¢ao da produgao organica no Macigo da Pedra Branca.
Destacamos, com isso, que a constru¢do e insercao em mercados, por parte dos agricultores da
Agroprata, tém permitido o reconhecimento desses agricultores e seus produtos em outros
bairros da cidade, fazendo com que eles adquiram crescente notoriedade e sintam-se
valorizados.

Com a abertura do Circuito Carioca de Feiras Organicas, alguns agricultores do bairro
passaram a vender seus produtos também na Zona Sul da cidade e Regido Metropolitana
(FERNANDEZ; FERREIRA, 2016). De acordo com Prado (2012, p. 63), “algumas vendas
para intermediarios permanecem, embora o foco da associacdo esteja direcionado para as
feiras organicas na medida em que estas garantem um valor maior aos produtos”.

Consideramos que a consolidagcdo do associativismo, nesse caso, deve ser pensando
também em meio as articulacdes em redes de mobilizagdo politica, com outros atores
institucionais que, aos poucos, foram englobando a participacdo desses agricultores em
articulagdes de agroecologia.

Com atuacdao importante para a projec¢ao dessa agricultura, destacamos a Rede Carioca
de Agricultura Urbana. Entendendo a Rede CAU como uma rede de movimentos sociais, ela
engloba, entre outros atores, mediadores do projeto Profito. Este projeto foi implantado, em
2006, pelo Nucleo de Gestao em Biodiversidade e Satide de Farmanguinhos/Fiocruz, com o
objetivo de estimular a formacdo de modelos socioprodutivos de plantas medicinais com os
produtores do Macigo da Pedra Branca, visando formas auténomas de geracdo de renda
(BAPTISTA, 2014).

O Profito mapeou organizagdes e institui¢des com atuag@o no territdrio € promoveu a
construgdo de lacos de sociabilidade e mobilizacdo politica. Através deste projeto, foi
possibilitado um intercdimbio entre produtores de diferentes municipios do Rio de Janeiro.

Nas palavras da pesquisadora e membro do Profito,

As visitas e intercdmbios locais ou regionais € a presenga em eventos
contribuiram com a criagdo de novos vinculos de pertencimento. [...]
Intercambios também sdo visitas, mas preservam a relacdo direta entre
agricultores-experimentadores ou consumidor-agricultor. Os agricultores do
Macico da Pedra Branca constituem novas territorialidades, criando novos
pertencimentos e desenhando esse territorio rede que se estende por parte da
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regido metropolitana e chega a outros estados brasileiros (BAPTISTA, 2014,
p. 116).

A constru¢do de um arranjo socioprodutivo local, voltado para a produgao de plantas
medicinais e de fitoterapicos visou fomentar, através de uma gestao participativa, a adogao de
um sistema agroecoldgico de produgdo, utilizando o cultivo de plantas medicinais como
alternativa para o desenvolvimento social, integrado a conservacdo ambiental.

Coordenado pela pesquisadora Sandra Magalhaes (doutora em ecologia, conservacao e
manejo), o projeto foi realizado em duas fases: entre 2006 ¢ 2009 (primeira fase), quando
realizado o levantamento de dados; e entre 2010 e 2013 (segunda fase), com vistas a producao
de resultados (BAPTISTA, 2014). Norteado por ideais de sustentabilidade e horizontalidade
das relagdes, buscou mediar a relacdo entre as comunidades tradicionais do Macigo e o 6rgao
gestor do Parque Estadual da Pedra Branca, na época Instituto Estadual de Florestas (IEF).
Atualmente, ap6s a fusdo com outros orgdos de vocacdo ambiental, tornou-se Instituto
Estadual do Ambiente (INEA) (BAPTISTA, 2014).

Este projeto foi desenvolvido entre as trés associa¢cdes** de agricultores do Macico da
Pedra Branca — a ALCRI, a Agroprata e a Agrovargem. No decorrer do mesmo, constatou-se
que os produtos* esbarravam em legislagdes restritivas, a comegar pela propria permanéncia
dos agricultores em uma unidade de conservacao, cujo tema consta no Sistema Nacional de
Unidades de Conservacao - SNUC (BRASIL, 2000) e na Lei Estadual de Populagdes Nativas
(BRASIL, 1995).

Dentre as acdes desse projeto*, destacamos o curso de capacitacio realizado em 2010,
com o intuito de identificar as possibilidades, dificuldades, contatos e as medidas necessarias
para as trés associagdes do Maci¢co da Pedra Branca inserirem seus produtos em mercados
institucionais*’ ou mercados locais.

Em 2011, a socidloga e professora da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro,

Annelise Fernandez, que também fazia parte do Profito desde a sua criagdo, ganhou o edital

4 Sobre o associativismo entre os agricultores do Maci¢o da Pedra Branca, ver Ferreira, 2014; Prado, 2012;
Oliveira, 2016. Acerca do papel das redes e dos mediadores no fortalecimento da agricultura familiar do Macigo
da Pedra Branca, ver Oliveira, 2016.

45 Por exemplo, mudas de plantas medicinais, cultivadas em sistemas agroflorestais (SAFs), plantas in natura,
plantas secas e rasuradas na forma de sachés, sabonete liquido e os sabonetes artesanais em barra.

46 Para além das questdes de mercado, o Profito realizou diversos cursos de capacita¢do entre os agricultores das
trés associagdes encontradas no Macico da Pedra Branca — a ALCRI, a Agrovargem e a Agroprata. O projetou
buscou, através de metodologias participativas, fortalecer o associativismo e a autonomia dos agricultores frente
as dificuldades encontradas pelos mesmos no escoamento da producao, difundindo valores agroecologicos, e no
relacionamento com o 6rgao gestor do Parque Estadual da Pedra Branca — o INEA.

470 acesso a mercados institucionais é condicionado pelo acesso & Declaragdo de Aptiddo ao Pronaf (DAP).

37



para Programas de extensdo do MEC, denominado “Ampliagdo e fortalecimento do
associativismo e das atividades agroindustriais de agricultores do Maci¢co da Pedra Branca-
RJ”. O Proext-Pedra Branca, como ficou conhecido, tinha como objetivo dar continuidade as
acoes trabalhadas pelo Profito e outras de carater mais amplo, demandadas pelos produtores.
Nesse sentido, o Proext-Pedra Branca permitiu uma atuacdo do Profito mais focada na
constru¢do de Sistemas Agroflorestais (SAFs), enquanto se dedicava as necessidades
materiais, assessorias juridico-contabeis e questdes politicas das associagdes. Atuou também
com foco voltado para os processos de produgdo e comercializagdo, a criagdo de novos
produtos processados — permitidos pela aquisi¢do de maquindrios, colocados na sede da
associacdo — ¢ a¢des de comunicagdo em rede.

De acordo com a pesquisadora e membro do projeto Profito, Silvia Baptista (2014, p.

19):

Como previsto no projeto [Profito] de 2009, essa comunicagdo em redes deu
amplos resultados para os agricultores da Pedra Branca®®. Eles aumentaram
sua participagdo no Conselho Consultivo do Parque Estadual da Pedra
Banca; alcancaram representacdo nas Conferéncias locais, municipais,
estadual e nacional de seguranca alimentar; conquistaram assento no
Conselho Municipal de Seguranga Alimentar e Nutricional (Consea-Rio).
Esse conselho ¢ fundamental para acesso da agricultura da cidade do Rio de
Janeiro a determinados direitos. Atualmente é presidido por um agricultor
que iniciou sua participagao politica no Profito.

A partir da insercdo em redes os agricultores do Macigo da Pedra Branca
conseguiram as primeiras Declaragdes de Aptiddo ao Pronaf (DAP), um
importante documento para acesso a crédito e mercados institucionais.
Passaram a comercializar para colégios estaduais da regido através do
Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE).

A proposta da articulagdo em redes e a parceria entre o Profito e o Proext-Pedra
Branca aos poucos foi criando vinculos com outras redes, como a Rede Carioca de
Agricultura Urbana, a Rede Ecologica. Essas parcerias foram fortalecidas em 2011, a partir da
identificagdo de ideologias e metodologias afins. Assim, passaram a atuar em defesa dos
territorios e da agricultura familiar e urbana na Regido Metropolitana do Rio de Janeiro. Sao
exemplos dessa constru¢ao coletiva a elaboracdo de agendas e encontros conjuntos, o
compartilhamento de acdes e recursos dos projetos e a luta coletiva pela aquisicdo da DAP —

que ficou conhecido como Mutirdo Pr6-DAP.

4 Esses resultados da comunicacdo em rede elencados por Baptista (2014) foram protagonizados por

agricultores da vertente de Vargem Grande, no Macico da Pedra Branca.
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Assim, essa rede de redes sociais embarcou no tema de acesso aos mercados
institucionais e mercados locais, na busca de certificagdo organica, no acesso a politicas
publicas voltadas para a agricultura familiar — como, por exemplo, o Plano de Aquisi¢ao de
Alimentos (PAA) e o Plano Nacional da Alimentagao Escolar (PNAE) —, na legislagcdo urbana
e ambiental e seu impacto sobre a agricultura (BAPTISTA, 2014, p.113). Mais recentemente,
destaca-se a estratégia de tombamento*’ da Feira Agroecolégica de Campo Grande — outrora
chamada de Feira Organica de Campo Grande —, que completou 18 anos em 2017.

Frente ao discurso dos 6rgaos oficiais da Prefeitura sobre a inexisténcia de territorios
rurais e da agricultura, ha o empenho por parte da Rede CAU em construir uma realidade
performatica (BOURDIEU, 2006) — ao afirmar a existéncia de uma agricultura que se faz na
cidade e, portanto, se define como uma agricultura urbana®®. O debate sobre agricultura
urbana no Rio de Janeiro abarca questdes que englobam também tematicas relacionadas a
agricultura familiar, tais como acesso a DAP e aos mercados institucionais, posto que
considera que todas essas diferentes agriculturas sdo encontradas na cidade. Visam, com isso,
a extensdo de direitos e politicas publicas concedidas ao agricultor familiar e pensadas
tradicionalmente na chave do rural, defendidas também para quintais na cidade, entendidos
como produtivos e que abastecem mercados. Nesse sentido, tem-se discutido recentemente a
aquisicdo de DAP para quintais produtivos. Em sua carta politica, escrita em 2014, a Rede

CAU explicita o papel dos mercados como expressao da luta politica:

Os agricultores da cidade do Rio de Janeiro produzem alimentos saudaveis
em quantidade e qualidade adequada, condizentes com os valores culturais
locais e regionais. A Rede Carioca de Agricultura Urbana tem a convicgao
que a seguranca alimentar e nutricional ¢ uma necessidade social basica e
que esta faz parte das fungdes sociais da nossa cidade e deve ser um objetivo
da politica urbana e territorial. A agricultura carioca por décadas tem sido
invisibilizada e junto com ela, também os agricultores, sua historia, seus
direitos, seus meios de vida. (...) Nossas vitorias traduzem que estamos
presentes com autoria e representatividade. Seja ao integrar o Circuito
Carioca de Feiras Organicas, seja em espacos de resisténcias, ou em
pequenos circuitos de vendas. A avaliagdo da conformidade da produgdo
organica se tornou uma realidade para nossos pares. Somos um Nucleo do
Sistema Participativo de Garantia (SPG da ABIO, credenciado pelo
Ministério da Agricultura). Assim varios agricultores tém seu certificado e,
além disso, um quintal produtivo certificado também. Essa possibilidade nos
qualificou e foi um passaporte para viabilizarmos nossos produtos nao so6 na
questdo financeira, mas agregou valores e credibilidade dos consumidores

4 Contando com o apoio do Vereador filiado ao PSOL, Renato Cinco, através do PL n® 1539/2015, reivindica-se
o tombamento da Feira como patrimonio imaterial.

50 Com o objetivo de conhecer, fazer conhecer (BOURDIEU, 2006) esta realidade e produzir politicas publicas,
realizou-se nos dias 21 a 23 de outubro de 2015, o I Encontro Nacional de Agricultura Urbana no Rio de Janeiro.
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(CARTA ABERTA DA REDE CARIOCA DE AGRICULTURA
URBANA, 2014).

Para a Rede CAU, o acesso ao mercado € um ato politico, em defesa da agricultura e
de territorios agricultdveis, assim como de acesso a politicas publicas para a agricultura
familiar e urbana.

No bojo dessas relagdes e acdes de atores no ambito territorial, pensamos a criagdo das
duas feiras de Campo Grande. A maioria dos agricultores que fundou a Agroprata e participou
da conversao organica pela ONG Roda Viva ja era produtor com atuagdo em feiras
convencionais. Eles mantiveram sua participagdo nesses circuitos, inauguraram a Feira
Organica de Campo Grande, em 1999, e com a abertura do Circuito Carioca, em 2010, estdo
também em feiras da Zona Sul da cidade; e, por uma demanda interna, em 2014 criaram a
Feira Organica do Rio da Prata. A ampliagdo desses mercados locais tem incentivado a adesao
de agricultores com menos recursos e trajetdrias distintas.

Alguns agricultores da Agroprata destacam o seu pioneirismo na construg¢do de feiras
orginicas na Zona Oeste da cidade carioca. Conforme abordamos no bloco anterior, a
primeira feira organica criada foi a Feira Cultural e Organica da Gloria. mas ndo havia
possibilidade de entrada de outros produtores®!. A segunda feira, criada em 1999, foi a Feira
Organica de Campo Grande. Sua criacdo se deu através da consolidacdo de acdes da
Agroprata em parceria com outras instituigdes, como o Sindicato Patronal Rural e a Emater-
Rio.

Nas palavras de um dos associados da Agroprata e fundador das feiras de Campo
Grande e do Rio da Prata, € possivel notar a importancia atribuida a criacao desses mercados,
ao reconstituir o processo de construcao da Feira Organica de Campo Grande — doravante
agroecologica — e a posterior inser¢do nas feiras do Circuito Carioca, que ocorreu somente em

2010.

“Aquilo ali [a construgdo da Feira de Campo Grande], nos [...] tivemos apoio aqui de
uma Ong chamada Roda Viva, que fez um trabalho muito bom com a gente aqui [do Rio
da Prata], entdo a gente lutamo, fizemos curso sobre os orgdnicos, viagemo, tivemo em
outros locais [...], ai ndo tinha uma feira pra vender. Ai conversando junto com o
Sindicato Rural, a Ong Roda Viva, e os pessoal da Emater, surgimo de botar uma
feirinha [a Feira de Campo Grande] ali [na sede da Emater-Rio] pra ver se dava certo,
mas ainda me lembro que quando nos cheguemos aquilo la tava um matarel, os
agricultor foi de foice, foi de enxada, teve agricultor que [foi] até com foice enrolada
nas costas dentro do onibus [...]. Nos limpemos aquilo tudo la, inauguremos a feira. No

5! Essa caracteristica muda com a entrada da Feira da Gldria no Circuito Carioca de Feiras Organicas, criado em
2010. Recentemente, uma produtora da Agroprata conseguiu uma vaga nesta feira.
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primeiro dia foi um sucesso. Mas o pessoal aqui [alguns agricultores do Rio da Prata e
os consumidores de Campo Grande] ainda ndo sabia o que era o orgdnico.
Comegamos de devagarzinho naquilo la, depois tinha 12 barracas e so ficou eu e
Mada. Todo mundo correu, ndo teve jeito. Depois Mada ficou la um bom tempo... época
de colheita de caqui que eu ndo podia ir direto... ela ficava sozinha, uma vez mandei
minha irmd também pra ld, mas a gente continuemos lda. Depois voltou através do
pessoal [da associacdo] pra ld, depois o pessoal saiu, até hoje quem ta la mais desse
grupo que fundou é Mada e meu pai, quando vai la, porque eu té nas outras feiras, nos
outros dias e ndo posso ir, mas foi a primeira feira. Ai dali que a gente saimo, lutemos
pra caramba, lutemos ai em varias coisas, ai que saiu uma outra feira, comegou no
Copacabana, do Circuito Carioca de Feiras Orgdnicas. Também somos um dos
fundadores da primeira e foi muito dificil pra gente, na Zona Sul. Quando nds
cheguemos ld, o povo [moradores] ndo aceitava a feira, ndo sabia direito o que que
era, a gente era la até assim... ndo tinha muito coisa pra gente, ndo... a gente chegava
la e sentia até mal. Mas hoje, ndo. Gragas a Deus, no Circuito Carioca de Feiras
Organicas, de feira la no Ipanema, no Leblon, Copacabana, todo lugar que a gente faz,
hoje ¢ bem conhecido [...]. Hoje, pra mim, aquilo la é tudo, é uma luta, é uma conquista
que a gente conseguimos, e um conhecimento que a gente troca informagdo. Eles
aprendem um pouco com a gente da roga e ensina alguma coisa pra gente. Eu acho isso
muito bom, maravilhoso! E se ndo fosse a feira orgdnica, hoje eu acho que eu nem tava
mais na ro¢a. E maravilhoso. E ta crescendo, tem outros grupos que néo fazem parte
do nosso grupo do Circuito, mas também estdo abrindo feiras, também, e hoje ta bem
conhecido, né? Nos fomos um dos primeiros trabalhos, foi feito pela gente aqui. A feira
mais velha, orgdnica, é a feira da Gloria. A feira mais antiga ndo foi de Circuito nem
nada, ndo sei como eles comeg¢aram. SO que ld ja estava fechado e ndo entrava ninguém
pra trabalhar la. Hoje as pessoas que estdo nessa feira da Gloria estdo no Circuito com
a gente... a maioria. E ja tem gente do nosso grupo que ta trabalhando la também, la na
Gloria... (E3, entrevista concedida em 02/04/2017).

O pioneirismo dos agricultores do Rio da Prata no processo de construgdo das feiras na
Zona Oeste da cidade é destacado através das narrativas de liderancas da associacdo e de
alguns membros, podendo ser percebido através desse trecho. Embora expresse uma falta de
clareza acerca dos processos burocraticos que regulamentam as feiras; por outro lado, detalha
o trabalho pratico e as dificuldades encontradas nesse processo.

A Feira Orgéanica de Campo Grande foi criada na sede da Emater-Rio. Embora nao
tenha havido uma assessoria por parte desta instituicdo na constru¢do da feira, a mesma
também representa uma parceria por permitir que seja realizada no patio da institui¢do. Nos
anos iniciais, a feira passou por um processo de esvaziamento e, em 2012, com o apoio do
Projeto Semeando Agroecologia, desenvolvido pela ONG AS-PTA>2, em parceria com a Rede
Carioca de Agricultura Urbana, foi reinaugurada e assumiu uma nova identidade visual, como

podemos ver na Figura 3.

Figura 3 — Identidade visual da Feira Organica/ Agroecologica de Campo Grande

52 Com patrocinio do Programa Petrobras Desenvolvimento e Cidadania.
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Fonte: Arquivos pessoais, 2012; 2014.

Na figura 4, tirada apds a reinauguragdo da feira, podemos observar o aspecto visual das
barracas, onde ndo ha uma padronizagdo, e a disposicdo das barracas, ocupando a parte da frente da

sede desativada da Emater-Rio.

Figura 4 — Identificagdo das barracas da Feira de Campo Grande

Fonte: Arquivo pessoal, 2012.
De acordo com o coordenador do projeto da AS-PTA, a reorganizagdo da feira de

Campo Grande foi um passo importante para ressaltar aos consumidores a importincia da

valorizacdo dos mercados locais. Para o assessor técnico do projeto, a valorizagao dos
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mercados locais gera um ganho econdmico para os agricultores, além de garantir seguranga
alimentar para as familias, tanto de quem produz os alimentos, como de seus consumidores.
Com o crescente dinamismo da feira, marcado pela entrada de outros atores e suas
experiéncias vinculadas ao movimento agroecoldgico e em outras feiras, emergiram conflitos
de ideias e metodologias entre os novos atores e as liderancas da Agroprata. Durante todos os
anos sob a regéncia da Agroprata, ficou marcada a dificuldade de gerir a feira de forma
descentralizada. Apds esses conflitos, houve em 2014 a cisdo> na gestdo da feira, que passou
a ser feita de maneira independente pelos feirantes e com forte atuacdo da Rede Carioca de
Agricultura Urbana e da Rede Ecoldgica. Também em 2014, a feira foi renomeada para Feira
Agroecolégica de Campo Grande. Posteriormente, a associagdo criou, fora do Circuito
Carioca de Feiras Organicas, a Feira Organica do Rio da Prata, que serd abordada de forma

detalhada no terceiro capitulo.

Figura 5 — Feira Organica Agroecoldgica de Campo Grande e seus parceiros

Fonte: Foto postada no Facebook da Feira Agroecologica de Campo Grande, em 2015. Disponivel em:
<https://www.facebook.com/feiraagroecologicacgrj/>, acesso em 26/03/2017.

33 Vide Anexo A - Comunicacdo da Agroprata acerca da cisdo entre a associacdo e a Feira Orgdnica de
Campo Grande.
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A cisdo na gestdo na Feira de Campo Grande e a posterior iniciativa da associagdo de
criar a Feira do Rio da Prata induz o pensamento a uma relagdo de causalidade. Contudo, os
envolvidos na constru¢do da segunda argumentem que a vontade de criar uma feira proxima
do local de produgdo e proxima a sede da associagdo ja existisse ha alguns anos, buscamos
compreender como esse fato demonstra diferengas politicas entre os dois grupos, que se
manifestam na escolha pela identidade social vinculada ao “organico” ou ao “agroecoldgico”.

Embora ambas as feiras tenham sido criadas por integrantes da mesma associagao,
notamos que acabaram por seguir caminhos distintos. Como exemplo disso, a Feira
Agroecolégica de Campo Grande tem se tornado um espaco de fortalecimento de valores
agroecologicos, pela atuacdo da Rede CAU e da Rede Ecologica, ao contrario da Feira do Rio
da Prata, onde a identidade organica se faz mais presente.

O fato da Feira Orgénica do Rio da Prata ter sido criada como ag¢do final do projeto
cujo objetivo ¢ estimular o empreendedorismo e fortalecer as atividades dos agricultores a
partir de uma ldégica empresarial, o ENACTUS, do CEFET-RJ explicita contradigdes que se
apresentam no processo de distanciamento entre a Feira do Rio da Prata, a Feira

Agroecoldgica de Campo Grande e as redes sociais orientadas pelos ideais da agroecologia.

1.2.1. A escolha dos mercados

De acordo com Fernandez (2014), a produgdo agricola do Maci¢o da Pedra Branca
visa a sua inser¢ao no mercado e/ou em outros circuitos de comercializacdo. Mesmo que a
producdo ndo seja comercializada, deve ser compreendida a sua capacidade de subsisténcia,
fazendo parte da alimentacdo das unidades familiares, sua relagio com a natureza, a
constru¢do de uma paisagem e a histdoria de ocupagao do territério. Tomando como base o
estudo socioecondmico desenvolvido pelo projeto Profito, do qual a autora fez parte, foram
mapeados na época os circuitos de comercializacao dos produtores do Rio da Prata, conforme

expresso no grafico 1.

Grifico 1 — Circuitos de comercializagdo de produtores do Rio da Prata
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Fonte: FERNANDEZ, 2014 - com base em dados obtidos pelo projeto Profito em 2007.

Destaca-se o fato de que a feira®® é uma alternativa exclusiva de venda para a metade
dos produtores alcangados pela pesquisa. Esse cendrio reafirma a ideia de que os mercados
locais representam uma alternativa privilegiada para a agricultura familiar. Considerando-se
que os circuitos de comercializagdo e a escala de producdo variam entre os agricultores, a
escolha do local de venda privilegia uma melhor relagdo custo-beneficio, por levar em
consideragdo aspectos como transporte, pagamento de frete, distancia, possibilidade de manter
animais de carga, quantidade e diversidade de produtos etc.

Numa tentativa de delinear quais feiras sdo acessadas pelo grupo de agricultores do
Rio da Prata, inseridos ou ndo na associacdo, apresenta-se o quadro a seguir. Diante da
dificuldade de encontrar os demais agricultores da regido, as informagdes foram sintetizadas
na tabela abaixo a partir das informagdes obtidas pelos participantes da feira do Rio da Prata

acerca dos agricultores associados da Agroprata.

Tabela 2 — Mercados acessados pelos Agricultores da Agroprata

Mercados N° de Agricultores
Feiras do Circuito Carioca de Feiras Organicas 12
Feiras organicas que ndo fazem parte do Circuito 8

4 Na ocasido da coleta de dados, em 2007, esses agricultores ainda ndo estavam inseridos em feiras organicas,
com exce¢do da Feira Organica de Campo Grande.
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Venda para compradores intermediarios 0

Vendas na prépria propriedade

Vendas para programas governamentais 3

Fonte: Elaboragao propria, 2017.

A analise da tabela precisa levar em consideragdo que um mesmo agricultor pode
participar, ao mesmo tempo, de diferentes mercados. Dentre os membros da associagao,
composta por cerca de 30 associados, apenas 12 sao agricultores e estao inseridos em circuitos
de comercializagdo. Deve-se notar que nem todos os associados sdao agricultores — estes sao
representados pelos membros como “colaboradores” ou “parceiros”.

A Agroprata, na figura de suas liderangas, pretende ser uma porta-voz dos agricultores
da regido do Rio da Prata. Tal pretensdo representativa, por vezes, resulta na centralizacao de
acoes ¢ decisoes, diante de um coletivo pouco atuante. De todo modo, as decisdes e
informagdes pertinentes ao coletivo sdo expostas e discutidas em assembleias ordinarias, as
quais sdo realizadas mensalmente na sede da associagao.

Quando alguma decisdo ¢ tomada sem a participagdo de tais liderancas, ficam
aclarados conflitos, onde sdo pontuadas acusacdes como ‘falta de coletivismo”, “beneficio
proprio” ou “individualismo”. Isto aconteceu, por exemplo, quando a oportunidade de uma
associada de entrar em uma feira do Circuito Carioca de Feiras Organicas foi aproveitada,
sem prévia discussdo com os membros da associacdo. Na percepc¢ao da diretora executiva da
associacdo, as oportunidades de inser¢cdo em feiras orginicas devem ser comunicadas a
associacdo, primeiramente, € ndo as individualidades. Isto é, por vezes, as questdes
individuais sobrepdem-se aos interesses coletivos. Neste episodio, em especifico, reclamou-se
que alguns agricultores da associagdo ndo conseguiam se inserir em nenhuma feira, enquanto
outros participavam de uma ou mais feiras. A partir disso, compreende-se que o acesso as
feiras deve passar, necessariamente, pela associagdo, assim como todas as tomadas de

decisOes.

Figura 6 — Assembleia geral da Agroprata, realizada na sede da associagdo
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Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

As decisdes sobre o coletivo sdo tomadas em “assembleias ordinarias” realizadas na
2% segunda-feira de cada més. Nessas reunides sdao discutidas questoes referentes a produgdo e
comercializacdo, administracdo da associagdo, participacdo em redes e eventos. A estrutura da
reunido ¢ seguida de acordo com a pauta, que ¢ apresentada pela presidente da associacdao
geralmente no inicio da reunido. Esta lideranga ¢ também quem conduz a reunido. De um total
de 30 associados, costumam participar das reunides cerca de 20 associados. No regimento
interno da associagdo, trés faltas sem justificativas resultam no desligamento do associado.
Isto visa estimular a participagdo de todos nos processos decisorios. Assim, os associados
presentes participam encaminhando propostas e nas tomadas de decisdes através do voto.
Apesar de haver uma frequéncia regular nas reunides, alguns atores sociais participam mais
ativamente nas discussdes e ao assumir atividades internas e externas, onde vao representar a
associacdo. Assim ¢ muito frequente que os mesmos atores assumam posi¢des de destaque ou
lideranca.

A diretora da Agroprata ¢ advogada e se considera também agricultora. Seja por sua
histéria de familia, por sua atividade a frente da Associacdo, e porqué de fato planta, ainda
que para seu autoconsumo. Seu marido ¢ locutor e radialista e assumiu, durante alguns anos, o
cargo de diretor de relacdes publicas da Associacdo. Este ultimo, apesar de ndo assumir,

atualmente, nenhum cargo na Associagao, continua tendo papel importante como porta-voz do
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grupo. Além dessas duas liderancas, destacamos outros dois agricultores, ligados aos
primeiros por relagdes de parentesco. S3ao eles: o agricultor que cedeu seu terreno para
constru¢do da sede da associagdo e o agricultor responsavel pelas finangas da associagao —
respectivamente, tio e primo da diretora executiva, sendo o primeiro pai do segundo. Ha,
portanto, uma rede de parentesco que deve ser levada em consideragdo nas praticas
associativas.

Mas, para além do parentesco, inclui-se o aprendizado da participacao. Nesse sentido,
entram em questdo “aspectos de ordem cultural dos membros e também a rigidez ou
flexibilidade da coordenagdao” (COMERFORD, 1999, p. 67). Nota-se que a circulacdo dos
associados por diferentes espacos de comercializagdo, possibilidades diferenciadas de
trajetorias, insercdo em redes de participacdo politica etc. t€m possibilitado a vivéncia de
metodologias participativas e aquisi¢do de novos recursos, tais como falar em publico e
exercitar a representagdo; aspectos esses que tem trazido novas questdes para o
funcionamento da Agroprata.

Em linhas gerais, a diretora da associagdo ¢ dedicada a defesa dos interesses dos
produtores, sobretudo no que diz respeito a identidade deste grupo, vinculada a categoria de
populacao tradicional, e das ameacas enfrentadas diante do 6rgdo ambiental responsavel pela
gestao do PEPB. Seu marido ¢ engajado na apresentacdo/relacdo externa da associacdao. O
casal busca a participacdo do coletivo, mas acaba apontando as conclusdes e
encaminhamentos dos processos decisorios. Observa-se, com isso, que tais liderangas trazem
beneficios para a associacdo, mas também dilemas, que acenam para conflitos internos (entre
os associados) e externos (com os “parceiros”).

John Comerford, em seu estudo sobre reunides de associagdes rurais observou que as

liderancas:

[...] podem mudar o rumo das discussoes (mesmo sem que essa seja a sua
intengdo) ao serem mais rigidos com o tempo de fala de certos participantes
e menos rigidos com o tempo de outros [...], acionando critérios implicitos
de hierarquizacdo dos participantes e da importancia de suas respectivas
falas, ou ao qualificarem (também com base em critérios relativamente
implicitos) uma determinada fala como estando ‘dentro’ ou ‘fora’ da pauta.
[...] Podem ainda definir rumos na medida em que ddo forma sintética as
propostas a serem discutidas ou votadas, a partir de uma profusdo de falas
relativamente desencontradas (COMERFORD, 1999, p. 61-2).

Embora haja uma divisdo dos cargos, previstos no estatuto da associacao e revistos em
suas assembleias, os agricultores explicitam dificuldades de cumprir com os encargos, por

“falta de tempo” e também pela dificuldade de compreensao das tarefas. Os cargos previstos
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no estatuto da associacdo sdo de diretorias executiva, administrativa ¢ financeira, de
associativismo e comercializacdo, técnica e de relacdes publicas, secretario e conselho fiscal.
Podemos perceber que a quantidade de cargos ¢ desconexa da realidade da associagdo que
conta com cerca de trinta associados. Os termos técnicos e abstratos previstos no estatuto
colocam dificuldades para alguns agricultores, além da ‘“falta de tempo” marcada pelo
trabalho nos sistemas produtivos.

A agenda extensa de atividades de produgdo e comercializagdo tem dificultado a
participacao de alguns membros com maior participacdo em reunides internas da Agroprata
em agendas externas ligadas ao movimento agroecologico. As liderancas dessa associacio
ndo costumam participar de reunides externas junto aos projetos e redes de sociabilidades.
Também os demais nao se disponibilizam a acompanhar outros espagos de representagcdo. Ao
mesmo tempo em que ha uma pouca participagdo da associagdo em meio as redes com
atuacdo no territorio, se queixam que 0s parceiros ndo estdo tdo presentes nas atividades da
associagdo, como na Feira Organica do Rio da Prata, como estdo na Feira Agroecoldgica de
Campo Grande.

Os atores externos, portanto, consideram que ha um carater centralizador atribuido ao
perfil das liderancas da associa¢do, que tem como efeito colateral a pouca abertura para a
articulacdo em rede. Deve-se notar que nao ¢ apenas o perfil das liderancas que resulta na
centralizagdo, mas uma certa cultura politica local dos agricultores que possibilita a
ancoragem em liderancas como forma de legitimagao do grupo.

Podemos afirmar, nesse sentido, que a propria formacao da Feira Organica do Rio da
Prata, embora seja resultado desse acimulo de experiéncias produzido no ambito das redes,
fecha-se para questdes mais amplas. Ao mesmo tempo em que apoia as lutas em defesa da
agricultura familiar, do territério e da agroecologia em diferentes espacos da cidade, acaba por
concentrar as suas agdes em func¢do das especificidades do Rio da Prata.

A projecao politica da associacdo foi facilitada pela disposi¢do de um espago que
permite aos associados encontros frequentes. Lembramos assim da importancia da construgao
da sede e da conversdo organica para que os agricultores da Agroprata buscassem novas
formas de reconhecimento, através da participacdo politica e do acesso aos mercados de
organicos. Ou seja, a sede, com a existéncia de um espago de estufa, beneficiamento e
reunides, ndo apenas confere condigdes técnicas e materiais para o desenvolvimento de suas
atividades de produ¢do, como materializa neste territorio a existéncia da associagdo. Isso faz

com que a Agroprata seja mais facilmente identificada por novos mediadores, seja avaliada
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como uma associacdo com condi¢des de infraestrutura adequadas para a realizagdo de novos
projetos.

Além disso, diferente da Agrovargem, que tem uma agenda de atividades afinada com
a Rede CAU e a Articulagdao de Agroecologia do Rio de Janeiro (AARJ), fato que constrange
a chegada de apoiadores pouco afinados com valores da agroecologia, os membros da
Agroprata, de modo geral, entendem a chegada de novos apoiadores como mais um reforgo a
luta dos agricultores, admitindo um espectro ideoldgico bem mais amplo.

Em alguma medida a op¢ao dos membros da Associacdo em afirmar uma identidade
vinculada a producio organica e nio agroecolégica®®, como defende os movimentos ligados a

AARJ, ¢ indicativo de certa postura politica da Agroprata.

1.3. O “orgéanico” e o “agroecoldgico” em questao

No Brasil, a cultura e a comercializagdo de produtos organicos foram aprovadas pela
Lei 10.831, de 23 de dezembro de 2003 e regulamentada pelo Decreto 6.323, de 27 de

dezembro de 2007. Define-se sistema organico de produ¢do como:

[...] aquele em que se adotam técnicas especificas, mediante a otimizagdo do
uso dos recursos naturais e socioeconomicos disponiveis e o respeito a
integridade cultural das comunidades rurais, tendo por objetivo a
sustentabilidade econdmica e ecoldgica, a maximizacdo dos beneficios
sociais, a minimizacdo da dependéncia de energia ndo-renovavel,
empregando, sempre que possivel, métodos culturais, biologicos e
mecanicos, em contraposi¢do ao uso de materiais sintéticos, a eliminagdo do
uso de organismos geneticamente modificados e radia¢des ionizantes, em
qualquer fase do processo de produgdo, processamento, armazenamento,
distribuicdo e comercializagdo, e a protegdo do meio ambiente (BRASIL,
2003, p. 1).

A comercializagcdo em feiras organicas necessita, para além das relacdes de confianga,
de normas de regulagdo que incluem a certificacdo dos produtos. A identificagdo do produto
como organico nao ¢ possivel a partir da simples visualizagdo, mas esta ligada a processos de
certificagdo e/ ou relagdes de confianga. Logo, a distingdo entre organico e agroecoldgico nao
¢ autoevidente, nem mesmo pode-se afirmar que os produtores possuem total clareza sobre

ambas as categorias.

%> Tema que serd problematizado a seguir.
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A despeito de inumeras interpretagdes de consumidores e agricultores a respeito do
que ¢ alimento organico e agroecologico, a Lei 10.831/2003 nao faz distingdo entre alimentos
organicos e agroecoldgicos, conforme se 1€ no paragrafo 2 do Artigo 1: “O conceito de
sistema organico de produg¢do agropecuaria e industrial abrange os denominados: ecologico,
biodinamico, natural, regenerativo, biologico, agroecologicos, permacultura e outros que
atendam os principios estabelecidos por esta Lei”.

Mas na dinadmica de funcionamento dos circuitos de comercializa¢ao, observa-se que
os mercados organicos exigem certificacdo, mas os mercados denominados agroecologicos
podem ter certificacdo ou ndo. A obtencdo da certificacdo exige do agricultor custos mais

elevados.

O mercado de produtos limpos ou sem uso de agrotoxico ¢ expressdo da
organizagdo dos diversos movimentos e associagoes [...]. No Brasil, a Lei
10.831/2003 passou a normatizar e certificar produtos orgéanicos e contribuiu
para impulsionar este mercado. Por outro lado, a exigéncia de certificagdo
por auditorias de organizagcdes credenciadas, dificultou o acesso de
produtores familiares com menos recursos (FERNANDEZ; FERREIRA,
2016).

Podemos afirmar, de maneira breve, que o produto organico possui uma definicdo: ¢
livre de agrotéxicos e possui um selo que certifica essa qualidade. Por outro lado, o

agroecologico € dotado de maior complexidade.

Sob todos esses aspectos, o produto agroecoldgico ¢ “algo mais” e, ao
mesmo tempo, “algo menos” que o produto organico. E “mais”, porque diz
respeito a formas de construgdo horizontal do conhecimento entre técnicos e
agricultores, de metodologias participativas e de autogestdo, de valorizagdo
da agricultura familiar e da manutengao da terra e do territorio, pelo estimulo
ao autoconsumo e pela compreensdo de que o mercado tem como objetivo
garantir a reproducdo social desses grupos e ndo simplesmente o lucro. Em
contrapartida, e sob o ponto de vista das regras dominantes do mercado, ¢é
“menos” que o produto organico, porque a complexidade de agendas e lutas
do movimento agroecoldgico dificulta a compreensdo por parte dos
consumidores, ¢ mesmo dos produtores, sobre as qualidades agroecologicas
reunidas no produto organico. Também é menos, uma vez que o mercado
agroecologico admite em certos contextos, a comercializagdo de produtos
em fase de transicdo agroecologica e porque defende a importancia da
certificagcdo, mas argumenta que esta nao deve constranger possibilidades de
organizagdo de circuitos de comercializagdo de produtos limpos, com base
em relacdes de confianca e em circuitos curtos de comercializa¢do
(FERNANDEZ; FERREIRA, 2016).
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Na leitura de uma das fundadoras da Feira do Rio da Prata, “o agroecologico é maior
que o orgdnico”, pois entende que 0 mesmo expressa uma preocupacao ambiental, mas avalia
ser ainda pouco conhecido pelos produtores e consumidores: “O agroecologico ¢ recente.
Antes 5o se ouvia falar do organico”. Fazendo uma associagao entre a fala desta e de uma
agricultora ex-associada da Agroprata que participa da Feira de Campo Grande, o “negocio
do organico virou boutique, por conta do valor muito alto empregado aos produtos’.
Somado a isso estdo as diferentes formas de apropriagao dos produtos organicos, que incluem
logicas mercantis. Tal racionalidade, que também pode ser encontrada entre os pequenos, €
apresentada pela mesma quando diz que algumas pessoas buscam a insercdo em mercados
organicos para agregacdo de valor, isto ¢, privilegiando a questdo econdmica. Para a

56, a motivacdo para inserir-se nos mercados organicos e agroecoldgicos resulta de

primeira
quando era consumidora, ha cerca de dez anos, € passou a ter uma preocupagao maior com
aspectos relacionados a saude alimentar e a preservacao do meio ambiente.

Desse modo, a entrada em mercado de orgénicos pode ser regida por diferentes
logicas, como a de obtencdo de maior lucro a partir da venda de organicos, como a
preocupacao com a saude alimentar € o meio ambiente — as quais podem estar dissociadas ou
em consonancia.

Deve-se notar que o termo agroecologico ¢ passivel das mesmas apropriacdes
mercantis atribuidas aos produtos organicos. E possivel encontrar, por exemplo, no sul do
Pais, o funcionamento de circuitos separados de produtos organicos e agroecoldgicos, onde os
agricultores dos movimentos de agroecologia acessam também os mercados de organico
(COMUNELLOQO, 2012). No caso dos agricultores do Rio da Prata, também s3o encontrados
agricultores que participam de feiras organicas e agroecoldgicas ou mesmo convencionais

A oportunidade de acessar esses mercados, com regras especificas de certificagdo e
comercializacdo (padronizagdo das barracas, proibicdo de processamento dos alimentos, da
venda de produtos de origem animal, proibi¢do de preparo de alimentos, proibi¢do de
artesanatos), impoem restricdes a agroindustria familiar. Com base em Mazon (20006),
concordamos que a exigéncia crescente de tecnificagcdo fragiliza a participagdo de pequenos
produtores no mercado.

De acordo com Fonseca (2005, p. 9), embora o mercado de orgénicos e a certificacao

desses produtos tenha se apresentado como oportunidade de comercializagdo para os

56 Atualmente, assume a fun¢do de mercadora e participa das Feiras de Campo Grande e do Rio da Prata.
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agricultores familiares, é a tematica da agroecologia que mobiliza diversos agentes politicos®’
e frentes de luta. Como exemplo disso, destaca-se a ampliacdo do sentido do espaco de
comercializacdo, que passa a ser também um espago de discussdo de problemas publicos,
como saude alimentar e meio ambiente.

Nesse sentido, as feiras organicas e agroecoldgicas apresentam convergéncias, no que
tange a historicidade das experiéncias no estado do Rio de Janeiro, ao carater da producao,
isenta de insumos, fertilizantes e agrotoxicos; € podem acenar para questdes distintas. Isto &,
tomando o caso da Feira Agroecoldgica de Campo Grande e da Feira Organica de Campo
Grande, notamos que as questoes mais amplas referentes a saude alimentar, o cuidado com o
meio ambiente e articulagdo de agendas junto ao movimento agroecologico se fazem mais
presentes na primeira; enquanto na segunda as atividades ligadas ao orgénico tenham a ver
com o plano territorial e suas especificidades.

Como exemplo da agenda politica agroecolédgica da Feira de Campo Grande, a
figura 7 mostra um seminario organizado pela Rede CAU, em parceria com o partido PSOL-
RJ, onde foram discutidos temas como direito a 4gua e ao meio ambiente, atual conjuntura
politico-econdmica do pais, reconhecimento da atividade agricola no Macico da Pedra
Branca, tombamento da Feira Agroecologica de Campo Grande como patrimdnio material,
dentre outros assuntos. Mobilizagdes territoriais deste tipo, em conjunto com a acdo de
conselheiros do Conselho de Seguranga Alimentar CONSEA-RIO e em articulagdo com
membros da Camara de Vereadores, deu origem a Frente Parlamentar de Agricultura Urbana,
langada em 26 de junho de 2017 pelo Vereador Renato Cinco na Camara Municipal do Rio.
A Frente tinha como objetivo fortalecer a tematica da agricultura urbana e seguranca
alimentar e, em especial, aprovar a LOSAN — Lei Organica de Seguranca Alimentar e
Nutricional, pela via legislativa, dados os inimeros obstaculos para encaminha-la via poder

executivo).

Figura 7 — Seminario realizado na Feira Agroecologica de Campo Grande

57 E nesse sentido que pensamos as redes organizadas em torno da agricultura familiar como um ator
sintagmatico (RAFFESTIN, 1983) importante para pensar a insercdo em mercados e os significados disso
atribuidos pelos agricultores, numa perspectiva territorial, conforme abordaremos no segundo capitulo.
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Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

No capitulo seguinte, mostramos que as agdes ligadas a Feira Organica do Rio da
Prata, realizadas através da Agroprata, tais como a Festa do Caqui, estdo mais voltadas para
um grupo especifico, embora apoiem essas outras frentes e expressem a intenc¢do de abarcar a
representacdo de um territorio como um todo.

Os agricultores do Rio da Prata (aqueles com quem conversei) ndo souberam, ou nao
quiseram informar o porqué da mudanca no nome da Feira de Campo Grande, que passou de
organica para agroecologica. Carecem de informacgdes, também, acerca das mudangas no
ambito de regimentos e normas sobre o funcionamento desta feira, ao assumir a nova
identidade. De fato, tal mudanca ocorre pela difusdo de ideias do movimento agroecologico
trazidos pelos atores que passam a assumir o papel de parceiros na gestdo da feira, como € o
caso da Rede CAU e da Rede Ecologica.

Em linhas gerais, o uso do termo “organico” entre os sujeitos da pesquisa remete ao
ndo uso de agrotoxicos, que marcaria a possibilidade de coexisténcia de uma agricultura limpa
realizada nos limites do PEPB, ja que a propria realizacdo dessa agricultura, nesse contexto, €
vista como incompativel com o ideal conservacionista contido nas unidades de conservacao
integrais. Mesmo sem serem cobrados por algum agente de fiscalizagdo ou coordenador de

feira, os agricultores (quase sempre) deixam expostos seus certificados de organicos emitidos
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pela ABIO. Isso porque, nas palavras da diretora executiva da associacdo, “a transparéncia é
fundamental”.

Se a entrada nos mercados alternativos das feiras organicas trouxe dignificacdo aos
agricultores do macigo e permitiu a agregacao de valor aos produtos, por outro lado a difusao
do consumo de produtos organicos nos supermercados aumenta a oferta, ampliam os horarios
e as formas de pagamento, além do investimento em uma apresentacdo sofisticada dos
produtos (embalagens e aparéncia) e de marketing, aspectos esses que dificultam a
permanéncia de pequenos produtores no mercado convencional e aumenta a competicdo no
mercado de alimentos organicos. Apesar das dificuldades inerentes as disputas entre os
mercados convencionais e os mercados locais, de acordo com Portilho e Castafieda (2008), a
crescente preocupacao com a saude alimentar e com o meio ambiente tem conduzido os
consumidores para os mercados locais. Contudo, supor que todos os consumidores sao
politizados nesse sentido ¢ equivocado. Nota-se que os consumidores tendem a reproduzir
suas expectativas de padronizacdo dos alimentos, de embalagens, de gostos e de
disponibilidade da oferta de produtos (quantidade, sazonalidade etc.) comuns aos mercados
convencionais, que, no entanto, seguem outras logicas.

De acordo com Fernandez e Ferreira (2015), ainda ¢ cedo para avaliar se os mercados
locais poderdo superar entraves estruturais e as regras de funcionamento impostas por agentes
dominantes, mas ¢ inegavel o dinamismo do processo de construcao de um territorio desejado
(RAFFESTIN, 1983) — o territério agroecologico — a partir das feiras organicas e
agroecologicas no Rio de Janeiro. Notamos que através da emergéncia dessas feiras e da
participagdo dos agricultores do Rio da Prata nesses circuitos, tais atividades econdmicas se
apresentam como aliadas do desenvolvimento local e conferem visibilidade e importancia
para questdes do plano territorial. Portanto, ao falarmos de mercados, estamos falando

também de territdrio e de resisténcia, conforme abordaremos no segundo capitulo.
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CAPITULO II: PENSANDO OS MERCADOS ALTERNATIVOS
COMO EXPRESSOES DE TERRITORIALIDADE E
RESISTENCIA

Relacionando as atividades econdmicas com a representacdo do territério e a
resisténcia da pequena producdo agricola nele encontrada — que passa necessariamente pelo
acesso ao mercado —, este capitulo pretende apresentar uma caracterizagao do territorio onde €
desenvolvida a pesquisa, bem como a ideia de resisténcia da agricultura familiar, apresentada
pelos diversos atores, através da construcao social da feira organica do Rio da Prata.

Sendo assim, a discussdo toma como base o Macico da Pedra Branca e, de modo mais
especifico, a vertente do Rio da Prata, onde sdo encontrados os sujeitos da pesquisa. No
primeiro bloco, o intuito ¢ mapear os significados do territorio do Rio da Prata, entendendo-o
como palco de disputas e formas de apropriagdo distintas. Em seguida, pretendemos englobar
as tradigdes, atividades econdmicas e festividades, pensadas como parte das estratégias de
resisténcia dos agricultores e de seus modos de vida no territério em questdo, possibilitadas
pela viabilidade economica da atividade agricola e sua proje¢do para outros espagos da

cidade.

2.1. Caracterizagdo do territorio e das agdes de resisténcia

No ambito das Ciéncias Sociais, o territorio ¢ entendido como um espago socialmente
construido, que resulta da apropriagdo humana e de suas dimensdes afetivas. Sdo alvos de
constru¢des politicas, da dimensdo identitaria, objeto de reivindicacdo e palco de agdes
coletivas. De acordo com Tartaruga (2005, p. 11) “o territorio deve ser determinado a partir
do reconhecimento das relagdes de poder projetadas no espaco entre os diversos atores”.

Sendo, portanto, resultado das relagdes sociais existentes em um dado espago e seus
aspectos simbolicos. Na perspectiva do governo, o territorio assume uma dimensdo fisica,
constituindo a base que sustenta essas relagdes. Nessa perspectiva, o territorio € apresentado

como.:

[...] um espago fisico, geograficamente definido, geralmente continuo,
compreendendo a cidade e o campo, caracterizado por critérios
multidimensionais — tais como o ambiente, a economia, a sociedade, a
cultura, a politica e as instituigdes — ¢ uma populagdo com grupos sociais
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relativamente distintos, que se relacionam interna e externamente por meio
de processos especificos, onde se pode distinguir um ou mais elementos que
indicam identidade e coesdo social, cultural e territorial (BRASIL, 2005, p.
7-8).

Com base em ambas as perspectivas — entendendo que nao ha territério sem espaco
fisico e relagdes sociais —, o Rio da Prata ¢ entendido como passivel de apropriacdes distintas
e palco de disputas, tanto por parte de 6rgaos oficiais, como por parte dos sujeitos locais. Tais
disputas estdo expressas nas a¢des desenvolvidas no plano territorial.

O Rio da Prata ¢ uma localidade que se encontra no bairro de Campo Grande, na Zona
Oeste do Rio de Janeiro. Na parte mais alta, podem ser encontrados espagos tradicionalmente
voltados para a agricultura que, ao longo da histdria, apresentou diferentes ciclos produtivos.

Nessa vertente, hd uma maior expressao da agricultura da regido e consiste em uma
das entradas do Parque Estadual da Pedra Branca. Na parte mais baixa, encontram-se muitas
casas e condominios com padrdes luxuosos, sendo alvo de grande especulag¢do imobilidria. O
Largo do Rio da Prata é conhecido em Campo Grande como polo gastronomico, onde sao
encontrados diversos bares e comércios locais, com “ar de cidade de interior”, mantendo no
bairro uma grande circulacdo diaria de pessoas. Uma foto aqui do largo do Rio da Prata seria
bacana.

Apesar das fei¢cdes urbanas predominantes nos dias atuais, a entdo chamada Zona
Oeste fazia parte da “Zona Rural”, “Sertdo Carioca” ou “cinturdo agricola” da cidade. De
acordo com Corréa (1933), o “Sertdo Carioca”, descrito na década de 1930, englobava uma
area situada entre os Macicos da Pedra Branca e da Tijuca. As atividades caracteristicas que
predominaram nesse periodo foram atividades extrativas, que deram proeminéncia a produgao
de laranja, sobretudo em Campo Grande — conhecido como “a terra da laranja ™.

Durante muito tempo, a laranja foi o principal produto na composi¢ao da renda das
familias de agricultores. Atualmente, o bairro de Campo Grande, em especial, o Rio da Prata,
¢ considerado o maior produtor de caqui do Rio de Janeiro. Também a banana se tornou um
importante produto na composicdo da renda, embora os produtores da regido também
cultivem hortalicas — mas essas assumem um papel secundario na composi¢do da renda
(FERNANDEZ, 2009).

De acordo com Musumeci (1988), até meados do século XX, o “cinturdo agricola” da
cidade, que incluia o bairro de Campo Grande, foi impactado pelo processo de modernizagao

da agricultura e pelas transformagdes nas relacdes econdmicas, 0s quais passaram a exigir
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formas tecnificadas de produg¢do em massa. Com isso, alterou-se o lugar e a relevancia dessa
agricultura no conjunto de atividades econdmicas, no plano das grandes cidades.

A insercao economica da Zona Oeste no mercado local e nacional foi marcada por
diferentes ciclos de atividades mercantis (MUSUMECI, 1988): fornecimento de carvao e
lenha para os mercados locais; especificamente, na regido do Rio da Prata, o carater da
economia era basicamente extrativista, onde havia uma preocupacdo maior com os danos
causados por essa atividade ao meio ambiente.

Com a transformacao de arecas acima da cota de cem metros do Macico da Pedra
Branca em Parque Estadual da Pedra Branca, os agricultores cujos sitios encontram-se nesses
limites passaram a ser submetidos a uma série de restricdes impostas pela lei de criagdo da
unidade de conservacdo. Como exemplo, indica-se o impedimento de ampliacdo dos locais
produtivos, de criacao de estradas, de rogar terrenos etc.

Além das imposigdes e restri¢des por parte do PEPB, a regido também vivenciou um
crescimento demografico, acompanhado da especulagdo imobiliaria, especialmente em
Campo Grande, no Rio da Prata®®. Os agricultores dessa localidade reivindicam para si o
papel de conter o avanco das moradias para as areas protegidas. Assim, argumentam serem
fundamentais na preserva¢ao do meio ambiente.

Diante desse cenario, conforme mencionamos anteriormente, a mobilizagdo politica
desses agricultores ganhou forca por meio de iniciativas de associativismo, como por
exemplo, a criagdo da Agroprata. A partir do projeto de conversdo para uma producgdo
organica, desenvolvido pela Ong Roda Vida, a fim de ndo causar danos ao meio ambiente e a
saude dos produtores e consumidores, buscou-se uma forma de lutar pela permanéncia dos
agricultores nos limites do Parque Estadual da Pedra Branca.

Podemos apontar como exemplos de agdes que aos poucos caracterizaram as
estratégias de luta e resisténcia pela permanéncia no territdrio: a adog¢do de praticas de baixo
impacto ambiental; a adogdo da identidade de agricultor organico (em oposi¢ao ao agricultor
convencional); a representagdo no conselho consultivo do Parque Estadual da Pedra Branca; o
planejamento e acdo em frentes que conferem visibilidade aos problemas locais; a construgao
e insercdo em mercados locais; a participacdo em projetos, congressos, coletivos; dentre
outras.

Em linhas gerais, a ideia de resisténcia remete as praticas cotidianas de reproducao de

uma agricultura local que se encontra fragilizada por um projeto de expansdo urbana crescente

38 Na regido, encontram-se cachoeiras, nascentes e mananciais que abastecem muitas moradias.
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ao longo dos anos (MUSUMECI, 1988), o quadro econdmico e a transformagdo de parte do
territério do Macico da Pedra Branca em Parque Estadual de mesmo nome. Acrescenta-se o
fato do municipio do Rio de Janeiro ser representado como predominantemente urbano — o
que coloca em questdo a visibilidade e a propria existéncia da agricultura familiar.

De acordo com Bourdieu (2006), todo ato de classificagdo ¢ também um ato de divisao
social. Isto ¢, pressupondo relagdes de poder, a classificagdo consiste em uma afirmativa com
autoridade de verdade. Entende-se, com isso, que a representacao de um espago como urbano,
de uma forma ou de outra, acaba por invisibilizar outras formas de representagdo. E nesse
sentido que a participagdo nas feiras organicas pode ser pensada como estratégias de
afirmacdo da existéncia da agricultura e da identidade de agricultores na area urbana e

periurbana da Zona Oeste do municipio do Rio de Janeiro.

2.1.1. O Rio da Prata como territorio rervindicado

Para além da feira organica criada nesta localidade, os agricultores do Rio da Prata
afirmam sua territorialidade a partir de outras estratégias, como exemplo, destaca-se a recente
capacitagdo de um ator local para a realizagdo de circuito turistico pelos sitios produtivos,
com uma rota distinta da “oficial”, proposta pelo PEPB, através da “Trilha Transcarioca”,
contando a historia de resisténcia da agricultura ali encontrada e seu papel na preservagdo do
meio ambiente. Dessa maneira, sdo constituidos tramas e vinculos, a fim de defender o direito
ao territdrio. De acordo com Baptista (2014), a partir das representagdes e lutas simbolicas,
defende-se a intrinseca relagdo com a paisagem cultural que seus ancestrais ajudaram a
cultivar e as marcas da infancia que constituem a memdria social.

No que se refere a ocupacdo histérica da regido, Franco (2014) descreve que ha
indicios de ocupagdo do territorio e de atividades agricolas desde antes do periodo colonial.
Atualmente, na memoéria dos moradores mais antigos, ainda sdo destacadas suas

ancestralidades e as tradi¢oes locais.

Esses usos feitos por populagdes periféricas representam, portanto, uma
significativa transformacdo do bioma da Floresta Atlantica, principalmente
no que se refere a geracdo de extensas areas florestadas. Por outro lado,
muito pouco deixaram em termos de documentagdo escrita acerca da historia
do vencedor (o dono de engenho, o fazendeiro de café) e ndo sobre a do
vencido (as etnias indigenas, as populagdes interioranas, quilombolas,
caigaras, etc.). Esta se encontra apenas inserida na paisagem, ou seja, trata-se
de um ‘documento’, explicitado pelas numerosas marcas encontradas no
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interior das florestas (OLIVEIRA, FRAGA; BERCK, 2011, p. 290 apud
FRANCO, 2014, p. 53).

A nogao de territorio, tal como ¢ compreendida no meio rural, adquire dupla
importancia: primeiro, porque inclui um conjunto diversificado de protagonistas e busca
superar uma andlise estritamente setorial; segundo, porque a no¢do de territério, no meio
rural, acena para o processo de desenvolvimento dependente das relagdes de cada comunidade
com seu ecossistema. De modo semelhante, Wanderley (2000, p. 116 apud ROCHA et al,
2014, p. 4) concebe que:

A abordagem territorial também esta estritamente relacionada com uma série
de transformacdes que vém ocorrendo no mundo rural, com a incorporagao
de novas dimensdes para esses espacos, que ndo se limita mais a simples
produgdo de alimentos. Lazer, turismo, moradia, preservagdo ambiental e
mesmo a instala¢ao de industrias e de diversos tipos de servigos estabelecem
novas dindmicas espaciais e enfraquecem os ja ténues limites que buscavam
diferenciar o rural e o urbano. Como consequéncia, € como parte de uma
nova “ruralidade”, o conceito de territorio ¢ utilizado como uma abordagem
do desenvolvimento, entendido como um espago ‘delimitado, cujos
contornos sdo recortados por um certo grau de homogeneidade e de
integracdo no que se refere, tanto aos aspectos fisicos e as atividades
econdmicas, quando a dimensao sociocultural da populacao local’.

Sendo assim, a concepgdo de territdrio € caracterizada pelas relagdes construidas em
um determinado espaco, o territdrio em si, e as relagdes de poder. Como a agricultura do
Macico se faz em meio uma unidade de conservagdo integral, englobada por uma grande
cidade, fica explicito, através de sua lei de criacdo, que a permanéncia humana ¢ proibida,
exceto para fins de pesquisa — ignorando-se o uso histérico do territdrio e seus aspectos
simbdlicos. Sobressai o aspecto urbano, onde a relagdo com a natureza ¢ vista como lazer.

Em outras palavras, as areas protegidas, dentro do ideal conservacionista, devem ser
dedicadas para atividades recreativas, desenvolvimento de pesquisas e conservacao ambiental.
Entretanto, para os produtores locais, a relagdo com a natureza € o que da sentido e sustenta os
modos de vida rurais.

As fronteiras entre o rural e o urbano sdo dinadmicas e dificeis de serem delimitadas.
No Plano Diretor, o territério € urbano. Ja os agricultores do Rio da Prata, frequentemente,

exprimem os significados e usos rurais através da forma como se referem ao territorio:
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“Somos da ro¢a”, “nascido e criado na ro¢a”, “vivemos na ro¢a”, “ndo sabia nem para que
lado era a cidade ™.

Nota-se que a maneira como o territorio € classificado por “érgaos oficiais” ¢ distinta
da maneira como ¢ apropriado pelos moradores. Até mesmo entre os agricultores do Rio da
Prata, o territorio em questdo ¢ rural e ¢ urbano; depende do referencial. Por exemplo, alguns
sitios encontram-se acima da cota de cem metros de altitude, sem luz elétrica e recursos
tecnologicos. De modo controverso, a criagdo do PEPB, conforme assinalamos anteriormente,
conteve a expansao urbana para areas remanescentes da Mata Atlantica, onde uma produgado
de caréater tradicional encontrou alternativas para existir.

A fotografia abaixo foi tirada a partir do Sitio Farol da Prata, localizado dentro da area

delimitada como PEPB. Nela ¢ possivel perceber a diferenca de altitude para as demais areas

do em torno.

Figura 8 — Vista do Sitio Farol da Prata

Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Em livro chamado “Sertao Carioca”, publicado em 1933, Armando Magalhaes Corréa
ilustra os usos rurais atribuidos a antiga Zona Rural do Rio de Janeiro, hoje renomeada Zona

Oeste. A regido era a grande responsavel pelo abastecimento agricola da capital. Em sua obra,

3 Alguns agricultores relatam que, antes dos intercAmbios promovidos pela atuagdo de redes sociais, havia
pouco conhecimento sobre a cidade, pois suas vidas estavam restritas a “roga”, conforme costumam representar
seus quintais.
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o autor ja descreve as tensdes entre o urbano e o rural e o contraste entre ambos os modos de

vida.

Colhidos os cachos nos pés, vao sendo arrumados nos caminhos, para depois
serem transportados por burros aos depositos de beira da estrada de rodagem
e, dai conduzidos por autocaminhdes ao centro de exportacdo, no centro
urbano, ou por tropas, nos jacds das cangalhas dos burros. E
verdadeiramente interessante verem-se 0s cargueiros ou tropeiros que saem
de todas as tocas da zona rural, alta noite, para chegarem, ao alvorecer, ao
mercado, mas atualmente, as autoridades ndo os deixam passar de um certo
ponto, por acharem vergonhosa a tropa...

[...] Como verdadeiros abnegados, lutando contra todos os elementos e,
finalmente abandonados por nossos dirigentes; quando porventura, cometem
qualquer delito, aplica-se-lhes logo a lei, mas a lei feita para 'almofadinha da
cidade', ndo ha compreensao de seu meio, de sua mentalidade e de sua vida
rural, o que demonstra a necessidade do estudo do habitat rural, como faz a
Unido Geografica Internacional.

Ao voltarem ao seu rancho trazem o que comer para o dia seguinte, em
companhia de sua companheira e filhos (CORREA, 1933, p.142).

Na ilustracdo de Corréa, apresentada abaixo, destaca-se a proximidade entre a area
rural e o centro urbano, que na época, era capital do Pais. O mapa mostra também a
localizacdo e limites dos bairros, assim como contribui para celebrizar a Zona Rural como

Sertdo Carioca.

Figura 9 — Ilustragdo do Sertdo Carioca feita por Armando Magalhdes Corréa (1933).
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Fonte: CORREA, 1933, p. 273.

Junto as redes sociais formadas em torno da questdo da agricultura familiar no
municipio do Rio de Janeiro, o grupo tem atuado no sentido de afirmar no territorio,
considerado urbano em seu Plano Diretor, a existéncia da agricultura familiar. E, portanto,
conferem visibilidade para questdes pouco discutidas até entdo, como, por exemplo, a
existéncia da pequena producdo na drea protegida, livre de agrotoxicos. Através das
interrelacdes estabelecidas entre diversos atores, no ambito de redes, pode ser percebida uma
valorizagdo da identidade de agricultor.

As agoes e debates desses atores promovem aprendizagens € empoderamento, devido
ao engajamento em agdes diversas. O lugar onde esses debates ganham cor acaba sendo,
também, um lugar de discussdo de problemas publicos e de suas solugdes (TEISSERENC &
TEISSERENC, 2013). A defesa do territério através de agdes publicas tem se mostrado

crescente. De acordo com os autores,

a referéncia do territorio informando agdes publicas que levam a produgdo
de novos territorios; de territorios que se definem em fungdo de sua
capacidade de responder aos efeitos da globalizacdo e dos desafios
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ambientais; de territorios que nos temos qualificado como “territorios em

recomposi¢do” (...) (TEISSERENC & TEISSERENC, 2013, p. 98).

A ideia de “territdrio em recomposi¢do” expressa a nogdo de que todo territorio ¢ fruto
de apropriacdo, conforme mencionado anteriormente, mas que pode, também, ser
desapropriado e reapropriado de maneiras distintas. E nesse sentido que Haesbaert (2004)
afirma que ndo ha “desterritorializacdo” sem reterritorializacdo — considerando o territorio
como simbolico, sobre o qual sdo construidas identidades.

A titulo de exemplo, os conflitos socioambientais que envolvem a ameaca de
desapropriacao e que incidem sobre os usos e direitos de populagdes sobre a terra podem ser
entendidos como um processo de desterritorializagdo, seguido de uma reterritorializacdo. Esta
se expressa na ressignificagdo da pratica agricola apés a transformacdo do territério em
unidade de conservacdo. Conforme escrevem Teisserenc e Teisserenc (2013), sdo conflitos

desse tipo que fazem do territorio objeto de reivindicacdes e de agdo local.

A apresentagdo sob diferentes formas a revestir a desterritorializagdo vai ao
encontro da tese da des-re-territorializagdo sugerida por Rogério Haesbaert
na medida em que cada uma dessas formas produzidas pela
desterritorializagdo, gera, por sua vez efeitos de reterritorializagdo. Esta
ambivaléncia dos efeitos mostra-se cada vez mais importante de ser
considerada, uma vez que os territorios da sociedade po6s-moderna
crescentemente se caracterizam pela coexisténcia de categorias de
populagdes que conhecem situagdes socioecondmicas antagonicas e
extremas (TEISSERENC & TEISSERENC, 2013, p. 14).

De modo semelhante, a concep¢do de territdrio e de territorializagdo exposta por
Raffestin (1993) esta ligada a uma apropriacdo do espaco, concreta ou abstratamente.
“Qualquer projeto no espago que € expresso por uma representacdo revela a imagem desejada
de um territorio, de um local de relagdes” (RAFFESTIN, 1993, p. 2). Invariavelmente, a
territorialidade ¢ uma relagdo com outros atores, que produzem todo um sistema de relagdes,
de redes, de vizinhangas, que envolvem aproximagdes e distanciamentos de individuos e

grupos. O autor assinala que:

Cada sistema territorial segrega sua propria territorialidade, que os
individuos e as sociedades vivem. A territorialidade se manifesta em todas as
escalas espaciais e sociais; ela é consubstancial a todas as relacdes e seria
possivel dizer que, de certa forma, é a “face vivida” da “face agida” do poder
(RAFFESTIN, 1993, p. 16).
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Podemos afirmar que a forma como os agricultores se apropriam do territorio do Rio
da Prata ¢ diferente da forma como os moradores recentes se apropriam do mesmo. A
distancia simbolica entre o rural e o urbano tem sido ressignificada a partir da criacao da Feira
Organica do Rio da Prata, onde o produtor ¢ também responsavel pela comercializacao de
seus produtos “da roca” para a “cidade”.

De acordo com Raffestin (1993), os grupos residentes tradicionais reivindicam o
territorio diante de inimeras estratégias, engajam-se em lutas, movimentos sociais, redes de

atuacao politica. Nas palavras do autor,

Estas lutas se apresentam sob a forma de uma defesa dos lugares de vida das
comunidades, de sua memoria, de seu enraizamento econOmico, social e
cultural, e se apoiam em uma organizagdo coletiva que se inspira nos
principios de autogestdo. Sao lutas geralmente para reivindicar um “territorio
social” definido como um espaco de pertencimento pelos grupos e
comunidades que assumem a reivindicagdo, € que ¢ a0 mesmo tempo um
espaco de mobilizacdo onde se afirma a legitimidade de cada comunidade se
proteger, se desenvolver, se fazer reconhecer. Essas lutas se nutrem
continuamente de uma apreensdo coletiva dos problemas enfrentados por
cada comunidade no seio do territorio; elas se beneficiam da emergéncia de
novas identidades que resultam do trabalho de elabora¢do de um modo de
produgido alternativo (...) (RAFFESTIN, 1993, p. 7-8).

Com base no exposto, € importante ressaltar que o territdrio ndo se limita a aspectos
fisicos, materiais, mas também tem valor simbolico, do “vivido” das comunidades, “das
praticas que compdem a vida das comunidades que vivem do e para o territorio”
(RAFFESTIN, 1993, p. 8). Assim, o territorio ¢ construtor de identidade e de relagdes, de
redes e significados.

Entendido como objeto de reivindicagdo, espaco de debates e de producdo de
conhecimentos coletivos, o conceito de territério inclui o debate no ambito politico e
académico. “Na medida em que esse debate se desenvolve, faz mudar o modo de producao da
acdo publica, pois o territdrio ¢ reivindicado pelas comunidades e pelo movimento social”
(TEISSERENC & TEISSERENC, 2013, p. 106-7).

Portanto, o grande desafio de toma-lo como objeto de estudo, conforme colocam os
autores, remete a sua “tripla acepgdo”, isto €, perceber o territério como (1) objeto de
reivindicagdo do movimento social; (2) objeto de debate no campo académico; e (3) nova
categoria de a¢do no campo politico (TEISSERENC & TEISSERENC, 2013). Assim, as
ciéncias sociais se inserem em uma luta de classificacdes diante da qual € possivel registrar o

estado dessas disputas (BOURDIEU, 2000, p. 114-5).
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A discussao sobre o territdrio e as redes formadas por e a partir de relagdes territoriais
pode contribuir para a compreensdo dos significados das agdes de agricultores no ambito
territorial. Ou seja, a maneira como os agricultores do Rio da Prata percebem seus territorios
remete a discussdo sobre o territorio enquanto apropriacdo e elemento de constru¢do de
identidade. A seguir, buscamos refletir sobre tais aspectos, a partir da relagdo entre festejos,
tradi¢des e relacdes econdmicas. Relagdes essas que foram determinantes para a constru¢ao

social da Feira Organica do Rio da Prata.

2.2 Sujeitos territoriais, relacoes econdmicas e tradigdes locais

Os grupos familiares que trabalham na agricultura, em geral, visam permanecer com
seus modos de vida, ter qualidade alimentar e uma progressdo econdmica (SCHNEIDER,
2016). De acordo com Tedesco (2015), os agricultores familiares buscam utilizar recursos do
interior das propriedades como estratégia de fonte de renda. Sdo utilizadas as tradigdes e
saberes, artesanais e culindrios, os quais ddo suporte ao desenvolvimento de atividades
econdmicas, geralmente informais, denominadas “agroindustrias caseiras” (licores, doces,
produtos processados, pomadas, repelentes, temperos etc.), comercializadas em circuitos

curtos (PLOEG, 2008), com intensas ligacdes entre o urbano e o rural. Nas palavras da autora,

os sujeitos territoriais (no caso, agricultores familiares e consumidores)
promovem relagdes economicas que se embasam em tradi¢oes locais (essas,
narrativamente, transportadas pelo tempo e em espagos nao necessariamente
definidos no local), em interagdes com processos relacionais do mundo
global (mercados, padronizagdes, informagoes, tecnologias produtivas, etc.);
esses mesmos sujeitos, em suas dindmicas produtivas e mercantis, acabam
por construir identificacoes geogrdficas pela promogdo de produtos tipicos,
da “nossa tradi¢do”, reforcando a dimensdo identitiria do produto, como
forma de otimiza-lo nas redes mercantis que sdo produzidas (CERDAN,
2008 apud TEDESCO, 2015, p. 68).

A titulo de exemplo, o vinagre de caqui passa por um processo de indicagdo
geografica® para ser reconhecido como “o vinagre de caqui do Rio da Prata”. Os

agricultores familiares, portanto, buscam uma diversificagdo de produtos e atividades, com

0 Segundo a diretora executiva da associagdo, o Projeto Enactus tem atuado em fungdo disso. Assim como sua
atuacdo ¢ destacada na constru¢do da Feira Organica do Rio da Prata. As consideracdes acerca desse projeto
estdo no terceiro capitulo.
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emprego de mao de obra familiar, em sintonia com o saber tradicional e 0 meio ambiente.

Nessa perspectiva, encontra caminhos alternativos de comercializagdo de produtos.

Figura 10- Vinagre de caqui

Fonte: Arquivo pessoal, 2015.

A autora relaciona este conjunto de praticas com a no¢do de multifuncionalidade da
agricultura familiar, a partir das quais se “agregam ‘“vdarias acgdes produtivas, técnicas,
culturais, sociais, ambientais, territoriais, morais € comerciais, as quais revelam sua
importancia, estratégias de reproducdo e embates sociais e politicos” (TEDESCO, 2015, p.
70-1). Além disso, entende-se que tal multifuncionalidade ¢ dinamica, condicionada pelos

contextos, realidades e situagdes especificas.

4

Em tais processos, ¢ evidenciada a referéncia aos saberes tradicionais que
coletividades afirmam em um territério especifico, em redes de sociabilidades e interrelagdes
econdmicas, que atuam na difusdo de produtos considerados “tipicos” que estruturam
identificacdes territoriais. Com isso, ganha énfase uma dimensao coletiva que se sobrepde ao
individual. A propria ideia de construgdo coletiva confere ao local a identificagdo territorial.

Assim, os saberes se disseminam pelo grupo. De acordo com Tedesco, (2015, p. 71-2),
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Tempos, grupos e territorios se compdem em uma dindmica de relagdes
sociais que vao do local a horizontes mais amplos; revelam sujeitos situados
que orientam algumas de suas atividades produtivas e comerciais em

correlagdo com sua performance identitaria.

Pensar o vinagre de caqui como um produto tradicional, que representa um saber local,
requer uma reflexao acerca do que ¢ a tradigao no meio rural. A ideia de “produto tradicional”
estabelece uma conexao entre pessoas, produtos e lugares (FERRARI, 2011 apud TEDESCO,
2015), tendo como pilar a confianga e a identificacdo grupal. Assim, as formas de
comercializacdo (como locais de venda e pregos) sao discutidos e acordados em conjunto.

Do mesmo modo que os produtos podem estar marcados por vinculos territoriais, 0s
festejos também expressam uma cultura local e permitem o desenvolvimento de uma
identificacdo com o territorio. S0 também momentos de trocas econdmicas e culturais. Tais
aspectos sdao exemplificados a partir da descrigdo da Festa do Caqui. Na percepcao das
liderancas da Associag¢ao de Agricultores Organicos da Pedra Branca (Agroprata), tal festa foi

determinante para a criagdo da Feira Organica do Rio da Prata, no local onde ela se situa.

2.2.1. A Festa do Caqui

O Rio da Prata, segundo a diretora executiva da Agroprata, ¢ considerado um dos
maiores produtores de caqui do Rio de Janeiro. Devido a grande quantidade do fruto nos
periodos de safra e a pouca mao de obra na colheita, uma parte da produgdo apodrece nas
arvores. Para minimizar esse desperdicio e fortalecer os agricultores da regido, foi criado o
Tira-caqui, organizado por atores envolvidos na Rede CAU e Rede Ecologica. Apesar dessa
ideia inicial continuar em pratica, com metodologias e objetivos distintos, a Festa do Caqui
foi criada pelo ex-diretor de relagdes publicas da Agroprata e faz parte das atividades anuais
da associacdo. Na concepcao da diretora executiva da associacdo, a Festa do Caqui foi criada
em 2014 para dar visibilidade para a produgdo e os produtores, para a associagdo e suas agoes.

Em suas palavras:

“A associagdo, ela ja era, podemos dizer, que internacionalmente conhecida e ndo era
conhecida no lugar... a Agroprata. Porque nos tivemos aqui, em 2012, [...] uma comitiva
do Rio+20, que foi um evento organizado pela EEA (agéncia americana ou inglesa que
trata de meio ambiente... alguma coisa assim) e ai veio a imprensa internacional, esteve
aqui filmando, fotografando e a imprensa nacional ndo deu a minima... nos convidamos,
mas ndo deram a minima. Antes disso, em 2010, nés haviamos participado de um evento
internacional em Brasilia, que foi a Terra Madre Brasil, do Slow Food, aonde nesse
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evento [...] [somente dois membros da associagdo] foram os unicos que estavam
representando a agricultura na Regido Sudeste. Ndo tinha nenhum outro representante.
E ai nos passamos a observar que no local ndo era... a associagdo ndo era conhecida. Se
chegasse no Largo do Rio da Prata e perguntasse o que era a Agroprata, ninguém sabia
o que era. Al entdo nés comegamos a observar que era necessario que a gente criasse
alguma coisa aqui que chamasse a atengdo. A primeira coisa foi a Festa do Caqui, que a
primeira edi¢do foi em 2014. Nos fizemos a Festa do Caqui no més de maio e foi um
sucesso e logo a seguir, a Festa do Caqui foi em maio de 2015, em setembro de 2015 nos
inauguramos a feira. Nos vimos que deu certo, que era possivel (E7, entrevista concedida
em 02/04/2017).

Deve-se notar que o fator motivador da projecdo de um produto local, a fim de trazer
visibilidade para a produgdo e o produtor, inicialmente através da festa, posteriormente com a
criacdo da feira, visa promover uma mudang¢a no olhar sobre a agricultura orgéanica
encontrada na regido. Acreditam que através do ganho de notoriedade, ¢ possivel contar a
historia de resisténcia da agricultura e promover uma mudanca na relagdo entre os moradores
e o 6rgao gestor da unidade de conservagao.

A realizacdo da festa promove uma crescente proje¢do desses atores e do territorio.
Com uma programacao diversificada, busca-se evidenciar valores de cuidado com o meio
ambiente, com a saude alimentar e com aspectos sociais mais amplos. A “Festa do Caqui Rio
da Prata”, em 2017, teve sua quarta edicdo e foi incluida como atragdo do calendério de
eventos de turismo local.

Na pagina de divulgacdo da festa, estimou-se a busca de aproximadamente cinco mil
pessoas, nos trés dias de festividade, mobilizadas por “um estilo de vida mais saudavel,
preocupado com a sustentabilidade do planeta, que estdo cada vez mais presentes a cada
ano, e no dia a dia dos consumidores, provocando crescimento consistente do consumo de
produtos organicos, na cidade maravilhosa, ora, Rio da Prata”. Essa postagem foi feita em

rede social da internet:

“o0 evento esta virando um marco na cultura ambiental da cidade maravilhosa, é visto
como o de maior potencial no segmento de alimentos sem agrotoxico, trazendo
empregos, criando oportunidade unica, que levam em sua composi¢do das matérias-
primas e atragdes turisticas para a regido. Os [...] fundadores da Festa do Caqui Rio da
Prata, que tem na organizagdo®, a Caseirolé promogées e eventos juntamente com a
conceituada, Crewolada produgdes, tendo o apoio e as parcerias da Feira Organica do
Rio da Prata, Superintendéncia Regional AP 5.2, ABIO, FURNAS, Parque Estadual da
Pedra Branca, INEA, Defensores do Planeta, UP!Esséncia, Colégio Santos Maia, Antigo
Rio da Prata, Tico Fotografo e Associagdo Somar para diminuir, que serd agraciada
com as doagoes de alimentos ndo pereciveis a serem arrecadados e doados pela Festa do
Caqui Rio da Prata, edi¢do 2017 .

61 Foram listados diferentes atores e organizagdes como apoiadores da Festa do Caqui.
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O tema da Festa do Caqui deste ano foi “Desenvolvimento sustentdvel, cultural e
socioambiental de Campo Grande”. Nesta edicdo foram apresentados os talentos artisticos
regionais, além da diversidade gastrondmica e cultural local. Os agricultores da regido
inseridos na Agroprata comercializaram os produtos locais, pois a festa aconteceu
concomitante a realizagdo da feira. Nesta ocasido, participaram também produtores que nao
estdo na Feira Organica do Rio da Prata. Além das barracas de produtos orgéanicos, também
tinham muitas barracas de artesanato. Havia entre elas uma divisao espacial, uma vez que as
regras que regulamentam as feiras organicas dispdem sobre a necessidade de produtos
organicos serem comercializados em separados de outros produtos sem tal certificacao.

A programacao da festa contou com a atuacdo da Guarda Nacional Ambiental, ajudando
e orientando as pessoas através de seu Grupamento Téatico Ambiental; uma “A¢do Social da

’

Agroprata”, com afericdo de pressdo, medicdo de glicose e orientacdo de enfermagem, em
parceria com o Colégio Santos Maia; além disso, os agricultores organicos da regido
disponibilizaram os produtos da terra e pratos tipicos da regido. No local, encontra-se um lago
para “pesque e solte”’; houve doagao de mudas de plantas nativas e a campanha de doagao de
alimento para instituicdo social de caridade; além de mostra de fotografias e artesanato,
musica, poesia, etc. No espago encontra-se, também, um parquinho para criangas ¢ uma parte
destacada com a exposi¢do de animais (bode, galinha, coelho, peru, ganso, dentre outros). Por
fim, aconteceu também uma “caminhada ecologica”, com o Condutor de Trilhas local,
credenciado pelo INEA (PEPB).

Em linhas gerais, os mentores da festa consideram ser uma iniciativa com o objetivo de
“valorizar os produtores rurais, familiares e agroecologicos da agricultura regional e dos
integrantes da Agroprata, onde serdo comercializados o caqui fruta, caqui passa, vinagre de
caqui e outros produtos cultivados dentro do Parque Estadual da Pedra Branca na cidade
maravilhosa” (trecho retirado do perfil virtual da festa).

De acordo com Tedesco (2015, p. 73), os festejos conferem identidades aos territorios
e grupos sociais, revelando, assim, ser um espaco também de valorizacdo de mercado “aos
nossos produtos”. Tais produtos “carregam sentimentos de pertencimento, como recursos
produzidos e mobilizados por sujeitos em interagdo com seu meio, oportunidades para
integrar, renovar, inovar e reconstituir valores e saberes” (CERDAN; FOURNIER, 2007 apud
TEDESCO, 2015, p. 73).

Valores simbolicos, praticas culturais, relagdes de interconhecimento,
relagdes sociais, comunitarias, de vizinhanga, dentre outras, continuam
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considerar que

sendo elementos constitutivos do espago social da vida colonial, mas que se
entrelacam com outros da cultura urbana; temos a convicgdo, sim, que o que
cimenta e solidifica formas modernas de produzir o acervo histérico-
tradicional, envolvendo a familia, relagdes de trabalho, género, produgéo e
reproducgdo de patrimodnio e das pessoas (TEDESCO, 2015, p. 75).

Com énfase no aspecto das relagdes sociais, estamos de acordo com esta ideia, ao

Confianga, interconhecimento, passados comuns, identidades de produtores
rurais, obrigagdes/ reciprocidades entre vizinhos, solidariedade, familia
como unidade de produgdo, de cultura e de convivio, etc. sdo valores que se
imprimem em territorios a partir da identificacdo de grupos sociais
(SABOURIN, 2007 apud TEDESCO, 2015, p. 77).

Através da festa obtém-se o triplo resultado de divulgagdo da associagdo e dos

produtores, dos produtos tradicionais e da historia de resisténcia da agricultura no Macigo. A

partir dessa contextualizagdo, o proximo capitulo pretende aprofundar o mercado construido

por esses atores sociais, imersos em redes sociais, com atividades enraizadas no territorio,

produzindo lagos sociais e representagdes do uso rural e histdrico da regido. Tal apropriagdao

evidencia-se quando, frequentemente, ¢ afirmada a tradi¢do local como anterior a criacdo do

Parque Estadual da Pedra Branca, com cerca de 300 anos.

[...] sentir-se territorializado nao significa estar definido num unico e
delimitado espago geografico; significa, sim, a afirmag@o consciente de seu
lugar, de cidadania, de reproducdo de seu ethos de trabalhador rural, de fazer
parte dos circuitos que definem um pertencimento de um grupo juntamente
com as esferas de comercializagdo de seus produtos; envolve redes e
circuitos entre familias, parentes, passado e presente, bem como vinculos
comunitarios. Perder esses referenciais significa, no interior do proprio
espaco, estar desterritorializado (CARINI, 2010 apud TEDESCO, 2015, p.
80).

Concluimos, assim, que “a (re)territorializa¢do das unidades familiares depende das

condigdes objetivas que viabilizam sua dimensdo econdmica, da correlagdo que une o

produtor ao seu espaco”. Em outras palavras,
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[...] damos énfase ao fato de que agricultores familiares constroem e
reconstroem passados e presentes em seu cotidiano de trabalho e em suas
relagdes mercantis e de sociabilidades; (re)elaboram experiéncias fundadas
na cultura e nos processos socio-historicos de seu meio local e global, no
trabalho e nas relagdes sociais, tendo a familia como base na agregacdo de



saberes tradicionais formadores de seu patrimdnio cultural, sendo esse
fundamental na constru¢do social de mercados (TEDESCO, 2015, p. 87-8).

Desde a primeira edi¢ao da Festa do Caqui, realizada em 2014, houve um aumento

expressivo da circulagao de pessoas no Rio da Prata. Segundo o idealizador da festa:

“A Festa do Caqui comegou um ano antes da feira. O surgir da festa ¢ que eu fiquei dois
anos no papel. E eu recebi ‘ndo’ de varios orgdos governamentais. Eu ja queria fazer
Festa do Caqui. Ela era ‘Festa do Caqui’, somente, depois que veio a ser ‘Festa do
Caqui Rio da Prata’, porque a minha ideia ¢ que ela abranja a comunidade do Rio da
Prata. Quando eu criei a Festa do Caqui, ndo sabia que tinha essa propor¢do toda. No
primeiro ano [2014], mil, duzentos e poucas pessoas em um dia. No segundo ano [2015],
em torno de cinco mil pessoas, trés dias. Terceiro ano [2016], duas mil e quinhentas
pessoas em dois dias, que foi fora da época, foi 21 e 22 de maio, que a festa é sempre
primeiro de maio. E esse ano, até o prezado momento, desde sabado, ja tem umas sete
mil e quinhentas pessoas. Foi um crescimento de 50%, mais ou menos. Entdo, quer dizer,
a festa é para poder mostrar que ndo somos nos que falamos, é o Ministério de
Agricultura fala que o Rio da Prata é o maior produtor de caqui e a Agroprata é
considerada a maior produtora de caqui, tanto é que é so ela que fornece para o Circuito
Carioca de Feiras Organicas. Ai a questdo da festa, se vocé ver, todo ano é diferente...
um ano tem chefe de culinaria, no outro sustentabilidade, esse ano ja é um ano mais
social. A Festa do Caqui resolveu aderir ao projeto de doagdo de alimentos para quatro
instituicoes. A Festa do Caqui, no meu ponto de vista, em quatro anos, sdo parceiros que
estdo ajudando, tem uma tenda de 30x11m para ndo pegar sol ou chuva em ninguém.
Parte de agricultura orgdnica junto com o artesanato. Hoje a Festa do Caqui estd
agroecologica, porque abrange tudo. Abrange a gastronomia, tem um lado so de
alimentagdo, ndo quis que fosse tudo misturado, porque eu acho que alimento é uma
coisa, produgdo é outra e artesanato é outra. Esse ano eu me surpreendi muito, tivemos
muitos parceiros. Me surpreendi até com o PEPB, que chegou tdo bem com a gente,
como parceiro forte, ninguém gostava de INEA, de PEPB. E hoje eles sao amigos. Quer
dizer, o diretor que estava nele... a vice-diretora [...], eu falo por eles, e alguns guardas-
parque, [...] e tal, porque pra ter uma ideia, na Festa do Caqui, estamos tendo
caminhadas, eu tenho um condutor de trilhas historicas que vai até o jequitibd, e conta
um pouco da historica, da toca do indio, [...] que é credenciado pelo INEA e é o
presidente da Comunidade Remanescente de Quilombola Dona Bilina do Rio da Prata.
Ele [o guia] chegou e falou para mde, que ¢ a diretora executiva da Agroprata, e falou
assim ‘se alguém tem que contar a historia daqui, sou eu, que eu conhego, eu vivi aqui,
eu vivo aqui, sou morador daqui, eu tenho descendéncias. Entdo quem tem que contar a
historia daqui? Alguém de fora que ndo tem nada a ver?’ Entdo é isso que eu incentivo
as pessoas. Festa do Caqui na cidade do Rio de Janeiro é a unica. Mas eu gostaria de
poder, a partir do Folha Flor, no Sdo Jorge, eu queria botar um arco ali que fale assim
‘seja bem-vindo a cidade da Festa do Caqui Rio da Prata’. Quando tem Festa do Caqui,
tem renda, tem economia, as pessoas tém um décimo terceiro a mais. Porque eles
vendem. Foi colocado mais de 200 caixas de caqui e esta saindo. O prego é bem mais
acessivel que do Circuito Carioca. Mas por qué? Porque o objetivo ¢ que as pessoas
conhegcam e comam o caqui. Esse ano o suco de caqui estd sendo um sucesso. Comegou
ano passado. E esse ano ainda tem caipirinha de caqui, licor de caqui. A minha ideia de
Festa do Caqui ¢ a ideia de festa na ro¢a que tinha antigamente. Ndo sei se vocé
lembraria, mas sdo memorias, é para que a familia chegue aqui e fale assim ‘¢ a
primeira vez que eu venho aqui, mas eu quero vir aqui direto’. Veio um secretario de
meio ambiente e agropecudria e agricultura de Nova Iguacu e ele esta ai, ele viu no
perfil da internet e fez questdo de trazer a familia. Ele veio, tirou foto, para fazer um
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modelo mais ou menos. Eu me preocupei com a sustentabilidade, eu me preocupei com o
social, com a educa¢do ambiental, me preocupei com o quilombola, com a cultura em si.
Vamos para o lado da agricultura. Foi a forma que eu achei de propagar, divulgar e a
comunidade e o povo que ndo conhece, conhecer o agricultor, o cara que mete a mdao na
terra, colhe um produto sem agrotoxico, uma coisa sem veneno, natural, uma coisa que
vem de geracdo em geragdo. Eu ndo tenho esse negocio de titulo [... citar o nome de
quem criou]. Meu objetivo ¢ que essa festa se torne uma festa da comunidade da
agricultura no Rio de Janeiro. Isso daqui é uma situacdo que eu amo a natureza.
Dinheiro para mim, eu ganhar, ndo. Mas eu sei que um dia isso pode acontecer. O que
eu combinei com eles [foi] o seguinte: vinte por cento do que possa ocorrer vai ser para
quem fundou porque tirou do bolso o décimo terceiro, salario do més, mas teve que fazer.
A divulgacdo é cara e esse ano foi tdo bem divulgado que ja tivemos mais de sete mil
pessoas e no primeiro dia com chuva. E eu concorro com uma por¢do de festas na
regido, festas religiosas, mas o publico vem. No inicio, a propria Rural [UFRRJ] [...],
foram parceiros, eu sei que sdo parceiros, mas como agora lda em Vargem Grande tem
uma feira, tem quilombola, entdo sdo coisas que eu sei que futuramente vai acontecer la.
Essa é uma visdo. Vamos ver se nas proximas festas nos podemos continuar rural,
continuar roceira, mas dando um pouco mais de conforto para as pessoas, que seria
padronizar as barracas, ter um palco, tem a orquestra da guarda nacional ambiental que
fizeram questdo de se apresentar. A festa sdo parcerias. Teve uma divisdo de tarefas.
[...], Mas depois dessa festa eu vou reunir com todo mundo para ver os pros e contras
pra no proximo ano ter ajuda com custos financeiros. Ano que vem quem dera eu trazer
um circo, trazer um touro mecdnico, quero colocar um pau de sebo com um vale 100
reais. Trazer um pouco mais do folclore da nossa regido. Eu quero reunir os trés
quilombos do Maci¢o da Pedra Branca com a programac¢do cultural e ajudar na
estrutura da festa. Eu quero trazer a regionalidade, ver se alguém faz comidas tipicas da
regido porque as pessoas procuram. Tem o café da ro¢a, vdo fazer a trilha, depois vdao
almogar na casa de um agricultor ou agricultora. Tem a casa de cultura do Rio da Prata
que esta pra sair do papel. Ter um lugar onde o agricultor possa ir la ensinar a plantar,
ter culindria gastronomica, workshop, ensinar a fazer muda... eu quero envolver a
gastronomia, a cultura, a educagdo, o meio ambiente e o turismo... continuar social...
faco questdo que fale que a Festa do Caqui é da Agroprata desde que lembre de quem
comegou. Por que que é deles? Porque sdo os maiores produtores. Mas na hora de meter
a mdo no bolso, buscar parcerias, ndo se moveu ninguém. A associa¢do estda com 32
associados e vai fazer 17 anos. Na festa, todos eles participam, eles se revezam. Esse ano
a Festa do Caqui e a Agroprata fez uma mengdo honrosa ao [gestor do PEPB] pela
colaboragdo e incentivo dele dentro do PEPB. Ele como gestor fez questdo de conhecer
os agricultores e o outro que ficou cinco anos so apareceu uma vez. Hoje se perguntar
como é a relagdo entre a feira, a festa, a Agroprata, agricultores, com o INEA e
especialmente com o PEPB eu digo que é excelente. E isso foram conquistas. Nem todo
mundo pensa dessa forma. Tem gente que é contra. Muitos parceiros ndo entraram no
folder porque teve que mandar com antecedéncia. O Enactus ajudou na feira organica,
ndo teve participacdo direta na festa. O projeto ganhou o prémio mundial na China de
agricultura orgdnica, num projeto de sustentabilidade, educag¢do ambiental e meio
ambiente. Foram em cada sitiante, em cada roga, para conhecer cada detalhe da roga.
Foi um momento importante para a agricultura local. Nos estamos agora lutando para
que seja recomhecido agora pela prefeitura nem que seja uma coordenadoria de
agricultura, estdo solicitando uma comissdo, um conselho municipal de agricultura, e um
projeto de lei que sera levado pelo vereador [com representacdo local] para que
possamos no Rio de Janeiro ter representatividade da agricultura porque so a nivel de
Estado que tem. Ano que vem poderd ser viavel ter uma subsecretaria de agricultura
vinculada a uma secretaria porque ele ndo quer abrir uma secretaria e nos solicitamos
que fosse do meio ambiente, porque tem a ver com a roga. Se esse ano foi legal, eu quero
que ano que vem seja ainda melhor. Eu ndo viso dinheiro, eu faco festa para bater palma
para todo mundo. Meu coragdo td tranquilo porque poderia aparecer outra pessoa pra



fazer e ndo apareceu. Eu tive essa visdo que tinha que fazer alguma coisa pela
agricultura local, principalmente a agricultura familiar orgdnica. Porque quando eu vim
para cd, hd doze anos atrds, e a gente veio, dois anos depois a gente ja estava envolvido
com a Agroprata. A minha esposa recebeu uma proposta e acabou sendo a diretora
executiva da Agroprata e ja vai para o terceiro mandato. Eu estou inserindo gente.
Porque é gente que cuida da gente. Eu estou até parafraseando o slogan do prefeito.
Porque eles precisam de gente que possa apoiar, os agricultores” (E7, entrevista
realizada em 02/04/2017).

Nesta fala destacam-se os sentidos de abnega¢ao e dedicacao comunitaria, atribuidos a
lideranca da associagdo e seu papel de mentoria da “Festa do Caqui”. Também se observa a
centralizagdo da organizagdo da festa na figura do ex-diretor de relagdes publicas. Nao ha
referéncia a ideia inicial do Tira-caqui, que continua acontecendo desde 2011 e neste ano
acontece na vertente de Vargem Grande. A centralizagdo de tarefas, as metodologias adotadas
e as formas de parcerias estabelecidas, contrastam com o modelo de organizagdo do Tira
Caqui construido pela Rede CAU e a Rede Ecoldgica ao longo dos anos.

Com base no exposto, pode-se compreender a que a Festa do Caqui ¢ considerada pelo
seu mentor — como uma iniciativa bem-sucedida, pois gera renda para as familias e possibilita
maior visibilidade para os produtores locais, que reclamavam serem invisiveis dentro da
cidade do Rio de Janeiro. Com o passar dos anos, a festa tem trazido mais pessoas que antes
desconheciam totalmente a existéncia da agricultura no bairro de Campo Grande. Pensando
nessa crescente visibilidade, nas imagens a seguir, ¢ possivel observar as mudangas na
dindmica e organiza¢do das Festas do Caqui realizadas até o momento. Dentre essas, ndo
dispomos de registros de sua primeira edicdo, realizada em 2014, antes da criagdo da Feira
Organica do Rio da Prata. Nas edi¢des seguintes, realizadas em 2015, 2016 e 2017, no final
da safra da fruta — geralmente em abril e maio — destaca-se a ampliagdo do niimero de

barracas e as alteragdes em suas apresentagdes visuais.

Figura 11 — Segunda edicdo da Festa do Caqui.
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Fonte: Arquivos pessoais, 2015.

Figura 12 — Terceira edigdo da Festa do Caqui
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Fonte: Arquivos pessoais, 2016.

Figura 13 — Quarta edicao da Festa do Caqui
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Fonte: Arquivos pessoais, 2017.

E importante notar que a festa pode ser entendida como expressdo de uma rede de
relagdes, uma estratégia de comercializagdo, uma forma de expor a producdo local e os

produtores e suas historias, um jeito de fortalecer o associativismo; também expressa
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conflitos, siléncios, relagdes de poder. Acaba expressando, também, a distribuicao de capitais
simbdlicos, uma vez que os produtores ndo sdo os atores principais na organizagao da festa. A
atuacdo de parceiros, ¢ dentro dessa categoria cabem diversos atores, faz-se necessaria por
conta das dificuldades econdmicas vividas pelo grupo.

“«

oi o [citou 0 nome de seu esposo] que criou e esse ano ele entregou a festa para a
associagdo, a associagdo é a realizadora e ele continua sendo gestor, quem organiza e
pensa em tudo. Esse ano ndo conseguiu patrocinio com verba, conseguiu ajuda de
parceiros que ajudam em alguma coisa. A divulgacdo é pela internet e esse ano tem
alguns panfletos. Dois parceiros trouxeram a ideia de fazer algo social. Ano passado
teve a doagdo de alimentos, ndo cobra a entrada, pede um quilo de alimento. Atualmente
o diretor de relagoes publicas da associagdo é o [dono do sitio onde a feira é realizadal.
Vamos colocar uma barraca do caqui, com degusta¢do do caqui, vinagre de caqui,
caqui-passa para a degustacdo, nessa barraca vamos providenciar uma forma, um meio
para contar a historia do agricultor. Nas ultimas festas eu tenho falado da historia do
caqui, na representacdo do caqui pra regido, mas parece que as pessoas nem prestam
muito aten¢do e tendo um lugar assim acho que vai ficar melhor” (E6, entrevista
realizada dia 29/04/2017).

Quando voltamos o olhar para as percep¢des dos agricultores, notamos muito trabalho
na comercializa¢do, conversas informais, mas relatos breves sobre como os mesmos percebem
a festa. Para eles, a festa ¢ um momento importante para o escoamento da producao de caqui.
Nota-se que hd um maior dominio na parte pratica, isto ¢, no trabalho, na produgdo e
comercializagdo. Embora o planejamento da festa seja feito no ambito das reunides ordinarias
da associa¢do, a maior parte dos produtores nao participa ativamente das discussdes ou dos
processos decisorios.

Podemos concluir que a projecao da producdo local projeta também as dificuldades e
desafios encontrados no plano territorial. A festa foi pensada, entdo, como uma estratégia de
enfrentamento desses problemas, tais como a invisibilidade da pequena produ¢do na maior
unidade de conservagdo em area urbana do mundo e na grande cidade do Rio de Janeiro, onde

os Orgdos oficiais atestam a inexisténcia da agricultura familiar. Nessa mesma perspectiva, os

atores criaram a Feira Orgénica do Rio da Prata, que sera abordada no proximo capitulo.
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CAPITULO III: A FEIRA ORGANICA DO RIO DA PRATA:
SOCIABILIDADES, APROPRIACAO DO TERRITORIO E
EXPRESSAO DE RESISTENCIA

Conforme discutimos nos capitulos anteriores, o acesso a mercados alternativos ¢ uma
das expressdes de resisténcia da agricultura. As iniciativas de constru¢do de mercados de
alimentos orgénicos expressam identidades, territorialidades, conflitos e as relacdes sociais
estabelecidas nesses mercados. No presente estudo, tais aspectos sao pensados para descrever
o processo de construcdo social da Feira Orgénica do Rio da Prata, de modo relacionado com
contextos mais amplos aqui sinalizados. Isto €, a formacao dos circuitos de mercados locais, a
atuacdo de atores e redes, as relagdes associativas e a apropriagao do territorio. Inicialmente,
apresentamos o processo de construgcdo da referida feira, atentando para os atores sociais
envolvidos nesse processo, bem como as estratégias adotadas e, por fim, os valores e

significados projetados por esses sujeitos.

3.1. A criagdo da feira

Conforme mencionamos anteriormente, a da Feira Orgénica do Rio da Prata resulta de
(1) experiéncias anteriores em outras feiras convencionais; (i) da experiéncia de construgao da
primeira feira organica da Zona Oeste, a Feira Organica de Campo Grande, viabilizada
através da capacitagdo organica desenvolvida pela ONG Roda Viva entre 2001 e 2003; e
como resultado desse projeto de conversdo organica, destacamos (iii) o fortalecimento do
associativismo entre os produtores e (iv) as relacdes sociais estabelecidas em redes de
mobilizacdo politica; no ambito dessas relagdes entre os associados e outros atores (como a
ONG AS-PTA e a Rede Carioca de Agricultura Urbana), em articulagdo com o projeto
Profito, realizado entre 2006 e 2013, destaca-se (v) o estimulo a autonomia dos agricultores e
a valorizagdo dos produtos produzidos pelos agricultores, com a capacitagcdo para a produgao
e beneficiamento de plantas medicinais; inclui-se ainda a (vi) participacdo em feiras do
Circuito Carioca de Feiras Organicas, criado em 2010; (vii) a experiéncia da primeira Festa do
Caqui; e (viii) o projeto Agross desenvolvido pelo Enactus Brasil através do CEFET.

Antes do projeto de conversdo para uma agricultura organica, desenvolvido pela ONG

Roda Viva, a maioria dos agricultores nao utilizava agrotoxicos em suas plantagdes. Contudo,
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a percepg¢ao de que “jd eram organicos e ndo sabiam” s6 veio apds o projeto. Nesse contexto,
a maioria dos agricultores estava inserida em feiras convencionais. Havia entre eles o desejo
de acessar um mercado especifico para escoamento da producao organica, que até entdo soO
existia na Zona Sul da cidade. Além da distancia, que inclui a necessidade de frete, a Feira
Cultural e Organica da Gloria tinha um carater restritivo que impedia a entrada de novos
produtores.

Diante disso, os produtores do Rio da Prata, motivados pelo projeto de capacitagdo e
pelo empoderamento resultante da consolidagdo da associagdo, criaram a primeira feira
organica da Zona Oeste. O pioneirismo desses produtores na constru¢ao da Feira Organica de
Campo Grande — que depois passou a ser chamada de Feira Agroecologica de Campo Grande
—, conforme narram os agricultores que se envolveram nesse processo, ¢ expressdo da
resisténcia da atividade agricola, diante de um cendrio politico-econdmico muito
desfavoravel.

Ou seja, a producao realizada em espagos denominados no Plano de Manejo do Parque
Estadual da Pedra Branca como ‘“areas de uso conflitante”, submetidas a uma série de
restrigdes impostas pela lei de criagdo da unidade de conservagdao e que pde em xeque a
propria permanéncia desses agricultores, assume o importante papel de abastecer com
produtos sauddveis uma populagdao pouco sensibilizada para o organico e com baixo poder
aquisitivo.

Diante desse cendrio, a Feira de Campo Grande comegou com a participagdo de cerca
de dez agricultores, segundo uma das agricultoras fundadoras desse mercado. A feira, que foi
criada em 1999, continuou suas atividades com um namero pequeno de produtores. Aos
poucos, outros agricultores buscaram a entrada na feira. Para participar desta, era necessario
fazer parte da Associagdo de Agricultores Orgéanicos da Pedra Branca — a Agroprata.

Com isso, a associacdo ampliou seu quadro de associados. A entrada de novos
membros, com outras experiéncias e formas de pensar resultou na dinamizacao das atividades
da feira e em divergéncias internas entre os novos associados e as liderancas da associagao.
Em 2012, a feira foi reinaugurada, com o apoio da Rede Carioca de Agricultura Orgénica e da
ONG AS-PTA. A gestdo, antes centralizada nos mesmos atores, comecgou a ganhar outras
feicdes, com iniciativas de outros atores na divulgacao e planejamento das a¢des da feira. Por
esses motivos, houve uma cisao da gestdo da Feira de Campo Grande, em 2014, que passou a
ser feita de modo independente pelos feirantes, a partir da formagdo de regulamentos internos

que introduz rodizios na gestao.
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Dessa primeira experiéncia, alguns dos associados envolvidos na construgdo da Feira
de Campo Grande e que dela participavam, atuaram na constru¢ao da Feira Organica do Rio
da Prata, no mesmo ano. Ao conversar com uma das fundadoras da primeira feira sobre a
construgdo de ambos os espacos de comercializacao, localizados no bairro de Campo Grande,
ela ressaltou que a maioria dos agricultores que estavam na primeira feira ndo participaram da
criacdo da segunda. O indicativo desse conflito foi descrito pela mesma como “um clima meio
estranho”. Por outro lado, nas falas das liderancas da associacdo, a cisao na gestao nao foi o
fator decisivo para a criacao da Feira Organica do Rio da Prata. Pois argumentam que a ideia
de construir uma feira organica no Rio da Prata, em Campo Grande, ja existia e esteve durante
muito tempo “em fase de encubagdo”. Esta feira, segundo a diretora executiva da associagao,
foi criada como forma de dar visibilidade para a agricultura da regido.

Cabe assinalar que o enfrentamento da invisibilidade sobre a agricultura existente no
Macico da Pedra Branca, em suas diferentes vertentes, vem sendo desempenhado por
diferentes frentes de luta, em meio a redes sociais. Nessas redes, movidas pelo ideal
agroecologico, visam parcerias e horizontalidade nas relagdes, articulando atores e
organizagdes com ideologias afins. Para exemplificar os efeitos desse processo, a Feira
Organica de Campo Grande passou a ser chamada de Feira Agroecoldgica de Campo Grande.
Desse modo, a Feira de Campo e a Feira do Rio da Prata acabaram por seguir caminhos
convergentes, mas distintos. A Feira do Rio da Prata atua com foco maior nas particularidades
do territdrio; da localidade do Rio da Prata. Certamente, apoia as questdes mais amplas que
sdo discutidas no movimento agroecoldgico, no que tange a agricultura familiar, mas tem
pouca atuagdo nas redes de agroecologia municipais e estaduais. Como efeito disso, nota-se
que ha também menor atuagdo e apoio dessas redes na Feira do Rio da Prata, ocasionada em
certa medida por uma concentragdo das tarefas em liderancas da associagao.

Ao buscar os diferentes pontos de vistas acerca do processo de construg¢do social da
Feira Organica do Rio da Prata, ¢ possivel identificar enfoques em atores sociais distintos, que
explicitam diferentes significados. No ponto de vista do diretor de relagdes publicas da feira,
sem fazer referéncia a experiéncia anterior, demonstra que a ideia de criar uma feira préxima
aos sitios produtivos surgiu ha trés anos, mas ndo encontrou muita aceitagio em meio aos
associados, por considerarem o local de ‘“dificil acesso”, “ser um pouco isolado”, mas,
segundo ele, tendo a internet como aliada haveria uma maior circulagdo de informacodes. Ele
contou que alguns agricultores acharam que daria certo e comecaram a feira com cinco ou seis
agricultores. Para ele, atualmente, outras pessoas estdo vendo que deu certo e querem entrar,

mas a entrada somente seria possivel através de convite “por questdo de justica e de
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direitos”. Ele explicou que nao dé& para abarcar todos os agricultores porque ndo tem uma
diversificacdo grande de produtos: “Se todos participassem seriam mercadorias repetidas e
ninguem ganharia quase nada”. Ele contou ainda que nos dois anos iniciais, a feira ndo teve
grande frequéncia de consumidores, como tem hoje, mas logo no inicio contava com a
circulagdo de pessoas que dava “para os agricultores ganharem alguma coisa”. Essas
pessoas que vinham, chamavam outras pessoas e, assim, “a circulagdo de pessoas vem pela
divulgag¢do boca-a-boca”. Nesses trés anos de feira, houve um crescimento notorio no
numero de pessoas que frequentam a feira. Para ele, o crescimento tem que ser gradativo,
porque um crescimento alto do publico pode ser maior que a capacidade de atendimento desse

grupo. Atualmente, estima-se que cerca de 200 a 300 pessoas frequentam a feira aos

2

domingos®>. Na percepcio deste, o intuito de criar uma feira, proxima aos sistemas

produtivos, era ajudar os agricultores da regido a ter um ganho por fora, além do que ja
possuiam, e que ndo precisasse de frete e transporte. Ele avalia que deu certo e acha que vai
melhorar ainda mais.

Percepcao semelhante ¢ a expressa pelo mentor da Festa do Caqui, ex-diretor de

relacdes publicas da Agroprata. Nas palavras deste,

“A feira aconteceu em setembro de... [2014] vai fazer trés anos. Foi uma parceria entre
ENACTUS, CEFET, AS-PTA, com os agricultores da Agroprata. Tive a ideia ja ha muito
tempo. Na época era diretor de relacoes publicas, conversando com a minha esposa que
¢ a diretora executiva da Agroprata, vimos que ha uma necessidade de ter uma feira
aqui, mas nem todo mundo foi muito favoravel a isso. Ai eu falei: poxa, mas eu ja
comecei uma Festa do Caqui e vocés [agricultores] expéem [os produtos] e vocés
[agricultores] viram que da certo, mas qual dia? Terga, quinta e sabado tem do Circuito.
Entdo vamos fazer domingo. E aqui é proximo a plantagdo deles. Ai nos conversamos,
batemos papo, o pessoal comegou a entender o que que era, mas demorou um periodo
pra isso se concretizar, porque houve resisténcia no inicio. No inicio ndo foi muito..., mas
hoje a feira ta sendo algo bem diferencial, porque eles... ontem, por exemplo, hoje
[segunda-feira, ultimo dia da Festa do Caqui 2017] ndo tem quase mercadoria nenhuma.
Eu digo ontem [sabado], porque a feira é aos domingos. Al dessa feira surgiram muitos...
ndo vou dizer que é copia, mas gostaram da ideia e implantaram, como Vargem Grande,
sO que la é agroecoldgica, aqui ndo, aqui é organico. Mas tudo €é agricultura familiar
[grifo nosso]. Ai aos poucos veio um, outro, ai cada um se incumbiu de colocar uma
mercadoria em cada semana. O [...] [um dos agricultores] resolveu so aos domingos por
o trabalho dele aqui e ele tem outra, a de Ipanema. E o vinico agricultor da regido que
faz dessa forma. A ideia comegou mesmo com a galera do Enactus, do CEFET, que
comegou a dar todo o respaldo. Ai conversando com a AS-PTA, a Rede Carioca de
Agricultura Urbana, [...]. Tivemos apoio no inicio de algumas outras institui¢oes. Mas
hoje, a feira, surgiu essa vontade de unir o util ao agradavel, a convidar a comunidade a

62 Informagdo passada pelo diretor de relagdes ptblicas da feira, que também ¢é dono do sitio onde a mesma é
realizada e trabalha com o “Café da Roga”
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conhecer o produtor local. E esta dando certo.” (E7, entrevista realizada dia
29/04/2017).

Ao elencar as relagdes sociais que culminaram na construg¢ao da Feira Organica do Rio
da Prata, ndo ha distin¢do entre os atores e redes apontados como parceiros na criagdo desta
feira. A distingdo entre organico e agroecoldgico ndo ¢ explicitada, mas ha a sugestdo do
“organico” como algo a ser valorizado, estando acima do que “agroecoldgico”. Tais fatores
sugerem a pouca penetracdo dos valores da agroecologia entre os agricultores locais e da
dimensao politica dos mercados. Atores como AS-PTA e Rede CAU politizam o debate
acerca de que mercados sdo construidos e acessados, quais sdo seus objetivos e ideologias.
Nessa oOtica, ndo se identificam com o projeto Enactus que atua dentro de uma logica
empresarial e com metodologias menos participativas, orientadas por um certo
assistencialismo. Na avaliacdo dos membros da Agroprata, o projeto veio para ajudar os
produtores, assim como entendem os primeiros. Por isso, todos sdo colocados como
“parceiros”.

Voltando a atencdo para a percep¢do dos agricultores que participam da Feira
Orgéanica do Rio da Prata, esta ¢ mais uma oportunidade de escoar a produ¢do. Atualmente,
fazem parte desta feira seis agricultores. Dentre esses, apenas dois s6 fazem esta feira. Os
demais participam de pelo menos uma outra feira organica do Circuito Carioca de Feiras
Organicas. Nas falas desses ltimos, uma representagdo se repete, variando muito pouco em
sua forma: “a feira é boa porque é aqui pertinho, ndo precisa de frete”. Isto ¢, a proximidade
entre local de plantio e comercializacao ¢ sinalizado como o ponto forte pelos agricultores que
participam de mais de uma feira organica. Mas na avaliacdo dos mesmos a quantidade de
produtos vendidos em feiras do Circuito Carioca de Feiras Organicas ¢ maior se comparada
com a feira local — exceto em dias de festas®’.

No que tange a divisao de tarefas e organizagdo da feira, o diretor de relagdes publicas
¢ o responsavel pela organizagdo da feira, por ser o dono do sitio onde a mesma ¢ realizada.
Outro agricultor cuida das hortalicas — muitas delas sdo trazidas do Brejal e outras sdo
produzidas pelo nucleo familiar. Mas, por conta de problemas particulares, ele tem trabalhado
sozinho e, por participar de varias feiras, ndo tem tido tempo para cultivar hortalicas. A falta
de tempo ¢ agravada no periodo de colheita de caqui, pois o fruto € o grande responsavel na

composicao da renda dos produtores da regido, além da banana que “dd o ano todo”.

8 A exemplo disso, na tltima edi¢do da Festa do Caqui, que ocorre concomitante as atividades da feira, foram
vendidas, nos trés dias de festa, cerca de 200 caixas de caqui, além dos outros produtos que sdo comercializados
na feira.
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Na realizacdo da feira, por conta da pouca diversificagdo de produtos, ha um
revezamento entre dois agricultores, que comercializam aipim, tomate e outros produtos da
regido; um agricultor fica responsavel por comercializar apenas a banana; outro agricultor vai
toda semana, porque leva também as hortalicas; uma agricultora leva plantas medicinais,
pomadas e repelentes que aprendeu a produzir através do projeto Profito, além de doces e
receitas de familia; e tem também a mercadora, que comercializa produtos secos organicos e
agroecologicos fornecidos por empresas do estado do Rio de Janeiro e Sao Paulo.

No que tange a administracdo da feira, quando € necessario algum investimento ou
mudanga, os agricultores que participam da feira, diretamente, discutem as questdes entre eles
mesmos. Apenas quando se trata de assuntos mais complexos, resolve-se na associagdo, que ¢
a oficial gestora da feira. Para o diretor de relacdes publicas da feira, esta ¢ uma “extensdo da
associag¢do”: “se vai ter uma representa¢do do pessoal fora da feira precisa de uma
autorizagdo da associagdo”. Todo o custo da feira ¢ dividido entre os participantes — sem
incluir os demais associados da associacdo. As barracas foram adquiridas com recursos
proprios, com excecdo da barraca da mercadora, que foi doada pelo projeto Enactus®.

O diretor de relagdes publicas da feira contou que existia uma ideia inicial (e que ainda
existe) de ter no mesmo espaco de comercializagdo um espagco de produg¢do onde o
consumidor poderia ir acompanhado de um agricultor e fazer uma vivéncia de comprar o
produto direto da terra, em vez de comprar na banca e levar pra casa. Mas, como todos os
agricultores ja estdo voltados para a sua producdo na rocga, ele acredita que leva-los a uma
producdo em outro local ndo fica muito viadvel, pois ficaria dificil associar um tempo
disponivel. Mas isso nao sai do projeto, pois acredita que “daria uma alavancada muito
grande na feira por ser uma coisa nova”. Acha que se passar por i1sso “as pessoas vdo achar
interessante e vdo frequentar mais, serd um diferencial”.

Essa estratégia poderia ser implantada pois a feira € realizada em um espago privado,
ao contrario das feiras do Circuito Carioca de Feiras Organicas. Ao serem questionados sobre
o porqué de estarem fora do CCFO, os sujeitos entrevistados demonstraram que esse fato
resultaria na elevagao de pregos dos produtos, além da exigéncia de uma maior diversificagdo
de produtos e padronizagdo das barracas. O fato de a gestdo ser autbnoma também parece
pesar quando o assunto ¢ entrar no Circuito. A associa¢dao, embora tenha relagdes de parceria

e reivindique a atuacdo desses parceiros no apoio as diversas agdes desenvolvidas no plano

% A atuacdo deste projeto, para ele, foi o que forgou a inauguracio da feira, por ter um calenddrio € um prazo
para entrega dos resultados. Na leitura dele, a feira foi organizada as pressas para ndo perder a barraca que o
projeto oferecia.
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territorial, por outro lado, se mostra um pouco fechada para a atuacdo direta de mediadores.
Sendo assim, a entrada dessa feira no CCFO resultaria em alguma medida na perda do
controle da associagdo sobre a feira, como acabou acontecendo no caso da primeira feira de
Campo Grande.

Atualmente, a Feira do Rio da Prata conta com seis barracas, sem um padrao estético e

com pouca diversificagdo de produtos.

Figura 14 — Apresentacdo das barracas da Feira Orgénica do Rio da Prata

Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Figura 15 — Barraca da mercadora: vende produtos secos orgénicos trazidos de outras regides e estados
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Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Figura 16 — Barracas dos produtos locais e legumes trazidos do Brejal

Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Além da area destinada a comercializagdo de organicos, o sitio dispde de uma area

para a comercializagdo do “Café da Rog¢a”, onde sdo vendidos paes, bolos, condimentos,
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dentre outros produtos. Tem também areas de lazer, como parquinho para criangas, um lago

de “pesque-e-solte” e animais domésticos.

Figura 17 — Parquinho para as criangas

Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Figura 18 — Café da Roca
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Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

3.1.1. Os atores envolvidos

Ao reconstruir o processo de construcdo social da Feira Organica do Rio da Prata, trés
instituicdes sdo destacadas como responsaveis pela criagdo da feira: a Associagdo de
Agricultores Organicos da Pedra Branca - Agroprata, o Projeto Enactus / CEFET-RJ e a ONG
Assessoria a Agricultura Alternativa (AS-PTA). Indiretamente, a Rede Carioca de Agricultura
Urbana também ¢ mencionada, com o projeto Semeando Agroecologia, desenvolvido pela
Ong em parceria com a Rede CAU, em parceria com a ONG AS-PTA. No quadro a seguir,

buscamos sintetizar as caracteristicas dessas instituigoes.

Tabela 3 — Parceiros na criagao da Feira do Rio da Prata

Agroprata Projeto ENACTUS AS-PTA
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- Organizacao social sem fins |- Visa o empreendedorismo de |- Organizac¢do nao-
lucrativos. jovens universitarios em governamental.
negocios para melhorar a

i N ) - Desenvolve projetos em
qualidade e o padrao de vidade | ., . . . \
. ambito nacional, ligados a
comunidades.

associacdo de outras agroecologia.
categorias. - Envolve diferentes

- Representante da categoria
dos agricultores, mas inclui a

) } ) - Visa a autonomia dos atores
universidades e seus projetos

A ) através de projetos de
. ndo tém como finalidade o )
mas o foco ¢ o local. capacitacdo e assessorias

exclusiva a atividade agricola; técnicas em agroecologia

- Possui relagdes externas,

% |- Adota metodologias g d
S ISP - Se apresenta como uma rede :
S | participativas. p ) - Adota metodologias
2 . de estudantes, lideres C
3 |- As decisdes sdo tomadas no . ] participativas.
S A 1. : . | executivos e lideres
S | ambito de assembleias gerais, . . . At fortalecimento d
S . académicos, onde é fornecida - Alua no Tortalecimento da
S |onde todos os associados . o
participam ¢ votam. uma plataforma para os agricultura familiar e na
Estimula a producio voltada universitarios criarem projetos | promogéo do
procdug . | de desenvolvimento desenvolvimento rural
para o mercado e a autonomia T , .
do grupo. comunitario que prezam pela sustentavel no Brasil.

formagao de habilidades e

- Busca relagbes externas e
talentos das pessoas em foco.

formagao de aliangas, embora
seja um pouco fechada paraa | visa o aprimoramento de
interferéncia de agentes

- liderangas dentre os jovens que
externos em sua gestao.

desenvolvem o projeto.

Fonte: Elaboragio propria, 2017.

O projeto Enactus ¢ destacado como fundamental para a inauguracdo da feira. Através
deste projeto, que tinha um prazo para apresentar os resultados, os agricultores conseguiram
uma barraca e uma data para a inauguracao da feira. Na leitura do diretor executivo da feira,
os atores envolvidos no projeto “foram a alavanca do inicio” e contribuiram para a colocagao

de um painel solar na associacdo a fim de diminuir os custos de iluminacao.

“o Enactus comegou junto com a feira. O projeto gerou pouco beneficiamento em
termo de valores. O primeiro projeto deles seria a abertura da feira, eles
acompanhavam, vinham no dia de feira, ensinava planilha de controle, instruia
sobre formas de vendas e alguma coisa grafica que precisasse, mas era pouco,
porque tinha pouca verba”.

A AS-PTA doou uma balanca, bolsas e camisetas. Uma reclamagdo constante
apresentada pela diretora executiva da associagdo diz respeito € a “pouca participagdo dos
parceiros”, como a AS-PTA e a Rede CAU. Na percepcdo dela, talvez seja por nado
concordarem com a forma como a feira vem sendo gerida, ou até mesmo com os “conflitos de

interesse”” que envolvem o local onde a feira ¢ realizada e as atividades desenvolvidas para
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além da comercializagdo de produtos organicos. Antes de aprofundar tal questdo, vale
considerar a ndo distingdo entre aspectos ideoldgicos que norteiam os parceiros destacados na
tabela 2. Sobre o local da feira, nos ateremos a isso no bloco seguinte.

O projeto Enactus, dentro da categoria universidades, em 2015, ganhou o Prémio
ANDEF, conhecido como o “Oscar do Agronegocio”, em um dos eventos mais importantes
do setor. O nome dado ao projeto que ficou conhecido como Enactus é Aggros, executado

pelo Time Enactus CEFET-RJ.

Nesse projeto, o Time viu a oportunidade de transformar a agricultura na
Associacdo de Moradores do Agroprata, a partir da reestruturagdo do
negocio e aproveitamento dos frutos que seriam desperdigados para a
fabrica¢do de novos produtos: Caqui e banana passas e¢ vinagre de caqui.
Esse projeto j& impactou a vida de centenas de pessoas da regido e hoje esta
trabalhando no desenvolvimento de tecnologias eficazes para a melhoria da
condi¢do de vida das pessoas da Associagdo, como instalagdo de painéis
solares para quem ndo tem energia e a constru¢do de uma tirolesa, que
facilitara o escoamento de produtos dos sitios de producdo diretamente para
a Associagao (Paula, gerente do projeto, em entrevista a um blog. Disponivel
em: https://www.mudevoceomundo.com/single-post/2015/06/11/
Empreendedorismo-nas-universidades-Enactus. Acesso em 5, mar. 2017).

Com base nas informac¢des obtidas no site da institui¢do, o projeto Aggros ¢ um dos
cinquenta que integraram a organizag¢do Enactus Brasil. Sao buscadas universidades publicas
e privadas dispostas a implantar um programa de empreendedorismo jovem. A institui¢dao
recebe pedidos dos estudantes para montar um projeto em suas faculdades. De forma gratuita,
os estudantes sdo orientados e recebem apoio para identificar um problema social e uma

solucdo em comunidades vulneraveis de seu Estado.

Figura 19 — Projeto Aggros, desenvolvido junto aos agricultores da Agroprata
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https://www.mudevoceomundo.com/single-post/2015/06/11/Empreendedorismo-nas-universidades-Enactus

Fonte: Site Enactus Brasil, 2017.

Por outro lado, os ideais de horizontalidades da Rede CAU, da AS-PTA e de
movimentos sociais ndo sdo distinguidos da abordagem explicitada pelo Enactus, que parte de
uma no¢ao de cima para baixo ao afirmar o esforco de “levar conhecimento até o produtor
rural”. Tal logica foi apresentada em matéria veiculada através de uma rede social na
internet: “A Enactus representa em sua categoria como as universidades e os projetos
envolvidos estdo preocupados em fazer do produtor rural um grande empreendedor, a
exemplo o time CEFET RJ que ganhou o prémio com Projeto Agroprata (Aggros atualmente).
Enactus e ANDEF, juntos incentivando o setor agroindustrial Brasileiro” (Fonte: Facebook

Enactus Brasil, acesso em 5/3/2017).

Figura 20 — Enactus Brasil recebendo o prémio do projeto Agroprata
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Fonte: Facebook Enactus Brasil, acesso em 5/3/2017.

Acerca dos conflitos de interesse, que talvez justifiquem a pouca atuacdo de atores
ligados a Rede Carioca de Agricultura Urbana e a AS-PTA, apresentaremos os aspectos

relacionados ao local onde a Feira foi construida e continua sendo realizada até o momento.

3.1.2. A escolha do local

Na percepgdo da Diretora executiva da Agroprata, a ideia inicial era a de criar a feira
no Largo do Rio da Prata®. J4 o seu esposo e entdio diretor de relagdes publicas da associagio
disse que era melhor criar a feira perto da associacdo, para contar a historia dos agricultores.
Para os agricultores, o local da feira favorece o transporte sem custo, tendo em vista a
proximidade de seus sitios. De fato, além de facilitar o transporte de produtos para a feira, a
avaliacdo da proximidade como algo positivo € unanime entre os sujeitos que participam da
Feira. Por outro lado, o fato de estar dentro do sitio de um dos membros da associagao divide

opinides.

65 O Largo do Rio da Prata ¢é considerado um polo gastrondmico do bairro de Campo Grande. Por dispor de uma
area grande, com diversos bares, restaurantes, um supermercado, farmdciaia e outros tipos de comércio,
apresenta uma grande circulagdo de pessoas, diariamente.
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Conforme mencionamos anteriormente acerca do “conflito de interesse”, com base no
exposto pela diretora executiva da Agroprata, a questdo do café da manha, por exemplo, gera
uma preocupagdao com o futuro da feira, que talvez possa resultar na sua mudanga de
endereco. Esse conflito de interesse pode ser compreendido através da forma como a
divulgagdo das atividades comerciais vem sendo feita. Vimos que a realizagdo da feira ¢ feita
concomitante a outros eventos e outras formas de comercializagdo, no mesmo sitio. A feira
conferiu visibilidade para o local e na avaliagdo de outros sujeitos, tem projetado mais o sitio
e o “Café da Roca” do que a feira. Durante o trabalho de campo, foi possivel perceber que a
parte destinada para o café da manha estava sempre com mesas ocupadas. Na avaliacdo de
alguns membros da Feira Organica do Rio da Prata e de agentes externos, nas acdes de
comunica¢do, hd mais empenho em divulgar o café¢ da manha do que a feira. Diante desse
“conflito de interesse”, faz parte dos planos fazer a feira no Largo do Rio da Prata, que ¢ um
espaco publico repleto de comércio e com ampla circulagdo de pessoas. Por outro lado,
observa-se que o publico que freqiienta o “Café da Roga” também visita a feira.

Na percepgao dos agricultores, o diretor de relagcdes publicas ganhou notoriedade e
promoveu melhorias em sua propriedade através da feira, que alavancou o seu espaco. E por
esse motivo, surgem divergéncias internas na associagdo, ocasionadas pela escolha do local
onde a Feira foi criada e € realizada.

Outro fato relevante ¢ a relacdo entre o local da feira e a relagdo com o Parque
Estadual da Pedra Branca. Ter uma feira nos limites da maior unidade de conservagdo em area
urbana promove uma relagdo com a natureza e um ar bucolico que atrai pessoas de diferentes
lugares. Traz, também, visibilidade para os problemas locais, suas dificuldades e limitagdes.
Embora nem todos saibam que a Feira Organica do Rio da Prata seja realizada nos limites da
maior unidade de conservagdo em area urbana do mundo, ter uma feira ali projeta visibilidade
para a producdo feita dentro de areas protegidas. A feira estd situada ao lado de uma das

guaritas do Parque Estadual da Pedra Branca.

Figura 21 — Guarita do Parque Estadual da Pedra Branca — vertente Rio da Prata
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Fonte: Arquivo pessoal, 2017.

Isso remete as dificuldades encontradas pelos produtores locais em sua relagdo com o
orgdo gestor da unidade de conservacdo. Embora outrora tal relacdo tenha sido mais
complicada, atualmente, com a mudanca de gestdo, a relacdo tem sido mais amistosa e
baseada em relacdes de cooperagdo, mais do que exclusivamente a partir de regras formais.
Destaca-se que uma nova medigdo foi feita e a area do sitio € considerada abaixo da cota de
cem altimetros, o que caracteriza o limite do Parque Estadual da Pedra Branca.

A proximidade entre o sitio onde a feira € realizada e os sitios produtivos confere
visibilidade para as questdes ambientais, assim como para a existéncia da pequena produgdao
agricola encontrada na regido. Portanto, embora o fato de a propriedade ser privada possa
resultar na sobreposi¢do de interesses particulares em detrimento de interesses coletivos, o
lugar onde a feira acontece acaba sendo um fator aliado na luta contra os problemas
enfrentados pela agricultura local e a sua capacidade de abastecer com produtos de boa
qualidade diferentes mercados da cidade.

Assim, o quadro de invisibilidade tem sido substituido por uma crescente notoriedade,
a partir da divulgacdo da feira, do café da roga, das demais atividades culturais e comerciais
desenvolvidas no sitio. Observa-se que a atual gestdo do Parque Estadual da Pedra Branca
estabelece uma relacdo de boa convivéncia com os agricultores do Rio da Prata. Assim, a
unidade de conservagao e a relacdo com o territorio € ressignificada a partir da constru¢ao da

Feira Organica do Rio da Prata. Isso pode ser exemplificado pela constante presenca de
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representantes do PEPB nas atividades desenvolvidas pela Agroprata no local onde a feira ¢
realizada. H4 um empenho em afirmar a relagdo dos agricultores com o territorio do Rio da
Prata, fazendo deste espaco de comercializagdio um mercado territorializado, ou seja,
remetendo caracteristicas locais de tradicionalidade da producdo agricola, aliada a

preservacao ambiental.

3.2. Representagdes, valores e significados

Através da feira sdo projetados diferentes significados: conferir visibilidade a
produgdo local, gerar renda para os agricultores locais, possibilitar a interagdo direta entre
produtores e consumidores, através dessa interagdo produzir trocas simbolicas e o sentimento
de valorizacdo dos modos de vida dos agricultores.

Para os agricultores, a feira tem sido uma experiéncia que permite testar novos
produtos, como mudas, temperos, doces etc. Mas a participagdo dos produtores em um
numero maior de feiras tem causado preocupacao com a questdo da diversidade de produtos.
Isso implica em um planejamento da producdo que envolve o ntcleo familiar e o revezamento
das atividades produtivas. Apesar de encontrar um publico ainda pouco sensibilizado para o
consumo de alimentos organicos, ao contrario do que se vé na Zona Sul da cidade, a
oportunidade de participar das novas feiras organicas para os agricultores do Rio da Prata se
deu em um contexto de fragilidade das condi¢des de produgado e reproducao desta agricultura.

Frente a esses impasses, a criagdo da Feira Organica do Rio da Prata representa a
conquista de um ponto de venda proprio, que introduz no territorio aspectos simboélicos, como
uma producao de alimentos saudaveis, com pregos justos, destinados a consumidores com
baixo poder aquisitivo, vendendo-os proximos aos locais onde sdo produzidos. Mas essa
realidade se apresenta para um niimero restrito de agricultores inseridos na associagao.

Nao ¢ identificada nas falas dos atores um interesse imediato de possibilitar a entrada
de mais associados na feira, por conta da diversificagdo de produtos. Cabe avaliar, a longo
prazo, a capacidade de reorganizar os sistemas produtivos e as unidades de produg¢do, tendo
em vista a baixa adesdo das novas geragdes na realizagdo da agricultura familiar, sendo esta
uma atividade desenvolvida por agricultores com uma idade média de 50 ou 60 anos.

Podemos concluir que, mesmo com todas as dificuldades, a atividade agricola de
carater organico resiste e ¢ considerada como a grande responsavel pelo sustento da unidade

familiar e subsisténcia das familias. O que ¢ vendido ¢ também consumido. Com isso, além da
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renda, destacam-se valores como cuidado com a saude alimentar e com o meio ambiente.
Assim, entendemos que a possibilidade de comercializar produtos organicos possibilita
também o autoconsumo.

Além disso, a construcdo da Feira Organica do Rio da Prata se traduz como uma
estratégia de luta pelo territdrio, de fazer conhecer e reconhecer (BOURDIEU, 2006) a
agricultura familiar no espago da cidade. Nesse sentido, a resisténcia da agricultura na
vertente do Rio da Prata vem sendo afirmada através do cotidiano da feira, das festividades e
em meio aos grupos de mobilizacao politica com atuagao no territorio.

Diante disso, podemos afirmar que a Feira Organica do Rio da Prata ndo representa
apenas um espago de comercializacdo de produtos organicos, mas um campo, onde as
relacdes sociais expressam significados sobre o territorio, identidades e conflitos.

Através da mesma, notamos os conflitos de interesses e os diferentes valores
estabelecidos nas parcerias que ddo suporte as atividades desenvolvidas pela associagao.
Observamos ainda que embora a inser¢ao em redes traga para a associagdo novos elementos,
nao resulta na perda de autonomia da associagdo na conducao de suas agoes.

Em sintese, a Feira Orgéanica do Rio da Prata possui pontos em comum e algumas
particularidades, se comparada as demais feiras agroecoldgicas € mesmo as organicas
encontradas no Rio de Janeiro. Assim, embora apoie as demandas agroecoldgicas, seus
participantes estao voltados para as questdes locais.

Assim, pensamos a inser¢do dos agricultores em circuitos de comercializagdo direta
como uma estratégia de resisténcia da agricultura familiar no Maci¢o da Pedra Branca que
pode ser lida através da criacdo da Feira Organica do Rio da Prata, a qual representa a
afirmacao do territorio e de sua identidade agricola. Isso se faz para além das concepgdes dos
mediadores e das redes sociais ligadas a tematica agroecoldgica e das redes politicas locais.
Nestes termos, a constru¢ao social desse mercado vai além da dimensdao da resisténcia e
expressa significados sobre as relacdes sociais.

Com isso, buscamos delinear uma nova configuracdo de rede de sociabilidade e
mobilizagdo politica explicitando as identidades que sdo acionadas em diferentes contextos,
bem como as demandas transversais que partem dos agricultores ou sdo pensadas em relagao
com mediadores ou parceiros no ambito das redes. Em meio a esse complexo cenario que

pensamos os significados atribuidos a construcdo social da Feira Orgéanica do Rio da Prata.
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CONSIDERACOES FINAIS

Através deste estudo, buscamos reconstituir as relacdes sociais que atuam no
fortalecimento da agricultura encontrada no Macig¢o da Pedra Branca, mais especificamente,
no Rio da Prata. A regido, através da atuacdo politica de agricultores e mediadores, ganha
destaque e vem passando por um processo de transformacdo, ocasionado pelo combate a
invisibilidade daquela producgdo no ambito territorial e politico.

Os atores sociais, em um plano mais amplo, integram uma rede de redes sociais, cujas
relagdes sdo dindmicas e configuram, no plano territorial, um campo de disputas de
representacdes e significados. A projecdo dos sujeitos da pesquisa no ambito dessas relagdes e
a construgdo e acesso a mercados locais confere aos atores a ampliacdo de capitais sociais.

O referencial tedrico instrumentou no sentido de compreender que ha diferentes
entendimentos do que € o mercado e, aliado ao trabalho de campo, a perspectiva dos
observados foi trazida. Compreendeu-se que a partir da relagdo com o mercado, os
agricultores tornam-se porta-vozes dos demais produtores e este fato tem conferido amplitude
para a pequena producdo local. Além disso essa interacao corrobora no sentido de entender
que este mercado, a partir da influéncia dos atores, se constréi de caracteristicas que
representam a agricultura local, de forma que assume um papel de fazer frente as atividades
produtivas e a propria existéncia da agricultura secular que ocupa a regido que outrora fora
chamada de Sertdao Carioca. Como exemplo, destaca-se o reconhecimento da regidao do Rio da
Prata como maior produtora de caqui da cidade do Rio de Janeiro. Reivindica-se, para a
Associagao de Agricultores Organicos da Pedra Branca tal titulo.

Embora, como encontra-se na teoria, os mercados alternativos ndo tenham como
objetivo principal o lucro, o reconhecimento dessa produ¢do leva os agricultores ndo sé ao
lucro monetario como a possivel obtencdo de beneficiamentos de cunho social além de
fomentar a discussdo desses espacos politizados. Sabido que esta agricultura existe e esta
inserida no circuito mercadologico da cidade, pode-se abrir o didlogo para pensar nas formas
de habitar e produzir neste local. Nao obstante, com a projecdo da associagdo, projetos e
sujeitos institucionais tém feito parte do cotidiano dos agricultores do Rio da Prata, inseridos
na associacdo. Além da aproximagdo com a base institucional, ha que se destacar a relacao
que se constroi e se desenvolve junto aos movimentos sociais do campo e da cidade. Como
resultado disso, destacamos o fortalecimento da identidade de agricultor organico, sobretudo
com a possibilidade de atuacdo em feiras especificas e mercados proprios, onde a relagao

entre produtor e consumidor agrega valor a essa pratica.
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As feiras s3o o espaco de realizacdo dos produtores-comerciantes, ndo apenas no
aspecto econdmico. Isto €, a agricultura organica ndo deve ser percebida apenas por sua
relagdo com o mercado, como “mercadoria”, mas antes como um produto que exprime a
dimensao identitaria, uma cultura, a relagdo com a natureza e a sua conservagao, a tradi¢ao o
cuidado com a saude alimentar. Nisso consiste o carater multifuncional da agricultura. Além
de fomentar este carater, as feiras funcionam como uma ferramenta que permite a resisténcia
material desta agricultura, de modo que as mesmas sao parte importante para a manutencgao da
atividade agricola de pequena escala, ja que, muitas vezes, o sustento do pequeno produtor ¢
retirado desta ferramenta de comercializagdo. Percebe-se, portanto, que a feira se torna um
espaco politico-pedagdgico, no sentido de que ela funciona como um canal de comunicagdo e
aproximacao do agricultor com o comprador onde signos e pautas sdo acionados e, a0 mesmo
tempo, o carregam o carater monetario que também ¢ politico pois respalda a existéncia dessa
agricultura. Dessa forma, no espago da feira, ¢ como se agricultor e comprador se
retroalimentassem por meio de uma troca que esta além de produtos e dinheiro, mas sim diz
sobre o que esses produtos e a escolha deles significam.

Por outro lado, as feiras carregam dificuldades no seu préoprio funcionamento,
questdes com quantidade, sazonalidade, aparéncia, transporte, pregos, formas de pagamento,
etc, ndo deixam de existir e sdo parte integrante do que caracteriza a este mercado. Essas
dificuldades se impdem tanto ao produtor-comerciante quanto ao comprador.

Os agricultores, juntamente com seus parceiros, t€ém buscado o reconhecimento do
territorio agricola no plano da cidade, bem como politicas que fortalecam essa pratica.
Sobretudo, busca-se o direito de permanéncia da agricultura e dos modos de vida agricola de
certo modo ameagado pela unidade de conservacdo, que em sua lei pressupde a
incompatibilidade entre presenga humana e conservagao da natureza.

Em relagdo as percepgdes sobre o territorio, nota-se que com o incentivo de
mediadores € uma ampla e complexa rede de redes sociais, hd o desejo de permanéncia do
aspecto rural diante do cenario urbano da cidade do Rio de Janeiro. A tradicdo rural do
“Sertdo Carioca” ndo desaparece com a renomeacao da antiga Zona Rural para Zona Oeste.
Mesmo diante de transformacdes no ambito das relagcdes e configuragdes com caracteristicas
urbanas, coexistem representagdes sobre o rural e o urbano. Neste sentido, a feira, enquanto
uma ferramenta de luta, corrobora materialmente para que a compreensao do territorio
desejado seja projetada na cidade.

A Feira Organica do Rio da Prata, por compor agendas de debates acerca de temas

ambientais, tem atuado no sentido de incluir os produtores como os grandes responsaveis pela
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preservacdo das dreas remanescentes da Mata Atlantica. Esses e outros elementos afirmam a
capacidade da agricultura do Sertdo Carioca de resistir no meio urbano.

Podemos afirmar, nesse sentido, que a propria formacao da Feira Organica do Rio da
Prata, embora seja resultado de um acumulo de experiéncias produzido no ambito das redes
sociais, participa pouco de articulagdes mais amplas, Embora apoie as lutas em defesa da
agricultura familiar, do territorio e da agroecologia em diferentes espacos da cidade, acaba por
concentrar as suas agdoes em funcao das especificidades do Rio da Prata.

Em sintese, com este estudo demonstramos que a permanéncia da pequena produgao,
ameagada por diversos fatores ja mencionados, se faz em meio a relagdo com o mercado. A
Feira Organica do Rio da Prata, nesse sentido, para além de um lugar onde sdo vendidos
produtos agricolas, produzidos dentro da maior unidade de conserva¢do em darea urbana no
pais, ¢ expressdo da resisténcia e da permanéncia da agricultura familiar na Zona Oeste do

municipio do Rio de Janeiro.
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APENDICE

I- Quadro de entrevistas.

El

Mercadora. Antes consumidora de produtos organicos e agroecoldgicos,
decidiu vendé-los em feiras especificas. Participa da Feira
Agroecoldgica de Campo Grande e da Feira Organica do Rio da Prata.
Faz parte, também, da Rede Ecolédgica, como consumidora. Vende sucos
organicos (uva, mag¢d, amora) ¢ processados (6leo de c6co, molho de
tomate, geleias, azeite, vinagre, café em pd, arroz, feijdo, linhaga). Os

produtos sdo trazidos do Rio Grande do Sul, Sdo Paulo e Rio de Janeiro.

E2

Agricultora. Participou da Feira Organica de Campo Grande e,
atualmente, participa apenas da Feira Organica do Rio da Prata, desde a
sua criacdo. Comercializa mudas de plantas medicinais, repelentes,
pomadas (que aprendeu a fazer a partir do Projeto Profito), doces
caseiros (mamdo com ou sem cdco, abdbora, manga), temperos, ervas

desidratadas, propolis e mel.

E3

Agricultor. Um dos fundadores da Feira de Campo Grande e da Feira do
Rio da Prata. Comercializa produtos do seu quintal, tais como jilo,
caqui, banana; verduras trazidas da regido do Brejal e frutas como maca
e melancia trazidas, também, de outro local. Participa de outras feiras no
Circuito Carioca de Feiras Organicas (Copacabana, Ipanema, Peixoto e

Barra da Tijuca).

E4

Agricultor. Foi um dos fundadores da Feira Orgéanica de Campo Grande
e da Feira Organica do Rio da Prata. Comercializa o que planta (aipim,
batata doce, vagem, dentre outros que estiverem na época). Participa de
feiras do Circuito Carioca de Feiras Organicas (Copacabana, Leblon,
Tijuca e Barra da Tijuca). Nestas feiras, muitas vezes, quem fica

responsavel pela comercializagdo € o seu filho.

ES

Comerciante. Diretor de relagdes publicas da Feira Orgéanica do Rio da
Prata e dono do sitio onde a feira é realizada. Um dos fundadores desta
feira. Antes foi comerciante e trabalhou de carteira assinada. E o

responsavel pelo Café da Roca, realizado concomitante a feira, no
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mesmo sitio. Comercializa café com caldo de cana, bolos, doces,

sanduiches, baguetes, sucos, acai e outros produtos processados.

E6 Advogada. Diretora executiva da Agroprata. Tem a sua historia ligada a
agricultura e aos povos tradicionais do Rio da Prata. Tem atuacdo
marcada nos espacos e mobilizagdes politicas, em fun¢do da
reivindicagdo do territorio e na defesa da agricultura familiar orgénica.

E7 Locutor, radialista e poeta. Casado com E6. Foi diretor de relacdes

publicas da Agroprata. Mentor da Festa do Caqui. Atua na busca por
parcerias e valorizagdo da cultura local, incentivando o

empreendedorismo dos atores locais.
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ANEXOS

Anexo I — Comunicag¢do da Agroprata acerca da cisdo na Feira Orgdnica de Campo Grande.

COMUNICACAO

A ASSOCIACAO DOS AGRICULTORES ORGANICOS DA PEDRA
BRANCA. inscrita no CNPJ sob o n° 05.437.129.0001/85, localizada na Estrada da
Batalha n® 204, Rio da Prata, Campo Giande, Rio de Janeiro, RJ, na pessoa de sua
representante legal e Diretora-excutiva, Dr* Rita de Cadssia Carreiro M. Caseiro,
brasileira, casada, Advogada, devidamente inscrita na OAB/RJ sob o n® 174.326, vem
através deste documento comunicar, a Emater- Campo Grande-RJ, Sindicato Rural do
Rio de Janeiro, AS-PTA, Rede Carioca de Agricultura Urbana e a quem mais interessar
possa, que a partir de 11/08/2014, a Feira que acontece aos sdbados nas dependéncias da
Emater, NAQ mais consta como atividade da Agroprata, tendo sido tal proposta levada
para a Assembleia Geral Ordindria realizada naquela data ¢ fendo 2 aprovagiio
unanime do quérum presente, conforme determinado no Estatuto da organizagdo no
art. 8°, d e art.9°.

Ressalte-se que tal decisdio teve como embasamento as divergéncias surgidas
recentemente € a impossibilidade da Associagdo em dar uma assessoria maior na

organizagdo da feira.

Tal decisfio, porém, ndo afeta e nem desabona a conduta de nenhum feirante e
néo impossibilita que membros da Associagéo continuem participando desta feira. A ata
da assembleia ainda n#o foi registrada, podendo ser solicitada posteriormente.

Rio de janeiro, 12 de Agosto de 2014.

Rits. ol Dorpen P 5. G
Rita de Cdssia Carreiro M. Caseiro
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Anexo Il — Poema Rio da Prata, escrito por Alice Alves Franco

Rio da Prata

Rio da Prata

Rio da praga

Rio que passa
Pra banhar alguém
Quem?

Rio dos caboclos,
Brancos, negros,
Cafuzos

E indios
Piciguabas

Aqui habitavam?
Rio dos canaviais
Cafezais, laranjais,
Rios de caqui
Aqui?

Rios de lotacao
De mulas, carros
De boi,

Rio de bonde

Por onde?

Rio de folclore,
De mde d’agua,
Boitata e saci
Aqui?

Rio de escritores,
Mocoilas, senhores
Rio de boemia e
Poesia

Todo dia?

Rio do Rosario
Do Quininha e da
Batalha

Rio da Virgem
Maria
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E tem bacia?

Rio do Jequitiba,
Cedro, Ipé,
Jacaranda
Quaresminha
Ainda ha?

Rio de serpentes,
Paca, cotia e quati
Tatu e gavido
Algum em
Extingdo?

Rio de plantas
Ornamentais,

De sitios, de quintais
De ervas medicinais
Quais?

Rio de corridas

E peladas

Rio de caminhada
Até de madrugada?
Rio da prata dourada,
Promissor futuro
Lindo presente
Grande passado
Rio pra amar
Preservar, viver,
Cantar e assoviar
Vem gente,

Vem pra ca
Respirar, cuidar
Pra que essa gente
Do amanha

Possa acontecer
Neste lindo lugar

(Alice Alves Franco)



