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RESUMO

BARBIERI, B. K. Turismo Rural e Desenvolvimento Territorial em Sao Pedro Frio-ES:
Avaliacdo de Potencialidades. 2020. 71f. Dissertagdo (Mestrado em Educagdo Agricola).
Instituto de Agronomia, Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ. 2020.

O municipio de Colatina-ES ¢ conhecido pelas suas altissimas temperaturas durante todo o
ano, mas ele também precisa ser reconhecido pelo seu cantinho de clima das montanhas. A
comunidade de Sao Pedro Frio apresenta uma paisagem bucolica, de tradi¢des antigas e
temperadas a um clima com 7°C abaixo da média colatinense. O lugar, além de muito
promissor, ainda apresenta dificuldades para se desenvolver como identidade e enriquecer a
sua cultura revelando sua diversidade aos turistas e visitantes. Apesar de belas paisagens, do
clima temperado e de um povo acolhedor, as tentativas de desenvolvimento do territdrio nao
vém surtindo o efeito esperado devido a falta de planejamento em conjunto: entidades, poder
publico e privado e atores da regido. Esta pesquisa tem como objetivo geral analisar as
potencialidades da regidao de Sao Pedro Frio, através do desenvolvimento territorial tendo o
turismo rural como principal eixo estruturante. Estudar o territério com técnicas de
mapeamento especificas juntamente com os proprios atores sociais, verificando condigdes
para estabelecer uma solidariedade orgéanica junto as instancias associativas do local e aplicar
intervengodes culturais capazes de recuperar a tradicdo e potencialidade da regido, podem
propiciaro desenvolvimentoda montanha a niveis estanciais e proporcionar aos visitantes
diferentes experiéncias relacionadas a cultura local, ao turismo rural e ao agroturismo.

Palavras chaves: Turismo rural; identidade territorial; solidariedade organica; cartografia.



ABSTRACT

BARBIERI, B. K. Rural Tourism and Territorial Development in Sao Pedro Frio-ES:
Assessment of Potentialities. 2020. 71p. Dissertation (Master Science in Agricultural

Education). Institute of Agronomy, Rural Federal University of Rio de Janeiro, Seropédica,
RJ. 2020.

The municipality of Colatina-ES is known for its very high temperatures all year round, but it
also needs to be recognized for its mountain climate. The community of Sdo Pedro Frio
presents a bucolic landscape, with ancient and temperate traditions and a climate with 7°C
below the average of the state. The place, besides being very promising, still presents
difficulties to develop itself as an identity and enrich its culture, revealing its diversity to
tourists and visitors. Despite beautiful landscapes, a temperate climate and a welcoming
people, attempts to develop the territory have not had the expected effect due to the lack of
joint planning: entities, public and private authorities and actors in the region. This research
has the general objective of analyzing the potential of the Sao Pedro Frio region, through
territorial development with rural tourism as the main structuring axis. Studying the territory
with specific mapping techniques together with the social actors themselves, verifying
conditions to establish an organic solidarity with the associative instances of the place and
applying cultural interventions capable of recovering the tradition and potential of the region,
can promote the development of the mountain at levels and provide visitors with different
experiences related to local culture, rural tourism and agrotourism.

Key words: Rural tourism; territorial identity; organic solidarity; cartography.
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INTRODUCAO

O Instituto Federal do Espirito Santo tem como uma de suas missdes participar da
promocao do desenvolvimento humano e social das regides onde suas escolas estao inseridas,
conforme prevé a Lei n° 11.892 de 28 de dezembro de 2008 que cria a Rede Federal de
Educagao Profissional Cientifica, Técnica e Tecnologica. Sendo assim, o presente projeto de
pesquisa-intervengao se propde no marco desta legislacdo, como atividade do campus Itapina,
no municipio de Colatina, e sua area de abrangéncia.

O municipio de Colatina estd situado no estado do Espirito Santo e sua populacdo
estimada em 2019, segundo o IBGE, era de 122.499 habitantes, figurando como o oitavo
municipio mais populoso do estado. E uma das principais cidades do interior capixaba e sua
influéncia abrange também municipios do leste mineiro. A 40 km do centro do municipio, € a
900 m de altitude, situa-se a localidade de Sao Pedro Frio, que se destaca pela paisagem
natural que destoa das caracteristicas climaticas da cidade e que constitui o foco do nosso
trabalho, na medida em que comega a se desenvolver ali a possibilidade de territorializar
experiéncias de turismo rural que promovam o desenvolvimento local e aumentem a
qualidade de vida da populacao.

A proposta do turismo rural como fator de promog¢ao do desenvolvimento territorial
vem sendo apresentada e discutida em uma ampla literatura, que repertoria experiéncias no
Brasil e no exterior. Com base na literatura, ¢ em observacdes assistematicas realizadas no
local onde a pesquisa serd desenvolvida, o fato é colocara seguinte questao: a proposta de
incrementar turismo rural e agroturismo é uma boa alternativa para a promoc¢iao do
desenvolvimento territorial de Sao Pedro Frio? Em caso afirmativo, quais sdo as condi¢des
para que a implementacdo do turismo ocorra satisfatoriamente, levando em consideragdo as
necessidades, desejos e interesses da populacdo local? Em caso negativo, que outras
possibilidades de atividades se apresentam para a promog¢ao do desenvolvimento territorial da
regiao?

Os estudos ja realizados na literatura corrente nos permitem antecipar a necessidade de
investigar os tracos constitutivos de uma possivel identidade territorial do lugar, como parte
do percurso metodoldgico para responder essa questao principal. Planejaram estudo de caso,
em profundidade, teoricamente sustentado nas teses do turismo rural e desenvolvimento
territorial e empiricamente constituido por dados cartograficos, iconograficos e narrativos
construidos em procedimentos de pesquisa participativa implicada.

Assim, objetivou-se analisar as potencialidades de Sao Pedro Frio-ES para a
implantagdo do turismo rural como estratégia de desenvolvimento territorial. Das formas
seguintes, divididas especificamente em definir conceitual e operacionalmente a nogdo de
turismo no meio rural e sua relagdo com o desenvolvimento territorial.

Identificar o uso de recursos naturais € o 0os protagonismos sociais na regiao de Sao
Pedro Frio através de visitacdes e conhecimentos das historias locais e a utilizacao de todo
esse recurso nos dias atuais possibilitando configurar os elementos para a definicdo de uma
possivel identidade territorial expressada em materiais cartograficos e iconograficos
pertinentes ao perfil do territério e as praticas do turismo rural.



1 CAPITULO 1

ANALISE DA HISTORIA DO TURISMO RURAL E SUAS IDENTIDADES

Este capitulo aborda as criagcdes e o caminho recente de circuitos de turismo rural e
desenvolvimento territorial, embasados na sua divulga¢dao e agregacdo de valor aos locais
rurais que recebem os visitantes, assim como as transformagdes ocorridas no contexto social e
econOmico para que se tornassem uma realidade bem sucedida nos dias atuais.

A construgdo do pensamento do que atualmente estd sendo denominado de
desenvolvimento territorial estd ligada a varios fendomenos socioecondmicos e politicos.
Segundo Froehlich(2007), a andlise da construcdo desse pensamento deve ser divididaem
duas partes: a primeira, mais relacionada a economia, que se orienta pelos sistemas produtivos
com importancia do fator territorial; e a segunda que abrange acontecimentos sociopoliticos
contemporaneos que contribuiram para fortalecer a ideia dos atores locais de assumirem o
desenvolvimento de sua regio.

Para entendermos um pouco mais como surgiu a ideia de utilizar-se de sua propria
propriedade e das atividades ali existentes para cativar os que ndo tém esse ambiente no seu
dia a dia, se basear em algumas origens do turismo rural em diversos contextos mundiais. Nos
Estados Unidos e também em paises como a Nova Zelandia, a atividade surgiu a partir de
hospedarias informais, quando os moradores dos chamados ranchos cediam alimentacdo e
suas residéncias para abrigar os viajantes que passavam pelo local. Essa modalidade de
turismo ficou conhecida como “farm houses” (casas de fazenda), que passaram de gratuitas,
para um servico mais elaborado e prestativo, ao longo do tempo, tendo como método se tornar
parte do lucro da propriedade rural (ROQUE; VIVIAN, 1999).

Em paises da Europa, como Itdlia, Espanha e Portugal, ¢ um héabito comum receber
turistas em suas propriedades rurais. Exemplos mais conhecidos sdao os paradores de Santiago
de Compostela, na Espanha, e o turismo de habita¢do, ou agroturismo, muito comum em
Portugal, onde os moradores abrem suas casas no campo, nos moldes rusticos e de valor
cultural elevado, para receber os visitantes, que acabam participando da convivéncia diaria
como se fossem integrantes da familia (EMBRATUR, 1994).

Na Italia, na década del970, atividade de turismo rural marcava a explora¢do da
producaode queijos e vinhos, com degustagdes e a participagao no processoprodutivo local,
respaldada pela Associagdo Nacional de Agricultura— Roma, que buscava sensibilizar a
opinido publica para a protecdoda natureza e das areas rurais. (CERETTA & SANTOS,
2013).

Outro exemplo forte ¢ a regido da Toscana ao centro da Itdlia, que oferece passeios,
experimentacdes de seus produtos agricolas e processados, além de uma infinidade de
atividades como produgdo de paes, vinhos, doces e o dia a dia na regido (SGARBI, 2007).

Na década de 1960, os fluxos no espago rural na Espanhaeram limitados ao entorno
dos centros urbanos. A industrializagdodeslocava a mao-de-obra agricola para as cidades em
busca demelhores condi¢des de vida, chegando o turismo rural somente apartir da década de
1980, no chamado Turismo de retorno, queobjetivava a valorizagdo das zonas rurais
deprimidas e a busca dealternativas a massificagdo e saturacao do turismo litoraneo. NaFranca
dos anos de 1980, em meio a busca da sustentabilidadetambém na agricultura iniciou a
implantacdo de pequenos hotéis erestaurantes para revitalizar a area rural. (CERETTA &
SANTOS, 2013).

Nao se pode desprezar também Portugal e a nossa relagdo entre colonizados e
colonizadores no sentido de como se desenvolveu o turismo rural em terras portuguesas. Por
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14, o Turismo no espago rural iniciou com osregistros em 1978, no chamado turismo de
habitagdio em solares' ealdeias vistos como uma alternativa de desenvolvimento de 4reasrurais
no interior € para combater o €xodo rural da época.

A novaconcepgdo de desenvolvimento na Europa, desta vez, voltado aspraticas do
espaco rural tinha, entre outras finalidades, a concepcdode buscar uma alternativa para o
turismo massivo do litoral europeu;de prote¢do da natureza; de estimular e recuperar a
autenticidaderural; de mostrar o turismo como atividade complementar; decooperagao de base
local e oportunidade de associativismo, apoiofinanceiro estatal. De certa forma, isso também
justificava odesconhecimento da efetiva contribuicao do turismo no espago ruralno Brasil nos
anos 80. (CERETTA & SANTOS, 2013).

Em se tratando de Brasil, nesta mesa década, o desenvolvimento comegou com
atividades voltadas a valorizacdo do campo, tradicdes e dos recursos naturais e patrimonio
histérico. O primeiro empreendimento de turismo rural que se tem noticia no Brasil foi
constituido no municipio de Lages-SC, conhecida como a Capital Nacional do Turismo Rural,
abrigando a sede da Associagdo Brasileira de Turismo Rural (ABRATURR). Depois no
Estado de Sao Paulo, a regido de Mococa temos um pioneirismocom a oferta de cavalgadas,
hospedagem, gastronomia tipica coligando as propriedades rurais do municipio (ROQUE,
2004).

As iniciativas sobre o turismo rural oficialmente registradas no Instituto Brasileiro de
Turismo — EMBRATUR (1998) e oMinistério da Agricultura iniciaram em 1998, e por meio
de insercdo da educagdo. Nao foi nenhum passeio ou nenhum monumento paisagistico que
trouxe a ideia de turismo rural mas sim a realizacdo da primeira oficina de Planejamento
denominadaSubsidios ao Plano Nacional de Turismo Rural. Na época, turismo rural foi
apresentado como “o conjunto deatividades turisticas desenvolvidas no meio rural,
comprometido coma produgdo agropecudria, agregando valor a produtos e
servicos,resgatando e promovendo o patriménio cultural e natural dacomunidade”
(EMBRATUR, 1998, p.15).

Além do turismo rural, diversos outros conceitos foram surgindo, basicamente
voltados para formas de lazer, esporte e atividades de diversdo que ocorrem alheias ao meio
em que estavaminseridas. Assim, o turismo no espacgo rural ¢ identificado comosendo as
atividades praticadas no meio ndo urbano com variasmodalidades definidas conforme a oferta,
seja o turismo rural,agroturismo, turismo ecologico, ecoturismo, turismo de aventura,
desande, arvorismo, turismo cultural, esportivo, entre outras. (Grazianoda Silva et al, 2000).

O Espirito Santo acompanhou esse inicio de atividades relacionadas a valorizagao do
campo, muito mais pela necessidade, como ja dito anteriormente, em especial na regido
serrana, mais precisamente no municipio de Venda Nova do Imigrante, onde em sua maioria
as familias sdo descendentes de imigrantes italianos que comegaram a deixar o campo e
ocupar a cidade sem grandes perspectivas de crescimento no meio rural. Em alternativa a esse
éxodo rural, entidades como o Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
(SEBRAE/ES) e olnstituto Capixaba de Pesquisa, Assisténcia Técnica e Extensdo Rural
(INCAPER), apoiados pelas prefeituras e a pequena rede de hotéis da regido, juntamente com
pequenos grupos de agricultores comecaram um projeto agroturistico que envolveu a criagao
de uma Associag@o de Agroturismo de Venda Nova (AGROTUR) e que se espelhou em parte
no “Agriturismo Italiano®” onde as propriedades abriam suas portas para o recebimento e
participag@o dos turistas no seu dia a dia. (PORTUGUEZ, 1998).

' Solares de Portugal divide-se em trés categorias: Casas Antigas, Quintas ¢ Herdades e¢ Casas Rusticas,
consoante a sua imponéncia, quer na dimensao, espagos envolventes e jardins, quer na decoragdo e peso
historico. (TURIHAB — Associagdo do Turismo de Habitagdo ¢ uma Associagcdo sem fins lucrativos, de ambito
nacional, fundada em 1983).

% Agriturismo Italiano ¢ referéncia ao modelo de Turismo Rural brasileiro.



O foco e desenvolvimento maior, além ¢ claro da estruturacdo das propriedades para
receber os visitantes, se deu pela comunicag@o. Nessa época ndo existiam computadores, nem
tampouco internet disponiveis para que a propaganda, a imagem e a culturalidade do local
fossem disseminadas para o fator desenvolvimento e expansdo do agroturismo. Mas isso nao
impediu que ele acontecesse. Muitas coisas, desde hospedagem, passeios turisticos, até
comprar e presenciar a producdo de comidas tipicas, interessaram muita gente e dessa gente
que nao esta tao longe assim ¢ que veio o que chamamos de divulgacao de imagem natural,
que ¢ onde a pessoa vivencia o momento e repassa em relatos e objetos que guardou do local
e da atividade onde estava para mostrar aos demais.

Segundo Leandro Carnielli (2014), representante de um caso de sucesso do
agroturismo capixaba, a Fazenda Carnielli:

O primeiro turista é o vizinho, algo que nos nunca imaginamos. Quando vocé abre a
fazenda para visitas, a vaca que faz dez litros de leite, mas que ele nunca viu, vira
atracdo. Depois ele traz o amigo dele, que traz outro amigo... Foi assim que a
propriedade passou de um turista para mil por semana. CARNIELLI (2014).

Segundo Callou (2006) ap6s as crises ocorridas nadécada de 1990 com a substitui¢ao
dos modelos de regulagdo sociale economico fundamentado nas a¢des do estado para outras
formasde organizagdo (governamental, para-governamental e ndogovernamental) surge uma
nocdo de desenvolvimento local para “consertar” erros bédsicos em seus territorios como os
problemas de exclusdo social gerados pela globalizacdo. No mesmo sentido,Silva (2010)
aponta a Extensdo Rural comoimportante ator no estabelecimento de diretrizes para
promoverumdesenvolvimento local em um meio que necessita de uma repaginagdo, o meio
rural, sendo pressionado pelo surgimento de novas atividades produtivas ehdbitos sociais e
culturais entre aspopulagdes rurais.



2 CAPITULO 2

AS MUDANCAS NA ATIVIDADE RURAL E OS NOVOS MODELOS DE
PROPRIEDADE E IDENTIDADE TERRITORIAL

O morador do campo ndao atua mais como simples produtor rural e passou a
desenvolver atividades culturais e turisticas baseando-se sempre em um comércio especifico
do que se pode produzir com suas proprias caracteristicas (FERNANDES, 2016).

A agricultura tradicional voltada para produ¢do de produtos primarios para
comercializacdo, a qual por anos sustentou as fazendas e pequenas propriedades,comegou a
exigir mais arduamente o trabalho duro e pesado com a produ¢do mais elevada para competir
com grandes produtores que iam aparecendo nas regides proximas,for¢ando assim,
principalmente o pequeno produtor rural, a buscar novas alternativas para manter sua
qualidade de vida construindo uma nova forma de atuar na agricultura, combinando a terra, o
trabalho e a familia ou escolher ser mais um nimero no éxodo rural. (SCARABELOT;
SCHNEIDER, 2012).

Buscar novos métodos de produtividade resultou em certarevitalizagdo detradigdes e
costumes existentes no mundo rural. Essa originalidade social, cultural e ambiental passou a
responder positivamente as expectativas de frequentadores de uma regido, tornando-se uma
atividade rentavel e promissora, mas que precisa estar sempre articulada a um processo de
visibilidade e atrelada a cultura local para organizadamente ser produtiva e expansiva ¢ o que
chamamos de turismo rural. (GELBCKE, 2006).

Mas a primeiro modo € preciso entender um pouco mais do que trata essa palavra para
nao a confundir com os outros 15 tipos de representacdes do turismo rural, tendo sua tipologia
retratada por Beni (2001).Serdo tratadosaqui das cinco com maiores intensidades e que se
destacam e se confundem pela proximidade de atividades. Sao elas: Turismo de aventura,
Ecoturismo, Turismo Ecolégico, Turismo Rural e agroturismo. As trés primeiras se destacam
por deslocamentos em locais rurais como visitagdes em parques, observagdes de flora e fauna
e afins. Beni (2001) definiu as duas ultimas, turismo rural e agroturismo como praticamente
semelhantes e de mesmas caracteristicas, diferenciando-se apenas na forma do
comportamento do turista ou visitante. Enquanto no Turismo rural o hospede apenas visita e
usufrui do ambiente agricola, no agroturismo ele ¢ motivado e convidado a participar
diretamente no dia a dia e nas atividades rurais ali desenvolvidas, mantendo-se as mesmas
caracteristicas do trabalho e a vida no campo.

Estas sdo algumas das diferentes formas de lazer e turismo que estdo inseridas no
ambiente rural (Sharpley, 2004), dissertando alguma dificuldade em compreender as
diferencas entre elas e, consequentemente, mensurar sua dimensdo. Assim este estudo
priorizara os termos Turismo Rural e Agroturismo, principalmente porque nao se trata apenas
de se estar fisicamente no espaco rural, mas de fato fazer parte dele e, portanto, estar
comprometidocom o seu desenvolvimento.

Se inserir nesse universo como estratégia de complementagdo de renda é o que
abordaremos neste trabalho, juntamente as vantagens que ndo exclusivamente sao econdmicas
e que podem ser observadas no Tabela 1.



Tabela 1 - Efeitos do Turismo Rural
Efeitos Exemplos

Efeito multiplicador dos gastos dos turistas, circulagdo de recursos e
incentiva novos empreendimentos

Gera muitas expectativas
Gera oportunidades de trabalho
Apoia-se na mao-de-obra familiar sem necessidade de saida dos jovens

o Cria mercado de consumo local
Favoraveis
Gera beneficios complementares como infraestrutura, lazer e

associativismo

Estimula a participagdo das mulheres

Opera mudanga no nivel de vida das familias

Comunidade percebe seu patrimonio a partir do olhar do turista
Promove a satisfacdo em viver na “roca”

Diminui a migracao

Volume pouco significativo de recursos/empregos gerados se considerar
valores totais

Mais importante em locais com pouco dinamismo econdmico
Desfavoraveis ., . L. .. A

Inevitavel se tornar principal ou unica atividade econdmica

Diminui¢ao das relagdes sociais com a comunidade, em funcao dos

tempos do turismo.
Nota. Fonte: Adaptado de Elesbdo (2014) e Solha (2016)

Embora se verifique a presenca e uma tendéncia de expansdo, varios autores alertam
para os fatores que restringem o processo, entre eles as condi¢des precarias do meio rural
brasileiro, especialmente nas areas de predominio da agricultura familiar (Elesbao, 2014;
Veiga, 2001). Outros, como Vilela (2013), apontam o cuidado que os proprietarios devem ter
no sentido de ndo atenderem a certas demandas dos seus clientes:

[...] em diversas ocasides, os proprietarios, ou gerentes, deparardo, se ¢ que ja ndo
depararam, com clientes querendo reproduzir o seu ambiente urbano no meio rural.
Resistam. Mostrem a eles que ali hd muitos ganhos em se distanciar da rotina
mecanica dos habitos urbanos. Se conseguirem ¢ muito provavel que resgatem mais
um ser humano ao mundo da sensibilidade. E lembrem-se de que a musica pode ter
um papel importante nesse processo. (p. 218)

Nesse contexto, o agricultor ou o proprietario precisa estar preparado para as
fragilidades do negdcio e também para a sua prosperidade. E de fato um campo que mesmo
que nao seja a principal atividade gere aplicagcdes de recursos financeiros ou mesmo aponte
para se tornar a principal atividade. Como todo e qualquer negdécio pode dar certo, mas
também pode dar errado.

Afinal, segundo Solha (2016), o turismo rural ¢ entendido como atividade
complementar nas propriedades rurais, portanto, ndo necessitaria de investimentos ou mesmo
de qualificacdo profissional. Talvez tal assertiva fosse verdadeira para os primeiros
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empreendimentos de turismo rural, mas seguramente nao corresponde mais a atual realidade,
como se discute a seguir.

2.1 Um Novo Modelo de Propriedade Rural

Essa questdo ja vem sendo abordada porNiederle (2009) - a propriedade rural deixa de
ser apenas um lugarno qual ocorre a producdo agricola, para se tornar um espago que ¢
valorizado pelas caracteristicas da paisagem, ambiente natural, gastronomia e cultura, bens
intangiveis e antes ignorados pela exploragdo meramente mercantil. Esse conjunto de
atividades foidenominado por Schneider (2006) de empreendedorismo rural, fendmeno que
possibilita a valorizacao e estimulo as novas formas (ndo-agricolas) de ocupagdo, emprego e
geracdode renda.

O “saber fazer” de cada individuo possibilita a producao e transformacao de alimentos
que resultam em produtos artesanais diferenciados que, quando comercializados por meio de
redes alternativas, possibilitam a criagdo de mercados de proximidade (CRUZ, 2002;
SCHNEIDER, 2010; SCARABELOT, 2012).

A construcdo e reproducdo de circuitoscurtos e descentralizados de comercializagdo e
atividades culturais promovem justamente a proximidade entre produtor e consumidor, me
referindo aqui tanto na area de comércio como na area cultural, fazendo a ligacao direta entre
produtores e consumidores (PLOEG, 2009).

Dessa forma, em se tratando do Agroturismo, observam-se os apontamentos de
Guzatti (2003, p.17) [...] o agroturismo ¢ apontado como uma ferramenta importante na
constru¢cdo de um desenvolvimento sustentavel do espago rural. Isso porque seu principal
produto ¢ o agricultor, seu modo de vida, sua cultura e tradi¢des, seu trabalho e o meio
ambiente onde vive, justificando-se o interesse da atividade turistica em manter e valorizar
estes “bens”. Assim, sdo indicadas inumeras possibilidades para os agricultores familiares
nesta atividade: a producdo de alimentos saudaveis, o processamento destes alimentos em
pequenas industrias, a preservacao da natureza e da cultura, a prestacao de servigo, o lazer,
dentre tantas outras atividades que se multiplicam no espago rural e consagram-se como novas
oportunidades de geracdo de renda e de trabalho.

O IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2011), no ultimo censo
agropecuario assume a necessidade de um olhar para o campo que considere as mudangas em
processo e afirma o seguinte:

O rural transcende o agropecuario, ndo produz somente alimentos, produz trocas que
ocorrem no ambito do fornecimento de alimentos, de seu armazenamento e
distribuicdo na pesquisa, no financiamento etc. Nessa andlise a pluriatividade
constitui uma realidade cada vez mais presente no campo, ai se destacando novas
atividades relacionadas com lazer, com turismo ecoldgico e rural € com as outras
modalidades de uso ndo agricola do espacgo rural, além de uma diversidade de novas
atividades relacionadas com a jardinagem, haras, etc.[...]. (p. 243)

Silva e Grossi (2000) identificam o incremento dessa mudanca do trabalho agricola
com o incremento de outras atividades de lazer nas areas rurais:

Na tultima década milhares de pesque pagues proliferaram pelo interior. Nestes, a
producdo de peixes propriamente dita ndo ¢ a maior fonte de renda, mas sim os
servigos prestados nos pesqueiros, visando populagdes urbanas de rendas média e
baixa. Também observa a expansdo das construgdes rurais para a segunda moradia
das familias urbanas de rendas média e alta, em chacaras e sitios de lazer no interior
do Brasil. (p. 166).



Deste modo, o campo caminha para a criagdo de uma nova identidade, ou o
resgate de suas proprias historias, que de certa forma vao formar e desenvolver a regido. O
resgate acima da nova identidade dard a matéria inicial para que por suas convicgdes €
apoiados aos mecanismos desenvolvedores de turismo tenham o conhecimento exato de que
tipo de perfil serdo daqui pra frente.

2.2 A Identidade Territorial

Este aporte conceitual diz respeito ao que definimos como identidade territorial. Em
uma discussdo acerca deste tema e suas relagdes com o territorio buscamos analisar as
bibliografias que configuram estes conceitos nao s6 em aportes geograficos, mas também suas
compressdes nas construcdes socioespaciais.

Assim, com uma dinamica espacial mundial transformada (com relagdo ao século
XIX), Milton Santos (1996) vai elaborar sua percepcdo de territorio através de duas
perspectivas: o territorio como o espaco de todos e o territorio compreendido pelas relagoes
simbdlicas que o constituem.

Mesmo com a sua existéncia previamente definida, territérios sdo construidos e
reconstruidos nas mais diversas escalas, por diversos atores sociais.

Territérios sdo construidos (e descontruidos) nas mais diversas escalas, da mais
acanhada (p. ex. uma rua) a internacional (p. ex. area formada pelo conjunto de
territorios dos paises-membros da Organizagdo do Tratado do Atlantico Norte —
OTAN); territorios sdo construidos (e descontruidos) em escalas temporais mais
diferentes, séculos, décadas, anos, meses ou dias. (SOUZA, 1995, p.81)

Interessante saber que dentro deste conceito, a partir das relacdes particulares de cada
individuo, a identidade desse territorio ¢ criada e recriada por atores sociais na escala do
cotidiano,como uma comunidade, uma associacdo ou um grupo de pessoas que se identifica e
delimita seu espaco sendo estas materializadas ali as suas simbologias, ou poder simbdlico da
identidade, o que vem de acordo com o descrito por Haesbaert (2007):

O poder no seu sentido simboélico precisa ser devidamente considerado em nossas
concepgodes de territorio [...] o territorio pode ser concebido a partir da imbricagdo de
multiplas relagdes de poder, de poder mais material das relagdes econdmicas-
politicas ao poder mais simbolico das relagdes de ordem mais estritamente cultural.
(HAESBAERT, 2007, p. 41).

Esta constru¢do se baseia em territorialidades criadas, atribui-se um significado ao
espaco e o delimita, mesmo que por algumas horas, alguns anos ou diversas décadas. Para
Saquet (2009, p. 79), o territério € fruto das territorialidades efetivadas pelos seres humanos,
sendo fruto das simetrias e dessimetrias produzidas historicamente. Sendo assim ¢ necessario
compreender suas relagdes espago temporais.

Nos dias de hoje, e advinda de inimeras contradi¢cdes presentes na modernidade, pos-
modernidade e no processo de globalizacdo, as identidades territoriais retornam ao foco das
discussodes tedricas e empiricas sobre o tema.

Um dos imperativos da modernidade contemporanea, indiscutivelmente, ¢ a busca
pela identidade. Isto € da representacdo e construgdo do eu como sujeito Unico e
igual a si mesmo e o uso desta como referéncia de liberdade, felicidade e cidadania,
tanto nas relagdes interpessoais como intergrupais e internacionais. E inegavel a
contribui¢do da referéncia identitdria neste momento em que individuos,



coletividades e territorialidades estdo redefinindo-se, reciprocamente, em ritmo
acelerado. (SAWAIA, 1999, p. 119)

Como afirma Boaventura de Souza Santos (1997, p. 135), “identidades sdo, pois,
processos de identificacdo em curso”. Estes processos se dao de forma ininterrupta ao longo
do tempo, de modo que a sociedade estd em constante renovagao de seus valores, crengas,
tradi¢des, entre outros tragos identitarios.

E relevante destacar que a identidade ndo faz referéncia somente a pessoas ou objetos,
pois nela se carrega signos do passado e do presente; representacdes que criam o processo de
identificacdo. O processo de identificagdo perpassa pela nogao de semelhanca, igualdade, de
um ser humano com outro, com um objeto ou um simbolo. Como afirma Haesbaert (1999,
p-173), “na sua ‘inteireza’, encontrar um significado, um sentido geral e comum”.

Assim, pode-se dizer que a identidade de um grupo social se forma no territorio, tanto
no ambito simbdlico quanto no concreto. Logo, esta identidade possui fixos e fluxos que irdo
percorrer toda sua estrutura. Roca (2005, p. 07) destaca que a identidade territorial “pode ser
entendida como um conjunto de fixos e fluxos espaciais que irdo caracterizar uma unidade
territorial” (Figura 1).

IDENTIDADE

Histéria
Cultura |:> — IDENTIDADE
. TERRITORIAL
Reconhecimento
Poder
Relagdo Social
Significados Q
Base Espacial

TERRITORIO

Figura 1: Esquema de formacdo da identidade territorial.
Fonte: DUARTE, Tiaraju Salini. 2014.

Observa-se que a identidade ¢ formada a partir do processo histdrico cultural de um
determinado grupo aliada a base fisico-espacial, essencial para a formagao desse culminando
nas relacdes sociais materiais e imateriais. Essa jun¢do ¢ a formacdo do territorio, segundo
Duarte (2016) baseado em Rocca (2005).

Em meio a amplas transformag¢des do mundo contemporaneo estudadas pelas ciéncias
sociais, sejam elas lentas como as lutas pelo fim das desigualdades sociais, ou sejam elas
rapidas como a evolugdo das redes sociais (Bauman, 2005), a nocdo de uma identidade tem
assumido um papel de pertencimento a um grupo que compartilha simbolos e significados. A
identidade estabelece fronteiras simbolicas, pois se manifesta nas relagdes entre dois ou mais
grupos (Froehlich,2012).

Bauman(2005) faz uma critica a concepg¢do sobre identidade que se pauta pela
“descoberta”, que nao a concebe como algo inventado. A identidade do local se constrdi, ela
ndo existe por si s6 ou se apresenta de alguma forma definitiva. Para Castells(1999), toda
construgdo de identidade implica em uma disputa de poder, pois o conceito de identidade na
visdo de uma constru¢do ou criacdo pressupde uma ideia de alteridade, e havendo pessoas
envolvidas com diferentes “quereres” ha possibilidade de um conflito ser instalado.



O territorio pode ser entendido como uma entidade de espago geografico, valorizada
ou controlada por seus ocupantes, que o definem. Na geografia atual, ao contrario das
abordagens que o remetem a um “palco”, o territorio em si ¢ considerado um agente de
mudanga. (Rocca, 2004).

Na abordagem de Raffestin (1993), o territério ndo se restringe a um enfoque
materialista, sendo entendido pelas relagdes materiais do espago e também por uma rede
heterogenia de ag¢des do individuo. O autor territorializa o espaco a partir de simbolos
existentes em seu meio € modo de vida e o que pretende construir.

Algumas comunidades estdao buscando aproveitar seus recursos naturais e culturais na
tentativa de melhoria da sua qualidade de vida. Este processo de mobilizagdo e
aproveitamento de recursos passa pela construgdo social das identidades locais e regionais,
bem como pela valorizagdo do seu patrimdnio cultural e natural através de projetos de
desenvolvimento. (Froehlich, 2007).

Para tanto, definiremoscomo Rocca(2004) e Froehlich(2012), que uma identidade
territorial ¢ um conceito subjetivo, complexo e controverso, mas focado na singularidade das
realidades tanto geograficas quanto humanas. Dependendo do contexto, do proposito e das
analises a “identidade” pode assumir o sentido de cultura enquanto o “territorial” pode referir-
se ao local, uma comunidade ou até mesmo uma regio.

Esse despertar pode ser entendido como um desenvolvimento local de um processo
que mobiliza pessoas e institui¢des buscando a transformacdo da economia e da sociedade
locais, criando oportunidades de trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a
melhoria das condi¢des de vida da populacao local (Jesus, 2003).
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3 CAPITULO 3

O CONTEXTO DA PESQUISA - O DESENVOLVIMENTO DA HISTORIA

Sao Pedro Frio ¢ uma comunidade que se apresenta como um recanto de clima das
montanhas em uma cidade quente e abafada, onde as temperaturas chegam a 35°C, 40°C
facilmente durante maior parte do ano, segundo dados do Incaper (INCAPER, 2013). Essa
altitude transforma a paisagem do local e o que vemos constantemente sdo nevoeiros € um
clima mais frio com temperaturas em torno de 7°C abaixo da temperatura média da cidade
(Fonte: Incaper, 2013).

A maioria dos imigrantes eram de cultura alema e ocuparam as terras de Sdo Pedro
Frio para o trabalho com lavoura de café principalmente. Terras altas e de dificil acesso as
dificuldades eram muitas pois a intencdo era apenas o comércio do café “conilon”. Mas a
cultura alema foi deixando seus rastros tanto na gastronomia como nas festividades e no
desenvolvimento local. Os relatos de antigos moradores, suas lembrangas sdo formas
significativas de termos uma melhor percepcdo da historia local subdivida em partes.
Conforme Silva (2000) que relata que a apropriacdo do espago ¢ determinada pelas relagdes
que se estabelecem entre seus membros, pelo manejo de simbolos e seus codigos em comuns.

Entretanto, a materializacdo do espago cultural desta regido se da também através de
elementos como a gastronomia, os sentimentos dos moradores e principalmente, as
lembrangas e historias contadas pelos mais velhos, tendo como exemplo uma formacao
sucessivel da identidade territorial criada na Quarta Colonia de Imigracao Italiana’no sul do
Paisonde a parte gastronomica se simboliza como um importante cddigo cultural. (Froehlich,
2007)

Mudando apenas de origem, da cultura italiana para a cultura alema, as antigas terras
de Sao Pedro Frio também contam com uma diversidade de produtos tipicos origindrios de
descendentes e imigrantes alemaes e que deixaram sua identidade em alimentos ainda tipicos
da regido como uma variedade de paes como o Brote, uma massa com formato de pao caseiro
tendo como base o aipim, inhame, batata doce e o fuba vindo das terras pomeranas (SETUR-
ES); a “mentira” que ¢ um biscoito feito de uma massa de trigo e ovos, também conhecida
como “cueca virada” ou “orelha de sogra” em outras regides do pais e que em Sdo Pedro Frio
leva o empirico nome de “amarra marido”(Figura 2) segundo moradores locais e facilmente
encontrado em vendas e casas na regido, além de muitos tipos de caldos e sopas (Figura 3)
feitos com produtos tipicos como a mandioca ¢ a fruta pao.

3 Um territorio construido a partir de uma mesma ocupacio étnico-cultural e sécio econdmica, hoje organizado
por pequenos municipios do Rio Grande do Sul que desenvolveu sua identidade no turismo, paisagismo,
gastronomia e festividades da cultura italiana desde 1877.(Nardi, 2007)
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Figura 2: Amarra marido.

Figura 3: Caldo de Fruta pao
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Os rastros na cultura também foram muito vivenciados com as festividades da
localidade, sendo baseadas em rodas de sanfona, concertina e viola em qualquer evento, seja
cristao ou pagao na regido. Os instrumentos tipicos das festas eram a base para a formagao de
rodas onde o povo dangava e cantava dia e noite afora. Carlinhos Cigano, morador e musico
antigo da regido, conta que as festividades s6 aconteciam se os musicos renomados da época
fossem ao evento. As festas do padroeiro Sdo Pedro para os catdlicos e a Festa Luterana que
eram regidas por muita oragdo ¢ devocao, terminavam em uma festa animada com muita
musica e leildes com sorteios de animais.

Luciene Bessigo, moradora ha 57 anos do local, conta que: “Toda festa de padroeiro
tinha a tradicional tocada com os senhores Manoel Julio e Ailton Laureth no acordeon,
Guimar e Deosdete na viola e ainda com a participacdo de Guilherme Antonio Bessigo na
sanfona de 8 baixos”. Nas festas juninas as comemoragdes seguiam a tradicdo e a crenca da
fé: “A principal tradigdo era passar descalco na fogueira a meia noite nas brasas onde os
participantes se consideravam compadres e comadres pelo resto da vida. Detalhe: ninguém se
queimava, era tudo movido pela fé”. Esse e outros relatos também sdao encontrados nas
formacdes de identidade local quando se fala em cultura originaria da regido. Conforme
salienta Saquet (2003), as marcantes festas religiosas também sdo herancas dos imigrantes
que, através do convivio e fé, tinham sua vivéncia em comunidade decorrente, sobretudo, pela
religiosidade.

A paisagem pode ser descrita como um conjunto de elementos que exprimem
significados, sentimentos e caracteristicas sobre o lugar.O termo paisagem cultural o qual esta
mais apto aos estudos de identidade, foi instituido pela UNESCO com a Convencgao de 1972,
reconhecendo dessa forma, regides e territorios, cuja inter-relagao entre a cultura humana e o
ambiente natural confere a paisagem uma identidade particular e propria. Segundo Manfio
(2012)a paisagem ¢ denominada como o resultado da interacao de diversos elementos entre
eles: o natural, humano, social, cultural ou econdomico e das quais, passa constantemente por
um processo de modificacdo

Nesse sentido, as paisagens de Sao Pedro Frio também foram se transformandoa
medida que as cachoeiras no meio das matas e os pareddes de rochas iam aparecendo dando
um visual marcante ao local. Essa “identidade” de um local com atragdes atipicas a regido em
que se encontra devido ao clima, a abundancia de aguas e visual tipicamente montanhoso,
comega o seu desenvolvimento a medida que novos agentes sejam eles visitantes, filhos de
produtores ou associagdes de moradores ddo maior visibilidade a esses aspectos como cultura
local que comeca a ser mais frequentada e se tornar atrativa. Nao ha nela nenhum tipo de
descoberta do que vivenciamos hoje, apenas um desenvolvimento do que ja se cultiva naquela
regido desde os primeiros ocupantes: clima, belas paisagens, gastronomia e festa cultural.
Bauman(2005) faz uma critica a concepg¢ao sobre identidade que se pauta pela “descoberta”,
que nado a concebe como algo inventado. A identidade do local se constroi, ela ndo existe por
si sO ou se apresenta de alguma forma definitiva.

O que viamos em Sao Pedro Frio de acordo com os moradores antigos da regido, eram
florestas subtropicais e nascentes formadoras de quedas d’agua, cachoeiras e rios que cortam
as propriedades com destino ao desague no Rio Sdo Joao Grande, afluente do Rio Doce. O
local era tipicamente fechado de mata atlantica que aos poucos foi dando origem a pequenas
plantacdes e desenvolvimento da agricultura baseando-se principalmente no café. Segundo
relatos de moradores da regido, a senhora Luciene Goldner Bessigo conta histdrias que o pai
ainda vivo lembra com lucidez e saudade: “O café que tinhamos l4 falamos que era o
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“Borbom™ era um café ardbica, os pés eram imensos. Chegamos aqui em 1962 ¢ ja estavam
plantados 14.”

Ela também relata sobre outros tipos de culturas agricolas que serviam como escambo
e sustento das familias: “Plantava também rogas brancas de milho, feijao, aipim, arroz e cana.
Criava porcos, galinhas e patos”. Segundo COMERFORD (2000) A roga-branca era o plantio
de milho, arroz, feijdo para sustento proprio e a criagdo de porcos, galinhas e outros animais,
apontando para uma diversificacao/policultura tipicamente trabalhada pelo campesinato. Os
cargueiros de burros era quem fazia todo o translado e trabalho de transporte na regido que
ndo tinha veiculos para tal, “Tudo aqui era feito no modelo dos tropeiros com cargueiros de
burros, eu adorava ouvir os burros de guia tocar os sininhos, ficava encantada!” (Figura 4).

Figura 4 Tfoa de Burros “puxando” café para Colatina

Autor: Daniel Antunes Junior

Como registrado por Junior (2019), historiador ¢ membro do Instituto Historico e
Geografico de Minas Gerais:

No passado, as Tropas de Burros foram o melhor e mais eficiente meio de transporte
de carga para longas distancias, enquanto o carro de bois era utilizado para o mesmo
fim, em pequenos percursos. Assim, as tropas levavam os produtos da terra aos
centros mais adiantados, e voltavam trazendo as mercadorias tecidos, perfumes,
lougas e outras necessidades. As tropas de burros tinham uma organizagdo basica.
(Daniel Antunes Junior, 2019)

Os acessos aos grandes centros s6 eram possiveis através de trilhas. Nao existiam
estradas que foram chegar pouco tempo depois no modelo “estrada de chdao” que perpetuam
até os dias atuais. Segundo a Prefeitura Municipal de Colatina, as estradas de acesso a Sao
Pedro Frio Sdo mantidas em bom estado conforme solicitagdo da Secretaria de Obras e
Moradores da regido.

Mas se tratando de paisagem, o ponto principal que alavancou as visitas turisticas na
regido ¢ o Mirante, o ponto de onde se avistamquase todas as belezas nao s6 de Sao Pedro,

*Segundo FAZUOLI (2003), é um café proveniente da Ilha de Reuniio (antiga Bourbon) na Africa sendo
introduzida pelo governo brasileiro em 1859. Foi selecionada e liberada pelo IAC a partir de 1939. Tem em sua
formagdo 100% de Bourbon.

14



mas também da regiio de Colatina. Os Pontdes Capixabas’, montanhas como a
conhecidaPedra da Baleia e o Rio Doce que acaba se transformando em um grande fio de
dgua ao fundo. E inevitavel e a maioria dos trilheiros, ciclistas, grupo de jipeiros e
apreciadores de rapel e turistas, terminam seus passeios por la. H4 uma constru¢do ao lado
onde se podeobservar toda a paisagem da regido. Essa construgao esta longe de ser um ponto
para apreciacdo das belas paisagens como ¢ feita atualmente, mas ainda se mantem
estruturalmente desde a época de sua construcao.

Em 1965 os senhores Agostinho Alves Bessigo e José Alves Bessigo comecaram uma
obra para funcionar ali um gerador de energia, utilizando-se da alta queda d’agua ao lado do
que conhecemos hoje por Mirante. “Amarrados em cordas naquela altura, meu tio e meu pai
que construiram aquele muro, era pra fazer funcionar ali um gerador de energia, mas depois o
dono do terreno desistiu e ficou inacabado como esta hoje.” conta Luciene Bessigo.

Essa relagdo estd permeada pela memoria, tendo em vista que ¢ a memoria que
possibilita a filiagdo com a temporalidade, que florescem e dao significados ao lugar e a
vivéncia. Nos estudos sobre cultura, ¢ nitida a associacado da memodria com os fatos sociais,
sejam eles coletivos ou individuais, ou seja, “as relagdes sociais da memoria e a memoria das
relagdes sociais”, ¢ sdo de suma importancia na constituicdo da identidade e do lugar
(COSGROVE, 1999, p.23). A cultura ¢ indispensavel para o desenvolvimento individual e
social. E falamos aqui de cultura incluindo todas as caracteristicas locais e segundo Santos e
Thomaz (2015) ndo ha pessoas que ndo tenham reservados em si tragos culturais de seus
antepassados, assim como ndo ha sociedades que ndo trazem enraizadas no seu espago os
elementos culturais do passado.

*Monumento Natural dos Pontdes Capixaba, uma area de preservagio ambiental nacional composta por vales,
pontdes e montanhas rodeadas por remanescentes da Mata Atlantica preservada e cachoeiras localizada no
Municipio de Pancas-ES. (SETUR-ES, 2019).
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4 CAPITULO 4

METODOLOGIA PARA O DESENVOLVIMENTO DO TERRITORIO

Planejar uma pesquisa participativae implicada, segundo a definicdo de Grossi
(1981) ¢ fundamental para a melhor analise de dados. Trata-se de um processo de pesquisa
no qual a comunidade participa na andlise de sua propria realidade, com vistas a promover
uma transformagao social em beneficio dos participantes, construida através de pesquisa a
campo, com levantamento de material tedrico sobre as definigdes e conceitos dos temas
abordados. Segundo Trivinos(1987), essa pesquisa presta-se melhor em um enfoque
dialético, histoérico-cultural que tenha por objetivo a transformacdo da realidade que se
estuda.

Utilizando essa metodologia, se reduz as limitagdes da pesquisa tradicional,
empregando métodos tradicionais na coleta de dados, mas enfatizando posturas qualitativas
e hermenéuticas sobre o tema. A regido pesquisada participa da constru¢do da resolucao do
problema e ao atingir uma consciéncia suficiente, quando os proprios envolvidos comecam
a criar situacdes de mudancas no contexto social em seus beneficios (TANDON, 1981).

A regido a ser pesquisada ¢ a Comunidade de Sao Pedro Frio que possui um grande
potencial para o turismo rural, masainda ndo hé na regido empreendimentos turisticos,
apesar de alguns produtores demonstrarem interesse no assunto (INCAPER, 2013).

Todas as coletas de dados relacionadas a captacdo de informagdes dos proprios
atores da regido ou de visitantes serdo realizadas de forma indireta com troca e
levantamento de informagdes baseados em conversas no modo informal a fim de ndo pautar
de forma precipitada e menos abrangente toda a histdria cultural a ser extraida de fato como
ela existiu.

Para uma compreensao inicial do trabalho a ser desenvolvido, apresentamos o
conjunto da pesquisa organizado em trés eixos centrais: a) axiomatico, b) diagramatico e c)
programatico.

a) Esse primeiro eixo, o axiomatico,visa trabalhar as referéncias de analises
iniciais do territério e do turismo em questdio. E um processo complexo em que
seelucidaalgumas defini¢cdes que serdo uteis para a compreensdao dos processos
de territorializagao/desterritorializagao/reterritorializagdo. (SAQUET, 2015). O
levantamento em campo de algumas variaveis, a parte historico-cultural e
econdmica parte de uma avaliacdo, segundo um modelo em pequena escala, que
explica as transformagdes que acontecem no processo de territorializagdo que
visa definir o estado de natureza organica e mecanica para especificar os tipos
de atores, de trabalhos, de mediadores, programas e relagcdes do territorio.
(SAQUET, 2015).

b) O segundo eixo, diagramatico,estd relacionado auma produgao cartografica
social. A cartografia social constitui-se como um ramo da ciéncia cartografica
que trabalha, de forma critica e participativa, com a demarcacdo e a
caracterizacdo espacial de territérios em disputa, de grande interesse
socioambiental, econdomico e cultural, com vinculos ancestrais e
simbdlicos.(GORAYEB; MEIRELES, 2014). Essa andlise cartografica visa,
além de exemplificar o territdrio, sugerir efetivas mudangas para umapotencial
identidade territorial. Visa-se inicialmente a producdo de materiais impressos e
virtuais no sentido de dinamizar a divulgagao e refor¢co da producaosociocultural
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da regido, sugerindo a defini¢do de identidades proprias através da criagdo de
slogans ou marcas representativas de programas de desenvolvimento.

¢) do eixoprogramatico devera emanar um conjunto de agdes concretas para o
desenvolvimento territorial da regido, oferecendo ao local um programa de
acoes que visam o refor¢o de sua identidade. Trés pontos fundamentais dentro
desse eixo podem ser trabalhados de maneira conjunta e social para que a regido
se desenvolva. O primeiro ponto se trabalhaa divulgacdo dos resultados
cartograficos e criacdo de calendario turistico com a comunidade externa. O
segundo ponto um cronograma de trabalho na reconstru¢ao e transformacao dos
locais e dos grupos locais menos receptivos ao turismo rural da regido. E por
fim, a implantacdo de um ponto de apoio sob a responsabilidade do Ifes-Campus
Itapina dentro da comunidade para que atividades de pesquisa, extensdo e
desenvolvimento do territdrio possam estar representadas com os parceiros do
programa.

A metodologia escolhida, por implicar em pesquisa com agdes e decisdes
envolvendo o coletivo, ndo aponta para a exposi¢do de resultados finais. Essa dissertagao
devera expor o andamento do processo desenvolvido, com indicagdo de seus momentos
viciosos e virtuosos e avaliagdo de possiveis propostas de continuagao.

4.1 O Primeiro Eixo: Referéncias de Analises Iniciais do Territorio e do Turismo em
Questio

Segundo o Ministério do Turismo (2010) ¢ preciso estar atento as especificidades
que marcam o “local”, no contexto regional, e que o tornam singular, identificando o que o
diferencia de possiveis concorrentes € como 0s recursos turisticos podem ser estruturados e
transformados em atrativos, constituindo-se em produtos e roteiros. Sdo Pedro Frio ¢ uma
comunidade que faz parte do municipio de Colatina, interior do estado do Espirito Santo.

Esté situadaa aproximadamente 40km do centro da cidade, e ndo menos importante,
e estrategicamente falando, estd a 20km do Instituto Federal do Espirito Santo — Campus
Itapina (Figura 5). Para chegar a Sdo Pedro Frio o caminho ¢ pela BR-259, no sentido entre
as cidades de Colatina x Baixo Guandu, e a 800 metros apds passar pelolfes — Campus
Itapina (antiga Escola Agrotécnica Federal de Colatina) encontramos o acesso em estrada
de terra a direita seguindo no sentido da comunidade de Sao Jodo Grande. Dai para 14, o
terreno comeca a se elevar, ou seja, € s6 subida e podemos comecar a explicar o motivo
desse lugar chamar tanto a atencao de moradores e visitantes da regido.
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Figura S: Distanciamento ¢ Rotas do Centro de Colatina a Sao Pedro Frio.

Com cerca de 900m de altitude, Sao Pedro Frio se apresenta como um recanto de
clima das montanhas em uma cidade quente e abafada, onde as temperaturas chegam a
35°C, 40°C facilmente durante maior parte do ano, segundo dados do Incaper (2013) (figura
6). Essa altitude transforma a paisagem do local e o que vemos constantemente sio
nevoeiros € um clima mais frio com temperaturas em torno de 7°C abaixo da temperatura
média da cidade (Fonte: Incaper).

Zonas Climaticas do
municipio de Colatina-ES (Incaper)

. Zonas quentes e secas acidentadas
Terras de temperatura amena e secas

. Terras de temperatura fria e chuvosa

. Terra de temperatura fria e seca (o)

O Regido de Sao Pedro Frio

Figura 6: Zonas climaticas de Colatina. Programa de assisténcia técnica e extensdo
ruralproater (2013).
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A baixa temperatura na regido faz com que a paisagem se modifique rapidamente e
tenha constantes nevoeiros ao decorrer do percurso entre estradas e lagos. Os pontos mais
altos s3o os que proporcionam maior variagdo do clima e de visibilidade conforme
observaram alguns pesquisadores ao longo do tempo:

Atemperatura do ar ¢ influenciada também pelaaltitude, latitude e longitude e,
normalmente,decresce com a elevagdo da altitude numaproporcdo de
aproximadamente 1 °C/100m(gradiente adiabatico do ar seco). Esta taxa
dearrefecimento ocorre, pois uma massa de ar secoem ascensao esta sujeita a pressao
cada vezmenor, aumentando seu volume e diminuindo atemperatura. Como este
gradiente térmicodepende da saturagdo do ar, o decréscimo datemperatura média
com a altitude se situa emtorno de 1 °C a cada 180 metros.Maack (1981) cita a
alteragdo de 0,5°C para cada 100 metros e, como um dado maisgeral, Ometto (1981)
cita a alteragdo de 0,6 °Cpara cada 100 m de altitude.(DURY, 1972)

Conforme constatamos em medicdes e sistemas de GPS, os pontos citados com maior
altitude no local sdo o Mirante de Sdo Pedro Frio com 697 metros e a passagem da Serra da
Cangalha com 897 metros de altura (Figura 7).

Figura 7: Lago do Mirante e subida para a Serra da Cangalha (Sao Pedro Frio-ES).

O clima diferenciado se torna uma potencialidade e caracteristica de identidade
local, o que pode vir a seraproveitado para marcar um desenvolvimento turistico futuro. E
preciso aproveitar suas caracteristicas diferenciais em seu espaco para que haja o despertar
de uma atividade turistica no local. Neste sentido, Buarque (2002) aponta que o
desenvolvimento local pode ser definido como o aproveitamento das potencialidades
endogenas de uma localidade em prol da melhoria das condi¢des de vida de sua populacao
que diante da necessidade de diversificar a renda do homem rural e fixa-lo ao campo.

Além disso, segundo o planejamento seja ele turistico ou nao, deve contemplar as
principais caracteristicas da regido e do local, bem como os aspectos geograficos, os fatores
climaticos, as formas de acesso, a infraestrutura, a paisagem, os aspectos socioculturais,
entre outros elementos.

De um modo geral as estradas que ligam o asfalto da BR-259 até o ponto
culminante de Sao Pedro Frio sdo acidentadas e de chdo. Permanecem em condi¢des de uso
boa parte do ano, mas devido a chuvas e enxurradas frequentes na regido se torna dificil
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para acesso a veiculos menores. Em outras palavras, se chover aparecemsérios problemas
de mobilidade.

Ao longo da estrada algumas paradas sdo essenciais para sentir de perto a energia
das 4guas. Sdo belas corredeiras e quedas d’agua e o convite ¢ inevitdvel para uma
interacdo. A maioria dos pontos nao oferece balneabilidade e a parada ¢ simplesmente
para apreciacdo. Dificuldades de acesso e infraestrutura dificultam o acesso as aguas claras
e corredeiras de quem passa por ali (Figura 8).

Pr————————

Figura 8: Quedas d’agua ao longo da estrada

Sao Pedro Frio também conta com atividades relacionadas a cultura da regido e
também a hospitalidade do povo que ali se encontra. Vale ressaltar como a mudanga
desordenada da regido pode refletir nas mudangas geograficas culturais. At¢ meados de 2012
a 2013 a principal festa cultural da regido e uma das principais festas culturais em Colatina
era o Festival de concertina e viola realizado uma vez ao ano dentro da prépria localidade
(Figura 9). Diversos tocadores da regido se reuniam para apreciar a boa musica, sempre
acompanhados de movimentos de outros grupos como Jeepeiros’ e Andarilhos’ que
organizavam um passeio completo nas belas paisagens da regido.

% Grupo de amigos que fazem trilhas para conhecer novos lugares com seus Jeeps em Colatina-ES.
7 Grupo que promove caminhadas a mais de vinte anos em Colatina-ES.
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Figura 9: Festival de Concertina e Viola, 2012 e Cartaz do Festival em 2014.

Percebe-se claramente que, a festividade era voltada para o turismo rural e trazia as
tradi¢des do local para o desenvolvimento da localidade através das festividades. Segundo
Froehlich(2012), as festividades sdo os principais motivos das visitas ao territdrio e
constituem importante substrato simbolico para constru¢do e afirmagdo dos sinais
identitérios.

Enfim, ap6s esse periodo o local perdeu um pouco a relagao identitaria com a festa e
passou a se tornar refém dos novos estilos musicais que bombardeavam a midia e a
sociedade em meados de 2014 a 2017. As festas cairam de rendimento quando ndo se
procurava mais a cultura local e sim apenas diversdo e valorizagdo do encontro social.
Nesse periodo perdeu-se uma identificacdo musical local, a qual mesmo em diversas
pesquisas com moradores da regido foram encontrados poucos musicos que demonstraram
pouco interesse em continuar o festival no formato original com os instrumentos
concertina, sanfona e viola. Cedeu-se os espagos para a nova formac¢do musical que se
distanciou da culturalidade. Segundo Carvalho (2005), um fato positivo da globalizagao ¢ a
diminui¢do das distancias entre os povos. Porém, ao mesmo tempo, estd sendo criado outro
fato que pode se tornar perigoso, que ¢ a perda da identidade cultural dos povos e a
massificacdo dos habitos e costumes.

A rapida expansao das midias de informagao e da economia se confronta com as
identidades culturais. O desenvolvimento se torna bastante capitalista, incentiva o
consumismo. Um modelo tinico de progresso baseado em comunicagdo em massa e capital
pode provocar uma perda da identidade cultural dos povos e a massificacdo dos habitos e
costumes (PAIVA, 2014).

Podemos verificar esse processo em Sao Pedro Frio quando nos deparamos na linha
do tempo das festividades locais que no ano de 2017, o que era um Festival com mais de
3.000 pessoas presentes, passou a ser apenas uma Festa da Primavera, que ndo ¢ a estacdo
que combina com o nome ¢ a principal caracteristica do local, ao meu ver, mas que se
resumiu a um culto religioso e uma atragcdo de forro (Figura 10). A parte da festividade
planejada, pontuo aqui a divergéncia de habitos entre as festividades, apenas.

Na contramao do que parecia irremedidvel, a propria comunidade comegou a buscar
recuperar as tradi¢des perdidas, visto que as novas festividades ndo cairam no gosto de uma
grande maioria local e foram relatados alguns problemas sociais que comecaram a aparecer
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na regido em decorréncia de aglomeracdes mal planejadas. Com isso a partir de 2018, as
festividades, ainda com resquicio de festa da primavera voltaram a pontuar atragdes
diversificadas que movimentam o meio rural, como se pode ver em 2019. Ainda longe de
reativar sua cultura, mas caminhando para o rumo do resgate, a festa ganhou nome de
“Festa no Interior”, ainda com banda de forrd, mas ja constante o resgate da presenca dos
“Andarilhos” e também fazendo referéncias as belezas naturais com suas exploracdes e
catalogacdes ja iniciadas.

Para Carvalho (2005), ¢ imprescindivel que as nac¢des ndo se esquecam de seu
passado historico, ndo correndo assim o risco de negligenciar sua cultura. E necessario
respeitar habitos e costumes de cada nacdo e evitar a homogeneizacao de seus valores.

I Festa da Primavera EESTANG W\W’Eﬂ@zﬁs

Comunidade De Sdo Pedro Frio 0 PEDRéWFR;o b’
Dia 2l de outubro de 2017 ~ (aoladodo bar do JONAS)
Prﬁ!lmm. Agsgr?.fggf;%a de tgpadores de:s’ Gr
|s:w . cm d‘-‘ Cﬂmuﬂidldﬂi; Vio;::.Ogl?llro;g‘;)ear;;::aiéagé; i

dos andarilhos colatinenses..

18:30 - Celebragio da Palavra;

20:00 - Coroagio da Rainha da Primavera,

20:30 - Abertura das barracas, animado forrd com
Fernando ¢ seus teclados ¢

Marcos Bill e Gabriel

Sindicato dos
T ores

. . o raereiona .
] wimicioar oE rabaihadores  COmMunidade de
. ) N 4 COLATINA ﬁ s e Sao Pedro Frio

Figura 10: Cartazes das festas de 2017 ¢ 2019

No entanto, as transformagdes econdmicas bem estruturadas também aparecem nas
propriedades de Sao Pedro Frio. Pelo caminho também se pode encontraralgumas producdes
agricolas que se destacam na regido. E que nesse local, com o clima mais ameno, seencontrar
com alguns parreirais de uva e produgdo de lichia (Figura 11) ¢ um fato e aos poucos vém
aparecendo a pitaya como fruta tipica e também recentemente o plantio de tomate (Figura 12)
e couve (Figura 13)que sofrem forte influéncia principalmente do clima (EMBRAPA UVA E
VINHO, 2003), e sdo frutas tipicas de regides mais frias que se adaptaram ao solo e ao clima
daquele local e sem registros destas cultivares nas demais regides de Colatina (Figura 11).

A produgdo ainda estd em pequena escala, mas ja d& pra encontrar variedades de uvas
que sdo vendidas nas feiras livres da cidade e em alguns casos, na propria propriedade. O
parreiral também ¢ aberto a visitacdo e para iniciar suas atividades contou com a ajuda do
projeto “uvas da regido”, realizado em parceria com o Ifes- Campus Itapina.
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Figura 13: Plantacao deLRepolho

Esses produtos, além do café arabica que comeca a despontar como um café de
qualidade superior conhecido na regido, ainda dependem da parceria de instituicdes como o
Ifes e Incaper que possuem profissionais que auxiliam nesse melhoramento com programas
de qualidade para atrair maiores investimentos para a regido. Encontramos ainda muitas
variedades de plantas e arvores trazidas de outras regides para o local por moradores locais
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que viajavam pelo Brasil a procura de amostras de arvores exoéticas sendo estas trazidas
para a regido, como se a ideia fosse de um santudrio ecologico.

Ao longo do trecho do caminho vocé pode encontrar arvores exdticas como as
arvores “barrigudas” (Cavanillesia arbérea®) (Figura 14) que sdo ocas em seus caules e
complementam a paisagem como uma dose de exotismo. E costume os visitantes deixarem
suas marcas nas famosas barrigas das arvores, o que acaba criando um tipo de xilografia
(arte de entalhe).

=

Figura 14: Aore barrigudas(avnillesia bérea)

Conforme relacionado anteriormente ,e se analisarmos a regido, diretamente
relacionada ao seu, clima, paisagismo, festividades, gastronomia e agricultura local, ¢
promissor o encontro das devidas condigdes em Sao Pedro Frio

42 O Segundo Eixo: A Demarcacao Critica e Participativa do Territorio:
Potencialidades para a Expansiao

De acordo com a Cartilha de Orienta¢des Basicas do Turismo Rural do Ministério do
Turismo (2010), para se verificar a viabilidade de determinada localidade para o Turismo
Rural, e mesmo para a sua estruturagio, o primeiro passo é conhecer o que existe na regido. E
preciso que sejam inventariados os recursos naturais, além dos materiais e imateriais, aqui
denominados de recursos turisticos, capazes de despertar o interesse do turista e motiva-lo a
se deslocar até a regido.

Gerando agdes e valores a partir deste principio, o espago passa a absorver simbolos e
codigos culturais que comegam a ser reconhecidos pelo mundo os codigos podem ser
definidos de diversas formas, mas em especial nesta ocasido, foram organizados da seguinte

$Também conhecida como Arvore garrafa — Baoba brasileiro — Barriguda — Imbaré , arvore simbolo, estampada
no logo da Acta Botanica Paisagismo, representando a nossa maravilhosa ¢ exotica flora, alguns a chamam de
barriguda ,nome popular comum também a outras espécies brasileiras que formam um tronco espesso a mesma
maneira de um Baoba africano.

24



maneira: clima, gastronomia, festividades, paisagismo e agricultura. A unido das
transformagodes destes fatores gera o inicio de um desenvolvimento territorial e criacdo de
suas identidades.

Em termos praticos, Cavaco (2006) aponta que os produtoscriados nos espagos rurais
devem estar contextualizados,viabilizados e integrados de forma governamental e
organizacional, eque a oferta seja uma composita de produtos e servigoscompetitivos, num
quadro de concorréncia alargada, nacional eglobal, sem jamais esmagar as iniciativas de base
endogena e local.

Contudo, a relacdo entre propriedade rural e o turismodevem estar diretamente
conectados, respondendo inteligente eadequadamente os interesses sociais, culturais,
ambientais, politicose econdmicos do desenvolvimento sustentdvel. SO assim, o
turismopoderd ser um vetor complementar de desenvolvimento plausivel ede efeitos positivos
nas propriedades rurais.(CERETTA & SANTOS, 2013).

A elaboragdo de cartografias sociais vem acontecendo amplamente desde os anos
1990, configurando um dominio de problemas politicos, sociais, culturais e epistemologicos
que constitui o campo de trabalho do presente ensaio. O conjunto das cartografias sociais €
formado pelas experiéncias de mapeamento participativo (as vezes chamado de mapeamento
comunitario), processo que se apresenta como resultado de um esfor¢o coletivo que visa
valorizar a percep¢ao ¢ o conhecimento de agentes locais nos processos de diagnostico,
ordenamento territorial, conservagdo de recursos naturais, resolucdo de conflitos
socioambientais e planejamento (MONTEIRO, 2015).

De forma diagramadtica trabalharemos a seguir com o que chamamos de cartografia
social.

O termo “cartografia” utiliza especificidades da geografia para criar relagdes de
diferenga entre “territorios” e dar conta de um “espago”. Assim, “Cartografia” ¢ um
termo que faz referéncia a ideia de “mapa”, contrapondo a topologia quantitativa,
que caracteriza o terreno de forma estatica ¢ extensa, uma outra de cunho dindmico,
que procura capturar intensidades, ou seja, disponivel ao registro do

acompanhamento das transformagdes decorrias no terreno percorrido e a implicagdo
do sujeito percebedor no mundo cartografado. (FONSECA e KIRST, 2003, p.92).

Assim, a cartografia social aqui descrita e entendida como Filho & Teti (2013) esta
relacionada ao conhecimento das ciéncias sociais ¢ humanas e, mais que mapeamento fisico,
trata de movimentos, relacdes, jogos de poder, enfrentamentos entre forgas, lutas, jogos de
verdade, enunciagdes, modos de objetivagdo, de subjetivacdo, de estetizagdo de si mesmo,
praticas de resisténcia e de liberdade.

Foram mapeadosentdo alguns pontos da regido que chamam a ateng¢do por se tornarem
atores mais ativos e porque nao se dizer atrativos, se destacando entre os principais pontos de
clima, gastronomia, festividades, paisagismo e agricultura. Outros pontos ainda se encontram
sem a receptividade no acesso. Dentre os pontos ativos, ha de se destacara seguir as partes
territoriais com elevados potenciais de identidade cultural ecoturistica na regido.

O esbogo de um método cartografico deve ser feito levando em conta as ja conhecidas
perspectivas metodoldgicas de Foucault — arqueologia do saber, genealogia do poder. Deleuze
(2005), afirma que uma nova cartografia se da a desenrolar uma trama que esta embolada em
um s6 local com diversas pontas soltas que podem se encontrar, serem emendadas e dar uma
linha continua a um processo de transformagao.

Desemaranhar as linhas de um dispositivo ¢, em cada caso, tracar um mapa,
cartografar, percorrer terras desconhecidas, ¢ o que Foucault chama de ‘trabalho de
terreno’. E preciso instalarmo-nos sobre as proprias linhas, que nio se contentam
apenas em compor um dispositivo, mas atravessam-no, arrastam-no, de norte a sul,
de leste a oeste ou em diagonal. (DELEUZE, 2005, p.1)
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Portanto, a partir desses conceitos, pode-se definiro espaco geografico cartografico
através de mapeamento de pontos que interagem entre si, sendo o mais explicito a relacao

\

entre homem e natureza conforme afirma Suertegaray (2001) que refere-se a paisagem
como: um conceito operacional, ou seja, um conceito que nos permite analisar o espaco
geografico sob uma dimensdo, qual seja o da conjuncdo de elementos naturais e
tecnificados, socioecondmicos e culturais (Figura 15).
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Figura 15: Mapa Cartografico da Regido.

A partir destes dados cartograficos iniciais serdo descritosos icones e pontos do

diagrama para melhor elucidar o papel o potencial identitario de cada um.
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IFES CAMPUS ITAPINA

O Instituto Federal do Espirito Santo — Campus Itapina (Figura 16) ¢ considerado a
porta do circuito de turismo rural de Sdo Pedro Frio. Uma institui¢do de ensino com mais de
60 anos que tende a inspirar confiabilidade nos moradores da regido em desenvolver
atividades, principalmente por se tratar de capacitagdes e a¢des que ndo requerem nenhum
tipo de investimento por parte dos moradores. Parte deste ponto o inicio ao acesso pela
estrada de chdo e nele se concentram as informagdes necessdrias para sua visitagdo. No
campus, foi criado em 2018 partindo do pressuposto de servidores e professores envolvidos
nessa area um setor destinado ao desenvolvimento de Agroturismo na regido e que presta
frequentes servigos a comunidade no quesito de levar conhecimento e extensao de pesquisa
aos produtores e moradores. Essa base de confianga foi verificada por Ceretta (2013) quando
ela relata o papel da extensao rural e do turismo junto as pequenas propriedades.

Todas as politicas a serem estabelecidas para o fomento doTurismo Rural devem
estar pautadas no didlogo baseado noreconhecimento aos aspectos culturais, na
valorizagdo histérica e norespeito aos atores envolvidos, permitindo aos mesmos
serem osprotagonistas da transformagdo de suas realidades com confianga eapoio.
(Ceretta, 2013, pag 22).

Do Ifes e a partir do Ifes podem sair os pontos de apoio e principais incentivos ao
desenvolvimento local de Sao Pedro Frio como base de apoio. Na Emater (2012), os eixos de
atuacdao sdao: melhoria dainfra-estrutura de empreendimentos (embelezamento, saneamento,
organiza¢do da propriedade, etc.); atendimento ao turista (hospitalidade, boas praticas, auto
cuidado, higiene e comunicagdo); transformacao de alimentos, resgate da gastronomia local,
orientacdo sobre normas e legislagdes pertinentes 4 area, participagdo nas instancias de gestao
locais, apoio a divulgacao e promocao do turismo rural na agricultura familiar através da
participagdo nos principais eventos agropecudrios, entre outras. Essas acdes sdo realizadas
através de atividades participativas, individuais e coletivas como: visitas, palestras, excursoes,
cursos, oficinas, entre outros, sempre junto as parcerias locais e regionais.

Esta articulagdo citada no paragrafo anterior vem realizando um ponto primordial no
desenvolvimento do local como territério. A junc¢ao do poder publico, do privado e dos atores
da regido para os investimentos ali citados e a caracterizagdo de uma mudanga de postura dos
moradores da regido. Dentro o periodo da pesquisa, por diversas oportunidades foram
realizados treinamentos, palestras e reunides que apreciavam ideias de ambos os lados para
um desenvolvimento ordenado da regido. O pontapé inicial foi a reunido para implantagdo do
primeiro passeio turistico na regido para levantar informagdes sobre as possibilidades
turisticas de Sao Pedro Frio. A partir dessa primeira reunido, alguns atores permaneceram,
outros desistiram, outros entraram, mais representantes da comunidade apoiaram e a
movimentagdo para um progresso comecou a ficar mais forte (Figura 17).

Fernandes & Botelho (2006, p.24) consideram que atnica forma de fazer com que o
servigo de extensdo rural realmentealcance seus propdsitos de mudanga e desenvolvimento no
meiorural serd a partir da percep¢ao deste espaco como um espago ondese estabelecem
multiplas relagdes, que estdo diretamentecorrelacionadas e que atuam na formagao de novos
vinculos.

Todas as politicas a serem estabelecidas para o fomento doTurismo Rural devem estar
pautadas no dialogo baseado noreconhecimento aos aspectos culturais, na valorizagao
historica e norespeito aos atores envolvidos, permitindo aos mesmos serem osprotagonistas da
transformagao de suas realidades com confianca eapoio.
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Ifes Campus Itapina

Figura 16: Ifes — Campus Itapina

/

Figura 17: Reunido no Incaper com produtores e representantes do poder publico.

P1 - A VILA DE SAO JOAO GRANDE

Territério menos conhecido que Sao Pedro Frio, mas estrategicamente falando em
excelente ponto geografico distante a pouco mais de Skm do Ifes Campus Itapina, ponto
inicial desse roteiro, encontramos a Vila de Sao Jodo Grande. Uma vila pacata com poucos
moradores, mas com estrutura para receber visitantes que passam por ali at¢ Sdo Pedro Frio.
Temos nesse trecho de estrada um 6timo ponto de parada ou visitagdo para que a viagem nao
fique longa e cansativa.

Conforme Callou (2006) emerge a nogao de desenvolvimento local comoestratégia
para resolver, através de uma dinamica de “concertar” osterritorios, os problemas de exclusao
social gerados pelos processoscontraditorios de globalizacao de inclusdo e exclusao.

E exatamente o que se espera de um vilarejo com gente simples e estrutura dos tempos
coloniais, € que se baseou até¢ entdo no modelo de agricultura tecnicista que cada vez mais

28



depende de investimentos tecnologicos e financeiros para manter o sistema de agricultura em
funcionamento. Estd aqui uma grande oportunidade de se deparar com um pouco mais de
cultura, de incentivar a visitacao a historia e as atividades histéricas que fazem da vila um
local referencial da vida antiga que resgata o passado de hoje territorios que viraram cidades.

Em termos praticos, Cavaco (2006) aponta que os produtoscriados nos espagos rurais
devem estar contextualizados,viabilizados e integrados de forma governamental e
organizacional, eque a oferta seja uma composita de produtos e servigoscompetitivos, num
quadro de concorréncia alargada, nacional eglobal, sem jamais esmagar as iniciativas de base
endogena e local.Contudo, a relagdo entre propriedade rural e o turismodevem estar
diretamente conectados, respondendo inteligente eadequadamente os interesses sociais,
culturais, ambientais, politicose econdomicos do desenvolvimento sustentavel. SO assim, o
turismopoderd ser um vetor complementar de desenvolvimento plausivel ede efeitos positivos
nas propriedades rurais.

Moradores e lideres da comunidade em questdo relataram com frequéncia as visitas
realizadas para levantamento de dados que desejam aderir a um novo conceito de turismo
rural e desenvolvimento territorial. O medo de “ser esquecido” quando uma comunidade
vizinha ganha visibilidade ¢ comum em pequenos vilarejos ao redor. Beni (2003), relata que
suas caracteristicas no espaco rural, é o que traz como objetivo geral analisar a atividade de
extensdo ruralna organizacao do turismo em pequenas propriedades rurais e,especificamente,
realizar uma abordagem sobre a extensdo rural nocontexto local; identificar a relacdo entre a
0s espagos € o turismo, bem como, catalisar algumas alternativas de atividades. Partindo desse
pressuposto, cada vilarejo, cada paisagem, cada aspecto local age como um membro de um
todo que ¢ a extensao turistica do desenvolvimento local, portanto abrindo novas opgdes para
que os vilarejos ao invés de esquecidos, ajam também como atores no desenvolvimento.

P2 - CASA ABANDONADA

Por que se fazer aqui uma atengdo especial a uma casa abandona? Através do
incremento de novas atividades ¢ que se promove uma revalorizacao dos territorios rurais.
Ceretta (2013) relata quealguns predispostos aoabandono, podem e devem passar a ser objeto
de atragdo atravésde seus elementos naturais, da beleza cénica, da cultura e dossaberes. Trata-
se de um processo que envolve transformagdes naidentidade e postura dos diferentes atores,
pois a implantacdo de mudancas vai requerer também a mudanga de conscientizagdo ali
envolvida. O que seria uma constru¢do de guarda de alimentos ou algumas ferramentas
antigas, pode ter a missao agora de guardar a histéria e os objetos que ali contaram essa
historia.

Distante 4km do Ifes campus Itapina, a casa esta localizada a beira da estrada e com
um porte de casardo, esta construgdo chama a atengdo por quem quer que passe. O que
encontra-se de registros ali, sdo somente relatos de antigos moradores da regido que dizem
que a construgdo seria uma pousada, outros relatam um paiol, mas o que sabe-se mesmo € que
nela tem-se um excelente lugar para uma apresentagao historica da regido em forma de museu
ou at¢ mesmo um ponto de vendas de produtos da regido. Um cartdo de visitas para os
atrativos que virdo a seguir pode ser trabalhado neste local com apoio de historiadores e
moradores.

A cultura ¢ um elemento que gera as agdes e valores dos que dela fazem parte, o
espaco passa a absorver simbolos e codigos culturais, nas quais identificam uma determinada
cultura e podem ser visiveis e reconhecidos a outros espacos do mundo, formando paisagens
culturais. Os cddigos culturais provenientes € mais evidentes na regido podem ser definidos
como: a arquitetura, a gastronomia, o0 modo de vida, o paisagismo.

Em se falando de museu, ha de se pensar em seu novo papel perante a sociedade. Hoje
ele se confunde-se com o centro cultural, abrigando outras areas de conhecimento. O seu
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acervo deixa o espago sagrado e vai revelar-se em outros lugares anteriormente jamais
pensados, como 0s centros comerciais, ruas, pracas e praias (LIMA, 2001). Complementando
o texto, porque ndo também em desenvolvimentos rurais? O museu hoje, rompe fronteiras,
ganha o titulo de espago vivo pela nova dindmica que se propde e pela juncdao de elementos
capazes de diversificar em um s6 local a historia contada a partir do proprio local, podendo
aqui se ter uma visdo mais critica e dialética de visitantes.

Figura 18: Casa abandonada a beira da estrada

P3 -CORREGO DO LAGEDO

Segundo (Ceretta, 2013), pode-se dizer que para geografia o espago ¢ constituido por
paisagens. Dessa forma, a nocao de espago geografico ¢ mais ampla que a de paisagem, pois
no espaco geografico estao presentes os elementos e aspectos que existem nas paisagens, mas
também nas diversas acdes que as pessoas realizam nas paisagens. Ag¢des estas, que
correspondem aos variados tipos de atividades humanas: trabalho, estudo, lazer.

O corrego do lagedo, geograficamente conceituado, ¢ um fluxo d’agua a beira da
estrada. Encanta pela correnteza, pelo barulho da dgua batendo nas pedras e pelo facil acesso
da estrada. Na visdo de Massey (2008) o espago ¢ uma simultaneidade dinamica,
constantemente alterada pela interrelacionalidade, pela permanente espera da construcdo de
novas relacdes. Ainda nesta temadtica, Massey (2008) afirma que o espaco se faz e refaz
porque as relagdes geram um processo de construcdo. Nesse entendimento, uma intervencao
de balneabilidade com construgdes de decks e platés onde os visitantes possam deslumbrar a
natureza e também se banhar nas dguas pode se tornar um ponto de harmonizagao entre o que
a corredeira oferece e a sintonia que o ser humano busca com sua natureza.

A partir desse ponto de criagdo de sintonia, deixamos a geografia do espaco de lado e
conectamos os conceitos mais abrangentes da geografia da vivéncia no qual os conceitos se
completam. Com isto, ao atribuir artefatos culturais sobre um espaco num periodo de tempo,
observa-se as relacdes do homem e natureza criam paisagens culturais e estas por sua vez,
estao associadas a vivéncia e dindmicas das pessoas que convivem neste espago ou habitaram-
no.
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Figura 19: C()rreo 0 Lajedo

P4 - SITIO SOARES

Apo6s a Vila de Sdo Jodao Grande, esta ¢ a primeira parada onde encontraremos pessoas
e disponibilidade para conhecer produtos gastrondmicos da regido. No Sitio Soares, a
hospitalidade estd entranhada na recepcao dos proprietarios e dali também saem produtos
tipicos da regido que podem ser consumidos também no local.

Num mundo cada vez mais globalizado e numa cultura cada vez mais mundializada,
como lembram Panosso Netto e Trigo (2009) elas se dividem em trés pés — o mercado
financeiro, a midia e o turismo — a associagdo conceitual entre hospitalidade e turismo ¢ cada
vez mais forte.

Podemos definir hospitalidade, do ponto de vista analitico assim como Camargo
(2019) como um processo de interagdo humana em contexto doméstico, urbano, comercial e
virtual, dentro do qual um anfitrido recebe, eventualmente ainda hospedando, e/ou
alimentando e/ou entretendo, um visitante/hospede temporariamente deslocado de seu
“habitat” natural.

A hospitalidade que ndo nos condena a filas, que ndo nos nega servigos essenciais, que
nao nos falta com a educagdo esta centrada no Sitio Soares. O proprietario Senhor “Tita”, um
homem de 58 anos a pouco tempo resolveu abrir as portas do sitio para receber as pessoas que
por ali passavam. O sitio conta com uma area ao lado da estrada bem gramada e algumas
casas ao redor onde sdo feitos também produtos artesanais de alimentagdo que sdo vendidos
aos visitantes. Ao chegar no local pode-ser ter a sensacdo de se sentir em casa, puxa-se uma
cadeira para se sentar, oferece-se produtos para experimentagdes, visitas aos locais de plantio,
uma boa conversa e as historias da regido.

O proprietario pretende investir na propaganda a beira da estrada para que os visitantes
se sintam a vontade de parar e visitar sua propriedade. Hoje eles recebem pessoas que por ali
passam, mas ndo tem nenhuma estrutura visual para um aporte dos viajantes. Os que ali param
sao conhecidos ou ja foram apresentados ao local.

No sentido de melhorar o atendimento ao consumidor e chamar sua atengdo para o
local, para o espaco da vida familiar, do comércio, as paisagens e da gastronomia ali presente
a utilizacdo das taticas de valorizagdo da imagem dos pontos chama a atencdo dos
consumidores. Ao tornar o lugar mais agradavel os moradores utilizam-se, simbolicamente,
da atragdo visual do cliente.

O proprietario em conversa apds algumas visitagdes pretende também o investimento
em uma area de banho que existe na propriedade além de criar outros entretenimentos nao s
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para um visitante em si, mas toda a familia. Um chalé no alto das montanhas, passeios nas
trilhas e banho de cachoeira estdo no roteiro de um futuro proximo.

Além da relevante melhoria nas estruturas, destaca-se ndo somente o visual de
chegada, mas também os produtos artesanais que ganham mais credibilidade e confianga do
turista. Produtos sendo incorporados nas tendas, tendo em vista a satisfacao dos consumidores
que nutrem aprego pelos produtos rasticos, o comércio na beira da estrada também inova, se
moderniza, harmoniza e embeleza seu espaco (TEDESCO, 2013).

P5 - PONTE DA CASCATA

A ponte da cascada tem a visd@o de uma das mais bonitas cachoeiras do percurso. Uma
queda d’agua alta e com bom volume de agua chamada de Cachoeira do Rossi e encanta o
local. O acesso a esta cachoeira ainda precisa ser melhorado, mas vale a pena uma vista. O
lugar fica no caminho para o mirante de Sao Pedro Frio, rodeada de natureza, da estrada ja da
pra ouvir o barulho das 4guas.
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Algumas dificuldades sdo encontradas nesta que pode ser a cachoeira com maior
balneabilidade do percurso. Como a regido, mesmo com belas quedas d’agua aparentemente
nao oferece muitos relatos de balneabilidade, foi questionado a alguns visitantes que fizeram
seu primeiro contato com este local sobre alguns aspectos turisticos ali representados.

Ao questionar sobre a preservacao do local em entrevista indireta nas conversas com
as pessoas que ali frequentaram em alguns passeios turisticos, 80% dos entrevistados afirmam
que ha preservacdo ecoldgica no local. Mais de 90% conheceu o local passando pela estrada
em direcdo a S3o Pedro Frio e foram atraidos pela beleza e pela visibilidade. Das pessoas que
fizeram a visita a primeira vez, cerca de 85% voltariam ao local para utilizar a cachoeira para
banho, caso fosse possivel e também 75% disseram ser dificil o acesso e ndo conseguirem
entrar nas areas proximas por ndo conhecer o local e ndo visualizarem nenhum simbolo ou
icone que ofertasse a favorecimento a sua visitagdo e tampouco quanto a sua utilizagdo para
banho. Relatos de moradores locais foram ouvidos dizendo que muitas pessoas nao entram ou
desistem no meio do caminho e abandonam a visitagao local.

Percebe-se entdo que ha um grande potencial turistico, mas ainda ndo planejado como
deveria. Segundo Ruschmann (1997) o relacionamento do turismo com o meio ambiente tem
se caracterizado por alguns aspectos peculiares ¢ que deverdo ser consideradas as acdes €
estratégias do planejamento da atividade. Para que o desenvolvimento ocorra de forma
equilibrada € necessario estabelecer critérios para sua utilizagao.

Como relatado na pesquisa, a maioria das pessoas requerem este espago como
utilizacdo de banho e atividades de lazer e explorar esse potencial turistico deve ser trabalho
de forma a evitar o impacto negativo a ecologia e a estética.

T %
Figura 22: Cachoeira do Rossi
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Figura 23: Cachoeira do Rossi (visao da estrada)

P6 - BAR BICA DOS AMIGOS

Se por um lado temos belas quedas d’agua ainda quase que intocadas, por outro lado
alguns pontos dessas corredeiras ja foram bastante “colonizados” se assim se podedizer. Este
¢ um dos pontos mais frequentados hoje para quem deseja um local que oferega servigo de bar
e banho de cachoeira.

Um bar entalhado em meio as pedras e um grande rochedo. Uma pequena queda
d’4gua que corta o estabelecimento em forma de pequenas piscinas naturais. Quiosques de
guarda-sol foram feitos ao redor. Um pequeno bar ao redor das casas e algumas mesas de
sinuca. O proprietario ¢ muito hospitaleiro e se pde a disposicdo sempre que necessario. Até
entdo a descrigdo cativa e potencializa o turismo e também o territdrio como icone de lazer e
contato com a natureza rural, area de banho, culinaria e paisagismo, todos os requisitos para
uma extensdo territorial ligada ao turismo como foi relatado anteriormente por Schneider
(2006). Mas o desenho vetorial classico de um comércio globalizado e pouco atrativo ¢ a
venda de produtos que em sua totalidade sao industrializados.

Faz-se aqui, uma comparagdo ao potencial turistico inserido na cultura local de
parceria e confianca com a atividade tipicamente urbana inserida no meio rural, muito
avaliada por Schneider (2012). Um andlise visual destaca que o comércio ali se remete
somente a produgdo urbana, sem nenhum tipo de “ingrediente” da regido. Sdo bebidas e
comidas industrializadas e advindas dos centros urbanos, mesmo o local advindo de uma
producao rural tipica. Da corrente de agua foram feitas algumas bicas com tubos de PVC.
Ideia interessante com materiais incompativeis. Visualmente falando ainda ¢ necessaria uma
intervengdo de paisagismo, a utilizagdo mais focada na cultura local, no oferecimento de
produtos tipicos da regido.

Em termos praticos, Cavaco (2006) aponta que os produtoscriados nos espagos rurais
devem estar contextualizados,viabilizados e integrados de forma governamental e
organizacional, eque a oferta seja uma composita de produtos e servigcoscompetitivos, num
quadro de concorréncia alargada, nacional eglobal, sem jamais esmagar as iniciativas de base
endogena e local. Contudo, a relagao entre propriedade rural e o turismodevem estar
diretamente conectados, respondendo inteligente eadequadamente os interesses sociais,
culturais, ambientais, politicose econdomicos do desenvolvimento sustentavel. SO assim, o
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turismopodera ser um vetor complementar de desenvolvimento plausivel ede efeitos positivos
nas propriedades rurais.

Dos visitantes que ali estiveram e foram entrevistados verbalmente, apenas os
moradores da regido dizem frequentar o local por falta de opgdes de bares proximos. A
maioria dos visitantes de primeira viagem se encantam com o local em si, mas 80% disseram
ndo voltar para uma visita com amigos ou parentes por questdes do oferecimento de
alimentacdo e do formato de oferta dos servigos, mais relacionados aos bares frequentados
apenas por homens. Nao foi identificadanesse local alguma presenca feminina, que poderia
tornar o local mais receptivo para frequéncia das mulheres. O pensamento de Freitas e Reis
(2015), afirma que houve uma mudanca no perfil do mercado de trabalho nos dias atuais e
também das relagdes sociais, areas onde o homem era elemento principal estdo sendo
ocupadas por mulheres para relacdo de receptividade e confianca entre os dois géneros.

Destaca-seem conversas informais com os visitantes nesse periodo de pesquisa que
95% disseram ndo querer frequentar o local por acha-lo tipicamente masculino. Apesar da boa
hospitalidade e receptividade do proprietério, fica registrado aqui como o carater paisagistico,
culindrio e cultural faz muita diferenga quando relacionarmos a inser¢do da utilizacdo dos
locais rurais no cotidiano das pessoas.

Destacado por Schneider (2012), os produtos locais, ou seja, os produtos produzidos
no espago em que sdo comercializados, permitem a valorizacdo do local, pois € nesta escala
espacial que se da constru¢do de relagdes de confianca entre produtores e consumidores,
possibilitando que as interagdes sejam menos impessoais € mais enraizadas, fazendo com que
a sociabilidade passe a considerar e valorizar a cultura.

E nessa relagdo social que sdo acionadas a promocdo de mecanismos de confianca
entre o espago rural, o que ele oferece e os anseios do turista e por que ndo dos moradores
locais.

=

Figura 24: Bica dos Amgos
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Figura 25: Bar Bica dos Amigos (Visitacao)

P7 - QUEDA D’AGUA E BANHO DE CACHOEIRA

Um pouco acima da Bica do Amigos, os visitantes da regido comecam a desbravar um
novo local para balneabilidade. Ao lado da estrada ha um pequeno platd de terra e pedra bem
préximo de uma queda d’agua que forma algumas piscinas naturais. O local ¢ conhecido
como Cachoeira das Trés Quedas. Nesse local ¢ facil o banho nas aguas que descem das
pedras e ainda conta com um local onde vem sendo utilizado para realizagdo de churrascos e
comemoracoes nos fins de semana, devido as marcas deixadas no terreno.

Aqui percebe-se a necessidade da fuga do espago urbano para um espaco rural
destinado ao contato com a natureza e a liberdade expressiva, ndo se esquecendo ¢ claro da
responsabilidade em manter o ambiente em harmonia para a sustentabilidade.

Nessa mesma linha de pensamento, Cunha (2003), ressalta a importancia de uma nova
estratégia de desenvolvimento do turismo nacional baseado na diversificagdo
espacial/geografica. Kastenholz (2005) enfatiza a oportunidade de um desenvolvimento
diferente e diferenciador, apostando no auténtico e visando o sustentavel.

Porém, na base desta procura estdo razoes de ordem social e psicologica intimamente
associados a realidade social e imaginaria do individuo de “quebrar a rotina” ou “escapar da
vida quotidiana”, algo que nao existe no local onde ele (turista) vive e trabalha ressalta Silva
(2012).
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Figura 26: Local para banho de cachoeira

P8 - PROJETO CLUBE SITIO DO WALTER

Froehlich(2012), também cita a hospitalidade do povo e a gastronomia como termos
mais lembrados pelos visitantes quando se dirigem a um turismo rural ou a um local
delimitado como tal. E dentro desta concepcao falaremos a seguir da hospitalidade como
verdadeiro produto de receptividade.

Sem davida nenhuma um dos pontos mais estruturados de um possivel roteiro. O local
conta com uma “venda” que ¢ um pequeno comércio onde se encontra produtos da regido
além de produtos de necessidades bésicas e alimentagdo. O sitio conta com algumas lagoas
que sao utilizadas para pescaria, € também com uma flora invejavel.

Ao lado de uma ponte de madeira, o local tem um pequeno lago de dguas vindas da
cachoeira onde pode banhar-se ao lado de um bar e de uma area de camping. Acima desta
area encontramos ja a construcdo de 2 chalés que sdo destinados aos visitantes que queiram
passar a noite ali.

Mais adiante, se encontratrilhas no meio da mata ao lado da queda d’agua que podem
ser exploradas com caminhadas bem tranquilas. O sitio ¢ muito bem cuidado com paisagismo
e limpeza, sem contar a receptividade dos donos que deixa qualquer um bem a vontade no
local.

O local ¢ uma verdadeira jungdo de diversos fatores que compdem um turismo rural
em apenas um soO lugar. Atividades como o estudo da flora, caminhadas ecoldgicas, centro de
estudos e gastronomia local pode ser facilmente aplicado a este ponto por ser tratar de
proprietarios com bom conhecimento em comércio, alimentagdo, flora e paisagismo local.

O ponto de referéncia de gastronomia estd aliado ao bom paisagismo na constru¢do de
uma imagem de atragdo aos turistas pelo desenvolvimento da culinaria local ali. A relacao
entre o turismo e a gastronomia eleva a busca do conhecimento sobre novas culturas, sabores
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e saberes, uma vez que os turistas buscam novas experiéncias apreciando diferentes pratos e
bebidas.

Assim, o turismo gastrondmico ¢ um segmento que articula a atividade turistica com a
oferta de servigos de alimentagdo, estabelecendo uma relagdo com a identidade da cultura
local e regional, ao compartilhar os habitos e costumes de um povo, provocando o
deslocamento motivado pelo interesse pela gastronomia tipica de localidades (CORNER,
2006; BRASIL. MTUR., 2010).

Figura 27: Entrada da Propriedade

SRR ST 75 - .

Figura 28: Sitio do Walter e da Fernanda
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P9 - POUSADA MONFARDINI

O Sitio Monfardini vem realizando um trabalho interessante na divulgagdo de um
local tipico da regido para que os visitantes possam se hospedar e desfrutar do clima e das
belezas da regido. A propriedade era um simples sitio de familia com porteiras amarradas
por correntes, € hoje faz o trabalho inverso abrindo suas portas para o trabalho no sentido
do turismo e agroturismo rural na regido.

A primeira experiéncia de destaque em turismo rural no Brasil ¢ a do municipio de
Lages-SC. Essa experiéncia surgiu por iniciativa de alguns pecuaristas de gado que
acolhiam viajantes, e perceberam nisso uma oportunidade de agregar valor as suas
estruturas. Como resultado, o nimero de turistas aumentou em 450 % no periodo de
1992/96, e o numero de pernoites aumentou em 430%, por visitantes que direcionaram a
necessidade de pernoitar nos locais de viagem para desfrutar de todo o passeio.
(CAMPANHOLA e GRAZIANO, 1999 p. 17).

Vale destacar que esse era o projeto inicial de um turismo voltado ao campo e
obteve bastante éxito no oferecimento de estadias e servigos de pousadas na regido.
Conforme os principios do agroturismo, a pernoite nos locais de visitacdo sempre estiveram
presentes nas atividades naturais afins que envolvem as demais como café da manha, nascer
e por do sol, dentre outras.

Nesse sentido, a oferta do pernoite no Sitio Monfardini possui além do valor
comercial, a busca do aumento de visitantes na regidoque ja conta com algumas opg¢des de
alimentacdo e lazer incluidos e um servico de telefone ¢ WhatsApp para realizacdo de
reservas a distancia.

Figura 29: Instalagdes do Sitio Monfardini (Sdo Pedro Frio-ES)

P10 - ASSOCIACAO DE PRODUTORES RURAIS E ASSOCIACAO DE MULHERES
FLORISTAS E CULINARIAS

No contexto organizacional, encontramos as instincias associativas do local’, que
tém como ponto forte a Associacao dos Produtores Rurais de Sao Pedro Frio, o qual realiza
atividades na agricultura, e dentro desta associagdo uma Organizacdo de Mulheres do
campo que trabalham basicamente para a producdo agroindustrial e de comidas tipicas
caseiras da regido.

Essas associagdes movimentam basicamente toda a economia do local e ajudam no
desenvolvimento de atividades da agricultura. Neste ano de 2019, uma nova tendéncia do
local, com a movimentacao de setores para alavancar o turismo rural na regido, comega a

’Sio sociedades formais criadas com objetivo de integrar esforgos e agdes dos agricultores e seus familiares em
beneficio da melhoria do processo produtivo e da propria comunidade a qual pertence” MORAES e CURADO
(2004: p. 2).
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aparecer mais no cenario, a participacdo feminina através da Associacdo das Mulheres
Floristas que visam desenvolver a floricultura na regido. Esse projeto, inclusive tem
parceria com o Ifes para utiliza¢ao de laboratorios de pesquisa e alguns membros do poder
publico para financiamento, juntamente com o apoio da Associacdo de Produtores visa
produzir os mais variados tipos de flores na regido se tornando um o6timo atrativo para o
local.

A vinculagdo com outras politicas publicas ¢ decisiva para o desenvolvimento do
turismo no local, assim, a atividade ndo depende somente de questdes que proporcionam a
viagem e a recepg¢ao do turista, como a estrutura fisica, os hotéis e restaurantes. Precisa ser
considerado como uma atividade complexa, que proporcione o bem estar dos moradores do
local e dos turistas [...] (Farias, 2014: 191). Isso nos leva a diagnosticar as associagdes e
organizagdes ali inseridas como elementos chaves no apoio & comunicagdo e as atividades a
serem implantadas.

Os lideres dessas instancias t€ém apoiado o desenvolvimento do turismo na regido,
fato que pode ser observado com a criacdo do Grupo de Mulheres Floristas, pos 2018 para
ndo somente a produgdo e comercializagdo nas feiras locais do municipio, mas também na
promocao do paisagismo local a ser reconstruido.

A associagdo além de garantir o escoamento dos produtos da regido também
trabalha em prol do desenvolvimento sustentdvel da regido conforme informou o presidente
Fabio Alexsander Teixeira. Vale destacar nesse desenvolvimento o projeto agroindustria
que conta com cerca de 70 mulheres da regido que levam aipim, banana, leite outras
diversas matérias primas produzidos em seus proprios sitios e propriedades a agroindustria
ali existente, onde sdo processados e viram doces, bolos e pades para serem oferecidos a
instituicdes carentes ou revendidos em feiras livres da regido.

A Associagdo ainda ndo conta com um ponto de venda fixo em Sao Pedro Frio e
toda a producio é escoada a cidade. E importante ressaltar que com o inicio da
prosperidade de um turismo rural na regido, estes produtos tem um papel importante no seu
desenvolvimento, pois além de capacitarem as produgdes locais dos moradores, tendem a se
tornarem fixos ¢ realizarem o caminho inverso, ao invés de ir até o turista, fazer o turista vir
até ele.

Figura 30: Grupo de mulheres da Associagdo para producao de produtos agroindustriais.
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Figura 31: Comercializagdo de produtos da Associacdo a beira da estrada em passeio
turistico.

Figura 32: Flores naturais cultivadas em caules (Atividades do Grupo Mulheres Floristas).

P11 - ESTREITO DA CANGALHA

O estreito da Cangalha ou Serra da Cangalha como alguns denominam esta a poucos
metros do Mirante de Sdo Pedro Frio. Um pequeno pedago de terra que liga a povoagdo de
Sao Pedro Frio ao seu ponto mais frequentado em se tratando de turismo e paisagismo, o
Mirante.

Mas o que um pedago estreito de terra teria de interessante para ser considerado um
ponto potencial do turismo? A resposta estd implicita na pergunta. Uma estrada que tem
apenas 3 metros de largura, onde de um lado temos um precipicio ¢ do outro uma visdo do
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vale a aproximadamente 960 metros de altitude em um estreito de apenas 3 metros de chao,
como se fosse uma ponte de ligacdo. Chega a ser assustador, mas a vista do local ¢
deslumbrante.

Esse espaco pode ser utilizado para observagdes e fotos em geral. Chama atencao por
sua caracteristica diferenciada e todos que por ali passam podem sentir aquele frio na barriga
de estar tdo alto e a0 mesmo tempo em tdo pouco pedago de chio. Parece perigo, mas o local
¢ seguro de se passar. Cabe ali também algumas sinaliza¢des e porque nao a construgao de um
observatdrio ou alguma construgdo que caracterize o local.

Google

Figura 33: Estreito da Cangala entre os penhascos.

P12 - MIRANTE DE SAO PEDRO FRIO

Enfim chegamos ao Mirante. O ponto mais frequentado do local, onde podemos ter
uma vista dos grandes Pontdes Capixabas'®, as belas montanhas da regiio como a famosa
Pedra da Baleia e o Rio Doce que acaba se transformando em um grande fio de 4dgua ao
longe.

Ao lado do ponto de observagdo, podemos ter a sensacdo de se molhar nas névoas
de uma das mais belas quedas d’adgua existentes na regido. O local ¢ bonito, mas carece de
cuidados para proteger eventuais visitantes, pois ¢ possivel chegar rente aos paredoes de
pedras, a uma altitude de quase 620 metros, onde qualquer descuido pode resultar em
acidente. Ha uma construcao ao lado que podemos observar com maior seguranga toda a
paisagem da regido e que também precisa e pode ser melhorada.

Neste local, j& se praticam esportes radicais como o rapel e a descida da cachoeira.
Também ¢ um local propicio ao camping e passeios nas trilhas da regido. Uma pequena
infraestrutura de acesso foi montada para acesso ao mirante, mas € necessario maior
cuidado paisagistico para oferecer o melhor do local com seguranga para qualquer visitante.

A missao social do paisagismo compreende em fazer o visitante entender o que a
natureza representa procurando conserva-la, pois ¢ dela que depende a sobrevivéncia dos

' Monumento Natural dos Pontdes Capixabas ¢ uma regido de formacdes rochosas que agrega nove
municipios no Noroeste do Estado do Espirito Santo. O Parque Nacional dos Pontdes Capixabas foi criado
por decreto presidencial de 19 de dezembro de 2002 e a lei federal 11.686/2008 alterou a categoria da
unidade de conservacdo para monumento natural
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seres vivos, tendo o maximo de consideragdo com o destinatdrio de suas criacdes
(LEENHARDT, 2006). Nesse sentido, o paisagismo procura aliar conservacdo com
contemplagdo, criando ambientes para o esporte e lazer procurando trazer beneficios a

sociedade, areas verdes bonitas e agraddveis para passeios, descanso e pratica de esportes
(GATTO, et. al, 2002, b).

Figura 34: Nascer do Sol no Mirante de Sao Pedro Frio.

Figura 35: Vista da Cachoeira do Mirante (Sao Pedro Frio-ES).
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Figura 36: Rapel na Cachoeira do Mirante.

P13 - BAR COUNTRY, ESTADIAS E ECOTURISMO

A sétima obra pesquisada “O Turismo no Espaco Rural: uma estratégia para a nova
gestao rural brasileira” (1999) ¢ apresentada pelas autoras como uma analise dos pontos fortes
e fracos dessa estratégia empresarial e apresentam sugestdes para melhorias no setor. A
sobrevivéncia ¢ um fator importante para a realizagdo de mudangas e a utilizagdo ou criagdo
de novas estratégias que permitam uma melhor rentabilidade e a manutencao do homem no
campo.

As autoras enfatizam que a exploragdo do turismo no espacgo rural ¢ vista como uma
das alternativas, possibilitando observar o surgimento de um novo tipo de proprietarios de
terra “empresdrios do setor rural”. E, um dos fatores sdo as atividades ndo agricolas,
relacionadas a prestacdo de servicos e a énfase ao fato de que a transformagdo do produtor
rural em produtor de servigos requer dele a incorporagdo de uma “visdo sistémica do seu
negocio”.

Pode-se considerar esta estadia como o espaco com maiorpoder transformador da
paisagem que se foi visitada. Os proprietarios desse bar, tem grandes projetos e baseiam-se
principalmente nas informacgdes técnicas dos institutos e servigos de orientagdo sobre um
modelo de turismo rural em ascensdo.Cabe ressaltar que o sucesso individual de cada um dos
atores, bem como o sucesso do destino, dependera da eficiéncia na coordenacdo e na
integracao entre eles. (AARSTAD, GRONSETH e HAUGLAND, 2010).

O Turismo Rural deve contribuir para fortalecer os lagos afetivos, a coesdo social, a
cooperagdo produtiva e a valorizacdo dos elementos naturais e culturais. Dessa forma, ¢
preciso verificar se ha cooperacao entre os atores sociais que atuam na regiao, como estao os
niveis de organizagdo, confianga e participacao social.

Nesse sentido, segundo Scotolo & Neto (2015), o turismo pode contribuir para o
desenvolvimento de lugares desde que planejado e executado a partir das expectativas e
capacidades dos sujeitos que neles vivem.

Um pequeno bar rustico foi levantado conforme planejamento dos proprietarios e em
menos de um ano, referencia-se o local como um excelente projetor de turismo, visto que esta
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a poucos metros o ponto mais visitado da regido, o Mirante. O bar serve comidas tipicas e
comidas variadas para ainda engrenar suas atividades comercial, mas manteve o estilo
classico da regido. Madeiras, flores e ambiente decorado com fogdo a lenha.

Um proximo passo ¢ a construgdo de trilhas na mata proxima, atividades na pecudria
como ordenha de vacas e também num projeto maior, a constru¢ao de chalés proximos a um
belo lago ali existente.

Via Gountry

500 MTS PARADA BAR

Figura 37: Bar Via Country
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P14 - SITIO MACEDO

O Sitio Macedo, muito popular na regido, ¢ considerado o ponto atrativo quando
relacionamos as festas e musicas na regido. Anualmente, Sdo Pedro conta com apenas um
evento cadastrado na Secretaria de Cultura que ¢ o Festival de Concertina que atrai um bom
publico da cidade para 14. Mas nio sé os amantes do instrumento vao ao festival, pois ele se
mistura com um tipo de festa popular mais conhecida como “baildao” o que destoa um
pouco do que outra vez conhecemos como uma produgdo artistica cultural do local. A festa
se confunde com bebidas e forrd e a concertina vai ficando cada vez mais esquecida; ja ¢
muito raro encontrar pessoas jovens que estejam aprendendo o instrumento. O que mais
interessa aqui ¢ o desenvolvimento do olhar critico, de estranhamento de agdes cotidianas
possibilitando a reconstru¢do e criagdo de espagos outros que implica numa
desterritorializacdo desses espagos fisicos para uma reconstru¢do de um novo sentido a
cultura local.

Neste caso avaliamos essa “carona” na culturalidade da regido como uma politica
que permite que empresas ligadas somente a produtividade tenha seus lucros em cima das
esferas sociais do local, conforme explica Santos(2001). Esse ¢ um fato em que a
identidade territorial pode entrelagar uma evolucdo mais reconstrutiva do local para que
este aponte para o proprio dinamismo em comum no sentido de valorizar as belezas e
cultura da regido (Santos, 2001).

O sitio esta disponivel a receber visitantes e ¢ um excelente local para um primeiro
ponto de encontro para o desenvolvimento territorial da regido, pois segundo
Froehlich(2012), as festividades sdo os principais motivos das visitas ao territdrio e
constituem importante substrato simbolico para constru¢do e afirmagdo dos sinais
identitarios.

7

Figura 38: Sitio Macedo (Sao Pedro Frio-ES)

Identificados os recursos turisticos, passa-se para a realizagdo de uma analise daqueles
que podem caracterizar a regido como propicia ao desenvolvimento do Turismo Rural. Neste
momento ¢ importante lembrar que o motivo da viagem, a paisagem rural — composta pela
natureza, a cultura, as atividades agropecuarias, os “fazeres” artesanais — e a ruralidade, ja
estdo nas propriedades rurais.

Nesse conceito, segundo Krahl (2002), o empreendedor devera aproveitar o que ja €
produzido e trabalhado em suas terras ou em sua regido, uma vez que o turista deseja
vivenciar o modo de vida do campesino. Por isso € essencial a manutengdo continua do que a
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propriedade produz/ trabalha, bem como de suas caracteristicas principais. Neste sentido, uma
fazenda cujo principal fator econdmico seja a producdo do vinho e que passa a ter foco no
turismo, ndo deve deixar de produzi-lo, pois este €, provavelmente, seu principal fator de
atratividade e diferencia¢do no mercado.

4.3 O Terceiro Eixo: Acoes Concretas para o Reforco da Identidade

Parceria e cooperagdo sdo itens indispensaveis para o processo de desenvolvimento
de um empreendimento, de uma comunidade ou de uma cadeia mais ampla e complexa.
Além de ser uma estratégia, o desenvolvimento de parcerias ¢ uma condi¢do para a
viabilidade do Turismo Rural. O Ministério do Turismo (2010), aponta a cooperacao entre
os diversos agentes que, além de facilitar a organizagdo, a divulgagdo e a comercializacao
do negdcio, aumenta o leque de atrativos ofertados e potencializa a chance de envolvimento
e de participagdo do poder publico, especialmente na melhoria da infraestrutura basica, no
fomento e na promocao.

Os poderes publicos e os moradores da regido, comecaram um movimento em
meados de 2011, com o apoio do Programa de assisténcia técnica e extensdo rural
(PROATER), para desenvolver e identificar o agroturismo na regido. Muitos moradores
aderiram ao movimento que teve um bom inicio com o0s proprios personagens sociais
investindo em suas propriedades para receber os visitantes. Mas o programa juntamente
com a Prefeitura municipal de Colatina ndo conseguiu cumprir os seus objetivos de levar
uma infraestrutura adequada a regido, conforme solicitado pelos moradores € o que se viu
foram apenas promessas que ficaram no papel.

O plano teve o aval da comunidade, mas ndo contava com o estudo e o
desenvolvimento de identidade territorial da regido, o que fez com que cada individuo
seguisse seu proprio caminho. Baumann(2005) relatou essa mesma experiéncia retratada
por Froehlich(2012) no processo de constru¢do da Quarta colonia no Rio Grande do Sul,
onde o conceito de identidade pressupode a ideia de alteridade e assim havendo um “eu” e
um “outro” a possiblidade de conflito ja esta instalada.

A roteirizagdo turistica ¢ uma das estratégias usadas no Programa de Regionalizagao
do Turismo — Roteiros do Brasil, que busca estruturar, ordenar, qualificar, ampliar e
diversificar a oferta turistica. E um processo voltado para a constru¢io de parcerias em
niveis municipal, regional, estadual, nacional e internacional. A ideia ¢ integrar e fortalecer
0 compromisso entre os atores envolvidos, de modo a aumentar os negocios nas regioes,
promover a inclusdo social, resgatar e preservar valores culturais e ambientais. A
roteirizagao turistica tem por objeto construir circuitos de forma articulada e integrada.

Apesar de certa aleatoriedade nas inciativas e atividades realizadas, a regido
continuou mostrando sinais de potencialidades ao turismo rural e em 2018, em uma unido
da Prefeitura de Colatina, Ifes (Instituto Federal do Espirito Santo) Campus Itapina,
Aprucol (Associagdo dos Produtores Rurais de Colatina), Incaper (Instituto Capixaba de
pesquisa e Extensdo Rural), Idaf (Instituto de Defesa Agropecudria e Florestal), Camara
Municipal, CAF (Cooperativa dos Agricultores Familiares), Sindicatos de Tralhadores
Rurais (STR) e Patronal Rural (SPR) e Conselho Municipal de Meio Ambiente e
Saneamento Ambiental (Commasa), decidiu-se retomar as construgdes de agroturismo na
regido com base na sinergia de todos os agentes envolvidos.
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Figura 39: Inter-relagdes entre os diversos setores e 0 Desenvolvimento Territorial.
Fonte: Ministério do Turismo (2007)

Para Sampaio (2002), a criagdo de novas estratégias para garantir sua reproducdo esté
a insercdo de agricultores familiares em atividades de lazer e de turismo, a qual vem sendo
considerada vantajosa por parte de politicos e alguns pesquisadores e incentivada pelo poder
publico e pela iniciativa privada.

4.3.1 Os resultados cartograficos e o calendario turistico

Segundo Raisz (1974), a historia dos mapas precede a propria historia, pois os
povos primitivos ja realizavam representagdes em mapas rudimentares onde desenhavam o
terreno conhecido. Os primeiros mapas surgiram a partir da necessidade de comunicagado e
do conhecimento sobre um determinado terreno.

Com os avangos tecnologicos do século XIX a cartografia se tornou um instrumento
de bastante utilidade na descri¢do e planejamentos de territérios. Segundo Martinelli
(2003), surgiram entdo as adogdes de novas técnicas cartograficas além da cartografia
topografica como a cartografia tematica. Com ela os mapas criaram novos temas incluindo
varios pontos de simbologia local e todo o tema cientifico possivel de ser identificado em
um territorio.

Sampaio (2018), resume o termo cartografia tematica para elucidarmos os
levantamentos de informagoes da regido:

A Cartografia Tematica, além de uma divisdo oficial da Cartografia Brasileira, ¢ o
campo da cartografia que aborda todas as etapas de producdo do mapa, objetivando
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apresentar énfase no processo de comunicagdo, diferindo das outras areas da
cartografia que possuem foco na qualidade geométrica e/ou posicional dos dados
geoespaciais. Busca estabelecer regras adequadas para comunicar algo a alguém,
utilizando um sistema de sinais. Requer o conhecimento da informagdo e de suas
caracteristicas e, do perfil do usudrio, de sua habilidade técnica para leitura do
material e, de seu contexto social e historico. E, portanto, o usuario final que por
suas caracteristicas define o tipo de material grafico a ser produzido. (SAMPAIO,
2018)

Os mapas tematicos passaram a explorar mais os objetos, passando gradativamente
do codigo topografico para o cddigo mais abstrato, no qual as categorias sao mentalmente
representadas e organizadas. A tomada de postura metodoldgica condiz com o raciocinio do
autor do mapa diante da realidade apresentada, desembocando na realizagdo do mesmo.
(MARTINELLI, 2003a).

Pautado como um meio de pesquisa e¢ de registro de comunicagdo visual dos
resultados da pesquisa cientifica a constru¢do de um mapa cartografico tematico visa
através da linguagem de representacao grafica criar sinais ou simbolos para a comunicagao
entre os homens podendo sugerir ou possuir varios significados.

O conjunto das cartografias sociais ¢ formado pelas experiéncias de mapeamento
participativo (as vezes chamado de mapeamento comunitdrio), processo que se apresenta
como resultado de um esforgo coletivo que visa valorizar a percepc¢ao e o conhecimento de
agentes locais nos processos de diagnostico, ordenamento territorial, conservacdo de
recursos naturais, resolucdo de conflitos socioambientais e planejamento (MONTEIRO,
2015). Partindo desse principio, ¢ necessario por em icones, em mapas, em desenhos, ou
prioritariamente em conhecimentos cartograficos para que todos estes simbolos possam
dialogar entre si e produzirem a identificagao cultural do local.

Os processos de produgdo cartograficos podem nos levar a redesenhar uma historia
local, no sentido iconografico de resgate cultura e choque da realidade atual:

Convém notar que entre uma e outra defini¢do situam-se as questdes relativas ao
processo de producdo do conhecimento cartografico - analisar, interpretar e
comunicar sdo as atividades cognitivas omitidas quando os mapas sdo colocados em
dominio publico — ai tudo se passa como se os mapas fossem dispositivos de
informagao neutros, produzidos por algum sujeito epistémico universal, cuja fungdo
se limitasse a espelhar em planos euclidianamente desenhados, a realidade de um
mundo pré- determinado (MONTEIRO, 2015).

Em diversas reunides iniciadas por membros da comunidade, Prefeitura, Ifes-
Campus Itapina e Incaper , foram tragados caminhos para que a regido comegasse a
despertar o interesse por suas belezas e qualidades ja citadas. Dessas reunides, surgiu o
primeiro traco de uma cartografia em si: o Passeio Turistico de Sao Pedro Frio, que foi
realizado em 09 de dezembro de 2018 e teve ampla participagdo dos grupos de pessoas
convidadas a estar presentes no local.

O passeio teve como pontos principais o mapeamento e a visibilidade da bucoélica
regido, passando por diversos pontos ja explanados neste trabalho e o retorno foi bastante
positivo. Desse passeio surgiram alguns interessados em abrir suas portas ao turismo rural e
também alguns olhares de maior investimento do poder publico ao local.
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Figura 40: Panfleto Primeiro Passeio Turistico de Sao Pedro Frio.

14

12

10

Propriedades Visitadas Gruposde Visitantes Convidados Poder Publico e entidades

(2]

F -9

2

m Antes do Passeio  m Desistiram do Projeto = Pds Passeio2

Grifico 1- Participagdo dos grupos na regido de Sao Pedro Frio-ES
Tabela: Nivel de interesse dos interessados pos passeio turistico.
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O Grafico em si, registra na primeira coluna que oito propriedades aderiam a participar
desse processo de remodelagem de turismo rural na regido. No pos passeio, trés dessas
propriedades desistiram por questdes comerciais por acharemndo se enquadrar no sistema
apresentado. Em compensagdo, surgiram outras oito interessadas e aderiram a este novo
processo.

Relacionado ao Grupos de Passeio de visitantes, estes fazem referéncia ao Grupo de
Ciclistas, o Grupo de Motociclistas, Grupo de Jeepeiros. No pos passeio, apenas o grupo de
Motociclistas ndo se mostrou primeiramente interessado, enquanto surgiram novos grupos
como o Grupo de Rapel, o Grupo Andarilhos, o Grupo Pastoral da Ecologia ¢ o Grupo de
Acampamento.

Para as questdes governamentais, houve apenas um 0rgdo que incialmente
caracterizou apoio, mas ndo demonstrou mais interesse em participar dos trabalhos, o IDAF
que ndo compareceu as demais reunides dos poderes publicos realizadas. Em compensagao
parceiros como SEBRAE, SENAR, Secretaria de Agricultura do Estado, INCAPER,
Prefeitura Municipal e Ifes reafirmaram o apoio ao desenvolvimento do territério.

A regido apresenta-se hoje em desenvolvimento de um processo que pode modificar
a sua participacdo na sociedade a partir de agora, como tendéncia de revalorizacao desse
espaco explorando o mercado vinculado ao turismo rural. Com novos investimentos, com
identidades associativas surgindo, com os artistas sociais se movimentando, com institutos
e poderes publicos se mobilizando para o desenvolvimento Sao Pedro Frio pode se tornar
um dos principais pontos de turismo e diversidade cultural ndo sé da cidade de Colatina,
mas de todo o Estado.

A paisagem, a cultura, o modo de vida das comunidades tradicionais, as
festividades, os processos produtivos, a proximidade e a hospitalidade sdo os principais
fatores de atratividade do Turismo Rural. Neste sentido, ¢ preciso identificar, na regido € no
ambito das propriedades rurais, os atrativos capazes de materializar as expectativas e 0s
desejos dos turistas. (Ministério do Turismo, 2010). Deste modo, a criagdo de um
calendario explorativo em cada segmento ou atividade turistica auxilia no processo de
desenvolvimento e ao mesmo tempo controla seu crescimento para seguir as praticas de
turismo de desenvolvimento rural sustentavel.

Assim, a cartografia aqui apresentada ndo se refere a territdrios, mas a campos
deforcas e relacdes; diz mais respeito a movimentos do que propriamente a posigdes
fixas;desdobra-se no tempo, mas também no espagoa medida que se apresenta comométodo
de analise de dispositivos.

E Deleuze quem coloca a cartografia como método para desemaranhar as linhas de
um dispositivo, talqual se desfaz um novelo.

Desemaranhar as linhas de um dispositivo ¢, em cada caso, tracar um mapa,
cartografar, percorrer terras desconhecidas, ¢ o que Foucault chama de ‘trabalho de
terreno’. E preciso instalarmo-nos sobre as proprias linhas, que nio se contentam
apenas em compor um dispositivo, mas atravessam-no, arrastam-no, de norte a sul,
de leste a oeste ou em diagonal. (DELEUZE, 2005, p.1)

Nesse sentido faz apresentar logo a seguir, uma cartografia temadtica para o

desenvolvimento de uma proposta turistica para Sdo Pedro Frio, devidamente acoplada ao
calendario de eventos.
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Figura 41: Mapa de atividades seguindo a rota de acesso

LEGENDA:

O Area com potencial de desenvolvimento, os atores concordam com as ideias de implantagdo de
turismo rural e ja existe estrutura fisica montada para tal.

O Area com dificuldades de implantagio: Os atores sociais tem espagos potenciais, mas ainda
ndo estdo inseridos no processo turistico. Dificuldade de comunicagdo e desenvolvimento.

O Area em implantagdo: Os atores sociais tem visdo de turismo desenvolvida e estio em
processo de adequagdes ao novo conceito. Estio totalmente inseridos, mas sem uma estrutura
fisica ainda adequada.

OArea em conflito de ideias: E bem frequentada, tem o maior potencial turistico da regido, mas
os proprietarios ainda ndo se manifestaram quanto a sua utilizagdo com riscos de avaliarem o

local apenas no quesito comercial de exploragao.

Para completar as estratégias de desenvolvimento local e baseando-se em Castelli
(2006), o calendéario ¢ definido como uma publicacao produzida por institui¢des publicas e/ou
privadas com a finalidade de somar dados ligados a eventos, tais como periodo de realizagdo,
localidade e especialidade, planejando uma organizacao para evitar os conflitos de eventos.
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Ter um calendario de eventos atualizado com todos os dados necessarios para as
pessoas conseguirem se organizar com antecedéncia, ¢ algo que traz tranquilidade e
credibilidade, pois € possivel alcancar um publico bem maior através da correta e antecipada
informagdo. O calendério segundo Denardin (2013), ¢ um sistema de apuracdo e aglomeragao
de dias, o qual propende notar as necessidades civilizadas de uma cultura, ou seja, calendario
de eventos ¢ a afluéncia caracteristica de eventos planejados.

Os principais objetivos do calendario de eventos segundo Britto e Fontes (2002):
providenciar um panorama total das programagdes, com tantas atragdes naturais da cidade,
tais como as festas folcloricas, dos eventos tecnicamente produzidos, ou seja, as feiras
agropecuarias; coordenar as a¢des de divulgacdo e publicidade precisas a conquista das
realizagdes; escolher os acontecimentos que tenham interesse pela demanda turistica e a
populacdo; demonstrar informagdes necessarias, tanto para o usudrio bem como aqueles que
desejam, por meio desses calendarios, estender e desenvolver a sua atividade comercial;
probabilidade de levantamentos estatisticos das diversas concretizacdes, através do local, més,
caracteristicas técnicas e entre outros.

J& Martin (2007) destaca os principais objetivos com a elaboracdo do calendario de
eventos, como: sua importancia estratégica na diminuicao da sazonalidade, através de um
aumento do fluxo de visitantes ou publico-alvo; ser um dos principais e competentes
instrumentos de promogado e divulgacdao das programacdes de uma localidade; desenvolver e
guiar as agdes promocionais de publicidade e divulgacdo que serdo precisas; juntar os
acontecimentos de interesse para o publico-alvo esperado; para um destino turistico, facilita a
visualizacdo dos alcances governamentais precisas para o recebimento dos eventos pelo
municipio, como a concretizagdo de obras publicas que atrapalhem ou evitem a execucao do
evento entre outros.

Deste modo, optou-sepor realizar um calendario divido em periodos inicias para
objetivar melhor e com cautela os eventos iniciais a fim de deixar os autores locais avaliarem
e melhorarem caso necessario os acontecimentos em cada periodo. Este calendario visa
apenas uma organizagao de ideias em determinados periodos para que constantemente se
tenha apoio organizacional na regido para recep¢ao € movimentagao de turistas.

Tabela 2 — Calendario de Eventos anual

DEZ MAR JUN SET

JAN ABR JUL ouT

FEV MAI AGO NOV
Acampamento e Banho Acampamento de Passeio as Feiras de alimentos
Cachoeira inverno Hospedagens
Passeio Turistico aos Bares  Festival de bebidas Festival de musica Festival das flores

quentes de inverno
Descida das cachoeiras e Observagao da Festival de Caminhadas e
Rapel natureza Gastronomia trilhas na mata
Festival de Musica de Formacgoes Passeios Formagoes Culturais
Verao Culturais Ciclisticos e a
Cavalo

Fonte: Propria

Com a criagdo do calendério escrito, também héd a possibilidade de cartografa-lo
tematicamente, dividindo-o em periodos e dentro destes periodos as atividades que melhor
encaixam nos fatores climaticos levados em consideragao:

- Periodo temperado que vai de setembro a novembro;
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- Periodo frio de junho a agosto que inclusive ¢ o periodo de maior visitagcao ao
local segundo o Incaper (2013);

- Periodo quente que varia de dezembro a janeiro;

- Periodo ameno nos meses de marco a maio.

Estas divisdes levam por base os acontecimentos e eventos nos ultimos anos € em
relatos de moradores locais e atores sociais que exemplificaram as melhores atividades dentre
os periodos registrados. Neste contexto, a figura abaixo elabora as melhores atividades fins
em cada periodo com base nas observagoes e levantamento de dados da propria regido.

Figura 42: Calendario de Eventos Cartografado por Periodo Climéatico
4.3.2 Cronograma de trabalho na reconstruc¢io local e dos grupos locais

Ha ainda uma dificuldade em associar a sua identidade territorial, seu territorialismo
e imprimir sua caracteristica particular que a diferencia dos demais. Estas caracteristicas
estdo implicitas no local, mas precisam de forma adequada se desenvolverem de forma
conjunta, formando solidariedades organicas que se mutuam em suas atividades no sentido
de rede do territério que fortalecem todo o desenvolvimento local, conforme Froehlic(2012)
descreve sobre o sentido de territério da Quarta Colonia e que pode ser um modelo a ser
aplicado no desenvolvimento de Sdo Pedro Frio.

Tal constatagdio comprova uma realidade observada, na pratica, por qualquer
envolvido no segmento. A articulagdo, que ja havia sido apontada como uma das
“Diretrizes para o desenvolvimento do Turismo Rural”, remete a parceria, que,
definida como “reunido de individuos para alcancar um objetivo comum” agrega a
ideia de cooperagdo. Parceria e cooperacdo sdo itens indispensaveis para o processo
de desenvolvimento de um empreendimento, de uma comunidade ou de uma cadeia
mais ampla e complexa. Além de ser uma estratégia, o desenvolvimento de parcerias
¢ uma condicdo para a viabilidade do Turismo Rural. (HOUAISS e VILLAR,

2004:),
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O cronograma de trabalho entdo se subdivide em algumas func¢des e atividades que
especialmente, despertem e reconhegam a importancia e a dimensao do turismo como gerador
de emprego e renda, conciliando o crescimento econdmico com a preservagao € a manutengao
do patrimonio histdrico, cultural e ambiental, tendo como fim a participagdo da comunidade e
empresarios nas decisdes de seus proprios recursos.

Para identificar os processos de evolucdo foram utilizados o acompanhamento de
fatores criticos de sucesso que segundo Price (1997, p.70) sdo aquelas areaschave nas quais
tudo tem de dar certo para que o negocio prospere”. Originam-se do que ¢ fundamental para a
sobrevivéncia do projeto e podem ser entendidos como elementos determinantes para o
melhor desempenho de uma organizacdo que os identifica e consegue incorpora-los ao
planejamento estratégico de evolugao.

As condi¢des sem as quais o alcance dos objetivos definidos e da visdo proposta
podem ficar comprometidos estao listados na tabela abaixo:

Tabela 3 — Pontos essenciais para manuten¢ao do Turismo Rural

Atividade
Articulacio e integracio entre as

entidades representativas do setor
turistico e o poder publico.
Arranjo e  associativismo  dos

moradores e da cadeia produtiva do
turismo nos cinco pontos principais.

Preservacio e valorizacio da cultura e
identidade local.

Preservacdo e valorizacio do meio
ambiente

Infraestrutura basica eficiente que
garanta 0 atendimento das
necessidades da comunidade e dos
turistas.

Sensibilizacdo da comunidade sobre a
importancia da atividade turistica
para o desenvolvimento do municipio
Seguranca publica eficiente que
garanta a tranquilidade e integridade
fisica do turista e qualidade de vida
para os moradores.

Vias, ruas e trafego que garantam o
acesso tranquilo do turista a
localidade assim como o deslocamento
do morador.

Calendario de Eventos divulgado e
devidamente cumprido.

Manutencdo do apoio de cooperacio
para capacitacoes e formacoes
constantes aos grupos associativos.
Qualidade dos servicos prestados aos
turistas

Criacio e Manutencao de um sistema
de informacdo e comunicacio
constante.
Fonte: Proprio autor aportado em Price (1997).

Observacao
Criado um Comité Gestor do Desenvolvimento de Sdo
Pedro Frio desde 11/03/2020.

- Associagdo de Produtores (Agricultura e agroindustria)

- Grupo Mulheres Floristas (Paisagismo)

- Grupo Prosa e Sabores (Gastronomia).

- Grupo no Clima da Cultura (Festividades)

Sera acompanhado pelo Comité Gestor e entidades do
setor publico relacionadas.

Poder Publico e Grupo Mulheres Floristas.

Poder Publico e Associacao de produtores

Grupo No Clima da Cultura e Secretaria de Turismo e
Cultura.

Poder publico e Associacdo de Produtores.

Implantagdo da Pavimenta¢do do trecho Colatina x Sdo
Pedro Frio, pela Secretaria de Agricultura do Estado do
Espirito Santo a se iniciar em janeiro de 2021.

Poder Publico, Iniciativa privada parceira e Grupos
Associativos

Instituigoes de Ensino e formacao e poder publico.

Grupos Associativos

Grupos Associativos
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Determinados e determinantes os principais pontos para a sustentagdo de um
desenvolvimento local, estes fatores foram levantados em visitas a comunidade, reunioes
locais, conversar com moradores ¢ empreendedores da regido, com iniciativas privadas e o
poder publico local.

4.3.3 Criacao das liderancas para dialogo entre os setores

De acordo com Cazella (2003), ha um enfatizacdo que as “novas ruralidades”
aproveitam e expandem novas fungdes e atividades no campo integrando e envolvendo as
familias rurais como o poder publico e a iniciativa privada. E o que o autor denomina como a
pluriatividade ou multifuncionalidade do campo e segundo ele, € o conjunto das contribuigdes
da agricultura para um desenvolvimento econdmico e social considerado na sua unidade.
Dessa forma, a pluriatividade e a multifuncionalidade no campo s3o conceitos
complementares.

Nesse contexto, iniciar a constru¢do de um grupo capaz de organizar os anseios da
comunidade com as pretensdes e fungdes do poder publico e instituigdes sejam publicas ou
privadas, alinhando ao corporativismo das empresas privadas e grupos sociais, ¢ altamente
recomendavel para se ter uma base sdlida na desenvolvimento de um territério onde todos os
pontos chaves de todos os atores envolvidos sejam represados.

A construcdo de um Comité que tenha membros capazes de representar a regido
juntamente as iniciativas de progresso do turismo rural e desenvolvimento se torna forte e
capaz de organizadamente atingir os resultados esperados.

Assim, com base nesses preceitos, o planejamento participativo do turismo rural na
Comunidade de Sao Pedro Frio devera integrar os setores publicos e privados relacionados
direta e indiretamente com a atividade turistica: representantes do poder publico (Secretarios
de Turismo, Cultura, Membros de Instituicdes de Ensino e Desenvolvimento agrario),
liderancas comunitarias e produtores rurais (membros da Associagdo de Produtores Rurais,
Membros de Grupos de Desenvolvimento ¢ Moradores), setor privado (Financiadores,
Prestadores de Servigos em formacao) e grupos sociais (Grupos que frequentam a regido para
realizagdo de atividades turisticas e esportivas como Grupo de Bikes, Jeepeiros, guias locais,
grupos de caminhada e gastrondmicos), com vistas a mobilizar e integrar a cadeia produtiva
local, diagnosticando os limites e as possibilidades de implantacao do turismo rural.

4.3.4 Criacao dos grupos de desenvolvimento territorial

Ja identificadas algumas caracteristicas de desenvolvimento territorial, ha entdo a
necessidade de consolidar grupos que estejam bem definidos dentro da comunidade para
executarem suas acoes com o apoio do Comité de Liderangas para dialogar entre os poderes
publico e privado. Beni (2001) discorre sobre a necessidade de utilizacdo responsavel dos
atrativos naturais e culturais e o respeito a comunidade receptora, sendo estes elementos
chave para potencializar o turismo como fator de desenvolvimento local. Os autores
compartilham a visdo de que a comunidade deva ser a principal gestora de seu territorio, a fim
de garantir a sustentabilidade do turismo.

Nesse sentido, a criagdo de ao menos um grupo territorial em cada seguimento
apontado pelos autores como principais atrativos para o turismo rural e desenvolvimento
territorial se torna indicado para que cada um nas suas particularidades possam administrar os
papéis e atividades desenvolvidas ali.

A relagdo entre o turismo e a gastronomia eleva a busca do conhecimento sobre novas
culturas, sabores e saberes, uma vez que os turistas buscam novas experiéncias apreciando
diferentes pratos e bebidas. Assim, o turismo gastrondOmico ¢ um segmento que articula a
atividade turistica com a oferta de servigos de alimentacao, estabelecendo uma relagdo com a
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identidade da cultura local e regional, ao compartilhar os habitos e costumes de um povo,
provocando o deslocamento motivado pelo interesse pela gastronomia tipica de localidades
(CORNER, 2006; BRASIL. MTUR. ORIENTACOES BASICAS. TURISMO CULTURAL,
2010).

4.3.5 O grupo prosa e sabores da gastronomia

Durante o periodo da pesquisa em si, foi criado, a titulo de ensaio para um movimento
maior de atuagdo na parte culindria na regido, um grupo de gastronomia local chamado
“Prosa e Sabor” com a participacdo de 3 mulheres que no caso foram propositalmente
convidadas e disponibilizaram por elas proprias a incorporacao de outras 14 moradoras da
regido. Importante registrar que o grupo se encontrou em um momento para discutir os
principais objetivos do grupo e nortear algumas atividades para participarem ativamente do
desenvolvimento da regido.

As mulheres sdo moradoras locais que contam apenas com a renda familiar da
propriedade ou do trabalho do proprio marido que cultiva a agricultura na regido. A criagdo
desse grupo especificamente de mulheres, ndo se remete a nenhum tipo de preconceito, mas
ajuda a resgatar a autoestima das mulheres locais, colocando-as a frente de processos
criadores e ndo somente como coadjuvantes nas construgdes de desenvolvimento local.

Conforme visto por Lunardi, Souza e Perurena (2015), o turismo rural estabeleceu um
processo de mudanga da identidade social e profissional do ser humano, pois a mulher passa a
compor o mercado de trabalho sendo reconhecida como "empresaria do turismo", refor¢cando
sua identidade de agricultora, uma vez que o turismo rural tem como principal caracteristica a
relacdo direta com alguma atividade tradicionalmente exercida no campo. Dessa forma, o
grupo implementado em Sao Pedro Frio ¢ visto pelas mulheres que ali atuam como um
impulsionador da inser¢cdo da mao de obra feminina no trabalho a ser desenvolvido.

A vista disso, realizou-se um ensaio gastrondmico com produgdo de pratos a partir de
produtosregionais com o Grupo de Mulheres da Comunidade de Sao Pedro Frio. O cardapio
elaborado foi apresentado durante a Reunido Sabor e Prosa:

- Entrada - canapé de tapioca com geleia de manga, folha de ora-pro-nébis e flor de

jambo.

- Prato principal — peixe a prosa (filé de tildpia empanado e descansado em cheio

verde).

- Acompanhamento - arroz com manjericao e castanha de caju.

- Sobremesa - salada de frutas tropicais com iogurte e granola.

- Bebida - vinho tinto e suco de uva.

A escolha das preparacdes teve o objetivo de despertar a atengao das participantes para
o uso de ingredientes locais, sazonais e das Plantas Alimenticias ndo Convencionais (PANC)
durante a pratica culindria, contando com o apoio e supervisao da Nutricionista do Ifes
Campus Santa Teresa Maria do Carmo Freitas Nascimento.
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Figura 44: Grup Prosa e Sabores de Sio Pedro Frio. )
4.3.6 O grupo mulheres floristas - paisagismo

Partindo para o contexto paisagistico, a natureza ¢ a grande aliada do agricultor
quando falamos no embelezamento de sua propriedade. A integracdo das intervengdes
humanas com o ambiente natural ¢ capaz de criar ambientacdes mais acolhedoras,
contribuindo para o aumento de satisfagdo e da qualidade do acolhimento turistico. Deve-se
partir do principio ja& manifestado anteriormente: “¢ a edificacdo que deve integrar-se ao
ambiente ¢ nao o inverso”. (CARTILHA TURISMO RURAL NA AGRICULTURA
FAMILIAR-SC, 2015).

Instalar ou dar destaque para plantas e flores que sdo tipicas da regido. Construir
pequenos canteiros ou plantar nas margens de caminhos e estradas. Para que isso se configure
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nada mais preciso do que utilizar os proprios atores deste meio em questdo, o Grupo de
Mulheres Floristas.

Esse Grupo comega a suas atividades locais para o incentivo a producdo de flores e
plantas para o paisagismo e pode auxiliar os demais moradores a decorarem os seus espagos.
Geralmente, a maioria das propriedades que iniciam uma introdugdo no contexto de turismo
tem muita caréncia de paisagismo em suas propriedades que eram voltadas totalmente para
uma produgdo agricola de plantio ou pecuaria. Cruz (2002, p.109) afirma que a “paisagem ¢ a
primeira instancia de contato do turista com o lugar visitado e por isso ela estd no centro das
atratividades dos lugares para o turismo”.

Para tanto, um grupo integrado com a natureza local pode auxiliar o desenvolvimento
e organizar as criacdes paisagisticas, visto que ndo se trata simplesmente de plantar ou decorar
algum lugar, é preciso que isto esteja inserido historicamente no local e a partir dela se tenha
uma construcao de uma paisagem tipica e diferenciada da regido.

Outro fator extremamente importante para um crescimento como um todo em local
que busca territorialidade sdo as associagdes. O associativismo pode constituir-se numa
importante ferramenta para a viabilizagdo de novos empreendimentos turisticos,
possibilitando aos agricultores familiares um caminho efetivo para participar do mercado
turistico em melhores condi¢des de competitividade. Os agricultores familiares, que
apresentam dificuldades comuns para oferecer seus produtos e mostrar seus atrativos, podem
identificar na formacdo de associa¢des ou cooperativas, uma estratégia que lhes confere forca,
escala ou diferenciais que contribuam para a superacdo dos desafios que aparecerao pelo
caminho.

Transformar a participacao individual e familiar em participacao grupal e comunitaria
se apresenta como uma alavanca, um mecanismo que acrescenta capacidade econdmica a
todos os associados, colocando-os em melhor situagdo para viabilizar suas atividades. Além
disso, o intercdmbio e o uso de estruturas e servigos de apoio compartilhados permite a
valorizacgdo do potencial individual. Esta estratégia aumento as chances de sucesso do grupo e
de cada um dos empreendedores associados.

4.3.7 Grupo no clima da cultura

Outro pré-conceito para chegar a identidade cultural ¢ a ideia de identidade,concepcao
discutida em diferentes campos das ciéncias humanas. Tratando-se deconceito presente de
forma interdisciplinar, a nocao de identidade gerou muitasnogdes diferentes: identidade
nacional, identidade étnica, identidade social etc., criandouma gama de interpretacdes.
“Entende-se por identidade a fonte de significados eexperiéncias de um povo” (CASTELLS,
2001, p. 22).

Hall (2001, p. 139) afianca que identidade cultural é uma espécie de “sentimentode
pertencimento”. Santos (2011, p. 144), em complemento, diz que “identidade culturalé em
muitos sentidos a fonte de significados e experiéncia de um povo”. O autor, aodialogar com
Hall, Woodward ¢ Silva ¢ SANTOS, 2011), coloca: “A identidade culturalndo ¢é auto
referencial como se pensava, ela ¢, pelo contrario, relacional. Nasce e sedesenvolve na relagao

com o outro”.
Falar em identidade cultural entdo ¢ compreender um tempo demudanca onde o
moderno pode coabitar com o tradicional, acomunidade pode coabitar com a
sociedade, ndo ha uma anulagdode uma modalidade antiga para a substitui¢do de
uma outra e, sim,uma realidade que permite que diferentes temporalidades ocupem
omesmo espago e estas possam ser vivenciadas concomitantementepelos agentes
sociais (ROSA, 2007, p. 4).

Teoricamente avaliados, pode-se pensar que este grupo tem a missao caracteristica de
resgate as suas tradigdes e também compara-las as novas tradi¢des além de por em pratica a
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vivida memoria de uma historia cultural de Sao Pedro Frio e que tende a desaparecer ou se
substituir por falta de registros ou a perda dos atores principais da regido.

Fato ¢ que o Grupo no Clima da Cultura, ainda em formagdo pode movimentar as
visitagdes ao local, pode aportar recursos externos e deve apoiar culturalmente aos demais
grupos gastrondmicos, associativos e paisagisticos. E aqui que a ideia de identidade cultural
se completa e ganha forma, conforme nos explica Aranha (2006), a cultura ¢ o conjunto de
simbolos elaborados por um povo em determinadotempo e lugar, capacidade que inclui todas
as formas de agir, pensar, desejar, exprimirsentimentos.

Este grupo também tem o importante papel de desenvolver socialmente a regido,
trazendo-a até a visibilidade social. E nada melhor do que promover a criagdo de um a rede
social para agrupar e informar todos os acontecimentos e noticias relacionadas ao local que se
pretende tornar visivel.

As redes sociais configuram-se a partir do interesse entre dois ou mais agentes sociais
territorialmente localizados em estabelecer um tipo de relagio. E imprescindivel que haja um
objetivo comum. Nesse sentido, as redes sociais sao imateriais, logo, os fluxos resultantes das
interagdes e relagdes sociais entre os diferentes agentes sociais sdo de natureza diversa,
constituidos por informagdes conhecimentos, valores, interesses e esforcos em busca de
objetivos comuns. (DEGENNE; FORSE, 1999).

Os principios ¢ modos de funcionamento das redes trabalham para que os diversos
atores espalhados em um territorio possam na medida de suas necessidades e desejos,
desenvolver projetos ou acdes de cooperacao em rede, de forma descentralizada e autonoma
(MINISTERIO DO TURISMO, 2007).

Conforme explica Santos (2006, p. 38), os objetos fixados em cada lugar, permitem
acdes que modificam o proprio lugar, fluxos novos ou renovados recriam as condi¢des
ambientais e as condic¢odes sociais, € os redefinem. Portanto, os fluxos sao resultado direto ou
indireto das agdes, vezes atravessam, vezes se instalam nos fixos, modificando a sua
significagdo e o seu valor, e simultaneamente também se modificam.

Na mesma linha, Etges (2001, p. 7) complementa que “o territorio tem que ser visto
como algo que estd em processo, uma forma-contetido, o trago de unido entre o passado e o
futuro imediato. Ser visto ¢ de fato uma ferramenta necessaria. Como sera visto € o que o
proprio grupo da regido precisa construir. Os passos para essa criagdo sdo simples, porém
significativo a resposta de trés perguntas: O que querem mostrar, para quem querem mostrar,
e quando querem mostrar. O contetudo ¢ produzido pelos proprios agentes do local.

De certa forma, a criacdo de um site ou uma rede social preconiza a movimentagao do
local em boa velocidade, o que daria mais conforto a quem busca o local por ter as perguntas
basicas de uma visita de turismo j& respondidas pela propria rede e por se sentirem
convidados a estarem presentes naqueles locais.

No ambito do turismo, o trabalho em rede constitui um potente recurso, capaz de gerar
resultados positivos em resposta aos esforcos empreendidos pelos diversos protagonistas
envolvidos nas etapas do processo de planejamento e gestao da atividade. A relacao das redes
e o turismo pode se dar na esfera da oferta, poder publico, iniciativa privada e toda a
infraestrutura turistica e; na da demanda, dos turistas. (FLECHA et al., 2012; KNUPP;
MAFRA, 2012).

Todos estes grupos apoiados no desenvolvimento local juntamente com o Associagao
de Produtores Rurais, demais setores associativos regidos por um Comité de Lideranga tem
todas as ferramentas necessarias para progredirem como grupo, como cultura e como
identidade de um territorio.
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4.4 Implantacio de um Ponto de Apoio para Expansio de Pesquisa, Extensio e
Desenvolvimento do Territorio

Apesar de seu protagonismo, as comunidades nem sempre estdo preparadas para a
atividade turistica, o que exige um exercicio de envolvimento e sensibilizacdo. Em muitos
casos, ¢ necessario o trabalho de identificacdo e resgate de sua identidade, de suas tradi¢des e
formas de expressdo paracoletivamente ser construido o produto turistico, o que e como deve
ser mostrado. (Ministério do Turismo, 2010).

Um trabalho continuo de sensibilizagdo poderd resultar na descoberta de informagdes
sobre a historia local, na elevagcdo da autoestima da populacdo, na geracdo de atitudes
positivas entre comunidade e turista, na melhoria do processo de interpretagao, no
desenvolvimento do respeito muituo e na compreensdo do turismo rural como forma de
melhoria do ambiente rural.

O primeiro processo ¢ a solicitagdo de aprovacdo do Conselho Gestor do Ifes —
Campus Itapina para aprovacao da criacdo de um Nucleo de Agroturismo dentro da Diretoria
de Pesquisa e Extensdo do Campus. Esse importante passo serve como base para a regido
buscar orientagdes e conhecimento dentro de um setor especialista em atividades turisticas no
meio rural a fim de minimizar as dificuldades encontradas no processo de territorizalizagao
cultural.

Segundo Peixoto (2008) aassisténcia técnica e a extensdo rural assumem
importanciafundamental no processo de comunicacdo de novas tecnologias,geradas pela
pesquisa, e por conhecimentos empiricos essenciais aodesenvolvimento rural, tanto no sentido
amplo como de atividadesespecificas.

E Callou (2006) as atividades atribuidas a ExtensdaoRural contribuem
significativamente ao desenvolvimento ruralsustentavel, a gestdo da comunicacdo, as novas
ruralidades, aeducomunicagﬁo“, a agro ecologia, a economia solidaria e, maisrecentemente, a
incubadora de cooperativas populares. E fundamental a extensdo do conhecimento baseando-
se no aporte de uma institui¢do ligada ao meio rural.

Incisivamente e posterior a implantagao deste nucleo, ¢ efetivamente capaz que o
conhecimento de fato se transporte para dentro do territorio, ou seja, dentro da comunidade. A
iniciativa de se criar o aporte dentro do proprio territorio pesquisado e ndo desfaz a extensao,
muito pelo contrério, enfatiza todo o processo sem as linhas da distancia.

Um exemplo classico de um modelo de sucesso ¢ no Rio Grande do Sul, onde a
extensao rural ¢ contemplada emmuitas universidades tanto em nivel de graduacdo, como de
posgraduacdo.Além das Universidades, as empresas de caraterespecifico como a Emater/RS'?,
tém agregado em seus escritoriostécnicos, profissionais de diversas areas dentrodas
localidades envolvidas. (Siliprandi,2002;Navarro,1999).

Com relagdo a area da extensdo rural voltada ao turismo noRio Grande do Sul, a
Emater trabalha hé& variosanos com turismorural, porém a 4area consolidou-se
institucionalmente somente apartir de 2004. Desde entdo, ¢ dado incentivo, apoio
eassessoramento aos agricultores familiares no desenvolvimento deatividades de criagdo e
qualificacdo de empreendimentos, rotas eroteiros de turismo em todo o Estado. A Emater
participa do ForumEstadual de Turismo e do Grupo Gestor de turismo rural do RS.

Desde 2010, a instituicdo conta, no seu quadro funcionalpermanente, com um
profissional turismologo que coordena aatividade em nivel estadual. Conforme as

" A Educomunicagdo define-se como um conjunto das acdes destinadas a: integrar as praticas educativas o
estudo sistematico dos sistemas de comunicacdo; criar e fortalecer ecossistemas comunicativos em espagos
educativos; melhorar o coeficiente expressivo e comunicativo das agdes educativas.

"2 Empresa de Assisténcia Técnica e Extensido Rural do Rio Grande do Sul com eixos voltados ao turismo rural
Gatcho.
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informacdes da propria Emater (2012) a perspectiva em relagdo aoturismo ¢ de que essa
atividade possa gerar renda complementar asfamilias rurais e que possa servir como
alternativa para a

comercializacdo e valorizacdo dos produtos da agricultura familiar.Devido a
interdisciplinaridade do turismo, a Emater procura trabalharo turismo aliado as agdes de
resgate da cultura local, gastronomia,gestdo ambiental, agroinduistria e artesanato, género,
juventude,principalmente.

Exemplos e atitudes que podem ser seguidas pela instituicdo de ensino voltada a area
agricola com profissionais especializados que podem oferecer o conhecimento técnico de
forma acessivel a Sdo Pedro Frio através de:

a) Desenvolvimento de atividades pedagdgicas para grupos deestudantes durante a

semana nos periodos letivos, colonia de fériasetc.

b) Realizagdo de atividades culturais para publicosespecificos, como o da melhor

idade, o infantil ou o de pessoas comdeficiéncia e publico geral.

c) Promo¢ao de formagdo técnica na area rural para os proprietarios e seus

trabalhadores.

e) Estabelecimento de parcerias com o setor publico-privado, propiciando

novosfluxos.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O desenvolvimento territorial de uma localidade faz parte de uma série de estratégias e
reconhecimentos tanto no meio fisico quanto no meio social e principalmente na subjetividade
de suas historias, seus costumes e crencas juntamente com o desenvolvimento comercial e
técnico de todo esse processo para que se coloque em pratica as aptidoes dos atores locais.

Através da andlise dos discursos do sujeito coletivo gerados durante a pesquisa,
identificou-se ideias e opinides que refletiram o modo de interpretar a realidade na qual estdo
inseridasas potencialidades, as dificuldades, as perspectivas e as mudangas da localidade para
o desenvolvimento de seu territdrio através do Turismo Rural.

A regido de Sdo Pedro Frio apresenta excelente potencialidade quanto as questdes
ambientais relacionadas ao clima e meio ambiente, a temperatura média verificada na maior
parte do ano se mantém muito abaixo da média da cidade onde esta inserida o que se torna
naturalmente o grande atrativo para visitagdo e pernoite na regido. Necessita maior
desenvolvimento nas questdes paisagisticas principalmente voltadas a estrutura fisica, a
arquitetura ¢ ao embelezamento do lugar em si para maior atratividade. Essas estruturas
podem e devem facilmente ser atingidas dada a execugdo dos grupos de transformacgao
paisagistica aqui citados.

Ainda carece de maior amplitude nas questdes sociais, deixar evoluir mais sua parte
historica, imprimir maior resgate tanto histérico quanto técnico nos quesitos gastronomicos a
fim de trazer a memoria dos que ali atuam como personagens transformadores e
continuadamente aos visitantes e turistas que ali vdo buscar estas informagdes a fim de
fortalecer sua identidade. Todas estas questdes vao aos poucos sendo emergidas com a jungao
estratégica de um desenvolvimento pautado nas suas proprias conquistas.

O estudo e pesquisa realizados para a constru¢do de mapas tematicos sobre a regiao,
além de dar maior visibilidade a terra em si com métodos cartograficos pautados em icones e
graficos facilmente reconhecidos de um modo geral permitiu clarear de certa forma cada
espago envolvido e escondido entre a objetividade e a subjetividade, além de apoiar
iniciativas dos proprios atores em relagdo ao seu territorio e desenvolvimento do turismo.

Os atore buscaram se reerguer 2 medida que foram obtendo informagdes preciosas de
um conjunto de solugdes que comega 14 no inicio do mapa cartografico com o ponto de
partida e vem se desmembrando até o seu proprio territorio. Isso da maior for¢ca nas
construgdes de lacos locais ampliando a capacidade de crescimento como territorio.

Necessario destacar que, o apoio sem a promessa de nenhum tipo de investimento ou
recurso publico se tornou mais eficaz na conquista € na maior formacao da identidade de
reconstru¢do do se proprio territorio do que as inumeras tentativas de desenvolvimento
pautadas somente em agdes publicas que podem vir a ndo coincidir com os anseios de quem
vive o territorio.

A releitura e a analise de cada ponto potencial e que assim foram divididos facilitou a
busca por maiores investimentos e melhor forma de organizar as liderangas locais. Nao
necessariamente sao apenas estes os pontos potenciais, mas o processo em si da demarcagao
destes abre caminho para apoio e criacdo de mais pontos e propriedades que desenvolvam a
histéria de Sao Pedro Frio nas mais variadas e diferentes formas por ja visualizarem o que
cada um pretende oferecer ao turista que por ali passara.

As propostasapresentadas para a criacdo de grupos locais de desenvolvimento,
apoiados na criacdo do calendério de eventos e apoio técnico das entidades publico-privadas
da regido elucidaram e deram maior dinamismo nas construgdes territoriais € simbologias
locais de identidade. A divisdao de tarefas assim dita, para cada grupo, retira todo o peso de
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desenvolvimento da regido de apenas um ou poucos agentes e transfere as caracteristicas de
cada um na maior potencialidade. Esse formato além de trazer dinamismo inclui como
principais atores de desenvolvimento territorial ndo so6 lideres ou influentes, mas sim a maior
parte dos que ali atuam.

A inversdao do trabalho técnico de territério se d4 quando temos mais agentes
transformadores envolvidos em suas habilidades e anseios futuros do que formadores de
opinido ou poderes publicos ou privados além de entidades gerais demandando objetivos
especificos. Esse fato foi reconhecido por transformar a minha propria terra do meio proprio
anseio com o apoio das referidas instituicdes. Essa inversao atingiu maior objetivo coletivo do
grupo.

Tanto o turismo rural quanto o agroturismo sao excelentes investimentos para a regiao.
Eles demandam a atrac¢do requerida dos turistas da regido que procuram pelas potencialidades
ali existentes. De fato, ainda ¢ um processo longo que comeca a se transformar, mas todas as
atividades relacionadas ao turismo ali desenvolvidas s3o os maiores protagonistas da
movimentagado tanto social quanto comercial no periodo pesquisado.

Enfim, o estudo em sintese, permitiu a retomada do resgate da confianga local e a
exposicao de potencialidades que além de gerar a atracdo do olhar e da atencdo ndo s6 dos
proprios atores locais, mas também de poderes publicos, privados, instituigdes e entidades que
de fato foram devidamente reconhecidas emSao Pedro Frio, que se encontrava estagnada no
modelo bésico de produgdo agricola, de se assumir como protagonistas de uma regido rica em
recursos locais e sociais para a expansao do turismo rural e cravar em suas terras sua legitima
identidade.
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