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RESUMO

O turismo é uma importante préatica social que se desenvolve no espa¢o geografico. Trata-se de
uma atividade econémica que modifica, transforma e cria uma enorme variedade de espacos,
oferecendo assim, diferentes tipos de destinos turisticos. Ao escolher o destino de um passeio
ou viagem, o turista custeia o seu deslocamento para conhecer esse lugar. Dentre os fatores que
motivam a sua escolha estdo os aspectos tanto de ordem natural quanto cultural. Com isso, 0
turismo que possibilite uma profunda interacdo com o espaco visitado vem ganhando forca
sobretudo, ap6s a pandemia de COVID-19. Neste sentido, a pesquisa que originou esta
dissertacdo debruca sobre a producdo e a comercializacdo da cachaca enquanto patriménio
cultural e como produto turistico do pais no &mbito do patriménio imaterial, considerando os
modos de saber e fazer, sua historia, modos de consumo e sociabilidade que caracterizam a
cachaga no municipio de Vassouras, no Estado do Rio de Janeiro. VVassouras é uma das quinze
cidades da regido turistica do Vale do Café, localizada no Centro-Sul Fluminense cerca de 120
quildometros da capital. A cachaga possui uma presenca marcante na cidade e em toda regido. A
escolha de Vassouras foi motivada por dois fatores: a realizacdo de feiras e encontros de
colecionadores de cachacga que reinem produtores e apreciadores da bebida de diversas partes
do Brasil. E a producdo da cachaca do municipio com relevancia no cenario nacional e
internacional. Diante disso, a pesquisa busca apresentar a cachaga como um patriménio cultural
de Vassouras cujos esforcos locais vém sendo empregados buscando torna-la uma importante
atividade econdmica e um forte atrativo turistico do municipio. O trabalho apresenta trés eixos
principais a saber: o dialogo entre a geografia e o turismo com o objetivo de entender Vassouras
como um destino turistico; a cachaca como patriménio cultural; e o potencial turistico da
cachaca a ser explorado pela cidade. Dentre os resultados, salientamos que, embora haja um
movimento inicial de valorizacdo da cachagca como produto turistico, falta engajar a populacédo
local na atividade como requisito fundamental visando a sustentabilidade.

Palavras-Chave: Geografia do Turismo; Patrimbnio e atrativo cultural; Produto
turistico; Cachaca; Vassouras-RJ.



ABSTRACT

Tourism is an important social practice that develops in geographic space. It is an economic
activity that modifies, transforms, and creates a huge variety of spaces, thus offering different
types of tourist destinations. When choosing the destination of a tour or trip, the tourist pays for
their travel to visit that place. Among the factors that motivate your choice are both natural and
cultural aspects. As a result, tourism that allows deep interaction with the space visited has been
gaining strength, especially after the COVID-19 pandemic. In this sense, the research that
originated this dissertation focuses on the production and commercialization of cachaca as a
cultural heritage and as a tourist product of the country within the scope of intangible heritage,
considering the ways of knowing and doing, its history, modes of consumption and sociability
that characterize cachaca in the municipality of Vassouras, in the State of Rio de Janeiro.
Vassouras is one of fifteen cities in the Vale do Café tourist region, located in the Center-South
of Fluminense, approximately 120 kilometers from the capital. Cachaca has a strong presence
in the city and throughout the region. The choice of Vassouras was motivated by two factors:
the holding of fairs and meetings of cachaca collectors that bring together producers and lovers
of the drink from different parts of Brazil. And the production of cachaca in the municipality is
relevant on the national and international scene. In view of this, the research seeks to present
cachaca as a cultural heritage of Vassouras whose local efforts have been used to make it an
important economic activity and a strong tourist attraction in the municipality. The work
presents three main axes, namely: the dialogue between geography and tourism with the aim of
understanding Vassouras as a tourist destination; cachaca as cultural heritage; and the tourist
potential of cachaca to be explored by the city. Among the results, we highlight that, although
there is an initial movement to value cachaca as a tourist product, there is a lack of engaging
the local population in the activity as a fundamental requirement for sustainability.

Keywords: Geography of Tourism; Heritage and cultural attraction; Tourist product;
Cachaca; Vassouras-RJ.
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INTRODUCAO

“Quando o Brasil criar juizo e se tornar uma poténcia mundial,
serd a cachaga, e ndo o whisky, a bebida do planeta.”

Sobral Pinto!

Em 2020, mudei com minha familia da cidade do Rio de Janeiro para Vassouras, regido
turistica do Vale do Café. Havia algum tempo que desejadvamos mudar para o interior do estado,
em busca de um lugar tranquilo e com mais qualidade de vida; e essa ideia se acentuou com a
pandemia da COVID-19. O movimento de consolidacéo de Vassouras e do Vale do Café como
um destino turistico importante no estado do Rio - especialmente em torno do Vale do Café
Convention & Visitors Bureau — foram os fatores decisivos para a nossa mudanca.

No ano seguinte, abri a empresa de consultoria e treinamento em turismo, Flor do
Cafezal, com foco em iniciativas que objetivam consolidar o VVale como destino turistico a partir
do patrimoénio cultural, um recurso fundamental da identidade regional. Ainda em 2021,
trabalhei como coordenador executivo na 42 Feira da Cachaca de Vassouras, e na edi¢cdo de
2022, atuei como coordenador pedagdgico e como palestrante em mesas-redondas com eixos
tematicos, entre elas, a comunicagao eficiente no setor da cachaga.

Neste contexto, a pesquisa se baseia na relacdo: espaco geogréafico e desenvolvimento
da atividade turistica, em particular, o estudo de cunho historico-cultural. A importancia dessa
pratica socioeconbémica no espaco contemporaneo, traz entre outras questdes, temas
relacionados ao (re)conhecimento, pertencimento, valorizagdo e conservagao dos patrimonios
culturais de uma localidade.

Vassouras possui um vasto legado historico-cultural, que se materializa nos dias de hoje
por meio de um conjunto urbano-paisagistico tombado pelo Instituto do Patriménio Historico
e Artistico Nacional (IPHAN). Isto porque, a cidade possui um centro histérico com grandes
palacetes e suntuosos casardes, resultado da producéo cafeeira e do trabalho da méao-de-obra
escravizada (MIRANDA, 2017). Aliads, boa parte do legado cultural advém dos povos

escravizados, e permanece vivo na diversidade dos grupos e manifestacGes de cultura popular,

! Heréclito Fontoura Sobral Pinto, jurista brasileiro, 1893-1991.



como, por exemplo, 0s jongueiros, 0s grupos de capoeira e calangueiros, a Folia de Reis e os
grupos de Caninha Verde.

Atualmente, a producdo do café em Vassouras ocorre apenas em uma propriedade; bem
diferente do que aconteceu no seu passado historico, evidenciado no conjunto arquitetdnico
presente no municipio, nas fazendas e no discurso dos empreendedores e profissionais do
turismo.

O estudo do espago geografico € um elemento essencial para compreender as
transformacdes da natureza-cultura, em decorréncia dos movimentos sociais, econémicos,
politicos que ocorrem ao longo da historia. Por isso, é fundamental que o turismo se sirva dos
instrumentos da geografia para entender como as intervengbes humanas impactam e
transformam a natureza a partir do advento dos grupos sociais (SANTOS, 2008). Em relacéo
ao desenvolvimento do turismo, Ruschmann e Solha (2006) afirmam que o pleno conhecimento
do espaco permite realizar agdes de planejamento e gestdo da atividade, tornando assim, o
espaco turistico vidvel aos seus visitantes, mas em primeiro lugar, aos seus cidadaos.

O dialogo entre a geografia e o turismo facilita compreender os elementos que se
desenvolvem e se consolidam no espaco vassourense (CRUZ, 2003). Nesta dissertacdo, por
exemplo, ressalta-se mais especificamente a questdo do patriménio relacionado a producdo da
cachaga, buscando aborda-la como potencial atrativo turistico do municipio. Além disso,
IGNARRA (2003) afirma, que além do atrativo, o espaco turistico deve contar com a oferta de
um conjunto de equipamentos e servicos turisticos, equipamentos e servigos de apoio ao turismo
e infraestrutura basica. E por meio da relagio e oferta (maior ou menor) desses componentes
que se constituird o produto turistico.

No entanto, mesmo que o consumo da cachaca seja cada vez mais difundido, segundo
o diretor-executivo do Instituto Brasileiro da Cachaca (IBRAC), Carlos Lima, a bebida ainda é
uma grande desconhecida da populacdo: O brasileiro ainda ndo conhece a versatilidade, a
riqueza que existe por tras da bebida. Ainda existe aquela marginalizacdo da cachaca e um
grande preconceito (REVISTA EXAME).

Observa-se hoje um crescente interesse em estudos sobre a cachagca enquanto
patrimdnio cultural, entretanto o tema dispGe de poucas pesquisas. Nesse sentido, a escolha do
tema confere a cachaca um importante patriménio histdrico-cultural da cultura brasileira, tendo
sua relevancia no municipio de Vassouras, que a apresenta como um atrativo turistico local.

Assim, o objetivo geral desta dissertacéo é analisar a producéo e a comercializacdo da

cachaga do municipio de Vassouras que vem se consolidando como um importante patrimonio



historico-cultural e atrativo turistico do Vale do Café, RJ; enquanto os objetivos especificos se
propdem a:

o Levantar e compreender o arranjo espacial do turismo no municipio,
apresentando os elementos da oferta turistica que formam esse produto turistico do estado do
Rio de Janeiro;

o Demonstrar a importancia da cachaga como patriménio cultural do pais, e mais
especificamente, do municipio de Vassouras;

o Apresentar como ocorre a divulgacdo (marketing turistico) da cachaca pelo
municipio, tanto in loco (oferecida aos turistas em Vassouras), quanto em ambiente virtual;

o Propor uma rota turistica envolvendo as cachagas locais, levando em
consideracdo 0s eventos sobre a tematica que ja ocorrem em Vassouras.

A partir dessas inquietacfes, a fundamentacdo tedrica se ancora partindo do nucleo
receptor, também conhecido como destino/produto turistico. Posteriormente, aborda-se a
constituicdo do territdrio turistico (nicleo receptor) que se apropria, modifica e cria as
condicdes para que a préatica social do turismo ocorra, constituindo-se assim, pela oferta dos
atrativos (relacionados ao conjunto de patriménios naturais e culturais), equipamentos e
servicos turisticos (atendem exclusiva ou preferencialmente aos turistas), equipamentos e
servicos de apoio ao turismo (utilizados pelos moradores locais, mas que também podem ser
utilizados pelos turistas) e infraestrutura basica (constru¢des no espago que pré-condicionam o
desenvolvimento, melhoria da atividade turistica). Enquanto o segundo eixo trabalha com a
historicidade e constituicdo da cachaca na qualidade de patrimdnio nacional, mas
principalmente local, sendo um importante atrativo da pratica social do turismo em Vassouras.

A partir dai, ressalta-se a bibliografia base trabalhada em cada eixo:

1) Geografia, espaco turistico e constituicdo do territorio enquanto produto turistico:
Rodrigues (1997), Lickorish e Jenkins (2000), Cruz (2001), Pearce (2003), Ignarra
(2003), Santos (2008), Raimundo (2009); Aranha e Guerra (2014). O municipio de
Vassouras: historia, natureza, cultura e turismo: Stein (1990), Salles (2008), Silveira
(2007), Ferraz (2011), Portella Filho (2013), Barros (2018).

2) Patrimonio, cachaca e turismo - apresentar a relacdo entre vivéncias, memoria e a
pratica social do turismo: Santos (2007), Chuva (2012), Aranha (2014), Angelo
(2013 e 2016), Oliveira (2017 e 2020). Vassouras e seus patrimonios: Rodrigues

(2015), Miranda (2017). A cachaga e a sua importancia enquanto patrimoénio



vassourense: Almeida (2000), Algranti (2005) Braga e Kiyotani (2015), Gomes
(2016).

A metodologia da pesquisa ocorre em trés etapas: apresentacdo do produto turistico
atual de Vassouras e de perspectivas futuras; entrevistas quantitativas (com turistas) e
qualitativas (com produtores de cachaga) demonstrando a importancia da bebida como atrativo
turistico para 0 municipio; e a proposta de um roteiro de divulgacéo turistica que englobe as
cachacarias e a feira da cachaca.

A sequéncia da dissertacao se divide em trés capitulos:

O primeiro capitulo intitulado: “Geografia e a producdo do espaco turistico: um destino
chamado Vassouras” estabelece uma interlocucdo entre Geografia e Turismo partindo do
entendimento de que o espacgo geografico é concreto, sendo formado por elementos distintos,
mas complementares: a natureza e 0S grupos sociais, que podem ser transformados,
reorganizados, criados a partir de uma grande variedade de praticas sociais (agricultura,
pecuaria, indudstria, urbanizacdo etc.). No mundo contemporaneo, o turismo de lazer se
configura como um importante fendmeno socioeconémico no espaco, e ndo por acaso, fazem
parte dos estudos da Geografia. Assim, o capitulo se subdivide em trés subcapitulos: inicia com
a geografia aplicada ao turismo, abordando a constituicdo do espaco e territorio turistico; em
seguida, faz uma caracterizacdo da area de estudo da regido turistica do Vale do Café, e mais
detalhadamente do municipio de Vassouras.

O segundo capitulo intitulado: “Turismo e o patrimonio cultural de VVassouras: a cachaca
enguanto atrativo”, aprofunda a discussdo sobre patriménio, mais especificamente o cultural
(material, imaterial) estabelecendo como se constituiu no espago e sua importancia no
(re)conhecimento, valorizacdo, tombamento e elemento de identidade/referencial espacial.
Posteriormente, discorre-se sobre a cachaca enquanto patriménio e atrativo turisticos de
Vassouras, ressaltando sua oferta e divulgagao por meio do turismo cultural.

O terceiro capitulo intitulado: “Feira e a Roteirizacdo dos Produtores de Cachaga em
Vassouras, RJ”, apresenta os 3 alambiques do municipio, além da Feira da Cachaca de
Vassouras, com alcance nacional. O capitulo finaliza com a apresentacdo da proposta de
divulgacdo de uma rota turistica que ressalta a cachaca, chamando a atengdo para 0 novo

produto turistico para Vassouras e 0 Vale do Café.



CAPITULO |
GEOGRAFIA E A PRODUCAO DO ESPACO TURISTICO:

UM DESTINO CHAMADO VASSOURAS

Diga ao primeiro que passa
Que eu sou da cachaca
Mais do que do amor

Fica - Chico Buarque 2

1.1 - AGEOGRAFIA E O TURISMO: O ESPACO COMO SONHO DE CONSUMO
Nas ultimas décadas do século XIX, a Geografia se tornou uma area do conhecimento

cientifico baseada na pesquisa de estudiosos pioneiros na sistematizacdo do conhecimento
geogréafico moderno: Karl Ritter, Alexander von Humboldt, Friedrich Ratzel e Vidal de La
Blache.

Karl Ritter foi historiador, fil6sofo e professor. Sua obra principal “Geografia Geral
Comparada” se caracteriza pela organizacdo tedrico-metodoldgica da Geografia estabelecendo
uma sistematizacdo dos conhecimentos acumulados através da perspectiva regional. Ritter
desenvolveu um método cientifico organizando a teoria metodoldgica da Geografia, além de
ser 0 primeiro a propor a sistematizacao da ciéncia, preocupando-se ainda, com o0 seu ensino; e
por isso, suas contribuicBes sdo de extrema relevancia na historia do pensamento geogréafico
(FREITAS et al., 2014).

Alexander von Humboldt contribuiu especialmente no campo de investigacdo da
geografia fisica. Com largo conhecimento em diversas areas das ciéncias naturais e humanas,
Humboldt conduziu seus estudos geogréaficos pautados na observacdo. Humboldt percorreu
diversos continentes buscando compreender os fendmenos naturais através do empirismo e do
pragmatismo (FREITAS et al., 2014). Na figura 1, Fiori (2021) exemplifica com alguns

desenhos ilustrativos que possibilitaram o desenvolvimento de um imenso e minucioso

2 Cantor, compositor, violonista, dramaturgo, escritor e ator brasileiro.



inventario de espécies da fauna e flora, vida social, das etnias e dos costumes no continente
americano.

Friedrich Ratzel formulou a primeira proposta de um estudo geografico dedicado a
discussdo das relacfes entre a humanidade e a humanidade com o meio fisico. Sua principal
obra “Antropogeografia” foi referéncia no pensamento positivista da época, e através dela o
pensador alemao definiu o objeto da Geografia levando em consideracdo o estudo da influéncia

que as condi¢Oes naturais exercem sobre a humanidade (FREITAS et al., 2016).

Figura 1: Estudos geogréaficos de observagdo e catalogagdo do espaco geografico
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Vidal de La Blache, em resposta a geografia de Ratzel, desenvolveu trabalhos sobre a
conformacéo dos estados nacionais. Segundo Freitas (2014), tanto a obra de Ratzel quanto a de
Vidal foram fundamentais para a justificacdo dos territorios da Alemanha e da Franca. La
Blache propos reformular o saber geografico apoiado na unidade regional, sem negar a atencdo
aos horizontes gerais ou sistematicos da ciéncia geogréfica.

A partir dessa breve explanacdo histérica, pode-se dizer que a ciéncia geogréfica
apresenta, de acordo com as diferentes correntes do pensamento (fisicas ou humanas), que o
espaco geografico € o resultado da acdo humana sobre a natureza, sendo o principal objeto de
estudo da Geografia. Queiroz (2019) complementa dizendo que é nesse espaco que surge um
sistema de ag¢bes (humanas), criando objetos técnicos que modificam a prépria natureza e a
sociedade. Em outras palavras, o espaco geogréafico se refere a dois elementos distintos, mas
complementares relacionados a superficie terrestre: a natureza, modelada por processos naturais
e dindmicos com os quais as forcas da natureza operam (&gua, vento, clima, altitude),
concebendo diferentes tipos de formas do relevo, faunas e floras em diferentes latitudes e
altitudes; as quais se interrelacionam com as ocupacfes humanas (em diferentes pontos do
globo terrestre) que ocupam e transformam a natureza a partir de trocas sociais, econémicas,
politicas e culturais.

Para Santos (1996), o conceito de espaco € visto a partir de uma abordagem holistica,
ultrapassando a simples configuracao espacial ao referenciar todo 0 movimento da sociedade,
moldando-a e atribuindo-lhe func@es e significados. Em outras palavras, o espaco geografico
deve ser analisado sob a Otica espaco-temporal, considerando, por um lado, as caracteristicas
naturais, e por outro, a histéria como um processo dinamico ao longo do qual a sociedade se
transforma mudando suas relagdes sociais. Cabe ressaltar que tudo o que existe se articula com
0 presente e passado, simplesmente pelo fato de sua existéncia; logo, para compreender
qualquer situacdo, se faz necessario um enfoque espaco-temporal.

O espaco geogréafico é mais do que um simples conjunto de objetos. Ele é também um
conjunto de relagcbes que se realizam sobre esses objetos. Essas relacBes sdo sociais,
econbmicas, politicas e culturais. Os objetos naturais e artificiais ajudam a consolidar essas
relacOes. Eles sdo os suportes fisicos das relagdes sociais (VIEIRA e OLIVEIRA, 2012, p. 5).

Por exemplo, uma estrada é um objeto natural que pode ser usada para realizar relacGes
sociais como o transporte de pessoas e de mercadorias. Uma igreja € um objeto artificial que
pode ser usada para realizar relagGes religiosas.

Portanto, as relacBes sociais sdo constituintes e construtoras do espaco que é formado

por uma dimensdo material e por uma dimensdo sociopolitica, ambas indissociaveis. Dessa



forma, o que deve estar no foco das preocupagdes geogréficas €, a priori, a maneira como se da
a disposicao fisica das coisas, isto é, a base material do espago e sua organizacao, as quais
qualificam as acdes sociais (SANTOS, 1996).

Além disso, Santos (1996) completa dizendo que o espaco resulta das interacfes entre
fixos e fluxos. Os fixos sdo espacialmente imdveis e construidos pela agdo antrdpica, podendo
ser georreferenciados. Qualquer fixo é dotado de intencionalidade, ou seja, sempre apresentam
uma funcéo, e em suas dependéncias sdo exercidas atividades que justificam sua construcéo.
Por exemplo, podem se constituir em meios de atracdo de pessoas que utilizam transportes em
diferentes vias (ruas, trilhos de trem e metr6, rodoviéria etc.); podem consumir e transformar
energia (casas, industrias, usinas hidrelétricas etc.), possibilitam circulagcdes mdaltiplas, contatos
humanos, trocas de informacédo e comunicacédo (cabos de fibra 6tica, internet) e podem produzir
conhecimento (escola, universidade, empresa automobilistica etc.). Cada elemento espacial fixo
estd interligado a uma gama de interacGes e interdependéncias locais e distantes, que o
justificam e os d&o relevancia social, cultural, histérica e econémica.

Enquanto os fluxos ocorrem em fungdo dos fixos, ou pelo menos ndo existiriam na
forma, na intensidade e na direcdo que sdo conhecidos. Isto porque tudo 0 que se movimenta
utiliza os fixos (estradas, tuneis, ferrovias, portos, aeroportos etc.) e segue em busca desses
fixos (casas, mercados, lojas, bancos, praias, hotéis etc.) levando ou trazendo produtos e pessoas
(SANTOS, 1996).

A proposta do espaco como um conjunto de fixos e fluxos (figura 2) ganhou novos e
refinados contornos de modo que Santos (2008b) passou a considerar o principal conceito da

Geografia como um conjunto indissociavel de sistemas dos objetos e de sistemas de acoes.



Figura 2: Fixos e fluxos no espaco geografico
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Fonte: Barros, 2020 p. 496.

Deste modo, é fundamental pensar o espaco geografico como complexo, orgéanico,
hibrido (fisico e social), observando que o seu uso e funcdo podem ser modificados a qualquer
momento. Criam-se assim 0s sistemas de objetos que representam o conjunto das forcas
produtivas, enquanto os sistemas de acfes englobam o conjunto das relagcdes sociais de
producdo. A dinamica espacial diferencia os objetos das coisas ao mostrar que 0s primeiros tém
elaboracdo social, enquanto os Ultimos sdo obras da natureza. Os objetos funcionam através de
sistemas, podendo ser simbolicos ou sociais. Um objeto isolado s6 possui valor como coisa,
adquirindo valor social apenas atraves das relacdes (SANTOS, 1996).

A ideia de que 0 espac¢o, assim como outras estruturas sociais, tende a se reproduzir de
maneira ampliada, acentuando seus tracos dominantes € um conceito importante na geografia
humana e na sociologia. A nocdo de que o espa¢o organizado pelo homem é uma estrutura
subordinada-subordinante reflete a maneira como as relagfes de poder sdo incorporadas e
reproduzidas no espaco.

O espago possui uma certa autonomia que se manifesta por meio de leis proprias,
especificas de sua propria evolugdo € um conceito fundamental para entender a dindmica e a
complexidade do espaco geografico. Esses conceitos sdo fundamentais para entender como o
espaco é produzido e reproduzido, como influencia e é influenciado pelas relagdes sociais,
econbmicas e politicas (SAQUET e SILVA, 2008 p. 9).

O espaco, assim como outras estruturas sociais, tende a se reproduzir de maneira

ampliada, acentuando seus tragcos dominantes. A no¢do de que o espaco organizado pelo homem



10

é uma estrutura que reflete a maneira como as rela¢6es de poder s&o incorporadas e reproduzidas
no espaco (SAQUET e SILVA, 2008, p. 11).

Em suma, o espaco geogréafico, pode ser entendido a partir da analise de diferentes
espacos e seus respectivos ordenamentos territoriais, 0s quais se constituem ao longo do tempo
e passam por mudancas (processo) a partir de acOes e interesses socioculturais, econdémicos e
politicos (estrutura), que ao interagirem com 0 espago geram objetos espaciais que apresentam
formas fixas (aspecto visivel) e funcdo (papel desempenhado pelo objeto criado),
desencadeando o deslocamento de informacdes, pessoas, capital (fluxos) — SANTOS (1992) e
RAIMUNDO (2009).

Por exemplo, o Vale do Café é conhecido pelo seu passado glorioso. Ele produziu 75%
do café consumido no mundo durante as décadas de 1850/60. A riqueza pretérita da regido pode
ser percebida ao visitar as antigas fazendas com seus casardes nos estilos colonial e neoclassico.
O tempo passou, o café perdeu a sua forca politico-econémica, as antigas casas-sedes foram
transformadas em museus (para visitacdo) e hotéis-fazenda como o que aconteceu com a
Fazenda do Secretario (Figura 3) e a Sdo Luiz da Boa Sorte, localizadas em Vassouras. Em
outras palavras, a partir do conhecimento da historia (processo) sabe-se que Vassouras e a
regido tiveram um apogeu econdmico com o cultivo e a exportacdo do café, mas o ciclo
econdmico terminou no final do século XIX.

Em meados da 1990, as fazendas que estavam abandonadas foram abragadas pelo
desenvolvimento da pratica social do turismo (estrutura), e assim, antigas e imponentes casas-
sede (formas), sdo transformadas em locais de visitacdo e hotéis-fazenda. Ai entdo as pessoas
seguem para o destino em diferentes tipos de transportes, e parte dos visitantes se informam do
lugar através de sites (que falam sobre o passado histérico, anunciam servicos de hospedagens
e organizam passeios as fazendas antigas restauradas), pagam as estadias pela internet e/ou
levam dinheiro para usar durante a viagem. Enfim, todas essas a¢des se relacionam aos fluxos
no espaco. A partir desse contexto, comenta-se a figura 4, entendendo que um espaco turistico
ocorre a partir de um processo historico, que em decorréncia de interesses (estrutura) adapta,
transforma, cria formas (fixos) e funcGes para essa prética espacial - em suas mdltiplas
tipologias: sol e praia, religioso, eventos, rural, cultural etc. E dependendo do tamanho e
importancia desse espaco turistico gera fluxos regionais, nacionais e internacionais.

O espago turistico é, de fato, uma consequéncia da presenca e distribuicéo territorial dos

recursos turisticos®, que séo a matéria-prima do turismo. Juntamente com o empreendimento e

3 Recurso Turistico: E qualquer manifestacdo da natureza ou da cultura que tenha capacidade de atrair
turistas e possa servir de “matéria-prima” para a formata¢ao de um atrativo turistico.
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a infraestrutura turistica, esses elementos sao suficientes para definir o espaco turistico.

O espaco turistico é entendido como um espaco transformado pelos fluxos de turistas,
onde sdo criadas estruturas receptivas de diversas naturezas tais como, alojamentos,
restaurantes e entretenimento. Essas estruturas geram contribui¢cbes econémicas significativas

para o local.

Figura 3: Fazenda do Secretario — de casa sede a local de visitacdo turistica

Fonte: A casa senhorial (2023).

Neste contexto, Cruz (2003) afirma que o turismo se apropria da producdo do espaco
geogréfico através da préatica social. Nesse sentido, é preciso considerar o conjunto de relacdes
em que se desenvolve a atividade, bem como suas dimensdes local e global.

A intensificacdo do uso turistico de uma porcao do espaco geografico pode levar a uma
série de mudancas nessa porcao do espacgo. Essas mudancgas incluem a introducgdo, multiplicagédo
e concentracdo espacial de objetos, cujas funcdes sdo dadas pelo desenvolvimento da atividade
turistica. Entre esses objetos, destacam-se 0s meios de hospedagem, os equipamentos de
restauracao e de prestacdo de servicos e a infraestrutura de lazer.

A intensificacdo do uso turistico de uma porcdo do espaco geografico pode levar a
introdugdo, multiplicacdo e concentracdo espacial de objetos, cuja fungdo é dada pelo
desenvolvimento da atividade turistica. Entre esses objetos, destacam-se 0s meios de
hospedagem, os equipamentos de restauracé@o e de prestacdo de servicos e a infraestrutura de
lazer (CRUZ, 2003, p. 12).

Esse processo de apropriacdo dos espacos pela pratica social do turismo é chamado de
génese dos territorios turisticos. A génese dos territorios turisticos é um processo dinamico que

envolve a interacdo de diversos fatores, incluindo os recursos turisticos, as necessidades e
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interesses dos turistas, as politicas publicas de turismo e o investimento privado no setor
turistico (CRUZ, 2003, p. 12).

A génese dos territdrios turisticos pode ter impacto significativo na dindmica do espaco
geografico. Ela pode levar ao desenvolvimento econémico e social da regido, mas também pode
gerar conflitos como a gentrificagéo e a poluicdo ambiental (CRUZ, 2003, p. 13).

Aqui estdo alguns exemplos de como a génese dos territorios turisticos pode se
manifestar:

e Um pequeno vilarejo de pescadores pode se transformar em um destino turistico popular
com a construcdo de hotéis, restaurantes e atragdes turisticas.

e Uma cidade histdrica pode se tornar um destino turistico cultural, com a recuperacao de
monumentos e a organizacdo de eventos culturais.

e Uma regido natural como praia ou floresta pode se tornar um destino turistico de
natureza com a construcdo de infraestrutura de lazer e a criacdo de parques nacionais.

A génese dos territorios turisticos € um tema importante para a geografia, pois permite
entender como a atividade turistica pode transformar o espaco geografico e como essa

transformacéo pode afetar a vida das pessoas que habitam esses lugares (CRUZ, 2003, p. 13).
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Fonte: Albach et Gandar (2010).

Os estudos de Milton Santos, Rodrigues (1999) ainda fazem uma correlacdo entre os

espacos geogréafico e turistico, demonstrando que a préatica do turismo enquanto fenbmeno

social se apropria, transforma (re)organiza, cria 0 espaco turistico para que possa existir, ou

seja, é estabelecida uma l6gica de desenvolvimento que é dindmica e tende a acompanhar o

movimento social.

Santos (2007) afirma que a evolugdo do turismo esta diretamente relacionada a cultura

do consumo (do espaco) fazendo com que habitos e desejos dos consumidores (0s turistas) se

modifiquem e, assim, sejam criadas outras/novas ofertas de consumo do espaco. Em outras

palavras, os turistas se deslocam a partir de motivacgdes distintas e buscam destinos (produtos)

que satisfacam as suas necessidades. Portanto, a demanda é influenciada por diversos fatores

(socioculturais, econémicos, politicos, ambientais); e ao se considerar ainda, que o consumo

turistico é antes de tudo a busca por uma experiéncia pessoal, subjetiva, aborda-se a influéncia

das caracteristicas psicologicas do consumidor ao buscar determinada experiéncia.
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Tabela 1: Relacdo entre Espaco Geografico e Espago Turistico

Espaco Geografico Espaco Turistico
Demanda turistica.
Seres humanos/Sociedade Populagdo re3|dent.e ST .
e Representantes de institui¢cGes publicas, privadas e
do terceiro setor ligados ao turismo.
e Meios de Hospedagem
e Empreendimentos de alimentagédo
e Ageéncias e operadoras de turismo
Firmas e Transportadoras turisticas
e Espagos para eventos
e Servicos de lazer e entretenimento
e Empresas de marketing e promocéo
Superestrutura turistica — instituices reguladoras e
normatizadoras da atividade (OMT — Organizacdo Mundial
e do Turismo, OMC — Organizacdo Mundial do Comércio,
Instituicoes L . . -
Ministério do Turismo, Embratur — Instituto Brasileiro do
Turismo, Secretarias Estaduais e Municipais de Turismo,
Entidades da Classe Turistica etc.).
e Servicos publicos
e Transporte e acessos
Infraestrutura ® Comunicagdo
e Seguranca
e Educacdo
e Saude
i - e Base fisica do trabalho humano
Meio Ecoldgico ~ . : .
Questdes dos ecossistemas e do turismo sustentavel

Fonte: Albach e Gandar (2010).

Deste modo, a produgédo do espaco se adequa cada vez mais a essa nova demanda de
consumo onde 0s espagos turisticos séo criados e recriados com a finalidade de satisfazer as
exigéncias da sociedade contemporénea e global (SANTQOS, 2007).

Assim, a partir do breve exemplo do processo de constitui¢cdo da producdo do espago
turistico de Vassouras, a dissertagdo se limita a discutir mais especificamente a Geografia
aplicada ao setor do turismo que se estabelece como um campo de estudo para o qual o espaco
geografico é adaptado, transformado, criado, representado, analisado, a partir do fenémeno
turistico de massa. O geografo austriaco Joseph Stradner, a quem € atribuida a origem do termo
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“geografia do turismo” em 1905, chamou a atencdo para os efeitos positivos do turismo na
balanca de pagamentos (Castro, 2006, p. 17).

Castro (2006) ressalta que esses autores teriam reconhecido a relevancia que o lazer
comecava a assumir na sociedade da época, chegando a considera-lo tdo importante quanto o
trabalho, a moradia e a educacdo. No século XX, ap6s a Segunda Guerra Mundial, mais
precisamente na década de 1970, o fendmeno turistico comega a ter importancia como campo
de estudo, tendo sua consolidacdo enquanto fendmeno de abrangéncia mundial a partir da
década de 1990.

Martins e Fiori (2020) citam motivos tecnol6gicos e socioecondmicos essenciais para o
avanco do lazer turistico. A tecnologia reduz o tempo de deslocamento devido a melhoria dos
meios de transporte - navios e trens a vapor, carro, avido; além da melhora paulatina da
comunicacdo - radio, televisdo, telefone, satélite, internet. Enquanto as mudancas
socioecondmicas vieram por lutas (muitas vezes sangrentas) e conquistas de direitos
trabalhistas, que reduziram paulatinamente as horas trabalhadas, aumentando os periodos de
descanso (finais de semana, férias remuneradas); somando ainda, a melhoria nos niveis de
educacdo e um namero maior de pessoas para a classe média no mundo.

Santos (2010) ressalta que ha seis caracteristicas que se aplicam a uma parte
consideravel dos turistas contemporaneos: € um multi consumidor turistico; possui uma
consciéncia ambiental mais desenvolvida; fragmenta suas férias e transita por diferentes
espacos; € informado a respeito das ofertas existentes; & mais independente, exigente e opta por
um turismo mais personalizado; e reservam num curto prazo suas viagens. Além das seis
caracteristicas citadas, € preciso notar a base das diversas mudancas nos habitos do consumo
turistico, que podem ser analisadas a partir de quatro grupos distintos: férias fracionadas em
viagens de curta duragdo como o Carnaval ou Semana Santa; utilizacdo de meios alternativos
para organizar e comprar viagens como os sites de reservas de hotéis (Booking), plataformas
de compartilhamento de acomodacdes (Airbnb), aplicativos de transporte (Uber); mudancas
nos habitos de consumo; e novos mercados turisticos.

Albach, e Gandar (2010) descrevem os estudos sobre as atividades turisticas, levando
em consideragdo as correntes do pensamento geografico quais sejam: a geografia classica onde

se privilegia as influéncias que os fatores fisicos e antropogeograficos tém sobre o aparecimento

4 Lazer é um conjunto de interesses de ocupacéo na qual a pessoa pode se entregar em seu tempo livre (do trabalho,
escola, obrigacdes domésticas etc.), possibilitando o descanso, a diversdo e o desenvolvimento pessoal. Os
interesses do lazer sdo divididos em sete tipos: fisico, manual, intelectual, artistico, social, virtual e turistico
(FIORI, 2010).
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e 0 desenvolvimento do turismo; a geografia neopositivista, com a busca das regularidades
existentes e a distribuicdo de fendmenos espaciais de modo que o turismo e a recreagdo foram
campo de provas para a corrente; a nova geografia que renega o pensamento positivista,
considerando-o reducionista e formal, reconhece o0s comportamentos espaciais como a
expressdo concreta das necessidades reais de determinados grupos humanos no campo do 6cio
e entende que a nova dindmica da sociedade pds-industrial afeta 0s novos comportamentos
turisticos; a Geografia Pds-modernista influi no pensamento de planejamento e apreensdo e
estudo do fendmeno turistico e influencia os fundamentos e a perspectiva evolutiva da
Geografia do Turismo (ALBACH, e GANDAR 2011, p. 5).

Adyr Balastreri Rodrigues € pioneira no Brasil no trabalho com a questdo da producéo
do espaco por meio do Turismo, demonstrando a “relevancia social, politica, cultural e
econdmica que esta atividade ganhou nos Gltimos tempos”.

Padilha (2018) afirma que a Geografia do Turismo surge como uma nova area de
conhecimento geogréafico, e consequentemente, novos campos de investigacdo. No
entendimento de Rejowski (2001), a Geografia e o Turismo compartilham ideias e areas em
comum, ou seja, a “geografia é uma das poucas disciplinas onde o turismo tem sido reconhecido
como area de interesse e como tal vem sendo estudado sob a denominacgdo de geografia do
turismo, geografia turistica, geografia da recreacdo ou geografia recreacional” (REJOWSKI,
2001, p. 19).

O turismo é uma forca poderosa que molda e transforma os espacos. Ele se apropria dos
lugares impondo novas dindmicas e usos aos objetos existentes. O turismo ndo € apenas um
consumidor de espaco, mas também um produtor de espaco, pois cria, transforma e valoriza o0s
lugares de maneira diferenciada.

Os recursos geograficos - como o relevo, a vegetacao, o clima, o uso e ocupacéo do solo
e as construcdes humanas - sdo elementos atrativos do turismo que permitem e estimulam suas
multiplas préaticas. Esses atributos se tornam a materia-prima do turismo.

Portanto, é fundamental pensar o espaco como um organismo dindmico tendo em vista
que o seu uso e fungdo podem ser substituidos por outros a todo instante.

Para Cruz (2001, p. 12), “a intensificagdo do uso turistico de dada por¢do do espago
geografico leva a introducdo, multiplicacdo e, em geral, concentracao espacial de objetos cuja

funcio ¢ dada pelo desenvolvimento da atividade”. A autora reitera que o trade turistico® tem

5 Trade turistico significa o conjunto de agentes, operadores, hoteleiros e prestadores de servigos turisticos que
incluem restaurantes, bares, rede de transportes etc. Disponivel em: <
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produzido espagos destinados a varias formas de consumo pelos equipamentos/servigos do
turismo, envolvendo todo o trade.

A dindmica da producéo de territorios turisticos € um processo dindmico e mutavel. Ela
estd em constante transformacdo a medida que novos espagos sdo incorporados e outros sdo
abandonados (CRUZ, 2001, p. 12).

Um dos fatores que contribuem para esse dinamismo é a existéncia de modismos no
turismo. Os modismos sdo tendéncias que surgem e se popularizam rapidamente e podem levar
ao surgimento de novos destinos turisticos ou ao abandono de destinos antigos (CRUZ, 2001,
p. 12).

O marketing tem um papel importante na criagdo e dissemina¢do de modismos
turisticos. As empresas turisticas utilizam estratégias de marketing para promover novos
destinos e atracGes, 0 que pode levar a um aumento da demanda turistica e a valorizacao desses
espacos. E importante estar atento aos modismos turisticos, pois eles podem provocar impacto
significativo na dindmica da producéo de territorios turisticos (CRUZ, 2001, p. 12).

O abandono de destinos turisticos pode ter um impacto significativo na dinamica do
espaco geogréafico. Ele pode levar a perda de empregos, a reducdo da renda e ao declinio da
qualidade de vida da populagéo local.

O espaco no turismo se torna produto de consumo quando essa préatica social realiza o
ciclo do capital, ou seja, quando o turista paga (transporte, hotel, conhecer atrativos, guias etc.)
para desfrutar de uma experiéncia pessoal em um espaco geografico que ndo é o seu - consumo,
valor de troca (CRUZ, 2001; PORTUGUEZ, 2001). Padilha (2018) complementa que a
atividade turistica desempenha diferentes funcdes nos espacos onde é desenvolvida, tendo
como referéncia a localizagdo do destino turistico, as atividades turisticas oferecidas e o grau
de importancia do turismo na economia local.

Além disso, os espacos turisticos podem ter uma fungdo dominante quando o turismo é
a atividade principal econdmica de uma localidade, por exemplo, as cidades de Cancun, Las
Vegas ou San Carlos de Bariloche, que se estabelecem como espacos criados a partir da pratica
do turismo; uma funcgéo estruturante, quando o turismo constitui um dos pilares da economia
local, por exemplo, a cidade do Rio de Janeiro ou Curitiba; ou uma fungdo complementar ou
residual, quando o turismo ocupa uma posi¢do periférica dentro da economia local, por

exemplo, os municipios de Engenheiro Paulo de Frontin ou Nova Iguagu no estado do Rio de

http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/images/roteiros_brasil/promocao_e_apoio_a_comercializacao.pdf>.
Acesso em: 11/10/2023.
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Janeiro.

O marco conceitual do espago turistico ndo é o nimero de visitas, mas a funcéo turistica
que estabelecidas juntamente com as transformacdes espaciais geradas. Essas transformacdes
variam de acordo com os tipos de turismo e as caracteristicas determinantes do espaco. Portanto,
€ 0 consumo do espaco pelo turismo que produz os espacos turisticos. Cada espaco turistico é
unico e reflete as caracteristicas especificas do lugar e do tipo de turismo praticado.

Neste contexto, € fundamental entender que a atividade turistica modifica, transforma,
cria equipamentos, servicos e infraestruturas em varias parcelas do espaco. Inicialmente, é
essencial se estabelecer os quatro elementos formadores da oferta turistica (BRASIL, 1998;
IGNARRA, 2003; CASTRO, 2019; CARDONA, 2007; FERREIRA, 2014 e MARTINS e
FIORI, 2020):

e Infraestrutura basica - sdo construcfes, servicos no espaco que pré-condicionam o
desenvolvimento, melhoria da localidade e, consequentemente, da atividade turistica.
Exs.: Saneamento basico, rodovia, rodovidria, trilhos (a extensdo da rede) de trem e
metrd, coleta de lixo, rede de energia elétrica e internet, seguranga.

e Atrativos - sdo todos os patrimonios de um destino turistico (locais, objetos, eventos,
manifestacdes etc.), que levam efetivamente os visitantes a se deslocarem para um
determinado destino turistico. Os atrativos sdo divididos em dois grandes grupos:
naturais e culturais (material, imaterial, imovel, mével).

e Equipamentos e servicos turisticos - atendem exclusiva ou preferencialmente aos
turistas. Exs.: restauracdo (restaurante, lanchonete, churrascaria, café etc.), acomodacéo
(hotel, pousada, camping, hostel etc.) relacionados a atividades de lazer (bar, boate,
estadio, campo de futebol, parques tematicos, marinas, mirantes etc.), meios de
transporte exclusivos para o turismo (cruzeiros, trens turisticos etc.), guiamento,
comércio destinado aos turistas, delegacia especializada em casos de turistas, quiosque
de informac&o turistica.

e Equipamentos e servigos de apoio ao turismo - sdo utilizados pelos moradores no
destino, mas que também podem ser utilizados pelos turistas. Ex.: dnibus, trem, taxi,
banco, hospital, posto de abastecimento, servico mecanico, comércio local, delegacia
“comum”.

Lemos (2005) ressalta que esses elementos estdo ligados direta ou indiretamente a
atividade turistica e, quando agrupados, adquirem valor turistico. Os mapas para o0 turismo

acabam representando (com maior ou menor detalhe) muitos desses elementos de venda do
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espaco, sendo distribuidos por 6rgdos publicos e privados como recurso de marketing turistico
do destino comercializado (MARTINS e FIORI, 2020) (Figura 5).

Figura 5: Mapa turistico de Barreirinhas nos Lengdis Maranhenses
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Fonte: MARTINS e FIORI (2020, p. 63).

Segundo Cruz (2001), os quatro elementos formadores da oferta turistica se estabelecem
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em trés grandes por¢des espago turistico: os polos emissores de fluxos, 0s espacos de
deslocamento e os nucleos receptores dos turistas (Figura 6). O polo emissor ou espago de
demanda € de onde as pessoas (turisticas) saem (podendo ser contabilizadas) para viajar e
desfrutar dos destinos turisticos. No espaco emissor € preciso, por exemplo, 0 uso de
infraestruturas como o aeroporto (se for usar avido) ou rodoviarias (ou 6nibus), além disso, se
faz uso de servicos como agéncias de turismo, restaurantes, hotéis, bancos etc. O espaco de
deslocamento é onde ocorre efetivamente a grande mobilidade espacial, devendo haver
infraestruturas e servicos, por exemplo, no caso da viagem em avido (que € um servigo) se 0
voo ¢é direto ndo se faz uso de infraestrutura e servicos, mas se a viagem tiver escala e/ou
conexao é necessario fazer uso de infraestrutura (aeroporto) e de servigos (restaurante, banheiro
etc.) durante o deslocamento. Em outro exemplo, ao se fazer uma viagem por rodovia
(infraestrutura) é bem provavel que se pare em restaurantes, postos de abastecimento (servicos)
- isso tanto se for de 6nibus (que € um servigo) ou de carro. Por fim, se chega ao nlcleo receptor
- (destino turistico) o qual é efetivamente transformado, modificado, criado para que a atividade
aconteca, dispondo ainda dos atrativos. Logo, essa € a Unica porcdo do espaco turistico que

apresenta os quatro elementos formadores da oferta turistica.

Figura 6: O espaco turistico
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Fonte: Figura realizada por Sérgio Ricardo Fiori adaptada de CRUZ (2001) e IGNARRA (2003).

Levando em consideragédo o0 espaco turistico e os quatro elementos formadores da oferta
turistica, a pesquisa tem o foco no espaco receptor, que se constitui em um produto turistico.
BRASIL (2018) e Ignarra (2003) complementam que além do atrativo, servi¢o/equipamento
turistico, de apoio ao turismo e infraestrutura basica; um produto turistico € composto da
imagem da marca (do destino), o preco e a gestéo.

Neste contexto, evidenciamos até aqui, as relacfes espaciais para a conformacao do
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produto turistico, pois € a partir dele (que esta no espaco: principal conceito da Geografia) que
se ressaltam quatro desdobramentos conceituais: lugar, paisagem, regido e territorio, também
imprescindiveis para entender um espaco receptor. De maneira breve, referenciando-se em
Santos (2008), Cruz (2001) e Raimundo (2009), os conceitos sao trabalhados e relacionados a
atividade turistica:

e Lugar turistico - caracteriza-se inicialmente pelo espago geografico unico, familiar
(concreto, histdrico, natural, cultural) no qual um grupo social estabelece um vinculo de
conhecimento, identidade, uso, afetividade com os objetos/formas do espaco.
Consequentemente, do ponto de vista espacial, a atividade turistica pode acontecer em
qualquer lugar do planeta, porém para que exista o lugar turistico € preciso haver
turista®, ou seja, sio espagos apropriados pela pratica social do turismo. E onde esta o
mercado turistico, ao possibilitar o encontro e relacdo entre a oferta de produtos,
servigos turisticos e a demanda, individual ou coletiva, interessada e motivada pelo
consumo e o uso dos produtos e servigos (FRATUCCI, 2001, p. 122).

e Paisagem turistica - parte do principio de que um espaco geografico resulta dos aspectos
visuais, de cenario, sendo formada a partir das imagens (olhares) de um lugar. As
imagens podem ser “colhidas” de diferentes maneiras, principalmente pela visao; mas
também por sons, movimentos, cheiros, que nos remetem a imagens e suas
representacdes iconograficas (fotos, desenhos, videos etc.). O marketing turistico
trabalha a percepcéo das formas da paisagem divulgando o patriménio material (natural,
cultural) e imaterial (gastronomia, festas, artesanato) de um lugar. Pimentel, Pinho e
Vieira (2006) afirmam que € a partir da imagem da marca (do destino) que gestores do
turismo transmitem a identidade local ao publico consumidor (demanda turistica),
podendo apresentar a partir de imagens na midia (campanhas por meio de posters,
revistas, filmes, mapas, internet) caracteristicas do destino (atrativos, estilo de vida) que
tragam o reconhecimento e a lembranca do potencial visitante (FRATUCCI, 2001 p.
131).

e Territorio turistico - estd relacionado ao poder exercido sobre o espaco geogréfico
estabelecendo limites, ou seja, é a partir do territério politico-juridico que se exerce

poder soberano sobre a superficie (terrestre), que materialmente é delimitada (poder

® pessoa que se desloca para fora de seu local de residéncia permanente por mais de 24 horas, pernoita, por motivo
outro que o de ndo fixar residéncia ou exercer atividade remunerada, realizando gastos de qualquer espécie com
renda recebida fora da regido visitada (Cruz, 2001).
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publico municipal, estadual e federal), e gerida a partir de decisGes legais (executivo,
legislativo e judiciario) para seu uso. Por exemplo, definir onde véo instalar os servicos
publicos (hospitais, areas de lazer) e a infraestrutura basica (saneamento basico,
rodovias, energia elétrica) ou politicas de fomento a industria, comércio, agricultura etc.
Ruschmann e Solha (2006) ratificam que o poder publico é fundamental e se configura
como um poderoso agente de (re)qualificagéo espacial, social, funcional dos lugares.
Desse modo, o territdrio turistico sé acontece quando ha interesse em modificar o espaco
(introduzir, adaptar, multiplicar servigos, infraestruturas) para que a pratica do turismo
aconteca, e para isso, é necessaria a presenca de turistas, o trade e o poder publico
(através de leis, promocao, fiscalizacdo, organizacdo do espago) para que o territério
seja viabilizado, possibilitando assim, o deslocamento de pessoas, dinheiro e
informacdo relacionados a esse fim. Portanto, € no territorio turistico que estdo 0s
planejadores e promotores turistico, agentes que tém ligacdo mais proxima com o lugar
turistificado’. Os planejadores publicos atuam nas Secretarias de Turismo (esferas
municipal e estadual) e no Ministério do Turismo (esfera federal). Quanto aos agentes
planejadores cabe pensar a atividade turistica que é grande produtora e consumidora do
espaco, exigindo atitudes responsadveis a respeito do planejamento do espaco,
orientando-se pela sustentabilidade (FRATUCCI, 2001, p. 123).

e Regido turistica - caracterizada por uma parte, uma fracdo (menor) do espaco
pertencente a um todo, ou seja, é sempre parte integrante de um espaco maior
(territorio). Por exemplo, a regido turistica do Vale do Café (fracdo composta por 15
municipios) apresenta atrativos, imagens naturais e culturais comuns que a diferencia
de outras regides turisticas do estado do Rio de Janeiro (que representa o todo). A regido
turistica planeja infraestrutura, servicos e equipamentos, consolidacdo de atrativos
(campanha de marketing sempre considerando um planejamento mais amplo (além dos
limites municipais) com regras, normas, metas estabelecidas pela regido turistica
(BRASIL, 2018, p.25). Em outras palavras, Padilha (2018) define regides turisticas
como uma unidade territorial basica do espaco turistico que podem se integrar as
microrregides derivadas das mesmas rela¢Ges funcionais ou por compartilharem uma
determinada imagem turistica.

Por esses motivos o turismo é um importante fendmeno socioespacial que se apropria

" Turistificagdo € o processo de implantacéo da infraestrutura turistica em lugares com potencial turistico, ou seja,
é a apropriacdo deste espaco, bem como a sua transformacéo, para atender aos interesses de pessoas de outras
localidades que praticam o turismo.
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das diferentes instancias do espaco devido a necessidade de configuragdo de suas formas para
0 posterior fluxo de pessoas, informacgdes, capital.

A partir das diferentes tipologias de espacos turisticos e da oferta de maior/menor de
elementos formadores da oferta turistica € que se tem o produto turistico. Objeto de estudo da
Geografia, pressup8e uma perspectiva critica, considerando a acdo sobre espaco que pode
proporcionar, por um lado, a geragéo de empregos e o desenvolvimento econémico, a protecao
de patrimonios naturais e culturais, 0 aumento da arrecadacao (taxas e impostos), a implantagédo
de infraestrutura basica (saneamento basico, coleta de lixo etc.). Por outro lado, pode causar o
desmatamento de areas naturais, a ndo insercdo ou insercdo precéria da populacdo local na
atividade turistica, 0 aumento da violéncia, prostituicdo e a descaracterizacao da cultura local,
0 aumento dos precos (produtos) e tensao pela relagédo precaria entre turistas e moradores locais
(RAIMUNDO et al, 2007).

Os exemplos demonstram a relacdo estreita e indissociavel entre a Geografia e o
Turismo. E possivel a critica ao se estabelecer o espaco turistico como resultado de uma
construcdo social, e ndo naturalmente fadado a comportar a atividade turistica. Isto porque é
um produto de processos historicos e socioculturais (subjetivos, objetivos), que se articulam em
decorréncia de interesses, valores, formas e imagens com os atributos materiais do lugar
turistificado. No caso desta pesquisa, o produto estudado é o municipio de Vassouras, na regiao
turistica do Vale do Café, no estado do Rio de Janeiro.

1.2 - O FENOMENO DA PRATICA SOCIAL DO TURISMO: SEGMENTACAO E
TOMBAMENTO

O turismo contemporaneo surge em 1841, quando Thomas Cook organizou a primeira
excursdo coletiva na Inglaterra. Em 1867, Cook criou o voucher hoteleiro, conseguindo apoio
da camara dos lordes para que sua criacao fosse obrigatdria para todos aqueles que trabalhassem
como operadores e agentes de viagem e turismo (BRAGA, 2007).

No entendimento de Bomfim (2006), a histdria do turismo é dividida em quatro estagios:

O primeiro estagio, periodo entre a pré-histdria e a era medieval, onde as viagens eram
motivadas principalmente por necessidades militares, religiosas e comerciais. As pessoas
viajavam para participar de guerras e lutas, em peregrinacdes a locais sagrados ou para estender
suas relacbes comerciais. Esse periodo é marcado pelo espirito de aventura do homem. E
fascinante ver como as motiva¢fes e 0s metodos de viagem evoluiram ao longo do tempo
(BOMFIM, 2006, p. 21).
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O segundo estagio se inicia com a revolucdo tecnoldgica do final do século XIX,
especialmente com a introdugdo do transporte ferroviario, causando impacto significativo na
mobilidade humana. O desenvolvimento industrial levou a uma expansao econdmica robusta,
aumentando a necessidade do deslocamento das pessoas (BOMFIM, 2006, p. 21).

As fabricas surgiram, as cidades se desenvolveram e mudaram de aparéncia. Com 0
aumento do poder aquisitivo, 0 numero de viagens também aumentou. Este periodo marcou
uma mudanca significativa na maneira como as pessoas viajavam e interagiam com o mundo
ao redor. E realmente interessante observar como esses avancos tecnoldgicos moldaram a
sociedade e as praticas de viagem (BOMFIM, 2006, p. 21).

O terceiro estagio esta compreendido entre as duas Guerras Mundiais (1918 a 1939) e
foi marcado por mudancas significativas em diferentes aspectos da sociedade. Ap6s o fim da
Primeira Guerra Mundial em 1918, o mundo viveu um periodo de recessdo econémica que
durou até o final da década de 1920. Durante esse tempo, houve mudanga na priorizacdo dos
investimentos, priorizando investimentos na aviacéo e na expansédo das rodovias em detrimento
das ferrovias. Isso ocorreu em grande parte devido ao rapido desenvolvimento tecnolégico e a
crescente demanda por transportes mais rapidos e eficientes. No entanto, tal mudanca também
teve implicagdes significativas para a economia global e na forma como as pessoas viviam e
trabalhavam (BOMFIM, 2006, p. 21).

O quarto estagio ocorreu no periodo p6s-1945 e estende-se até os dias de hoje. Este
periodo foi beneficiado pelos avancos produzidos pela 22 revolugdo tecnoldgica e industrial,
traduzindo no aumento do poder aquisitivo, do tempo livre e, por consequéncia, as mudancas
de habito, as pessoas passaram a realizar viagens para conhecer novos lugares. Por natureza, o
ser humano tende a racionalizar suas atitudes e procurar motivos que o leve a tomar variadas e
inesperadas decisbes em todos 0s campos de suas atividades naturais e artificiais, praticas e
teodricas. Assim, o homem desde que percebeu que gostava ou carecia ampliar seu campo de
acao pelo deslocamento em busca de viveres, aumentar o territdrio tribal ou reduto familiar ou
saciar sua curiosidade a respeito do que pudesse se apropriar abrindo possibilidades para novas
experiéncias para além do horizonte conhecido, aprendeu a viajar. Em meio ao processo de
desenvolvimento das cidades e do campo, o turismo ganha reforco para organizar suas primeiras
atividades turisticas. Um deles foi Thomas Cook denominado o pai do turismo de massa, pois
ao ter a percepc¢do de que muitas pessoas tinham o interesse em participar de um evento numa
cidade proxima da que vivia, alugou um trem para uma viagem de um dia, tornando-se dai, um
grande empreendedor e divisor de aguas do turismo (amadorismo/profissionalismo)
(BOMFIM, 2006, p. 21).
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No Brasil, o turismo se tornou uma préatica percebida no inicio do século XX, com 0s
espacos de lazer e movimentos turisticos internos e viagens curtas. Pode-se firmar como marco
a criacdo da Sociedade Brasileira de Turismo em 1923. O turismo surgiu associado ao lazer,
sem associa¢do com a aventura ou ao teor educativo, como era na Europa. A partir de 1950,
maiores contingentes comegaram a viajar, mas ainda era algo restrito as classes mais altas
(BARRETTO, 1995, p. 56).

Apdbs a Segunda Guerra Mundial a atividade turistica evoluiu como consequéncia de
fatores relacionados a elevacéo do poder de compra das pessoas, a produtividade empresarial e
aos direitos dos trabalhadores de férias. As décadas de 1960 e 1970 foram marcadas pela
massificacdo turistica, quando o0s voos charters e 0s variados pacotes turisticos conduziram
milhares de pessoas de todas as partes do mundo. Os vales e montanhas da Europa se
urbanizaram para atender & demanda de esportes de inverno (MAGALHAES, 2002).

A Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) conceitua: O turismo envolve uma
variedade de atividades que as pessoas realizam durante suas viagens. Isso pode incluir visitar
pontos turisticos, experimentar novas culturas e culinarias, participar de eventos locais e muito
mais. O turismo pode ser por lazer, negdcios ou outros motivos, e geralmente envolve ficar em
um lugar diferente do seu ambiente habitual por menos de um ano. E uma parte importante da
economia global e tem um impacto significativo em muitas comunidades ao redor do mundo
(OMT, 2001, p. 38).

O fendmeno do turismo é visto de forma multidisciplinar, possuindo particularidades
econbmicas, sociais e ambientais, 0 que deixa claro a relevancia da atividade para as relacdes
humanas contemporaneas. A acdo multi/transdisciplinar traz consequéncias positivas para o
desenvolvimento local. Segundo Beni (2006, p. 235), viajar envolve um complexo processo
permeado de necessidades de escolhas sobre o que visitar, onde, como e a que preco. Nesse
processo, sdo inumeros os fatores determinantes para a escolha do destino: realizacao pessoal,
motivacao econdmica, cultural e até cientifica. O consumo se d& por meio de roteiros interativos
espontaneos ou dirigidos, facilitados atualmente pela popularizacdo do acesso a internet.

Enquanto Panosso Netto (2010) explica que: O turismo tem um papel importante a
desempenhar em varias areas:

o Inclusdo social: O turismo pode proporcionar oportunidades de emprego e renda,
contribuindo para a incluséo social. Além disso, pode ajudar a preservar as tradi¢cdes culturais

locais e promover o entendimento intercultural.
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o Minimizagdo dos impactos negativos e maximizacdo dos positivos: E crucial
desenvolver estratégias para minimizar os impactos negativos do turismo, como a superlotacédo
e a degradacdo ambiental, e maximizar os beneficios, como o crescimento econémico e a
conservacao do patrimoénio cultural.

o Coleta de dados qualitativos e quantitativos: A coleta de dados é fundamental para
compreender as tendéncias do turismo, avaliar o impacto das politicas de turismo e tomar
decisdes informadas sobre o desenvolvimento do turismo.

o Producdo de conhecimentos criticos: A pesquisa académica pode ajudar a fornecer um
entendimento mais profundo sobre os complexos desafios e oportunidades associados ao
turismo.

. Implantac&o de politicas publicas de turismo: As politicas publicas podem desempenhar
um papel importante na regulacdo da industria do turismo, na promogao do turismo sustentavel
e na garantia de que os beneficios do turismo sejam compartilhados de maneira justa.

o Estudos interdisciplinares: Dada a natureza multifacetada do turismo, é importante
adotar uma abordagem interdisciplinar que considere os aspectos econdmicos, politicos,
culturais, sociais e ambientais do turismo.

o Analise e previsdo de tendéncias de desenvolvimento do turismo: Compreender as
tendéncias emergentes no turismo pode ajudar os destinos a se prepararem para o futuro,
adaptando-se as mudancas nas preferéncias dos viajantes e aproveitando novas oportunidades.
Todos esses aspectos dever considerados ao planejar e gerenciar o desenvolvimento do turismo.

O conceito de turismo se contextualiza a partir do desenvolvimento social, cultural e a
subjetividade da experiéncia turistica; essas relagdes sempre valorizam os aspectos positivos do
fendmeno. No entanto, € importante se atentar as acdes e planejamento das atividades para que
sejam capazes de desenvolver o turismo de maneira sustentavel.

Isto porque o turismo € uma atividade social que gera impactos positivos, mas tambem
0S negativos, que podem ser minimizados por meio do planejamento que esteja em harmonia
com as necessidades locais (Panosso Netto, 2010, p. 17).

Para Magalhdes (2002), a participacdo da comunidade local € fundamental para o
desenvolvimento sustentavel do turismo. E importante que os moradores compreendam tanto
os beneficios quanto os impactos do turismo em suas comunidades. Para alcangar isso, a
educacéo e a conscientizacdo sdo essenciais. Os moradores precisam ser educados sobre o que
o0 turismo realmente implica, incluindo os possiveis impactos negativos, como 0 aumento do

custo de vida e a pressao sobre o0s recursos locais.
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Além disso, eles precisam ser informados sobre como podem contribuir para um turismo
mais sustentavel. Isso pode incluir coisas como adotar praticas ecolégicas em suas proprias
vidas ou apoiar empresas de turismo comprometidas com a sustentabilidade. E crucial que os
moradores estejam incluidos no processo da tomada de decisdo sobre o turismo em suas
comunidades. Tais praticas podem ser alcangadas através de reunibes comunitarias, pesquisas
e outras formas de engajamento civico. Assim podemos garantir que o turismo beneficie ndo
apenas o0s Vvisitantes, mas também as pessoas que chamam esses destinos de lar
(MAGALHAES, 2002, p. 90).

A Organizacdo Mundial do Turismo (OMT, 2001, p. 38) define o Turismo como
“atividades realizadas por individuos durante as suas viagens ¢ estadias em lugares distintos da
sua residéncia habitual, por um periodo de tempo consecutivo inferior a um ano, com fins de
lazer, negocios ou outros motivos” e identifica trés formas béasicas de turismo:

o Turismo Interno: praticado por residentes de um determinado pais que viajam
unicamente no interior desse pais (aplicando-se também a uma regido) (SILVA, 2013, p. 158);

o Turismo Receptor: praticado num determinado pais por visitantes residentes no
estrangeiro (aplicando-se também a uma regido) (MATOS, 2012, p. 5);

o Turismo Emissor: praticado por residentes de um determinado pais em outros
paises (aplicando-se igualmente a uma regido) (SILVA, 2013, p. 164).

Segundo Martoni (2006), o turismo é uma atividade essencialmente capitalista e esta
diretamente ligado a diversos setores da economia pertencentes ao setor de servi¢o, ampliando
o mercado do trabalho (direto e indireto com a atividade®) e gerando distribuicdo de renda.
Além disso, o turismo é definido a partir da perspectiva de demanda, ou seja, resultante do
consumo dos visitantes. Portanto, ndo se pode afirmar a existéncia de um processo de producao
comum que possibilite determinar o turismo como atividade econdmica singular, pois ele é
caracterizado por uma funcgéo de producéo prépria.

O capital (dinheiro) que resulta da atividade turistica se manifesta sob diversas formas:
capital financeiro, propriedades, mercadorias, informacdes entre outros; multiplicando-se pela
economia de diversas maneiras: aumento da urbanizagdo; aumento dos investimentos e geragéo
de emprego no setor da construgéo civil; aumento da demanda por produtos locais; geracao de

emprego no setor de servigos turisticos; incremento do comercio ligados a atividade turistica;

8 Diretos: hotéis, agéncias de viagens, companhias aéreas e industria do lazer etc. Indiretos: construgdo de novos
empreendimentos, gastos publicos com seguranga, saneamento, transporte, setor de alimentacdo, servicos de
limpeza, industria (alimentos, moveleira, higiene).
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incremento a entrada de divisas no pais receptor; e permite aumentar a arrecadacao de impostos
e taxas (TAVEIRA, 2016, p. 18).

O turismo é uma excelente forma de arrecadar recursos fiscais para o setor publico,
possibilitando, assim, que o poder publico (municipal, estadual, federal) atenda as necessidades
de outros setores da economia com pouca ou nenhuma arrecadacao fiscal. A contribuicao fiscal
do turismo ao Estado pode vir de diferentes maneiras, como, por exemplo, consumo dos bens
e servicos nacionais e internacionais; processo de producdo dos bens destinados ao consumo
do turismo.

Por outro lado, a economia do turismo se depara constantemente com um sério problema
que é o da valorizacdo da producdo turistica. A analise econémica do turismo possui grande
complexidade por ndo poder recorrer ao calculo de um ou varios ramos produtivos inseridos no
sistema de contabilidade nacional. Em outras palavras, ndo existe um setor da economia cuja
producdo se dirija por completo a demanda turistica, e da mesma forma se considera que a
atividade turistica (direta e indiretamente) afeta em maior ou menor grau diversos setores da
economia.

A cadeia produtiva do turismo é extremamente diversificada e abrange uma ampla gama
de setores. Isto inclui, embora ndo se limite a alojamentos, alimentacao, transporte, agéncias de
viagens, operadoras de turismo, atividades de lazer e entretenimento, entre outros.

Tal diversidade pode tornar dificil medir o impacto total do turismo em uma
determinada area. Além disso, a demanda dos turistas pode exceder a oferta de servicos
diretamente relacionados ao turismo, levando a um aumento na demanda por outros servicos
indiretamente relacionados. Por exemplo, um turista pode gastar dinheiro ndo apenas em hotéis
e restaurantes, mas também em lojas locais, museus, parques e outras atracdes. Esses gastos
podem ter um impacto significativo na economia local e levar ao crescimento setores que nao
sdo tradicionalmente considerados parte da industria do turismo.

Os planejadores e gestores do turismo devem considerar toda a cadeia produtiva ao
tomarem decisdes sobre o desenvolvimento e gestdo. Isso ajudara a garantir que o turismo seja
sustentavel e benéfico para todas as partes envolvidas.

O Brasil (2010) afirma que em decorréncia da complexidade do setor, a segmentagéo é
uma estratégia que divide o mercado ao atender tanto as diferentes demandas dos turistas quanto
as necessidades dos ofertantes de turismo. O conhecimento da segmentacéo de mercado traz
muitos beneficios, entre eles, 0 aumento da competicdo de mercado e maior conhecimento sobre
as necessidades dos turistas. Isto porque a segmentacdo possibilita reconhecer as caracteristicas

e as escolhas dos turistas, assim como seus principais destinos geograficos, tipos de transportes
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utilizados, sua composi¢cdo demogréafica (faixa etéria e ciclo de vida), nivel econémico ou de
renda (para andlise da elasticidade-preco da oferta e da demanda), além de sua situacao social,
como a escolaridade, ocupacéo, estado civil e estilo de vida. O motivo da viagem € o principal
motivo para segmentar o mercado.

Assim, os produtos dos ofertantes (receptores) dirigidos potencialmente a um grupo,
possibilitam a maximizacao de lucros e a satisfagéo do cliente devido da utilizacdo de promocéo
ou propaganda especifica, e politicas de precos aquele segmento. O estudo de mercado
segmentado leva a uma andlise mais completa e segura dos elementos a serem atingidos pelo
marketing e a planos de desenvolvimento que produzem, consequentemente, maior satisfacéo
do cliente (BRASIL, 2010).

Os precos justos e a qualidade dos servicos e produtos fazem com que haja uma
adequacao para 0s novos tempos na area do turismo. O marketing sera o eixo central dessa
adequacdo, o que garantira a satisfagcdo desejada (BRASIL, 2010).

A segmentacédo pode ser analisada a partir de uma classificagdo na qual se observa as
diferentes modalidades. Mascarenhas (2010, p.135) apresenta a classificacdo mais usada na
teoria sobre turismo. Essas segmentacbes sdo fundamentais para entender as diferentes
necessidades e desejos dos turistas e para oferecer produtos e servi¢os que atendam a essas
necessidades. Aqui estd um breve resumo:

1. Segmentacdo demogréfica: Classifica 0s grupos com base em variaveis como
idade, sexo, ciclo de vida, raca, religido etc.

2. Segmentacdo econdmica: Baseia-se no poder aquisitivo do consumidor ou
turista, ou seja, 0 quanto ele possui para gastar com produtos turisticos.

3. Segmentacdo geogréfica: Refere-se aos aspectos relacionados a algumas
variaveis da geografia, seja do pais, regido, cidade ou local.

4. Segmentacdo psicografica: Visa identificar e compreender as razfes pelas quais
as viagens sdo realizadas, variando de acordo com a menor ou a maior procura de motivos.

5. Segmentacdo social: Estd vinculada & segmentagdo econémica de mercado;
contudo, é mais complexa, uma vez que ndo € sO a questdo do poder de compra que esta
envolvida.

Cada uma dessas segmentacdes desempenha um papel importante na atividade turistica
e ajuda a criar uma experiéncia mais personalizada e satisfatoria para os turistas.

A pesquisa se preocupa com a segmentacdo do turismo cultural partindo do
principio de que todas as atividades turisticas envolvem de alguma forma esse elemento

cultural, por exemplo, a ida a um restaurante, espetaculo teatral ou 0 consumo de um artesanato
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estdo contidos dentro dessa segmentacao do turismo.

Segundo RICHARDS (2009), a Organizacdo Mundial do Turismo salienta que a
definicdo de cultura € tdo complexa quanto a definicdo de turismo; e hoje, as concepcdes de
cultura estdo cada vez mais amplas. Por isso, a agéncia mundial de fomento ao turismo (OMT)
prop0s uma definicdo mais estreita, considerando o turismo cultural como aquele em que o
turista se desloca motivado pela cultura, por conhecer ou acessar bens culturais.

De acordo com Santos (2001, p. 5):

O turismo cultural assenta-se justamente na busca de conhecimento de tudo aquilo
que convencionamos chamar de patrimdnio histérico, artistico e cultural. O
patriménio deixado por antigas civilizacdes continua a despertar interesse de turistas

que se deslocam para todas as partes do mundo, com o objetivo de conhecé-lo, mesmo
que esteja em ruinas.

De outro modo, é o interesse por conhecer as ruinas de Machu Picchu, transitar pelas
ruas de Paraty ou visitar as piramides do Egito, sendo o segmento motiva ao deslocamento pelos
patrimdnios que representam a acumulacdo de conhecimento da humanidade ao longo do
tempo-espaco, que se cristaliza pelo trabalho humano no espago geografico.

Segundo Barretto (2007, p. 87), o turismo cultural ndo tem a natureza como 0 seu
principal atrativo, mas sim os aspectos relacionados a historia, o cotidiano, o artesanato ou
qualquer dos aspectos abrangidos pelo conceito de cultura.

A Carta de Turismo Cultural publicada em 1976, fruto das discussdes ocorridas no
Seminario Internacional de Turismo Contemporaneo e Humanismo promovido pelo ICOMOS?®
e realizado em Bruxelas, Bélgica, entre 8 e 9 de novembro daquele ano. Nela, o turismo cultural
foi definido como:

O turismo cultural traz beneficios socioculturais e econdmicos para as comunidades
locais. Do ponto de vista sociocultural, ele ajuda a preservar e promover a cultura local e a
historia para as geracGes futuras. Do ponto de vista econémico, ele pode gerar empregos,
aumentar a renda e impulsionar o desenvolvimento local.

Uma forma de turismo que visa o conhecimento de monumentos e sitios historico-
artisticos. Ele tem um impacto positivo na preservacgéo e protecédo desses locais, pois a demanda
dos turistas por essas experiéncias justifica os esforgos necessarios para manter e proteger esses

locais.

° 0 IcOMOS (Conselho Internacional de Monumentos e Sitios) com sede em Paris, foi criado em 1965, como
ONG, é fruto das recomendac0es oriundas da Carta de Veneza que foi resultante do Il Congresso de Arquitectos
e Técnicos de Monumentos Histéricos, realizado em 1964. (PEREIRA, 2012)



31

Para isso ocorrer, é importante que o turismo cultural seja gerenciado de forma
sustentavel. Isso significa garantir que ele ndo leve a superlotacdo, a degradacgdo do patriménio
ou a perda da cultura local. Em vez disso, ele deve ser usado como uma ferramenta para proteger
e celebrar o patrimonio cultural, ao mesmo tempo em que traz beneficios para as comunidades
locais (ICOMQS, 1976, p. 2).

O turismo cultural envolve o uso direto dos patrimonios culturais materiais e imateriais
de um destino. Isso pode incluir visitas a monumentos historicos, museus, sitios arqueoldgicos
e locais de importéancia cultural. Também pode envolver a participacdo em festivais culturais,
performances artisticas e outras expressées da cultura local (CAMPOS, 2005, p. 12).

Deve-se lembrar que o turismo cultural deve ser gerenciado de forma responsavel para
garantir que o patrimonio cultural seja preservado para as gerac@es futuras. Isso inclui respeitar
as tradicbes e costumes locais, minimizar o impacto no meio ambiente e contribuir para a
economia local de maneira sustentavel.

A mudanca na Constituicdo Federal de 1988 para incluir o conceito de referéncia
cultural e a definicdo de bens imateriais foi um passo importante para reconhecer a diversidade
e a riqueza do patrimonio cultural brasileiro (BRASIL, 2009, p. 303).

A Constituicdo estabelece que o patrimdnio cultural brasileiro é constituido por bens de
natureza material e imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, s&o marcos de
referéncia a identidade, a acdo, a memdria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem: I - as formas de expressdo; Il - os modos de criar, fazer e viver;
Il - as criacBes cientificas, artisticas e tecnoldgicas; IV - as obras, objetos, documentos,
edificacGes e demais espagos destinados as manifestacdes artistico-culturais; V - 0s conjuntos
urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico, paleontolégico,
ecologico e cientifico (BRASIL, 1988).

O Iphan desempenha um papel crucial na preservacédo do patriménio cultural brasileiro,
trabalhando em parceria com governos estaduais para construir o Sistema Nacional do
Patriménio Cultural. Esse sistema aborda a coordenacéo, regulacédo e promogéo do patrimonio
cultural com o objetivo de fortalecer as institui¢des, estruturar um sistema de informagéo de
ambito nacional e fortalecer a¢cdes coordenadas em projetos especificos.

O Iphan é responsavel pela abertura, guarda e acesso aos processos de tombamento, de
entorno e de saida de obras de artes do pais. Isso € fundamental para garantir que o patriménio
cultural brasileiro seja preservado para as geragdes futuras. A gestdo do patrimoénio ¢ efetivada
de acordo com as caracteristicas de cada grupo:

o Patriménio Arqueoldgico
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Parte vital do patriménio cultural material e inclui vestigios e lugares relacionados a
grupos humanos pretéritos responsaveis pela formac&o identitaria da sociedade brasileira. 1sso
pode incluir sitios arqueoldgicos, pecas avulsas, colecBes e acervos.

A arqueologia, que estuda esses vestigios, € uma disciplina complexa que vai muito
além da “caga ao tesouro”. Ela envolve a andlise cuidadosa de fragmentos e informagdes
associadas para entender como nossos antepassados viviam e interagiam com o0 mundo ao seu
redor (BRASIL, 2009, p. 187).

o Patrimonio Mundial

Colecdo de bens culturais e naturais de importancia excepcional para a humanidade. Ele
é o resultado de um processo em que 0s paises signatarios da Convencdo indicam bens para
serem avaliados. Essas indicacGes formam a Lista Indicativa, que € um inventario usado como
instrumento de planejamento para a preparacdo das candidaturas. As informacodes sobre cada
candidatura sdo avaliadas por organismos técnicos consultivos, de acordo com a natureza do
bem em questdo (BRASIL, 2009, p. 81).

A aprovagdo final é feita anualmente pelo Comité do Patrimbnio Mundial que é
composto por representantes de 21 paises. Este processo garante que apenas os bens de maior
importancia e valor sejam incluidos na Lista do Patriménio Mundial.

o Patrimdnio material

O patrimdnio material é composto por bens culturais méveis e imdveis.

Os bens maéveis incluem itens que podem ser transportados, como livros, obras de arte,
colecBes arqueoldgicas, acervos museoldgicos, documentais, bibliogréaficos, arquivisticos,
videograficos, fotograficos e cinematograficos (BRASIL, 2009, p. 279).

Os bens imoveis, por outro lado, sdo 0s bens estaticos e ndo podem ser movidos. 1sso
inclui prédios, cidades, ruas, ntcleos urbanos e sitios arqueoldgicos e paisagisticos.

Cada um desses tipos de patriménio tem seu préprio instrumento de protecdo para
garantir sua preservacdo. E interessante lembrar que esses bens sejam protegidos para garantir
que a heranga cultural seja preservada para as geragdes futuras (BRASIL, 2009, p. 20).

O tombamento é um ato administrativo realizado pelo Poder Publico com o objetivo de
preservar bens de valor historico, cultural, arquitetdnico, ambiental e de valor afetivo para a
populacédo. Ele pode ser aplicado a bens pertencentes a Unido, aos estados, Distrito Federal e
municipios, bem como as pessoas fisicas e juridicas de direito privado.

O tombamento pode ser solicitado por qualquer cidaddo ou instituigdo puablica cujo

pedido é submetido a uma avaliagdo técnica preliminar e a deliberacdo do orgéo responsavel
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pela preservacdo. Em caso de aprovacdo, € emitida uma notificacdo ao proprietéario para evitar
a destruicdo do bem até que seja inscrito em um dos Livros do Tombo (BRASIL, 2006, p. 392).
Os Livros do Tombo sdo classificados da seguinte maneira:

1. Livro do Tombo Arqueolodgico, Etnografico e Paisagistico: Inclui bens pertencentes as
categorias de arte arqueologica, etnografica, amerindia e popular, monumentos naturais,
sitios e paisagens.

2. Livro do Tombo Historico: Inclui bens de interesse historico e obras de arte historica.

3. Livro do Tombo das Belas-Artes: Inclui obras de arte erudita nacional ou estrangeira.

4. Livro do Tombo das Artes Aplicadas: Inclui obras incluidas na categoria das artes
aplicadas, nacionais ou estrangeiras (BRASIL, 2006, p. 193).

o Patrimdnio Imaterial

E uma parte vital do nosso patrimonio cultural imaterial inclui préticas, representagoes,
expressdes, conhecimentos e técnicas, juntamente com o0s instrumentos, objetos, artefatos e
lugares associados a eles. Isso pode incluir uma variedade de coisas, desde oficios e rituais até
dancas e pinturas corporais (BRASIL, 2009, p. 303).

O que torna o Patrimdnio Cultural Imaterial Gnico € seu carater intangivel e dinamico.
Esta constantemente mudando com o tempo, refletindo os modos de vida, saberes e fazeres das
pessoas. Por essa razdo, € importante reconhecer essa dinamicidade e valorizar e promover
essas expressoes culturais (BRASIL, 2009, p. 305).

O Registro dos Bens Culturais de Natureza Imaterial € um instrumento legal crucial para
a salvaguarda do patriménio cultural imaterial. Instituido em 2000 através do Decreto n°
3.551/00, ele permite o registro de uma variedade de bens culturais imateriais em um dos

seguintes livros:

1. Livro de Registro dos Saberes: Inclui conhecimentos e modos de fazer
enraizados no cotidiano das comunidades. Alguns exemplos incluem o Oficio
das Paneleiras de Goiabeiras no Espirito Santo, o Modo de Fazer Viola-de-
Cocho na Regido Centro-Oeste e o Oficio das Baianas de Acarajé na Bahia.

2. Livro de Registro das Celebrac@es: Inclui rituais e festas que marcam a vivéncia
coletiva do trabalho, da religiosidade, do entretenimento e de outras praticas da
vida social. Um exemplo é o Cirio de Nossa Senhora de Nazaré em Belém, PA.

3. Livro de Registro das Formas de Expressdo: Inclui manifestacdes literarias,

musicais, plasticas, cénicas e ludicas. Alguns exemplos incluem a Arte Kuwisa,
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técnica de pintura e arte grafica da populacdo indigena Wajdpi no Amap4, o

Samba de Roda do Recdncavo Baiano na Bahia e 0 Jongo na Regido Sudeste.
4. Livro de Registro dos Lugares: Inclui mercados, feiras, santuarios, pracas e

demais espagos onde se concentram e se reproduzem praticas culturais coletivas.

Até agora, ndo existem bens registrados nesta categoria (BRASIL, 2009, p. 296).

Os registros dos bens imateriais sdo reavaliados e reexaminados a cada dez anos para
que o IPHAN decida sobre a revalidacao do titulo “Patriménio Cultural do Brasil”. Caso seja
negada, o bem ficara apenas registrado como referéncia cultural de seu tempo (BRASIL, 2009,
p. 297).

O patriménio cultural é uma parte fundamental da identidade de um grupo ou
comunidade, atuando como um elo entre o passado, o presente e o futuro. Ele abrange uma
ampla gama de elementos, desde monumentos e edificios histdricos até tradigdes orais,
performances artisticas e habilidades transmitidas de geragcdo em geracao.

O patriménio cultural ndo é apenas uma recordacgdo do passado, mas também um recurso

valioso que pode promover o entendimento muatuo, a coesdo social e a paz. Ele nos ajuda a
entender quem somos e de onde viemos, fornecendo um senso de pertencimento e continuidade.
Preservar e valorizar nosso patriménio cultural é crucial para mantermos nossa diversidade
cultural @ medida que avangamos para o futuro (IPHAN, 2016, p. 7).
Patriménio cultural - heranca deixada pelas geracGes anteriores e que devem ser preservadas
para que possa ser passada as futuras geracBes (SAPIEZINKAS; CANANI, 2005). E um
consenso que o patrimonio cultural pode ser um grande aliado a atividade turistica, tendo em
vista o interesse que muitos viajantes tém em conhecer o legado histérico e cultural dos destinos
turisticos. Nesse sentido, o Turismo pode ser uma atividade capaz de contribuir para a
preservacdo do patrimonio historico-cultural de um lugar. Para isso, deve ser estabelecida uma
forte ligacdo entre a sociedade e o bem cultural.

No contexto de uma cidade historica como Vassouras, certamente, a interpretagdo do
patrimonio historico, cultural e paisagistico € pressuposto para concepcdo da legislacéo
urbanistica, com vistas a ado¢do de mecanismos que contribuam para sua salvaguarda e
valorizacdo. Nesse sentido é importante observar que, apesar do protagonismo assumido pelo
conjunto histdrico tombado pelo patrimdnio historico nacional, o patriménio de VVassouras ndo
se limita necessariamente a ele. Outros bens de interesse local para preservacdo podem ser
identificados e merecer individualmente, em conjunto ou por sua insercio na paisagem. E

preciso ressaltar que apesar do conjunto tombado estar sob tutela de um 6rgdo federal, o



35

IPHAN, a preservacao desse patriménio é responsabilidade de todos. Por isso o municipio pode
e deve adotar medidas a seu alcance para essa finalidade, o que, no ambito do Plano Diretor e
da legislacéo urbanistica, significa moldar o zoneamento urbano e os parametros urbanisticos e
construtivos na perspectiva de preservacdo do patriménio histdrico, cultural e paisagistico.

Além da inser¢do do conjunto tombado no sitio de Vassouras, pode-se dizer que a
paisagem (natural e cultural) é um valor a ser preservado, especialmente 0s morros que
envolvem a cidade. Assim, em consequéncia serdo asseguradas as condi¢des de promogéo da
resiliéncia também de seu patriménio histérico-cultural também pela afirmacéo e visibilidade
da paisagem cultural que, ao enquadra-lo, ndo sé conservard os atributos singulares que o
compdem, mas o valorizara, na associacao com a qualificacdo paisagistica e com dispositivos
que garantam e estimulem a preservacdo de seu territorio (MIRANDA, 2017).

Vassouras é reconhecida e associada a producdo e cultura cafeeira que marcou a
segunda metade do século XI1X. Foi pela lei estadual 818, de 1984 que a cidade foi reconhecida
como “Estincia Turistica'®. Ndo a toa, o setor do turismo ¢é incentivado pelas principais
politicas vigentes no municipio por meio da Lei Organica municipal de 1990 (revisada em
2004) e do Plano Diretor Participativo (2007). Estes instrumentos estabelecem acGes, eixos
estratégicos e diretrizes para desenvolvimento e consolidacdo da atividade no municipio. Diante
de seus patrimonios representativos de historia e cultura que ajudam a compor a memoria social
brasileira, Vassouras se dedica a se consolidar como cidade turistica de segmento histérico-

cultural, principalmente associando turismo e café (GOMES, 2016).

1.3 - CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO: VASSOURAS NA REGIAO
TURISTICA NO VALE DO CAFE

Vassouras esté localizada no Centro-Sul do Estado do Rio de Janeiro, a 120 km da
capital. Possui uma area territorial de 536.073 Km2, e hoje possui aproximadamente 34 mil
habitantes (dados de 2022), ou seja, com uma densidade demografica de
63,38hab/km? (IBGE!, 2023). A cidade de Vassouras tem uma rica heranca cultural que
remonta aos tempos aureos do café no Vale do Paraiba fluminense. O nome da cidade esta
associado a um arbusto conhecido como “tupeigaba” ou “guaxima”, popularmente chamado de
vassourinha, que era abundante na regiéo.

No Vale do café, Vassouras se destaca historicamente como bergco da diversidade

cultural e se consolida como um importante local de visitagdo. A cidade é conhecida por seu

10 Estancia turistica sdo municipios que apresentem caracteristicas turisticas e determinados requisitos como:
condicGes de lazer, recreacdo, recursos naturais e culturais.
1 https://www.ibge.gov.br/cidades-e-estados/rj/vassouras.html Acesso em: 18/10/2023.
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rico patriménio historico e paisagistico. O Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico
Nacional desempenhou um papel valioso na protecdo desse patrimonio garantindo que o belo
conjunto historico urbanistico e paisagistico da cidade seja preservado para as geracoes futuras.
Isso contribuiu para tornar Vassouras um destino turistico popular e um importante centro de
cultura e historia no estado do Rio de Janeiro.

A cidade é um testemunho vivo do periodo de opuléncia do café no século XIX, com
suas belas fazendas e casardes preservados. A Casa da Hera, em particular, € um marco historico
importante. Foi transformada em museu e é mantida pelo Instituto Brasileiro de Museus
(IBRAM). A casa e um exemplo tipico de uma residéncia senhorial do século XIX e é famosa
por suas paredes verdes cobertas por hera.

A Praca Bardo de Campo Belo, com seus belos casar@es historicos, é realmente um lugar
imperdivel para visitar. A Igreja Matriz de Nossa Senhora da Conceicéo, localizada no alto da
praca, &€ um espetaculo a parte. Sua construgdo foi iniciada em 1828 e concluida em 1829, a
capela foi posteriormente ampliada em 1838 pelo governo da Provincia. Em 1967, a matriz
passou por algumas modificacGes para atender as diretrizes do Concilio Vaticano Il, mas a
Irmandade Nossa Senhora da Conceicdo da Freguesia de Vassouras garantiu que a igreja
mantivesse seu carater historico.

A igreja se destaca ndo apenas por sua localizagcdo proeminente no alto da colina na
Praca Bardo de Campo Belo, mas também por suas caracteristicas arquitetdnicas unicas. O
gradil de ferro que a cerca é um exemplo notavel do estilo neoclassico.

No interior da igreja, um painel contorna a imagem de Nossa Senhora da Concei¢édo
(figura 7). A igreja possui uma nave central inica e uma “capela-mor” ladeada por corredores
que dao acesso a quatro altares laterais, ao coro e ao batistério.

A estrutura da igreja € feita de pedra e cal, e sua pintura em p6 de ouro foi preservada
apesar das obras de restauracdo. Isso € um testemunho do compromisso da comunidade em

preservar o patriménio histdrico e cultural da cidade.
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Figura 7: Igreja Matriz de Nossa Senhora da Conceicéo

Fonte: Acervo pessoal (2022).

Localizado na Praca Bardo de Campo Belo, o Centro Cultural Cazuza (figura 8) € um
marco historico e cultural de Vassouras. O edificio construido em 1845 no estilo neoclassico
foi residéncia do genro do Bardo de Itambé, Francisco José Teixeira de Souza e posteriormente
transformado em sede de clubes e colégios. Adquirido pela Prefeitura Municipal e transformado
em uma casa de cultura, conhecida como Centro Cultural Presidente Tancredo Neves. O centro
abriga varias manifestacdes culturais, incluindo a Biblioteca Mauricio de Lacerda e o Arquivo
Publico Municipal.

A mae do Cazuza, Lucinha Aradjo, nasceu ali, e foi em frente ao edificio que ela
conheceu seu marido, 0 empresario Jodo Araujo. Para homenagear essa conexao familiar, um
busto de Maria Rangel de Araujo, avé de Cazuza e fundadora do Colégio de Vassouras foi

instalado no centro cultural.
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Figura 8: Centro Cultural Cazuza

Fonte: Acervo pessoal (2020).

As fazendas historicas de Vassouras formam um conjunto de atrativos para a cidade.
Algumas delas, como:

e Fazenda Cachoeira Grande

e Fazenda do Secretério

e Fazenda Cachoeira do Mato Dentro
e Fazenda Mulungu Vermelho

e Fazenda S&o Luiz da Boa Sorte

e Fazenda Sdo Roque

e Fazenda Sao Fernando

Essas fazendas estdo abertas para visitagdo com agendamento prévio.

O municipio faz parte da regido turistica do Vale do Café, que congrega quinze
municipios da regido do Vale do Paraiba do Sul Fluminense, a saber: VVassouras, Valenca, Rio
das Flores, Pirai, Engenheiro Paulo de Frontin, Paty do Alferes, Paracambi, Miguel Pereira,
Mendes, Barra do Pirai, Pinheiral, Barra Mansa, Rio Claro, Paraiba do Sul e Volta Redonda
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que, na década de 1860 produziam 75% do café consumido no mundo, garantindo ao Brasil a
condicdo de lider na producédo e exportacdo de café no periodo imperial (SALLES, 2008) -
(figura 10).

O café ¢ originario do continente africano e foi introduzido no Brasil em 1727 chegando
pela Guiana Francesa. Inicialmente, o cultivo era para atender o consumo interno no pais. No
final do século XVIII, o0 aumento do consumo mundial e do preco do produto em outros paises
fizeram com que a producdo do café brasileiro comegasse a crescer para atender o mercado
externo (LIMA, 2008, p. 2).

Por volta de 1830, o café passou a ser cultivado no Vale do Paraiba, marcando, assim,
a primeira fase de producéo em grande escala. A regido do Vale esta localizada entre os estados
do Rio de Janeiro e Sdo Paulo e reunia as condi¢fes naturais favoraveis a producéo da iguaria.
A proximidade com o porto do Rio de Janeiro garantia o escoamento do produto para a Europa
e Estados Unidos, trazendo um grande desenvolvimento para a regido (LIMA, 2008, p. 2).

O Vale do Café compreende a um conjunto arquiteténico do periodo colonial marcado
pelas fazendas, igrejas, casarios, monumentos, baseados em uma cultura escravista que
sustentou a producdo econdmica agricola, possibilitando a constituicdo de um rico patriménio
regional.

O conjunto de edificacbes em uma fazenda de café tipica incluindo a casa sede, a
senzala, o engenho de café e a tulha, geralmente formavam um “quadrado funcional” (figura
9). Esse termo se refere a disposicdo dessas estruturas no terreno, com o terreiro de café no

centro servindo como ponto de referéncia (LIMA, 2008, p. 25).
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Figura 9: Sdo Roque

Fonte: LIMA JUNIOR (2007).
A arquitetura das casas sede refletia as normas sociais da época, com uma clara

separacao de espacos para diferentes funcdes e interacfes sociais.

Um bloco era dedicado a convivéncia social da familia, com uma énfase particular na
protecdo da intimidade das mulheres da casa. Este bloco incluia quartos, salas de refeicdo e
dependéncias de servico, como a cozinha.

O outro bloco era reservado para a recepcao de hdspedes e visitantes que vinham tratar
de negacios. Este bloco tinha suas préprias salas e alcovas, separadas da area familiar por portas
que eram mantidas fechadas. Essa organizacao do espaco reflete as normas sociais da época e
oferece uma visdo fascinante da vida social e familiar durante esse periodo historico (LIMA
JUNIOR, 2008 p. 27).

A senzala, onde os escravos eram alojados, era uma construcdo simples sem janelas,
com cobertura em telha-vd e geralmente possuia uma varanda na frente para proteger os
escravos da chuva. O interior era subdividido em cubiculos ou celas, chamados lances cujo
numero e dimensdes variavam de acordo com o nimero de escravos (LIMA JUNIOR, 2008, p.
25).
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Figura 10: Vassouras na Regido Turistica do Vale do Café
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Fonte: Mapa elaborado por Sérgio Ricardo Fiori.

A ilustracdo a seguir se trata de uma caracterizacdo da area de estudo, mais

precisamente, da cidade de Vassouras apresentando brevemente alguns aspectos fisicos-

naturais, dando uma atencdo maior a historia e patriménio cultural (material e imaterial).

Posteriormente, abordam-se os quatro elementos da oferta turistica divididos em trés

grandes grupos: infraestrutura basica; patrimdnios e respectivos atrativos culturais; e
servicos/equipamentos turisticos e de apoio ao turismo.
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Um étimo canal para buscar informacgdes sobre o turismo no municipio é o site oficial
da Prefeitura de Vassouras: www.visitevassouras.com (figura 11) O site trabalha a imagem da
marca (do destino), além de auxiliar o turista no planejamento da viagem (com sugestdes de
roteiros, informacdes e custos sobre passeios etc. (com telefones para contato). Outras fontes
utilizadas foram: Planos Integrados de Vassouras (2023), Instituto Agua e Saneamento (2023),
Light (2023), Anatel (2023), além de levantamentos através do trabalho de campo.

Figura 11: Site Visite Vassouras
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Fonte: Prefeitura Municipal de Vassouras (2023)

1.3.1 - Aspectos fisico-naturais
A cidade de Vassouras, no estado do Rio de Janeiro tem uma histéria que esta vinculada
a Estrada Real e ao ciclo do ouro no Brasil. No século XVIII, a cidade era um grande
descampado que pertencia a Freguesia de Sacra Familia do Caminho Novo do Tingua. Foi
inicialmente uma grande sesmaria denominada Vassouras e Rio Bonito concedida a Francisco
Rodrigues Alves e Luiz Homem de Azevedo em 6 de outubro de 1782 (SAYAO, 2011, p. 16).
A Estrada Real foi construida entre os séculos XVII e X1IX baseada nas trilhas dos indios
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Guaianazes. Ela era um caminho obrigatorio nos séculos XV1I e XVIII que ligava Minas Gerais
ao Rio de Janeiro e S&o Paulo. Inicialmente, a rota ligava a antiga Vila Rica, atual cidade de
Ouro Preto, a Parati. Posteriormente, foi construida uma rota alternativa ligando Vila Rica a
cidade do Rio de Janeiro, concluida em 1725.

A estrada para Parati passou a ser conhecida como Caminho Velho, enquanto a variante
que ia dar no Rio de Janeiro foi alcunhada de Caminho Novo. Vassouras surgiu como uma
povoacdo ao longo do Caminho Novo e foi elevada a categoria de vila em 1833. A abertura do
Caminho Novo foi fundamental para o desenvolvimento da regido e do surgimento do
municipio de Vassouras.

O municipio tem uma area que corresponde a 17,5% da area da Regido Centro-Sul
Fluminense. Vassouras faz fronteira com varios municipios, incluindo Valenca, Rio das Flores,
Paraiba do Sul, Paty do Alferes, Miguel Pereira, Engenheiro Paulo de Frontin, Mendes e Barra
do Pirai (VASSOURAS, 2021, p.26).

A principal via de acesso a Vassouras é a BR-393, que leva a Barra do Pirai a sudeste e
Paraiba do Sul a nordeste. Outras rodovias importantes incluem a RJ-127 para Mendes, a RJ-
121 para Miguel Pereira via Sacra Familia do Tingua em Engenheiro Paulo de Frontin, a RJ-
115 para Baréo de Juparana em Valenca e Miguel Pereira, e a RJ-123 para Avelar em Paty do
Alferes (VASSOURAS, 2021, p. 26).

Vassouras é geograficamente rica e diversificada com uma variedade de paisagens e
ecossistemas. A transicdo entre a Serra da Mantiqueira e o Vale do Paraiba do Sul proporciona
vistas deslumbrantes.

O municipio esta localizado a margem direita do rio Paraiba do Sul, um rio de dominio
federal que tem aproximadamente 1.150 km de extensdo. A bacia hidrogréfica do rio Paraiba
do Sul tem uma area estimada de 62.074 km? e é formada por sete sub-bacias.

O municipio esta praticamente todo inserido na sub-bacia do Médio Paraiba do Sul. A
gestdo dos recursos hidricos da bacia é feita pelo Comité de Bacia da Regido Hidrografica do
Médio Paraiba do Sul (VASSOURAS, 2021, p. 23).

A altitude varidvel de Vassouras fica entre 60 e 1000 metros, e seu relevo ondulado
devem contribuir para a diversidade de habitats e espécies na area. A presenca de Argissolos e
Latossolos Vermelho-Amarelos indica que a regido tem solos profundos, bem estruturados e
bem drenados, embora sejam suscetiveis a erosdo em areas de relevo mais acidentado.
(VASSOURAS, 2021, p. 26).

A perda significativa da cobertura florestal na regido foi ocasionada pelo cultivo do cafe,

ao mal uso do solo no século XIX. No entanto, € encorajador saber que as areas abandonadas
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estdo sendo ocupadas por florestas secundarias em diferentes estagios. A preservacdo desses
fragmentos florestais € crucial para a sobrevivéncia de muitas espécies da flora e fauna nativa.
A regido ¢ bastante diversificada em termos de relevo e uso da terra. Segue um resumo das trés
paisagens principais:

A) A primeira paisagem, localizada no sudoeste do municipio, tem o relevo mais
acidentado e elevado. E dominada por cobertura florestal nativa (50%) e pastagens (45%), com
0s 5% restantes dedicados a outros usos. Esta € a Unica paisagem onde a cobertura florestal
nativa é predominante em relacéo as pastagens.

B) A segunda paisagem, localizada na regido central do municipio, tem o relevo
ondulado. A maior parte do solo (78,8%) € coberta por pastagens, com vegetacdo nativa
cobrindo 19,6% da area.

C) A terceira paisagem, localizada na regido nordeste de Vassouras, apresenta o relevo
suave ondulado e os solos mais férteis do municipio. Esta area tem a maior porcentagem de
pastagens (85%) (VASSOURAS, 2021, p.19).

E interessante notar que a regido com maior cobertura florestal nativa é a mais proxima
da sede municipal, a area mais urbanizada. I1sso pode estar relacionado a priorizacdo do uso da
terra para o turismo rural em detrimento da atividade agropecuaria convencional. Além disso,
essa regido esta mais proxima de fragmentos maiores de florestas localizados ao sul e tem uma
declividade mais acentuada, o que € menos favoravel a expansdo da atividade agropecuaria.

O clima é, sem davida, um aspecto crucial no planejamento urbano e pode contribuir
significativamente para a criacao de espagos urbanos mais confortaveis e eficientes em termos
energeéticos.

Vassouras apresenta dois tipos principais de clima temperado. O dominante é o clima
temperado imido com inverno seco e verdo quente, e o secundario é o clima temperado umido
com verdo quente. Além disso, os climas secundarios incluem o clima temperado imido com
verdo temperado e o clima subtropical dmido com inverno seco e verdo temperado
(VASSOURAS, 2021, p.11).

1.3.2 - Infraestrutura bésica

* Acessos e mobilidade municipal

O municipio € cortado por trés rodovias: BR 393 (federal), RJ-115 e RJ-121 (estaduais);
e possui trés terminais rodoviarios, ambos localizados no Centro: o Terminal Rodoviario de
Vassouras, na Praga Juiz, que atende rotas estaduais e interestaduais do Rio de Janeiro; e a

Rodoviaria de Vassouras (figura 12), que apds a reforma dispbe de lojas, restaurantes e 9
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plataformas para a recepgdo dos veiculos de empresas de dnibus. J& na Rodoviaria Mauricio de
Lacerda, na rua Irma Maria Agostinha recebe dnibus circulares e intermunicipais. O Terminal
Rodoviério de Vassouras esta localizado na Rua, Juiz Machado Junior, S/N, Vassouras, Rio de
Janeiro, 27700-000 (VASSOURAS, 2021, p. 28).

Figura 12: Rodoviaria de Vassouras

Fonte: Acervo pessoal (2023).

No transporte publico ndo existe uma politica de integracdo entre dnibus, o que afeta
significativamente a mobilidade da populacéo, principalmente a dos distritos rurais.

 Saneamento basico

O abastecimento de agua potavel ocorre por meio de sistemas isolados e integrados,
Com mananciais superficiais e subterraneos. Os corpos d’agua superficiais responsaveis pelo
abastecimento sdo o Rio Paraiba do Sul, um cérrego afluente do Rio Alegre e um lago formado
por um afluente do Ribeirdo das Antas, todos pertencentes a bacia hidrografica do Médio
Paraiba do Sul. Enquanto os servi¢cos de esgotamento sanitario sdo prestados de forma direta
pela prefeitura municipal de Vassouras, conforme Lei Complementar n° 34, de 19 de dezembro
de 2006. Atualmente, cerca de 57% da populacdo tem acesso aos servicos de esgotamento
sanitario. Em relagdo aos servigos publicos de residuos sélidos compreendem a limpeza urbana
e 0 manejo de residuos solidos, 0 municipio realiza coleta seletiva desde 2018, também
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executada diretamente pela prefeitura no sistema porta-a-porta, recolhendo 7,5 toneladas de
material reciclavel em 2018 e 7,8 em 2019. O servico atende a 2.032 pessoas e ndo ha

associacdes ou cooperativas de catadores vinculadas oficialmente ao servico.

* Energia elétrica

O servico de distribuicdo de energia elétrica é concedido ao Grupo Light, que atende os
seguintes bairros/localidades: Alianca, Alto do Rio Bonito, Andrade Costa, Andrade Pinto,
Bardo de Vassouras, Barreiros, Campo Limpo, Cananeia, Carvalheira, Centenario, Centro,
Cinco Lagos, Demétrio Ribeiro, Engenheiro Nébrega, Fazenda Matacdes, Greco, Ipiranga,
Itakamosi, José de Barros, Madruga, Mancusi, Massambara, Matadouro, Melo Affonso, Olaria,
Parque Pinheiros, Parque Sucena, Pinheiros, Piraui, Pocinho, Ponte do Rocha, Ponte Funda,
Residéncia, Ribeirdo, Santa Amalia, Santa Cecilia, Santa Terezinha, S&o Sebastido Ferreiros,

Tambasco, Tingua, Triunfo, Vargem do Manejo e Vicente Celestino.

* Internet e telefonia

O servigo de internet é oferecido pelas empresas Oi e SumiCity. Ja o servico de telefonia
movel é atendido pelas empresas Claro (68,8%), Vivo (15,4%), Tim (8%), Oi (7,8%). Dados
da Anatel de mar¢o de 2021 indicam que ha 33.600 acessos e uma densidade de 86,1 acessos a
cada 100 habitantes. Ressalta-se ainda, que a densidade de acesso a banda larga fixa € de 45,5%
dos domicilios, sendo a maior parte tecnologia de fibra (63,8%).

* Seguranca publica

Héa duas delegacias na sede do municipio e outra no distrito de Andrade Pinto. No bairro
central também se localiza o Destacamento 5/22, a 52 unidade ligada ao 22° Grupamento de
Bombeiro Militar de VVolta Redonda.

1.3.3 - Patriménios e respectivos atrativos culturais

Vassouras é uma cidade detentora de um vasto legado historico, detendo um acervo

cultural material e imaterial para o pais herdado dos tempos do café no Vale do Paraiba
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fluminense'?; primeiramente, criada como vilaem 1833, e elevada a cidade em 1857, possuindo
sua origem nas terras de sesmaria'® de Francisco Rodrigues Alves!* (figura 13).

Figura 13: Vista da cidade de VVassouras em 1859

Fonte: Novaes (2008, p.14)

Atualmente, a maior parte dos espacos culturais estd localizada na area urbana do
Distrito-sede, principalmente na area em torno da praca da Matriz (figura 14), tombada pelo
Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

Com sua rica historia e arquitetura, € sem ddvida um dos marcos mais importantes de
Vassouras. Iniciada em 1835 e concluida em 1857, a praca passou por varias denominacoes
antes de finalmente receber o nome de Bardo do Campo Belo em homenagem ao seu criador.
As palmeiras imperiais plantadas, as calgadas construidas e o grande tapete verde ascendente
em direcdo & Matriz Nossa Senhora da Conceigdo adicionam ainda mais charme ao local.

A Praca Bardo do Campo Belo apresenta um belo conjunto arquitetdnico composto em

seu centro pelo emblematico Chafariz Monumental, a Matriz Nossa Senhora da Concei¢éo ao

12 A regido é composta pelos seguintes municipios: Barra do Pirai, Barra Mansa, Eng. Paulo de Frontin, Mendes,
Miguel Pereira, Paracambi, Paraiba do Sul, Paty do Alferes, Pinheiral, Pirai, Rio Claro, Rio das Flores, Valenca,
Vassouras e Volta Redonda.

13 Terreno sem culturas ou abandonado, que a antiga legislagdo portuguesa, com base em préticas medievais,
determinava que fosse entregue a quem se comprometesse a cultiva-lo. Quem a recebia pagava uma pensao ao
estado, em geral constituida pela sexta parte do rendimento através dele obtido. Quando o Brasil foi descoberto,
para ca, transplantou-se o regime juridico das sesmarias.

14 Proprietario rural brasileiro, pioneiro do povoamento e um dos fundadores do municipio fluminense de
Vassouras.
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alto de seu dominio e significativos casardes do século XIX ao seu redor. Ela é realmente uma
paisagem urbana marcante para Vassouras. A praca e seu entorno sdo carregados de elementos
simbdlicos culturais que se revelam a medida que se observa o local. E um lugar que fala tanto

do passado quanto do futuro de Vassouras atraves do turismo.

Figura 14: Praca Bardo do Campo Belo

Fonte: Acervo pessoal (2023).

O conjunto paisagistico e urbanistico de Vassouras é reconhecido como patrimonio
nacional em 1958, por meio do tombamento da &rea reconhecida como centro histérico. A
atuacdo do IPHAN (1986) na protecédo do sitio tombado tem como elemento guia a Portaria n°
12, de 18 de setembro de 1986, a Portaria sistematiza e organizada em seis artigos a area
tombada e seu entorno em trés conjuntos.

O primeiro é formado pela Praca Bardo de Campo Belo, com o chafariz monumental e
as ruas e pracas marginais: Praca Eufrasia Teixeira Leite, trecho da Rua Bardo de Vassouras,
Rua Bardo de Capivari e Rua Custodio Guimardes; Igreja Matriz de Nossa Senhora da
Conceicdo e ruas marginais: Rua Bardo de Tingua e Rua Guilherme Werneck; Praca Sebastido
de Lacerda, com o chafariz de Pedro Il; Rua Bardo de Massambara; Praca Cristovao Corréa e
Castro e Cemitério de Nossa Senhora da Conceicdo, compreendendo o tombamento nédo sé as
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construgles publicas e particulares situadas nos referidos logradouros, mas também as
peculiaridades destes, e, particularmente, sua arborizacdo (MIRANDA, 2017).

A segunda area tombada é constituida por um poligono que, partindo da confluéncia das
Ruas Pedro Anténio e Otavio Gomes, segue pela Gltima até a confluéncia com a Rua
Comendador Padilha, por esta até a divisa lateral direita do n® 215, sendo desse ponto por uma
linha reta imaginaria cortando a Rua Académica Eliete N. Barbosa e Rua Domingos de
Almeida, em seu atual limite final, alcanca a Rua Santos Dumont na altura do n° 234, incluido;
por esta Rua Santos Dumont até a confluéncia da Rua Mirena (MIRANDA, 2017).

Ja aterceira area é composta pelos seguintes logradouros comerciais da area de entorno:
Caetano Furquim, Domingos de Almeida, Expedicionario O. A. Ramos (trecho entre Dr.
Fernandes e Athayde Parreiras), Praca Martinho Ndbrega, Irmd Maria Agostinha Teixeira
Leite, Académica E. N. Barbosa (trecho abrangido pela area de entorno), Otavio Gomes (trecho
entre a Praca Martinho Nobrega e a Rua Comandante Padilha) e Athayde Parreiras
(MIRANDA, 2017).

Na area tombada, encontram-se de bens de interesse histérico e cultural, como a Igreja
Matriz de Nossa Senhora da Conceicdo; Casa de Camara e Cadeia; Palacete do Bardo do
Ribeirdo (Férum, Residéncia da Misericordia, Asilo Bardo do Amparo); casas do Bardo de
Vassouras e do Bardo de Itambé; além das pracas Sebastido Lacerda, Bardo de Campo Belo,
Eufrasia Teixeira Leite, Cristdvdo Corréa e Castro. Segundo a Portaria, nesta area 1 (area
tombada) ndo pode haver parcelamento de solo (MIRANDA, 2017).

O Palacete Barao do Ribeirdo (figura 15), também conhecido como Paco Municipal, é
um marco histdrico importante em Vassouras. Localizado bem no centro da cidade, em frente
a Praca Bardo de Campo Belo, o palacete é um imponente representante dos aureos tempos do
café.

O imdvel foi originalmente a residéncia de José de Avelar e Almeida, o Bardo do
Ribeirdo. Mais tarde, ficou de heranca para o Visconde de Cananéia, que recebeu como
hospedes a Princesa Isabel e o Conde D’Eu em 18761. A construcdo tem caracteristicas
neoclassicas e é um belo exemplo do patriménio cultural brasileiro (VASSOURAS, 2021, p.
208).
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Figura 15: Palacete do Bardo do Ribeirdo

Fonte: Acervo pessoal (2021).

A construcdo da sede da Camara Municipal de Vassouras (figura 16) foi iniciada em
1849 e inaugurada em 29 de junho de 1872 com um esplendoroso baile.

A Antiga Casa de Camara e Cadeia é realmente um edificio fascinante com uma rica
historia e arquitetura. A divisdo do primeiro pavimento em salas administrativas, o hall da
entrada principal com a escada monumental e o espaco lateral voltado a cadeia mostra a atencao
aos detalhes na sua construcdo (FERRARO, 2017, p. 200).

A cerimdnia publica para a colocagdo das quatro colunas monumentais que comporiam
a fachada principal do pavimento superior € um marco importante na historia do edificio. Cada
coluna foi apadrinhada por um dos benfeitores responsaveis pela conclusdo da construcao:
Francisco José Teixeira Leite, Bardo de Vassouras, José de Avellar e Almeida, Bardo de
Ribeirdo, Marcelino de Avellar e Almeida, Bardo de Massambaré e o Dr. Manoel Simdes de
Souza Pinto. A celebracdo incluiu um banquete aos operarios responsaveis pela construcéo e
um baile nos saldes superiores do palacete de José de Avelar e Almeida, o Bardo de Ribeirdo.

Hoje em dia o prédio continua a servir a comunidade como sede da Camara Municipal,
um dos objetivos originais pelos quais foi construido. As recentes acdes de revitalizacdo e
incremento do espaco publico no centro histérico vassourense, incluindo as intervencdes
realizadas no prédio da Camara Municipal que revitalizaram a pintura das fachadas, deram mais
vida e destaque ao prédio que esta bem no centro de Vassouras (FERRARO, 2017, p. 199).
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Figura 16: Camara Municipal de Vassouras

Fonte: Acervo pessoal (2023).

Dentro dos limites do entorno do Centro Histérico estd o0 Museu Casa da Hera (figura
17), tombado pelo IPHAN em 1952. Construido na primeira metade do seculo X1X, o local foi
a residéncia de Joaquim José Teixeira Leite e sua familia, incluindo a filha Eufrasia Teixeira
Leite, personalidade que decretou em seu testamento a preservacdo da casa na qual viveu
(IBRAM, 2014).

Eufrasia Teixeira Leite, pela ética contemporanea, é considerada um exemplo da
independéncia e autonomia feminina em pleno Século X1X. Ela foi a primeira mulher brasileira
a investir na bolsa de valores de Londres (SAYAO, 2011, p. 36).

Descendente de personalidades como o Bardo de Itambé e Bardo de Campo Belo,
Eufrasia Teixeira de Leite nasceu e passou sua infancia na cidade. Ainda que pertencente a elite
escravocrata cafeeira, grande parte do patriménio ndo estava ligado as propriedades
cafeicultoras, mas as residéncias urbanas de Vassouras cujo dominio era majoritariamente da
familia Teixeira Leite. Com a fortuna herdada, Eufrasia ndo seguiu 0s rumos tradicionais da
época, ndo se casou nem teve filhos (SAYAO, 2011, p. 58). Ela ingressou no mundo do capital
financeiro, com a maior parte dos seus investimentos relacionados ao mercado de titulos e de

acOes. Eufrasia € descrita como uma das primeiras mulheres a ingressar na bolsa de valores de
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Paris (IBRAM, 2014). Em seu testamento, deixou grande parte de sua fortuna para instituicdes
de caridade, incluindo a Santa Casa de Misericordia de Vassouras, estabelecida como herdeira
em UGltima instancia. Sua doacéo para a cidade de Vassouras incluiu uma série de equipamentos
como o hospital Santa Casa de Misericordia, escolas profissionais, a Casa da Hera, entre outros
terrenos (SAYAO, 2011, p. 53).

Figura 17: Museu Casa da Hera

Fonte: Acervo pessoal (2023).

Ainda que ndo sejam tombadas, outras edificacGes ou espacos podem ser considerados
como bens de interesse para preservacao, tanto na area de entorno do conjunto tombado, como
fora dela, pela sua relevancia no contexto da cidade de Vassouras. Sdo exemplos: a Antiga
Estacdo Ferroviaria, datada de 1914 e o Memorial Manoel Congo. Esse Gltimo, apesar de ser
uma construgdo mais recente (1996), fora da area do entorno do conjunto tombado, marca a
localizagéo do antigo Largo da Forca, no bairro da Pedreira que abrigou o pelourinho da cidade,
onde aqueles considerados fora-da-lei eram agoitados e até mesmo condenados a forca. De
acordo com o Mapa da Cultura/RJ, os condenados saiam da antiga Casa da Camara e da Cadeia,
contornavam a Praca Bardo de Campo Belo e seguiam para o Largo da Forca em um trajeto
conhecido como "Caminho da Morte". Da mesma forma, a referéncia a Manoel Congo carrega

a forca do patriménio imaterial.
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Embora a cidade tenha um rico patriménio cultural material imdvel, de relevancia
historica, ndo houve nenhum tombamento até o0 momento na esfera municipal. No entanto, em
2018, a Prefeitura aprovou a lei que dispde sobre o Patrimdnio Cultural de Vassouras, incluindo
0 estabelecimento de processos para tombamento e registro de bens, além da criagdo do
Departamento de Patriménio Cultural (DEPAC) e a instituicdo do Conselho Municipal
(COMPPCV) e o0 Fundo de Protecdo ao Patrimonio Cultural (FUNPAC). Essas iniciativas sao
inéditas na regido do Vale do Café.

Além do Centro Histdrico, VVassouras possui outras construgdes remanescentes do ciclo
do café: as fazendas e os locais de moradia da aristocracia cafeeira do século XIX. De acordo
com o Inventério das Fazendas de Café do Vale do Paraiba Fluminense (2008/2009) h& ao todo
dezesseis fazendas no municipio de Vassouras. O documento elaborado pelo Instituto Cultural
Cidade Viva, em parceria com o Instituto Light e com a coordenacéo técnica do INEPAC/SEC,
apresenta as fichas de Inventério de todas elas, incluindo o registro fotografico, plantas-baixa e
0 estado de conservacao a época, indicando algumas que ja se encontravam em ruinas.

Atualmente a cidade possui apenas um produtor de café. No entanto, a historia da cultura
do café é amplamente comercializada como um produto turistico da cidade, principalmente nas
fazendas historica, sendo que oito delas oferecem atividades que vdo desde a hospedagem,
passando por saraus e visitas guiadas que vendem em seus pacotes a possibilidade de conhecer
a cultura do café, as casas senhoriais, a cultura escravista e o baronato. Estes roteiros podem
ser realizados nas fazendas de Sdo Roque (figura 18), So Fernando (figura 19), Santa Eufrasia,
Cachoeira do Mato Dentro, Mulungu Vermelho, Fazenda do Secretario, Fazenda da Cachoeira

Grande e Sdo Luiz da Boa Sorte.
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Figura 18: Apresentacdo de maculelé, na Fazenda S&o Roque, para alunos do Ensino Médio,

apos aula sobre produgdo cafeeira no Brasil Imperial.

Fonte: Acervo Pessoal (2022)

A Fazenda S&o Fernando esta localizada em Massambara, no 5° Distrito de Vassouras.
Sua origem remonta ao século XVII1, quando as doacgdes de terra se intensificaram ao longo do
Caminho Novo. A fazenda foi fundada por Carlos Teodoro de Souza Fortes e Isabel Henrigueta
Fortes, ambos membros da importante familia Fortes Bustamante.

No século XIX, a Fazenda S&o Fernando se tornou uma das maiores e mais bem
equipadas fazendas de café da regido. A propriedade era composta por vérias edificacdes,
incluindo a casa sede, quatro blocos de senzalas, tulhas, um hospital para escravos, um engenho
de beneficiar café, entre outras.

Apo6s a morte de Isabel Henriqueta em 1872, um inventério dos bens do casal revelou
que a fazenda ja ndo possuia pés de café, indicando que os solos proximos a sede da fazenda
estavam esgotados. No entanto, a riqueza da familia ainda estava ligada a producgéo de café na
vizinha Fazenda de S&o José.

Inicialmente, a exploracdo da propriedade era simples, com a producdo focada
principalmente no cultivo de géneros para consumo interno, como cana-de-acucar, feijéo e café.
No entanto, apos a morte de sua esposa Maria Luisa em 1825, o inventério da fazenda revelou
gue ela ainda estava em seus estagios iniciais de desenvolvimento, com poucos animais e uma
casa de vivenda coberta de palha (INSTITUTO CIDADE VIVA, 2007, p. 98).
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Figura 19: Vista lateral Fazenda Sdo Fernando

Fonte: Acervo pessoal (2021).
Além do patrimdnio edificado de relevancia nacional existem em Vassouras atributos

(imateriais) particulares e especificos de sua historia que transitam das manifestagdes
tradicionais da cultura local até a atuacdo e a trajetoria de personagens singulares que
influenciaram os rumos da histéria regional, a exemplo de Manuel Congo e de Eufrasia Teixeira
Leite.

Manuel Congo, ao lado de Mariana Crioula, lideraram uma insurrei¢do escrava em
1838. Com uma das maiores populacBes escravizadas da regido, o episédio da insurrei¢éo
quilombola foi também o maior da regido do Vale do Paraiba. A fuga e a fundacao do quilombo
em 1838 foram lideradas por Manoel Congo e contou com mais de 300 escravos, incluindo
figuras importantes como Mariana Crioula, considerada rainha do quilombo e escravos de
outras fazendas. A insurreigéo refletiu numa briga politica que envolvia os senhores de escravos
da freguesia de Paty do Alferes e da sede de Vassouras. A cidade era uma centralidade politica
e administrativa do Vale do Paraiba e sua sede era o espa¢o da autoridade estatal, expressa em
sua arquitetura e nas disputas de poder das familias da regido. A operacdo de captura e
julgamento dos foragidos foi agil e Manoel Congo foi o unico responsabilizado e condenado a

morte, enquanto os demais sofreram castigos. Seu enforcamento ocorreu em 4 de setembro de
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1839, no Largo da Forca. Tornou-se assim simbolo da luta pela liberdade e pelo fim da

escravidao (figura20).

Figura 20: Memorial Manoel Congo

Fonte: Acervo pessoal (2021).

Em razdo dos diversos desmembramentos ocorridos no Municipio, ndo ha hoje registros
de Comunidades Remanescentes de Quilombolas certificadas pela Fundagéo Palmares dentro
dos limites administrativos de Vassouras. No entanto, a historia dessa insurreicao e a trajetoria
de lideres negros como Manoel Congo e Mariana Crioula estdo profundamente ancoradas ao
passado de Vassouras. O resgate dessas memdrias traz também ao debate outras perspectivas
de discusséao do periodo do ciclo cafeeiro, para além das narrativas dominantes sobre os bares
do café.

Vassouras guarda, além da identidade imperial e também a republicana. Essa Ultima
acrescida ou enfatizada pelos aspectos de afirmacéo social seja das comunidades negras, seja
das mulheres, o que lhe atribui um diferencial de identificacdo com as causas atuais de
afirmacdo identitaria que remetem para a defesa de direitos e, em um sentido mais amplo, a
questdes estruturais da sociedade brasileira (RODRIGUES, 2015, p. 15).

Dentre as expressdes culturais que ocorrem no municipio como formas de resgate da
cultura e identidade afro-brasileira esta o jongo. Desde 2005, esta inscrito no livro das formas
de expressao do IPHAN, como Patrimdnio Cultural Imaterial do Brasil. Em Vassouras, ha o
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grupo “Caxambu Renascer de Vassouras”. Seus membros fundadores sdo descendentes de
antigos jongueiros que viam seus pais e seus avos entoarem canticos que falavam do cotidiano,
da opressao, dos desafios e da magia da vida, da brincadeira e da alegria.

O grupo compde uma rede de Cultura Popular do Médio Paraiba que possibilita a
transmissao oral das tradi¢fes que contribuiram para o fortalecimento da cultura popular na
regido. O Pontdo de Cultura do Jongo/Caxambu (figura 21), iniciado em 2008, é um programa
desenvolvido pela Universidade Federal Fluminense (UFF), em parceria com quinze
comunidades jongueiras do Sudeste, e a Rede de Jovens Liderancas Jongueiras do Sudeste.

O jongo é uma expressao cultural afro-brasileira rica e multifacetada que combina
musica, danca e préticas espirituais. Ele é praticado em varias comunidades urbanas e rurais do
Sudeste do Brasil, muitas vezes como parte de festividades religiosas e culturais.

O jongo tem suas raizes nos povos africanos, principalmente os de lingua bantu e é uma
forma de homenagear os antepassados, consolidar tradi¢des e afirmar identidades. A danca do
jongo envolve o uso de enigmas cantados e a umbigada, um movimento de danga que envolve

0 contato do umbigo.

Figura 21: Jongo Caxambu Renascer na IV Feira da Cachaca de Vassouras

Fonte: Acervo pessoal (2022).
Outra manifestacdo cultural tradicional de Vassouras é a Caninha Verde (figura 22). A

danca tem origem portuguesa da regido do Minho, coreografada em pares e foi introduzida no
Brasil durante o ciclo da cana-de-actcar. Os musicos utilizam instrumentos como a sanfona e
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0 pandeiro e os dancarinos fazem a coreografia utilizando bastdes para marcar o passo, com
batidas alternadas formando a grande roda.

Conforme analisa Monteiro (2012), em sua pesquisa histérica e entrevistas com antigos
brincantes e representantes, a Caninha Verde passou por uma série de transformacdes ao longo
dos anos, no processo de transicdo do ambiente rural para a cidade. O autor cita 0s grupos
Caninha Verde dos bairros Morro da Vaca e Grecco e do distrito de Ferreiros, todos com
influéncia do grupo relacionado as comunidades do entorno da fazenda Monte Alegre
(MONTEIRO, 2012).

A Caninha Verde é uma prética festiva que marcou os antigos carnavais de Vassouras,
ndo se restringe a um setor especifico da sociedade local. Embora represente a expressdo
cultural de uma coletividade de menor visibilidade, a aceitacdo da Caninha Verde por diversos
setores da sociedade vassourense revela um certo nivel de identificagcdo, consenso e negociagéo
em relacéo a cultura popular (MONTEIRO, 2012, p. 25).

Mesmo com a predominancia das representaces de um passado baseado no imaginério
aristocratico, a identidade local também é composta pelo imaginario da vida rural no qual as
classes menos abastadas e suas expressdes culturais compfem uma imagem de fundo
(MONTEIRO, 2012, p. 25).

Figura 22: Caninha verde na IV Feira da Cachaca de Vassouras

Fonte: Acervo pessoal (2022)
A capoeira (figura 23) soma-se a essas manifestacoes culturais que fazem parte de

Vassouras. Em 2007, foi inscrita no Livro de Registro das Formas de Expresséo do IPHAN e,

em 2014, reconhecida pela UNESCO como patrimdnio cultural imaterial da humanidade. Na
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Capoeira se expressam simultaneamente “o canto, o toque dos instrumentos, a danga, o golpes,
0 jogo, a brincadeira, os simbolos e rituais de heranca africana - notadamente banto - recriados
no Brasil” (IPHAN). Em 2016, Vassouras chegou a hospedar os Jogos do Interior, uma das
principais competicOes de capoeira entre municipios do interior do Rio. Apesar de ndo estar no
cadastro nacional de Capoeira do IPHAN, o municipio possui projetos desenvolvidos por
especialistas que instruem jovens e criangas em aulas de capoeira.

A capoeira é uma expressdo cultural que € influenciada por uma variedade de fatores
sociais e historicos1. Como um jogo, a capoeira é condicionada por valores e regras sociais que
influenciam sua forma e contetdo (FALCAO, 2006, p. 14).

Ela se tornou amplamente praticada nas plantagdes como uma forma de romper os lagos
da escraviddo, tanto fisica quanto mentalmente, influenciada pelo tempo histérico em que se
situa e € edificada a partir dos interesses e das acGes dos sujeitos que, por meio dela, atuam e
disputam poder na sociedade (FALCAOQ, 2006 p. 14).

Figura 23: Capoeira Arte Rasteira, Praga Bardo do Campo Belo. Vassouras/RJ

Fonte: Acervo pessoal (2022).
Entre as festas tradicionais que ocorrem na cidade, esta a Folia de Reis ou Reisado,

presente em Vassouras hd mais de 120 anos. A festa mistura religiosidade e cultura popular,
associada a uma tradicdo crista de origem portuguesa, trazida para o Brasil no século XVIII. O
cortejo é composto por masicos instrumentistas e cantores, dancarinos, palhacos e outras figuras
folcléricas, organizados sob a lideranca do Capitdo da Folia. A celebracao oficial da festa é em
6 de janeiro, onde os grupos de Folia de Reis realizam a entrega de suas bandeiras e tocam a

tradicional chula.



60

No entanto, durante todo o ano, as folias de Vassouras se apresentam em eventos
organizados pela prefeitura. O municipio conta com diversos grupos de Folia de Reis, muito
populares na cidade e nos distritos, e chega a receber, as vezes, a visita de grupos de Folia de
outros municipios. Alias, a Folia de Reis é reconhecida como patriménio cultural imaterial
fluminense pela Lei Estadual n.° 7819, de 20 de dezembro de 2017 (figura 24).

Figura 24: Folia de Reis, Descendentes De Davi - Vassouras

Fonte: Arquivo pessoal (2021).

Outra pratica festiva é a Festa de Santa Rita de Cassia (Figura 25), dedicada a padroeira
dos desamparados e Santa das causas impossiveis. A festa traz programacdes diversas com
atividades religiosas e culturais. Os fiéis percorrem as principais ruas de Vassouras e as ruas do

bairro Madruga, onde existe a Igreja de Santa Rita, alem de arrecadar alimentos para doacéo.
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Figura 25: Folder de divulgacdo da Festa de Santa Rita de Céassia

FESTA DE
Santa Rita de Cassia
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Fonte: Facebook da Paréquia de Santa Rita de Cassia — Vassouras.

A cena cultural vem sendo estimulada objetivando movimentar a atividade turistica na
cidade de Vassouras, principalmente neste ano, buscando a retomada do setor em funcdo da
pandemia da COVID-19.

Ao longo de 2022, a cidade sediou um festival de cinema que premiou producées de
diferentes regides do Brasil, nas categorias ficcdo, documentério e animacdo. Aconteceu
também uma Feira Literaria que levou a cidade autores consagrados nacionalmente como Ruth
Rocha, Ailton Krenak e Mary Del Priori.

Além disso, a cidade promoveu o primeiro Forum do Patrimonio Cultural do Vale do
Café, uma iniciativa que reuniu segmentos dos setores publico e privado para divulgar
iniciativas na regido dedicadas a conservacdo do patrimonio e a educacdo patrimonial, bem
como reivindicar a¢des de preservacdo do patriménio edificado e imaterial. A proposta é que 0
Forum aconteca anualmente de forma itinerante nas cidades dessa regido turistica, tendo como
principal objetivo congregar pessoas e instituices interessadas em propor a candidatura do
Vale do Café como Patriménio Mundial da Unesco, dada sua relevancia no patriménio cultural
da regido.

1.3.4 — Servigos/equipamentos turisticos e de apoio ao turismo

O Patio Casario é um empreendimento que esta situado na Rua Bardo de Vassouras. O
Servigo possui restaurantes, pizzarias e bares e ainda conta com cinema e agencia de turismo: a
Bomtempo Turismo, que atua como Agéncia de Viagens elaborando roteiros personalizados,

organizando viagens a lazer e a negocios, venda de pacotes de viagens, intercambio, passagens
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aereas nacionais, internacionais e cruzeiros. A Bomtempo também atua como receptivo do Vale
do Café e oferece ao visitante uma experiéncia inesquecivel pelo legado cultural da regido.

Na Rua Caetano Furquim e na Avenida Expedicionario Osvaldo de Almeida Ramos
(conhecida como Broadway), localizam-se lojas de roupas, restaurantes, farméacias, padaria,
bancos entre outros tipos de comércio, além da sede da Universidade de Vassouras. A cidade
possui 4 postos de combustiveis instalados no distrito sede.

O Centro de Convencdes General Sombra (figura 26) é o maior equipamento turistico
da regido. Ele conta com infraestrutura moderna e estd preparado para receber diferentes
eventos como: palestras, congressos, feiras, shows, formaturas, entre outros. O espaco possuli
conforto e seguranga, além de toda tecnologia e infraestrutura moderna como as dos grandes
centros de convencBes do pais. Muito além da suntuosidade do espaco, ele possibilita ao

municipio e regido explorar o turismo de eventos.

Figura 26: Centro de Convencdes General Sombra

Fonte: Arquivo pessoal (2022).

A cidade possui meios de hospedagem que séo equipamentos essenciais para a atividade
turistica e desempenham um papel de grande relevancia na experiéncia de viagem. Vassouras
dispde desde acomodagdes simples até um resort luxuoso, atendendo a uma ampla gama de
preferéncias e orcamentos dos hospedes. Além disso, muitos meios de hospedagem véo além
do fornecimento de acomodagdes, oferecem servigos adicionais como alimentacéo,
entretenimento e outras atividades para incrementar a estadia dos hdspedes. Segue abaixo a lista

dos meios de hospedagem de municipio:

e Bliss Hotel Vale do Café
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e Vassouras Eco Resort

¢ Vila Hibisco Pousada e Apart
e OYO Mara Palace

e Hotel Santa Amalia

e Hotel Fazenda Santo Antonio
e Pousada Vale Das Palmeiras

e Hotel Fazenda Folhas Verdes
e Hotel Fazenda Galo Vermelho
e Fazenda S&o Luiz da Boa Sorte
e Manséao Residence & Club

e Hospedagem Helga Ferreira

e Pousada Colina Verde

e Hotel Gramado Da Serra

e Hotel Jardim Imperial

e Pousada Veredas

Vassouras conta com um bom nimero de taxistas e motoristas de aplicativos, mas nao
conta com servico de locacdo de veiculos automotores.

No que diz respeito aos servicos de salude, 0 municipio exerce protagonismo regional
nos atendimentos a populacéo fluminense, sendo referéncia em um conjunto significativo de
atendimentos. Em relacdo a essa categoria de servico de apoio ao turismo, 0 municipio possuli
dois hospitais com diferentes caracteristicas de atendimento e prestacdo de servicos: o Hospital
Eufrasia Teixeira Leite, que pertence a Irmandade de Santa Casa da Misericérdia da cidade de
Vassouras, e 0 Hospital Universitario de Vassouras (figura 27), da Fundacdo Educacional

Severino Sombra, que é mantenedora da Universidade de Vassouras.



Figura 27: Hospital Universitario de Vassouras

Fonte: Arquivo pessoal (2023).
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CAPITULO I

CACHACA: UM PATRIMONIO VASSOURENSE

Ha dias que eu ndo sei 0 que me passa
Eu abro o meu Neruda e apago o sol
Misturo poesia com cachaca

E acabo discutindo futebol

Cotidiano n° 2 - Vinicius de Moraes 1°

E inegavel que o passado da produgéo cafeeira do século XIX tenha peso relevante na
concepgdo do turismo de Vassouras, porém outros patriménios culturais possuem potencial
para incrementar a atividade no municipio, dentre eles esta a producdo e a comercializacdo da
cachaca.

Os turistas ao se deslocarem para conhecer novos lugares, pessoas, costumes e tradigdes,
vivenciam a cultura a qual vem sendo valorizada tanto pela preservacdo dos modos de fazer
quanto por interesses econdémicos como forma de gerar renda aos fazedores de cultura. Assim,
0 visitante pode experimentar as especificidades do lugar, integrando sentidos e emocdes. E é
neste contexto que ha um potencial relevante do turismo da cachaca em Vassouras.

E nesse cenario que a cachaca se insere como um elemento presente e fundamental na

cultura vassourense.

2.1 - A CACHACA COMO PATRIMONIO ALIMENTAR NO BRASIL
A partir de um movimento liderado pela Unesco em 2003, diversos paises, inclusive o

Brasil, tém se preocupado em estabelecer leis com vistas a prote¢do do patrimoénio imaterial ou
intangivel (FERREIRA e OLIVEIRA, 2020).

Patriménio imaterial é aquele que relne praticas e dominios da vida social, forjando
elementos da identidade de um grupo. Esses bens séo transmitidos, geracao a geragéo, de forma
oral e pelo convivio diario. E ai que o saber fazer de alguns alimentos entra na categoria de
patrimonio cultural. No que diz respeito a esta pesquisa, 0 reconhecimento da cachaca como
patrimdnio cultural imaterial se trata do entendimento do produto como uma marca cultural do
pais e, por isso, um atrativo turistico (FERREIRA e OLIVEIRA, 2020).

De acordo com a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (EMBRAPA), a cachaca
é um tipo de aguardente extraido no processo de fermentacao e destilacdo das borras do melago

15 Poeta, dramaturgo, jornalista, diplomata, cantor e compositor brasileiro.
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da cana-de-acUcar. Bastante popular no Brasil, ela foi por muito tempo estigmatizada como
"bebida de pobre". Atualmente, vé-se um movimento de rompimento com esse estigma,
influenciado pela producdo artesanal e pela difusdo do entendimento da cachaga como um
patrimonio cultural brasileiro. Nesse sentido, o termo "cachaceiro™ vem sendo considerado
pejorativo.

Ainda segundo a EMBRAPA (2022), para que o produto receba a denominacgdo de
cachaca, deve obedecer aos parametros estabelecidos pelo Decreto n° 2314 de 4 de setembro
de 1997, que regulamenta a padronizacao e a classificacdo de bebidas. O produto reconhecido
como cachaca, caninha, cana ou aguardente de cana é toda bebida que utilize a cana-de-agucar
como matéria-prima e com sua graduacao alcodlica entre 38% e 54% em volume, a 20° C.
Podendo ainda ser acrescido agucar em até seis gramas por litro, sendo que quando a adicdo de
acucar for superior a 6 e inferior a 30 gramas por litro deve receber a denominacao de cachaca
adocada, caninha adogada ou aguardente de cana adocada.

A cachaca é a terceira bebida destilada mais consumida no mundo e a primeira mais
consumida no pais. Segundo o Programa Brasileiro de Desenvolvimento da Aguardente de
Cana, Caninha ou Cachaca (PBDAC), a producdo gira em torno de 1,3 bilh&o de litros por ano,
sendo que cerca de 75% é proveniente da fabricagdo industrial e 25%, da forma artesanal.

Segundo o Mapa da Cachaca (2022), ao longo de 2021 foram vendidos 7,22 milhdes de
litros de cachaga demonstrando um crescimento de 29,52% em rela¢do ao ano anterior. O
mesmo aconteceu com o faturamento: enquanto em 2020 o setor faturou US$9,5 milhdes
(34,8% a menos que em 2019) com as vendas externas, no Gltimo ano esse faturamento chegou

a mais de US$13,17 milhdes, um crescimento de 38,39 %.

Tabela 2: AS TABELAS 2 E 3 APRESENTAM OS PRINCIPAIS PAISES IMPORTADORES DE
CACHAGCA NO MUNDO (Em dolar)

PRINCIPAIS PAISES IMPORTADORES DE CACHACA
(em dolar)
Estados Unidos 3,48 milhdes
Alemanha 1,88 milhdo
Paraguai 1,32 milhédo
Portugal 937 mil
Franca 785 mil

Fonte: Mapa da cachaca (2022).
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Tabela 3
PRINCIPAIS PAISES IMPORTADORES DE CACHACA
(em litros)
Paraguai 1,63 milhdo
Alemanha 1,63 milhdo
Estados Unidos 903 mil
Portugal 509 mil
Franca 509 mil

Fonte: Mapa da cachaga (2022).

A maior parte da producéo da bebida esta concentrada na regido sudeste, com mais de
60% da producao. Também é a regido que concentra a exportacdo da bebida, como podemos
observar nas tabelas 4 e 5.

Tabela 4: PRINCIPAIS ESTADOS EXPORTADORES DE CACHACA (Em ddlar)

PRINCIPAIS ESTADOS EXPORTADORES DE CACHACA
(em ddlar)
Séo Paulo 6,09 milhdes
Pernambuco 1,84 milhdes
Rio de Janeiro 1,30 milh&o
Parana 1,23 milh&o
Minas Gerais 1 milhdo

Fonte: Mapa da cachaca (2022).

Tabela 5: PRINCIPAIS ESTADOS EXPORTADORES DE CACHACA (Em litros)

PRINCIPAIS ESTADOS EXPORTADORES DE CACHACA

Sao Paulo 3,15 milhdes
Pernambuco 1,95 milh&o
Parana 1,15 milh&o
Rio de Janeiro 378 milhéo
Minas Gerais 248 milhédo
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Fonte: Mapa da cachaca (2022).

De acordo com o Instituto Brasileiro da Cachaca (IBRAC), as exportagdes de 2021 por
pouco ndo chegaram aos indices de 2019, periodo pré-pandemia®.

No processo de fabricacéo, o caldo que sai da moenda ainda nao esta adequado para a
producdo. O caldo deve ser filtrado e decantado para separacdo de impurezas antes de entrar
nas dornas de fermentacdo. Essa etapa é conhecida entre os produtores como processo de
separacdo entre cabeca, coracdo e cauda da destilacdo, de modo que os produtos advindos da
cabeca (inicio do processo) e da cauda (fim do processo) séo descartados.

Ao longo da fermentacao ha diversas mudancas no caldo. A liberacdo de gas com uma
boa formacdo de espuma e o aroma agradavel do liquido séo indicadores de que tudo esta indo
bem. Quando a fermentacdo se aproxima do final, ha uma reducdo da espuma e a liberacéo de
gases. A finalizagdo da producéo ocorre quando o sacarimetro!’ marca zero (0° Brix) ou pela
auséncia de bolhas na superficie do liquido. Esses dois fatores indicam o final do processo.

Cémara Cascudo, em Preludio da Cachaca aponta que a primeira cachaca foi destilada
no Brasil por volta de 1532 em S&o Vicente, onde surgiram os primeiros engenhos de agucar.
Para Cascudo, foram os portugueses que aprenderam as técnicas de destilacdo com os arabes.

Os portugueses trouxeram para o Brasil a cana de agucar que ja plantavam nos Acores
e na llha da Madeira. Acredita-se, portanto, que a bebida tenha surgido no litoral nordestino em
algum dos primeiros engenhos no comeco do século XVI, data que corresponde ao inicio da

colonizagdo portuguesa no Brasil. Segundo Silva:

Apesar de ndo haver registro preciso, pode-se afirmar que a cachaga surgiu no
territorio brasileiro, em algum engenho do litoral, entre os anos de 1516 e 1532, sendo,
portanto, o primeiro destilado das Américas, antes mesmo do aparecimento do pisco
peruano, da tequila mexicana, do rum caribenho e do bourbon americano (SILVA
2020, p. 18).

Céamara Cascudo afirma que a mais antiga mencdo que encontrou a respeito da cachaca

em Portugal, foi numa correspondéncia de Sa de Miranda dedicada a Antonio Pereira:

Ali ndo mordia a graga,

16 ocalizou-se os dados referentes a exportagdo da cachaca, mas ndo foi possivel localizar os dados recentes sobre
a distribuicéo do consumo da bebida no Brasil por estados.

17O sacarimetro de brix é um instrumento usado para medir o teor de aglcar em solucdo. Ele possui unidade em
°brix. em sua haste cilindrica ha escala de papel graduada fixada ao vidro. O densimetro possui no fundo do seu
corpo chumbo fixado com lacre vermelho. Este instrumento ndo é recomendado para altas temperaturas (acima de
70°c), 0 excesso de aquecimento pode ocasionar a queima da escala e derretimento do lacre (BIOMEDH, 2022).
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Eram iguais os juizes;

N&o vinha nada da praga,

Ali, da vossa cachaga!

Ali, das vossas perdizes! (CASCUDO, 2006, p. 7)

Em meados do seculo XVIII, com a geracdo de impostos e do escambo no tréfico de
escravos, a cachaca era utilizada como uma espécie de moeda que barateava 0s custos e
aumentava os lucratividade dessa modalidade comercial, sendo a melhor moeda de troca para

a obtencdo de mais escravos. José C. Curto explica da seguinte forma:

[...] podem ter estado na base deste crescimento volumes mais elevados de cachaca da
Baia de Guanabara, com as quantidades importadas da Baia e do Recife a sofrerem
uma descida proporcional. O principal porto do sul da terra de Vera Cruz exportou
sozinho 2.272 pipas de gerebita para Luanda em 1796, o que representou 52% das
suas exportacdes totais de cachaga (CURTO, 2002, p. 169).

Segundo Camara Cascudo, somente no século XVIII que o nome “cachacga” comecou a
fazer parte do vocabuléario no Brasil e desde o periodo colonial estd fortemente presente em
diversos ritos sagrados e festejos populares. Ela é tem importancia fundamental na maioria dos
cultos negros e indigenas, como no Catimbo, na Pajelanca, no Jongo e no Candomblé.
(CASCUDO, 2006).

A cachaca € um produto que atravessa a historia brasileira e, hoje em dia, é considerada
um simbolo nacional, possuindo um selo de Indicacdo Geografica estabelecido pelo Instituto
Nacional de Propriedade Industrial (INPI) desde 2001, através do Decreto 4.062.

Dados de 2021 revelam que 936 produtores de cachaca de alambique registrados e um
total de 4.969 produtos. O Anuério da Cachaca de 2021 destaca ainda que cerca de 6,9 litros da
bebida sdo consumidos no pais por ano, e que 15,5 bilhdes sdo movimentados anualmente no
Brasil pela cadeia produtiva da cachaga. Destaca, ainda, como dados relevantes, que 98% dos
produtores de cachaga no Brasil sdo pequenos e médios produtores e que a produgdo comeca
na entressafra agricola, quando o campo desemprega (BRASIL, 2022).

Atualmente, existem muitas diferencas entre 0s processos produtivos da cachaga. As
grandes inddstrias do ramo utilizam colunas de destilacdo, tanques de aco inoxidavel, aditivos
quimicos para acelerar a fermentacdo, entre outros. Enquanto as producdes artesanais priorizam
a destilacdo em alambiques de cobre (figura 28), a fermentacdo natural, o armazenamento em
tonéis de madeira para envelhecimento, além do cuidado com a separacéo da chamada fragédo

nobre do destilado que proporciona uma cachaca de alta qualidade.
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Figura 28: Alambique de Cobre

Fonte: Embrapa

Segundo Silva (2019), o processo de patrimonializagdo da cachaga como patrimoénio
cultural imaterial do Brasil ainda ndo foi reconhecido oficialmente pelo governo federal. Essa
patrimonializacdo estd sendo feita por Estados e municipios que tomaram algumas iniciativas
nesse sentido, o IPHAN ¢é o drgao responsavel diretamente pelo reconhecimento institucional e
ndo tem a cachaga como um bem registrado.

O Estado do Rio de Janeiro reconhece a cachaga como patrimdnio cultural. A lei
assinada pelo Deputado Luiz Martins foi elaborada tendo em vista a importancia cultural da
cachaga como simbolo nacional, assim como Escdcia, México e Cuba tem o whisky, a tequila
e 0 rum como bebidas nacionais, respectivamente.

H& um projeto de lei (6291/12) no Congresso Nacional desde 6 de julho de 2012 que
reconhece a cachaga como patrimonio nacional. A legislacdo é uma forma de reconhecimento
da cachaca em sua histdria, cultura e movimenta a economia.

Tradicionalmente os tombamentos de Patriménio Cultural estavam ligados ao
patrimonio edificado, contudo ao longo dos anos o conceito foi sendo alargado para incluir o

chamado patrimdnio imaterial, também conhecido como intangivel. Segundo Vianna:

Patrimdnio Imaterial € um conceito adotado em muitos paises e féruns internacionais
como complementar ao conceito de patrimdnio material na formulagéo e condugdo de
politicas de protecdo e salvaguarda dos patriménios culturais, sob a perspectiva
antropoldgica e relativista de cultura. Usa-se, também, patriménio intangivel como
termo sinbnimo para designar as referéncias simbdlicas dos processos e dindmicas
socioculturais de invencdo, transmissao e pratica continua de tradi¢cGes fundamentais
para as identidades de grupos, segmentos sociais, comunidades, povos e nacdes.

No Brasil, 0 marco legal para a politica de patriménio cultural imaterial é a
Constituicdo Federal de 1988. No Artigo 216, o conceito de patriménio cultural
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aparece estabelecido nas dimensdes material e imaterial. Abarca tanto os sitios
arqueoldgicos, obras arquitetnicas, urbanisticas e artisticas — bens de natureza
material —, quanto celebracgdes e saberes da cultura popular, as festas, a religiosidade,
a musicalidade e as dancas, as comidas e bebidas, as artes e artesanatos, mitologias e
narrativas, as linguas, a literatura oral — manifestac6es de natureza imaterial (IPHAN,
2016, verbete).

E nessa perspectiva que a cachaca vem sendo reconhecida como patrimdnio, sendo
considerada desde 2008 como patriménio cultural e imaterial de Pernambuco, o segundo estado
do pais que mais a produz, exporta e consome. Desde 10 de julho de 2006 que a bebida é
reconhecida como patriménio cultural imaterial do municipio de Salinas, em Minas Gerais;
desde janeiro de 2007 que a Cachaca de Alambique é reconhecida como Patriménio Histérico
e Cultural em todo o estado de Minas Gerais.

O Estado do Rio de Janeiro figura entre os grandes exportadores de cachacga, mantendo
a tradicdo que remonta ao século XVIII, quando a regido era uma grande produtora a tal ponto
gue para muitos, a cachaca era sinénimo de Paraty, cidade do sul do estado do Rio de Janeiro.
No estado do Rio de Janeiro a bebida € reconhecida como Patriménio Histérico e Cultural do
Estado do Rio de Janeiro por Lei Estadual aprovada em 6/7/2012 (BRAGA e KIYOTANI,
2015).

A Lein® 6.291/2012 que “considera a cachaga como Patriménio Histdrico Cultural do
Estado do Rio de Janeiro”, possui dois artigos: o primeiro repete o titulo da lei e o segundo diz

quando ela entra em vigor (RIO DE JANEIRO, 2012).

2.2 - CACHACA TEM HISTORIA: DOS ANTIGOS ALAMBIQUES A FEIRA QUE
RECEBE O SEU NOME

A expansdo da lavoura canavieira no litoral sul fluminense remonta ao século XVIII, a
partir do desenvolvimento comercial do Rio de Janeiro, impulsionada pelo florescimento
econémico de Minas Gerais. Situada no litoral, Angra dos Reis e Paraty serviam de entreposto
comercial para a grande unidade agroexportadora, comercializando também géneros de outros
centros fornecedores localizados no litoral ou no interior de Minas e S&o Paulo, além de géneros
de suas proprias lavouras em direcdo ao porto do Rio de Janeiro (OLIVEIRA e LAZOS, 2018).

Oliveira e Lazos (2018) complementam que o acesso a Paraty se dava pela Estrada Real,
ou Caminho Velho, que vinha de Minas passando por Guaratingueta e Cunha, em S&o Paulo.
Essa rota contava com um trecho maritimo até o Rio de Janeiro. Os frequentes ataques de piratas
as embarcagOes com ouro e pedras preciosas na baia da Ilha Grande incentivou a construgéo de
uma rota terrestre, 0 Caminho Novo, a partir da década de 1770. Antes disso, havia um dinamico

comércio portuario entre o interior e o litoral sul fluminense, a utilizacdo da nova rota
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desencadearia uma diminui¢do nos negdcios ali realizados, direcionando a economia para a
fabricacédo da cachaca.

A producdo da aguardente na regido foi entdo impulsionada por fatores internos,
externos e ambientais. Um fato interessante que explica a preferéncia da producdo de
aguardente em detrimento do agtcar em Paraty € devido a alta pluviosidade da regido. O solo
encharcado fazia com que a cana ficasse “aguada”, com menor teor de agucar. Além disso, a
umidade dificultava a secagem (OLIVEIRA e RUIZ, 2018).

O produto adquiriu muito valor no comeércio de escravizados africanos desde os fins do
século XVIII, apresentando grande vantagem, inclusive pelo seu baixo custo de producdo. De
meados dos setecentos até as primeiras décadas do século XIX, a cachaca teve grande peso na
entrada de cativos africanos no Brasil oriundos da Africa Central e Ocidental.

A cachaca era conhecida também como giribita e foi a bebida alcodlica mais importada
do Brasil para Luanda, a capital colonial de Angola, entre 1810 e 1830. Em média, a giribita
representou 77% do valor total das bebidas alcodlicas importadas do Brasil para Luanda durante
esse periodo. Esses dados indicam que a cachaca era um produto de grande importancia para o
comeércio entre o Brasil e Angola. Ela era utilizada como moeda de troca para adquirir escravos,
que eram a principal mercadoria exportada por Angola (MARQUES, 2011, p.54).

Assim, as verdadeiras bases de sustentagdo de Angra e Paraty sempre foram o porto e a
pequena lavoura, com destaque para a fabricacdo de aguardente, tanto para o comércio interno
guanto para exportacdo (MARQUES, 2011, p. 36).

Oliveira e Ruiz (2018) ressaltam que a ligacdo da regido do Vale do Paraiba com o
litoral sul fluminense traz uma de suas melhores expressdes com uma das familias mais
opulentas do Brasil Imperial, os Souza Breves, que detinham propriedades que iam da serra ao
litoral sul da provincia fluminense no século XIX.

A Fazenda Pinheiro, em Pirai (RJ), onde residia José Breves (um dos maiores
escravocratas do Império) era uma das principais produtoras de café na regido e atraia viajantes
de diversas partes do mundo. Ela contava também com alambique, com a producéo voltada ao
consumo da fazenda e as redondezas de Pirai. Alias, a fazenda se distinguia na histéria do café
como simbolo da cultura da época (OLIVEIRA e RUIZ, 2018).

Oliveira e Ruiz (2018) contam que todos o0s pequenos portos da regido do litoral sul
fluminense serviram para o escoamento do café, aguardente e, principalmente, contrabando de
escravos no século X1X, sendo o café e o trafico fundamentais para o desenvolvimento urbano
de Angra dos Reis. No Vale do Paraiba, a cultura canavieira permitia que plantassem

simultaneamente feijdo, milho e outros géneros alimenticios. Diferentemente da monotonia da
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paisagem do Vale do Paraiba do século X1X com suas extensdes de terras cobertas pelo café, a
producdo no litoral sul fluminense dessa época contava ndo sé com as plantacdes de cana de
acucar para a producdo de aguardente, como com uma diversidade de géneros voltados ao
abastecimento regional. A producdo de aguardente demandava areas para 0s canaviais e outros
produtos florestais, como lenha para as caldeiras e madeira para os barris preferivelmente feitos
da canela onde a cachaga era armazenada.

A utilizacdo de lenha na producéo da cachaca, no entanto, era menos exigida do que
para a producdo de agucar. O plantio da cana-de-agUcar até 1850 néo destruia a floresta a ponto
de precisar ser abandonada devido a exaustdo da lenha. Portanto, a producéo de cana-de-agucar
no século X1X foi secundaria na destruicao de florestas primarias enquanto o café significava
uma ameaca mais intensa do que qualquer outra (OLIVEIRA e LAZOS, 2018).

No século X1X, a relacdo entre a cachaca e os festejos populares também foi observada

em Vassouras pelo historiador Stanley Stein:

O caxambu com seus ritmos poderosos, com a quase completa auséncia de superviséo
do fazendeiro, com o uso de palavras africanas para disfarcar as alusdes 6bvias e 0s
ocasionais tragos de cachaca morna, proporcionaram aos escravos a oportunidade de
expressar seus sentimentos em relacdo a seus senhores e feitores e comentar acerca
das fraquezas de seus companheiros (STEIN, 1990, p. 246).

A mudanca da Estrada Real para o “Caminho Novo” no transporte do ouro vindo de
Minas Gerais na década de 1770 pode ter desempenhado um papel importante no
desenvolvimento da producdo de cachaca na regido. Com a diminuicdo do comércio portuario
entre o interior e o litoral de Angra dos Reis e Paraty em virtude da nova rota, os proprietarios
podem ter encontrado uma solucgdo na producéo de cachaca (MARQUES, 2011, p. 34).

A fabricacdo de cachaga era uma atividade que ndo exigia muitos recursos, embora
necessitasse de um especialista que dominasse a técnica. Com uma engenhoca acionada
manualmente e um alambique de barro era possivel produzir quantidades suficientes para o
consumo doméstico, local ou externo.

A méo de obra escrava era comumente utilizada no processo produtivo. Os subprodutos
da cana, como o bagaco, podiam ser usados de varias maneiras, aumentando o lucro bruto dos
senhores de engenho em cerca de 25%, principalmente em periodos de baixa do preco do agucar
(MARQUES, 2011, p. 34).

A cachaca era comumente dada aos escravos em tempos de trabalho arduo na colheita

ou em ocasifes festivas. Essa bebida destilada também conhecida como “marafo”, “caninha”
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ou “aguardente”, tornou-Se parte integrante da cultura e da economia local (MARQUES, 2011,
p. 45).

Portanto, a producdo de cachaca representava um investimento baixo com alto retorno,
especialmente considerando os outros fatores mencionados. Isso contribuiu para a popularidade
da producéo de cachaca durante esse periodo historico.

A cachaga, assim como outros aspectos da cultura brasileira, é cercada por mitos e
preconceitos, muitas vezes devido a falta de conhecimento ou compreensao. Isso pode dificultar
a consolidacdo da bebida e impedir que ela alcance o status elevado das bebidas
tradicionalmente produzidas em outros paises.

A gastronomia tem desempenhado um papel importante na desmistificagdo da cachaca
e na elevacgdo do status de muitos produtos regionais brasileiros. Os chefs de cozinha sdo pecas
fundamentais nesse movimento, pois incluem em seus pratos alimentos que foram esquecidos
ou marginalizados ao longo do tempo.

Ao incorporar esses ingredientes em suas criacdes culinarias, os chefs estdo ajudando a
resgatar e celebrar a rica diversidade da culinaria brasileira, ao mesmo tempo em que desafiam
mitos e preconceitos em torno de certos alimentos e bebidas, como acontece com a cachaca.
Isso € um testemunho do poder da gastronomia como uma forma de expressao cultural e um
meio de preservar e promover a heranca culinaria de uma nacéo.

Em Massambard, distrito de Vassouras, esta localizada a Fazenda Santo Antonio da
Cachoeira (figura 29). Essa propriedade possui cerca de 260 anos e pertenceu a Joaquim
Alcéntara, engenheiro agronomo e criador de gado que comecou a plantar cana-de-agucar para
alimentar os animais na época de seca. Na antiga fazenda ja existia o alambique. H& 150 anos,
a fazenda foi pioneira na producdo de cachaga em Vassouras (INSTITUTO CIDADE VIVA,
2007, p. 4).
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Figura 29: Fazenda Santo Antdnio da Cachoeira

Fonte: Inventario das Fazendas do Vale do Paraiba Fluminense (2007, p. 13).

Na planta da fazenda pode ser observado o espaco designado para a producdo de
cachaga, a comecar pelo proprio prédio do engenho, dividido em trés partes: moenda, alambique
e 0 deposito de envelhecimento (figura 30). Os materiais utilizados na sua constru¢do sao 0s
mais diversos, mesclando materiais e técnicas antigas e contemporaneas como concreto, tijolos
e telhas de barro. Sua implantacéo foi posicionada de forma a receber a 4gua trazida por uma
canaleta em pedra. Atualmente, em razdo do baixo estoque de mananciais, ndo existe volume
suficiente para tocar a roda de ferro que gerava a forga motriz para os engenhos de cana e de
café, situados um em cada lado. A sua esquerda funciona a moenda, acionada agora por dois
motores elétricos. Na outra lateral fica o depdsito de envelhecimento (INSTITUTO CIDADE
VIVA, 2007, p. 4).
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Figura 30: Representacdo gréafica da Fazenda Santo Ant6nio da Cachoeira.

Fonte: Inventario das Fazendas do Vale do Paraiba Fluminense (2007, p. 15).

A Familia Grecco chegou em Vassouras em 1891, formada pelo casal Agnelo Grecco e
Maria Raphaela Martuchelli. Agnelo, que ficou conhecido por Daniel, possuia um mercado
chamado Mercado Oriente onde se vendiam secos e molhados, produzia e comercializava
cachaga. Em 1930, com uma producdo de 12.000 litros de cachaca por ano, os descendentes de
Agnelo foram buscar a certificagdo, hoje equivalente a certificagdo “ISO”. A sede do Instituto
Monitor estava localizada no Rio Grande do Sul, e representava o International Academic
Union, dos Estados Unidos da América. A certificacdo do instituto comprova a qualidade do
produto a ser exportado (ALMEIDA, 2000).



77

Na cidade, a producdo da cachaca remonta ao periodo Imperial, e atualmente, mantém-
se como polo de producéo do estado do Rio de Janeiro produzindo cachaga para o consumo
interno e exportacdo. Os produtores de cachaca de Vassouras possuem certificados e licencgas
ambientais, além de premiacdes nacionais e internacionais. VVassouras hoje conta com trés
produtores: Magnifica, a mais antiga da cidade; Unido Carvalheira e a Kana Karam, recente na
producdo da cachaca artesanal.

Neste contexto, Cascudo (2006) estabelece a importancia da cachaca para a sociedade
brasileira a partir das diversas esferas sociais e tempos, sendo o primeiro a escrever um livro

com esse proposito:

[...] a cachaga, nascida possivelmente no século XV, sem nobreza, acesso palaciano,
intimidade com génios literarios e musicais, teve seu ingresso vedado pela etiqueta as
residéncias de espavento e bares de “Grande Hotel”, recomendado ao turismo.
(CASCUDO, 2006 p. 86)

[,,.] a cachaga testemunhou os movimentos de organiza¢do operéria no inicio do
Novecentos, caminhou na Coluna Prestes (1924-6), foi icone na Semana de Arte
Moderna de 1922, ilustrou as histdrias da Velha Republica, foi, novamente, tomada
com polvora na Revolugdo Constitucionalista de 1932, acompanha os proceres e 0s
opositores do Estado Novo (CAMARA 2004 apud AVELAR, 2009, p. 3).

O consumo da cachaga, antes dominado pelas classes menos favorecidas, mudou de
cenario a partir do incremento da qualidade e o aumento da precificacdo. Com um produto de
melhor qualidade, seguindo controles de qualidade com certificacdes, a cachaca buscou
também melhoria na imagem percebida com a utilizacdo de embalagens diferenciadas.

A cachaca artesanal é fabricada em alambiques e produzida em pequenos volumes. Ao
contrario das industrias, na maioria das vezes, 0s engenhos possuem a sua propria roca de cana-
de-acucar cuja producdo é toda empregada na fabricacdo da bebida (SEBRAE, 2019, p. 9).

As etapas de processamento na producdo da cachaca artesanal iniciam no momento da
colheita da matéria-prima, passando pelo carregamento/transporte, descarregamento, recepcao,
moagem, filtracdo, fermentacao, destilacdo e, envasamento, podendo ocorrer o envelhecimento.

Na fabricagdo da cachaca artesanal ndo entram elementos quimicos artificiais,
agressivos, estranhos ao universo da cana-de-agucar que possam modificar 0os caminhos para a
producdo natural da cachaca.

Segundo Camara (2004), existe quatro tipos de cachaca artesanal: a pinga nova (com
até trés meses de descanso), a envelhecida (no minimo um ano em tonel de madeira), a matizada
(mistura da cachaca nova com a envelhecida) e a reserva especial (no minimo 3 anos em tonel
de madeira).

A cachaca chega ao século XXI trazendo as etapas bésicas de producédo: Selecdo da

matéria-prima; moagem da cana de acgucar; Filtracdo e decantacdo; Preparacdo do mosto;
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Fermentacdo; Destilacdo e o Envelhecimento (figura 31). Para garantir a qualidade da cachaca
varios fatores sdo relevantes, tais como o tipo de cana, a época da colheita, 0 processo de
moagem, o tempo e os ingredientes da fermentagédo, o processo de destilacdo e a madeira dos

tonéis de envelhecimento.

Figura 31: Processo de producédo de cachaca de alambique

PRODUGAO DE CACHACA BRANCA MATURADA/
REPOUSADAENVELHECIDA
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Fonte: Adaptado pelo autor de Vilela (2005, p. 18).

° Selecdo da matéria-prima

O tempo da colheita pode ir de maio a dezembro, quando a cana atinge o apice de
maturacao com brix*® (Hamerski, 2010, p.31) entre 18-24°. Para estender o periodo de produc&o
da cachaca, muitos produtores cultivam trés variedades de cana com diferentes periodos de
maturacdo: a precoce, colhida em maio e junho; a média, colhida entre julho, agosto e setembro;
e a tardia, colhida entre outubro, novembro e dezembro (GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 4).

° Moagem da cana

Apobs a colheita, a cana deve ser armazenada longe da luz solar e de calor para evitar a
proliferacédo de bactérias que podem prejudicar a qualidade da cachaca. Nas primeiras 24 horas
apos a colheita, a garapa ¢ extraida em moendas de diferentes tamanhos, eficiéncias e potencias,
separando o baraco do caldo (GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 4).

° Filtracdo e decantacdo

O caldo extraido nas moendas ainda contém impurezas como bagacilhos, terra e areia

que ndo foram retiradas na pré-limpeza. A limpeza do caldo é feita atraves da filtracdo seguido

180 °Brixéa porcentagem de s6lidos solGveis dissolvidos no caldo bruto da cana. Ou seja, é a porcentagem de
sacarose, glicose, frutose e outros compostos ndo agicares como aminoacidos, gorduras, ceras e minerais que sao
absorvidos pela cana durante seu processo de maturagao.
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da decantagdo. A funcdo da primeira é separar as particulas maiores de bagaco arrastadas
durante a moagem. As particulas sélidas, mais densas que sobraram no caldo filtrado se
deslocam para o fundo do recipiente pela decantacdo. A limpeza do caldo levado a fermentacéo
reduz as chances de contaminac6es indesejaveis, melhorando a qualidade da fermentacéo. Além
disso, facilita as operacdes de limpeza e a manutencio das dornas e do alambique. E no
resultado dessa fase que se obtém o mosto, um caldo de cana com caracteristicas consideradas
adequadas para a boa fermentacdo (GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 4).

° Preparacdo do mosto

Durante a fermentag8o, 0 agucar e outros constituintes do mosto sdo metabolizados
pelas leveduras, organismos capazes de produzir etanol, didxido de carbono (CO2) e diversos
outros compostos secundarios como: acidos carboxilicos, metanol, ésteres, aldeidos e alcoois
superiores que contribuem para a determinacdo das propriedades organolépticas da cachaca
(GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 5).

° Fermentacéo

Depois de formado o pé-de-cuba, com a cultura de leveduras bem desenvolvida, o caldo
de cana com brix 15° ¢ adicionado aos tanques de fermentacdo. Em ambiente sem oxigénio,
com pH entre 4,0-4,5 e temperaturas que variam entre 28-32°C, as leveduras podem comecar a
transformar os aclcares em vinho de cana. Na producdo da cachaca artesanal, o processo dura
de 14 a 24 horas e deve ser natural, sem adi¢do de compostos quimicos para eliminar bactérias
indesejadas ou acelerar a atividade das leveduras. Quando as leveduras terminam de
transformar todo o agticar do mosto em alcool, o vinho de cana atinge um teor alcoolico que
varia entre 7-12% (GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 5).

° Destilagéo

A destilacdo consiste em aquecer o vinho de cana, aplicando calor direta ou
indiretamente ao alambique. Como o ponto de ebuli¢do do etanol (78°C) ¢ menor que o da 4gua
(100°C), o alcool evapora, abandonando a agua. Nesse processo, sao também separados da agua
outros compostos como esteres, aldeidos, cetonas, alcoois, acidos e outras substancias. Os
vapores de todos esses compostos sobem pelo pescogo do alambique, onde séo resfriados por
serpentinas, nas quais corre agua fria, e condensam, o que faz com que voltem a forma liquida
(GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 6).

° Envelhecimento

O envelhecimento (ou maturacdo) consiste na etapa final de elaboracdo da cachaca
artesanal. Neste processo, a qualidade sensorial de bebidas nobres é aprimorada, pois as mesmas

adquirem atributos desejaveis de cor, aroma e sabor tipicos dos destilados de alta qualidade. A
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modificacdo do aroma e do sabor da bebida envelhecida deve-se a altera¢cGes ha composicao e
na concentracdo dos seus compostos quimicos determinados pela extracdo de compostos da
madeira; reacdes entre 0s compostos do destilado e da madeira; reacdo entre 0s componentes
do destilado e evaporacao dos compostos volateis (GUIDOLIN; BASTOS, 2014, p. 6).

O processo de producdo da cachaca artesanal envolve uma série de etapas sucessivas
que devem ser seguidas para obter o controle de produgéo e a qualidade da bebida, o que néo
acontece na maioria dos alambiques brasileiros. Ainda assim, a cachaca de alambique apresenta
uma qualidade sensorial superior as cachacas industriais devido, principalmente, ao aroma e ao
sabor provenientes dos processos de fermentacdo e destilacdo realizados artesanalmente. O
envelhecimento melhora a qualidade sensorial da bebida ja& que a maioria das cachagas
artesanais é envelhecida em tonéis de madeira, pois esta confere a cachaca aroma e odores
agradaveis ao consumidor.

Com relevancia no cenario nacional de producdo de cachaca artesanal, Vassouras tem
como fato historico o primeiro destilado das Américas, Silva (2020), tendo um papel
significativo na maneira como o brasileiro aprecia a bebida, e para sua internacionalizacdo. A
cachaca vive um momento de expansdo das fronteiras do pais e do olhar dos brasileiros,

deixando de ser um produto estigmatizado.

2.2 CACHACA: PATRIMONIO CULTURAL VASSOURENSE
A seguir, apresentaremos os trés produtores de cachaca do municipio em ordem

cronoldgica com informac6es resultantes de entrevistas e consultas em suas paginas comerciais

na internet.

Magnifica de Faria

Em 1985, Jodo Luiz de Faria se lancou numa aventura para resgatar a tradicdo de
produzir cachaca de qualidade nas montanhas do Rio de Janeiro (figura 32), no limite dos
Municipios de Miguel Pereira e Vassouras. Ele ja conhecia o grande potencial do produto e
estava comprometido com outros produtores e 6rgdos do setor a trabalhar pelo reconhecimento,
valorizagdo e qualificagdo da cachaga no entdo Programa Brasileiro da Cachaga (PBDAC)
criado em 1997, e que deu origem ao Instituto Brasileiro da Cachaga (IBRAC) em 2006. Nesse
ano, o Ministério da Agricultura criou a Camara Setorial da Cadeia Produtiva da Cachaca,
nomeando Jodo Luiz de Faria como o primeiro presidente. A origem e registro do nome da
marca esta associada a esposa de Jodo Luiz de Faria que na época era reitora de uma

universidade carioca.
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Toda a cana-de-agUcar utilizada para a producdo da Cachaca Magnifica é oriunda da
fazenda do Anil, propriedade de Jodo Luiz de Faria, localizada a cerca de 110 km da cidade do
Rio de Janeiro, e situada a uma altitude de 800m acima do nivel do mar, numa regido de clima

excepcional com ar e 4gua purissimos.

Figura 32: Jodo Luiz de Faria e as cachacas produzidas

Fonte: Site da Magnifica de Faria

Na internet, a pagina da Magnifica pode ser traduzida para o inglés e para o francés. A
apresentacdo dos produtos é antecedida pelo slogan “A partir da mesma matéria prima
chegamos a produtos bem diferentes gracas a variadas técnicas de destilagdo e
envelhecimento”. A frase, de fato, é uma sintese do que é e do que pode ser a cachaca a partir
das variadas técnicas possiveis para a sua producao.

A tabela a seguir retine as premiag¢6es mais relevantes da Magnifica.
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Tabela 6: PremiacGes mais relevantes

PREMIACOES E RECONHECIMENTO

Premiacao Ano

12 DO RIO, 62 DO BRASIL - RANKING CUPULA DA 2020
CACHACA

BEST IN CLASS CACHACA TRADICIONAL PRATA -

SHOWRUM TASTING COMPETITION — ITALIA 2019

BEST IN CLASS AGED CACHACA - SHOWRUM TASTING | 2019, 2018,

COMPETITION — ITALIA 2017 e 2016.
12 DO RIO, 2¢ DO BRASIL — RANKING CUPULA DA 2018
CACHACA

12 DO RIO, 3¢ DO BRASIL VIP - RANKING DA CACHACA 2015
12 DO RIO, 2¢ DO BRASIL — RANKING CUPULA DA 2014
CACHACA

TROFEU OURO — | CONCURSO DE CACHACAS DO RIO DE 2012
JANEIRO

12 DO RIO, 22 DO BRASIL — EXPOCACHACA S. PAULO 2011

Fonte: Elaboragdo propria

Em 2023, a Magnifica se langou como uma propriedade aberta & visitagdo no intuito de
atrair apreciadores interessados em conhecer a cadeia produtiva da cachaca, sua historia e
tradicdo. Atualmente, a visitacdo € realizada apenas para grupos pré-agendados, e dependendo
do tamanho do grupo séo servidos coquetel e almogco. Até 0 momento da redacdo desta
dissertacdo, segundo informagGes apuradas com o0s socios, a propriedade recebeu 500

visitantes.



83

Ao visitar a Magnifica constata-se que a propriedade esta assentada num local de uma
beleza natural que também tem potencial para agregar valor a visitacdo. No entanto, a
localizacdo pode ser um fator negativo para o empreendimento, considerando as condicGes de
acesso que precisam ser melhoradas. Ao mesmo tempo, a propriedade carece de infraestrutura
mais adequada para receber os visitantes, como estacionamento, banheiros, restaurante e loja
de souvenirs, fatores que, inclusive, podem aumentar o tempo de visitagdo e consumo no local.
Outra possibilidade para a Magnifica seria desenvolver novas atividades como cursos de
producdo de cachaca e degustacdes tematicas.

Em novembro de 2021, na abertura da IV Feira da Cachaca de Vassouras, Jodo Luiz de
Faria foi condecorado com a Medalha Tiradentes por meio de um projeto de autoria do deputado
estadual Eurico Junior. Segundo o autor do projeto, a Medalha é um reconhecimento do trabalho
do empresario considerando que a Magnifica é um produto nacional exportado e reconhecido
para diversos paises. Segundo ele, a histdria do “Jodo da Magnifica” é sindnimo de muita luta,
profissionalismo, perseveranca, talento, trabalho e sucesso. Além disso, o sucesso da Magnifica
se traduziu também em novos empregos e renda para os moradores das cidades de Miguel
Pereira, Paty do Alferes e Vassouras, ja que a fazenda onde sdo produzidas suas premiadas
cachagas e visitadas por turistas do Brasil e do exterior, esta localizada na confluéncia dos trés
municipios. Assim, a histéria da Magnifica de Faria se confunde com a histéria da cachacga nos
ultimos 30 anos e esta estreitamente associada a revolucao pela qual passou o setor. Por mérito,
Jodo recebeu dezenas de homenagens ao longo de sua trajetoria empresarial.*°
Unido Carvalheira

Das trés propriedades produtoras de cachaga, a Unido Carvalheira ndo forneceu
nenhuma informagé&o de forma direta, por meio de entrevista.

Seus socios informaram apenas que a fazenda Unido Carvalheira, que produz a cachaca
Unido Carvalheira (figura 33), destila artesanalmente 60 mil litros por ano. O alambique possui
oito tonéis de carvalho para armazenamento e envelhecimento da pinga, confeccionada com
fermento de milho. Todo o bagaco da cana acumulado é aproveitado como combustivel dentro
do proprio engenho. A propriedade esta localizada no bairro Carvalheira, a 16 quilébmetros do
centro de VVassouras.

A Unido Carvalheira ndo possui um site proprio na internet, servindo-se de paginas em

redes sociais e e-commerce para comunicar e vender seus produtos. Atualmente, a cachaca

19

https://www.jornalregional.rio/jornalregional2/noticia/buscarNoticia;jsessionid=0ED3C8084A728FE876 ABAB
E97F8EB4AE?id=6068
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Carvalheira Tradicional, 750 ml envelhecida em barris de carvalho é anunciada ha Amazon por
R$ 179,90.

Figura 33: Cachacas produzidas

Disponivel r

50ml, 160ml,

’

Fonte: Pagina da Cachaga Unido Carvalheira no Facebook.

A fazenda possui um restaurante, o Divino Fogdo, que funciona de sexta-feira a
domingo e feriados. Além de outras atragdes como, passeio de pedalinho no lago, o Trenzinho
da Estrada de Ferro Uniéo Carvalheira com percurso de 1 quildmetro com pausa para alimentar
os coelhos. De modo geral, na pagina de avaliacdes do Google, a propriedade é elogiada pelos

visitantes considerando o ambiente agradavel, hospitalidade, a comida e a qualidade da cachaca.

Kana karam

Em 2018, Fabio Karam (figura 34) comecgou a produzir cachaca e cerveja artesanais, em
Demétrio Ribeiro, distrito do municipio de Vassouras. Sua preocupa¢do ndo se limitava,
todavia, a qualidade da bebida, era mais do que isso, buscava uma atividade sustentavel com
impacto ambiental minimo.

A cana é plantada na propriedade com adubacéo organica, ou seja, sem utilizar aditivos
ou defensivos quimicos. O corte da cana é feito com enxada rente a terra, para prevenir a
proliferacdo de fungos e bactérias. O transporte da matéria prima é realizado em veiculo
exclusivo, procurando garantir uma possivel contaminacéo da cana que precisa ser despontada,
despalhada e lavada antes da moagem.

Ninguém entra no alambique durante o processo produtivo sem 0s equipamentos de

protecdo a producdo. A caldeira é alimentada com o bagaco da cana, sendo, seu excedente
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acrescido tanto a cinza produzida pela caldeira quanto ao vinhoto (subproduto gerado na
producédo de cachaga) utilizados na adubacdo do préprio canavial.

A cana tem um periodo de safra para a sua colheita que, geralmente, vai de junho a
outubro, dependendo das chuvas, e € nesse periodo que ocorre a fabricacdo da cachaca. Nesse
contexto, o produtor tinha um problema relacionado a ociosidade de seus empregados durante
o0 resto do ano. A estratégia tomada para contornar o problema foi criar uma atividade que
pudesse ser desenvolvida durante todo o ano, surgindo a ideia da fabricacdo de cerveja.

A visitacdo ao alambique é feita com agendamento prévio onde é vendido um voucher
no valor de quarenta reais com direito a degustacao de tudo o que for produzido no alambique
e na cervejaria, sendo ainda realizada uma demonstracdo das préaticas de sustentabilidade na
fazenda.

A premiacdo mais significativa da Kana Karam foi a medalha de prata na Expo Minas,
em 2020.

Figura 34: Pedro e Fabio Karam e as cachagas produzidas

Fonte: Pagina da Cachacaria Kana Karam no Instagram.

A Kana Karam esté localizada no bairro Demétrio Ribeiro a cerca de 13 quilébmetros do
centro de Vassouras, bem proxima ao rio Paraiba do Sul.
Além dos atrativos da visita a propriedade e da entrevista concedida pelos socios foi

importante notar que a empresa adota praticas ambientais como o cultivo organico da cana, o
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uso de energia solar e a capta¢do da dgua da chuva. Outro ponto positivo na propriedade € que
os elogios dos visitantes sdo unanimes para a atencdo e a hospitalidade dos funcionérios e
proprietarios.

Por sua vez, as instalacdes destinadas a visitacdo ainda estdo em construcdo o que pode,
de certa forma, prejudicar a experiéncia dos visitantes. Ao mesmo tempo, a empresa ainda néo
tem uma divulgacgdo ampla, o que pode limitar o nimero de visitantes.

Os pontos negativos tambem podem direcionar para o aprimoramento da atividade
turistica na propriedade como uma divulgacdo eficaz e o oferecimento de novas atividades,

como a promocao de cursos de producdo de cachaca e cerveja, por exemplo.

2.3 A FEIRA DA CACHACA
As feiras, enquanto um evento turistico, constituem-se como um importante facilitador

na promocgao e comercializacdo das destinac@es turisticas. Em um mesmo local podem ser
encontradas diversas empresas do setor, facilitando assim, os intercambios comerciais. Segundo
Silva (2012), as feiras tém por objetivo: fazer negdcios, avaliar a concorréncia e acompanhar o
langamento de novos produtos.

Durante as feiras, ha a distribui¢do de produtos visando estimular o desejo das pessoas
para conhecer o produto. A degustacdo de produtos gastronémicos e amostras do artesanato
local, sdo iniciativas importantes para divulgacdo do nucleo receptor, ou seja, o lugar onde
ocorre a oferta turistica.

Para Giacaglia (2003), as feiras sdo organizadas quando se deseja atrair um grande
publico consumidor a um Unico lugar para lhe apresentar produtos e servicos de forma atraente
e motivadora, tendo como objetivo a compra imediata. Participar de uma feira exige altos
investimentos de deslocamento e divulgacéo, por exemplo. Mas, pode ser muito vantajoso para
um produtor considerar a possibilidade de exposicao da sua marca e de seus produtos para um
grande publico, num curto e intenso periodo (GIACAGLIA, 2003, p. 44).

As feiras setoriais (que representam uma cadeia produtiva) e multissetoriais (cadeias
produtivas diversificadas), além de seu carater comercial, empresarial, também podem
representar a cultura e/ou 0s aspectos artisticos da regido aos participantes vindos para o evento
(ANSARAH, 2002).

A Feira da Cachaca foi criada em 2017 pelo vassourense José Luiz Junior, atual
subsecretario de Cultura do municipio de Vassouras, e realizada em 2017, 2018 e 2019 na

Antiga Estacdo Ferroviaria. Em 2020, o evento ndo foi realizado por conta da pandemia, mas
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em 2021 aconteceu no Centro de ConvencBes Severino Sombra, voltando ao calendério de
eventos da cidade.

A realizacdo da Feira da Cachaca, ao lado do destaque das trés cachacarias da cidade, é
outro indicador da relevancia da cachaca para Vassouras. Em 2021, a 42 edicdo da Feira da
Cachaca de Vassouras foi 0 2° maior evento da bebida no pais. Houve destaque a Feira pela
propria cidade, considerando que as trés edi¢bes anteriores aconteceram na antiga Estacdo
Ferroviaria, num espago bem menor que o Centro de Convencdes Severino Sombra. O recem-
inaugurado Centro de Convengdes possui um saldo climatizado de 2.000m? e dispde de 400
vagas de estacionamento.

Em 2021 a Prefeitura Municipal de Vassouras realizou o evento atraves da Secretaria
de Cultura, contando com a organizacdo da Cafeina Produgdes Culturais e com 0s apoios
institucionais da Universidade de Vassouras, do Instituto Brasileiro da Cachaca (IBRAC), da
Confraria do Copo Furado e da Confraria da Lapada. Ao todo, foram representadas 45 marcas
de cachaca de 10 estados do pais, dentre elas de Minas Gerais e da Paraiba.

A estrutura e a dimenséo da 4 Feira mostraram como a cachaca é um produto forte em
Vassouras e na regido do Vale do Café, com potencial para se tornar um novo produto turistico,
seja pela comercializacdo em si ou pela visitacdo as fazendas e aos alambiques da regido,
fomentando o turismo cultural em suas varias expressoes.

Além da exposicdo das cachacas, a 42 feira contou com apresentagdes musicais e da
cultura popular como a Caninha Verde e Folia de Reis. Também aconteceram palestras
versando sobre turismo e cachaca e patriménio cultural.

E importante ressaltar que a Secretaria de Estado de Turismo (Setur-RJ) e a Companhia
de Turismo do Estado do Rio de Janeiro (TurisRio) apoiaram a realizacdo da V Feira da
Cachaca, além do Il Encontro Nacional de Colecionadores de Cachaca e Apreciadores que
aconteceu na regido Turistica Vale do Café em Vassouras

Em novembro de 2022, pos-periodo pandémico, a 5% Feira da Cachaca de Vassouras
teve um publico de aproximado de 15 mil participantes, segundo dados da Secretaria Municipal
de Seguranca Publica e Defesa Civil, durante os trés dias de evento, contando com uma
programacdo musical diversificada, aléem de palestras do interesse de produtores e apreciadores
de cachaca.

No anexo 1, registra-se o folder da V Feira da Cachaca de Vassouras ocorrida em
novembro de 2022. Além das atividades culturais, pessoas envolvidas com o tema da cachaca

fizeram comunicacdes e palestras gratuitas e abertas ao publico em geral.
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A doutoranda Karla Cristina Cardoso Morais, que pesquisa sobre o envelhecimento das
cachagas em madeiras brasileiras com o uso Ressonancia Magnética Nuclear de H e C falou a
respeito das formas de se degustar o produto.

Por sua vez, Leandro Marelli palestrou sobre a Legalizacdo de Alambiques, assunto
pertinente tendo em vista que alguns produtores da regido nao sdo legalizados.

Vivian Lacerda, docente do Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia do Rio
de Janeiro, especialista em marketing fez a comunicacao que teve por titulo “Cachaga e
Marketing: uma conexao que da gosto!”

Por fim, eu tive a oportunidade de abordar o tema da dissertacdo, destacado a cachaga
como um elemento potencial para o desenvolvimento turistico.

A programacéo da feira demonstra uma mobilizacdo por um evento diverso, plural e
informativo, dedicado a promover os empreendimentos e a fornecer subsidios para a
consolidagéo do ramo na cidade e na regido. Considerando a diversidade da programacdo e dos
expositores, bem como o transito das pessoas interessadas na cachaga na programacao cultural
e nas palestras, pode-se dizer que o evento foi um sucesso de publico e critica, colocando a
cidade de Vassouras no calendario nacional das feiras setoriais.

A seguir, avaliaremos o potencial da cachaga como patrimoénio cultural e como um
atrativo turistico para a cidade de Vassouras, bem como promover reflexdes sobre o melhor

aproveitamento desse potencial no Turismo por meio de uma roteirizagéo.
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CAPITULO Il

UM ATRATIVO POTENCIAL DE VASSOURAS: A CACHACA

Meu verso é minha consolagao.

Meu verso é minha cachaca.

Todo mundo tem sua cachaca.

Para beber, copo de cristal,

canequinha de folha-de-flandres,

folha de taioba, pouco importa: tudo serve.
Carlos Drummond de Andrade 2°

3.1 - AVALIANDO O POTENCIAL DA CACHACA PARA O MUNICIPIO
Ao longo do trabalho, demonstrou-se que a cachaca se mistura com a historia do Vale

do Paraiba, e faz parte da sociedade, cultura, economia e politica de Vassouras. O turismo (de
massa) surge como uma pratica social importante apds o ultimo quarto do século XX e
Vassouras se torna um destino turistico consolidado, possuindo uma gama de elementos da
oferta turistica que a tornam um produto da regido turistica do Vale do Café. Neste contexto, a
cachacga tem todas as condic¢des de se tornar um importante atrativo vassourense.

A pesquisa também realizou uma série de entrevistas e conversas com pessoas
envolvidas na realizacdo da Feira da Cachaca e pessoas engajadas na atividade turistica na
regido do Vale do Café, além de visitantes e turistas. Os temas considerados nas perguntas
tinham como interesse compreender a importancia da cachaga como patrimonio do Vale do
Cafe e de Vassouras; da atividade turistica para o poder publico, o trade do municipio e da
Feira da cachaca como grande indutora de recursos financeiros, bem como o potencial da
cachaga como patrimonio cultural como um atrativo turistico na cidade.

Essa etapa foi fundamental tendo em vista seu teor empirico-aplicado e foi dividida em
trés eixos: entrevistas com visitantes e turistas; entrevistas com os produtores de cachaca que

fizeram a exposicdo de seus produtos nas duas ultimas edicbes da feira (2021 e 2022) e

20 Poeta, farmacéutico, contista e cronista brasileiro, considerado o mais influente poeta brasileiro do século XX.
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entrevista com o idealizador do evento. A primeira etapa visou avaliar como forma indireta
como os turistas percebem a relevancia da cachaca durante sua estadia em Vassouras, aferindo
ainda se tinham informacao sobre a cachaca como patrimoénio/atrativo local. As entrevistas
visaram avaliar a situacdo atual e perspectivas futuras da cachaca enquanto um dos atrativos do
municipio.

Foram realizadas entrevistas com 35 visitantes e turistas através de formularios Google
Forms. Os respondentes ndo participaram da Feira da Cachaca, foram abordados em outros
momentos de visita a cidade.

Os visitantes ocupavam a faixa etaria entre 28 a 53 anos, visitaram a cidade, em primeiro
lugar, motivados pela historia da Vassouras. O interesse pelo patriménio cultural, feiras e
eventos e o contato com a natureza foram aspectos considerados em seguida. A hospitalidade
foi avaliada como boa por 25 respondentes.

Dos 35 visitantes/turistas, 26 avaliaram a estadia na cidade boa e 09 consideraram 6tima.
Quanto a infraestrutura, 23 julgaram como boa, 7 como regular e 5 avaliaram como 6tima.
Quando perguntadas se consumiram algum produto artesanal produzido na cidade, 22 pessoas
disseram que sim, as outras 13 disseram que ndo. Dentre os entrevistados, 15 ndo sabiam que a
cidade se destaca no cenario nacional em virtude da producdo de cachaca enquanto 19 sabiam.
A maioria dos respondentes, 18, ndo consumiu nenhuma cachaca na cidade. Os que consumiram
avaliaram os produtos como excelentes.

A amostragem permitiu inferir que o produto precisa ser bem divulgado na cidade para
seus turistas e visitantes. Bem como nas agéncias de turismo e pecas publicitarias. Ha nove
anos, 0 entdo secretario de Turismo do Estado do Rio de Janeiro, Claudio Magnavita ja
considerava o potencial turistico da cachaca para a regido do Vale do Café. Sobre isso, ele disse:

Trata-se de uma receita muito importante para o nosso estado. Hoje, os produtores
de cachaca atuam de forma isolada. Com o polo, vamos ajuda-los a organizar um
roteiro, que serd comercializado por agéncias de turismo e que vai contar com guias
locais que acompanhardo os turistas nas visitas, com direito & degustacdo das
cachacas (MAGNAVITA, Claudio. Mapa da Cachaga, 2004).

De fato, a experiéncia de produtores locais de Minas Gerais aponta que este é o caminho.
Produtores locais, como José Maria Santana Junior, da Cachacaria Guaraciaba, na Zona da
Mata mineira, abrem suas propriedades para os turistas incrementando o empreendimento a
partir da visitacdo e venda de produtos no local. Segundo José Maria, a propriedade recebe
cerca de 300 visitantes anuais interessados na producdo da bebida.
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Outra iniciativa mineira é o Cachacatur, roteiro de bares e restaurantes que visam
apresentar a bebida tipica mineira na capital do estado, Belo Horizonte. Langado em 2010
pela prefeitura da cidade, por meio da Belotur em parceria com instituicbes e empresas, 0
projeto tem foco especialmente no turista de negocio que vai a capital mineira. (Mapa da
Cachaca, 2004).

A iniciativa da realizacdo da Feira da Cachaca caminha na dire¢do da valorizagdo do
produto, principalmente, em Vassouras. A Feira, que aconteceu em 2021, reuniu mais de 45
expositores de marcas de cachaca premiadas em todo o pais. Foram entrevistados 17 expositores
que estiveram presentes objetivando divulgar suas marcas, realizar novos negécios a partir de
conexdes feitas na propria feira e captar novos clientes.

As feiras realizadas em 2021 e em 2022 aconteceram no Centro de Convencdes
Severino Sombra. Dos respondentes, 16 afirmaram que a infraestrutura do local € excelente.
Como falado anteriormente, o centro é localizado no centro da cidade, possui internet e rede
Wi-Fi, possui um saldo climatizado com 2.000 m2 e um estacionamento que dispde de 400
vagas.

Dezesseis expositores consideraram a feira como uma Otima oportunidade para
consolidar e divulgar a propria marca e todos consideraram renovar a participacdo no evento
no ano seguinte, em 2022.

Quanto a divulgacdo do evento, 9 dos entrevistados consideraram regular e 8 boa,
revelando que o evento precisa investir um pouco mais nas frentes de marketing.

Dos expositores entrevistados, 9 sdo do Sudeste, 3 do Nordeste e 3 do Sul e 2 da regido
Centro-Oeste. A Cachacaria Pereirinha, de Mar da Hespanha, Minas Gerais, esteve presente na
feira. Um neg6cio familiar iniciado em 1963 tem hoje relevante reconhecimento no mercado.
Com suas cachacas produzidas em alambiques de cobre, a cachacaria ganhou uma medalha de
prata e outra de ouro, em 2023, no Spirit Section CMB e no Spirits CVDB. Em 2021, seus socios
declararam que a participacdo da feira rendeu boas experiéncias, trocas de conhecimento e
novos aprendizados acerca do mercado. Por sua vez, Emerson Caldeira, proprietario da Cachaca
Divina de Minas destacou a importancia das feiras para troca de conhecimento e formagéo de
uma rede de trabalho. Além disso, Emerson destacou a organizacdo e a recep¢do da feira, um
diferencial para ele, em relagcdo aos demais eventos que participou.

José Luis Junior é subsecretario de Cultura da cidade de Vassouras e idealizador da
Feira da Cachacga. Segundo ele, o principal objetivo da feira € valorizar a cachaga como um
produto legitimamente brasileiro e que agregue valor ao turismo. A ideia é promové-Ila, e junto

com isso, promover Vassouras e a regiao.
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José Luis Junior, disse ainda, que a feira tem sido bem-sucedida no alcance dos seus
objetivos. Ela ja € um evento com abrangéncia nacional, atrai expositores de varios estados e
regides do Brasil. Ele esclarece que o sucesso da feira, considerando o numero de expositores,
estd associado a articulagdo com orgdos importantes como o Instituto Brasileiro da Cachaca
(IBRAC), a Associagdo Nacional dos Produtores de Cachaga Artesanal (ANPAC). Eu fiz
contato com o Sebrae, com o Ministério da Agricultura e com outras instituicdes que nos
ajudaram também a transformar a feira em um evento de abrangéncia nacional. Ao mesmo
tempo, a Feira contou com a curadoria de Claudio Malucelli, colecionador e referéncia em
cachaga na cidade, atuou no contato direto com os produtores, articulando a participagéo de
outros estados e de marcas consagradas de cachacas de todo o pais.

A Feira da Cachaca de Vassouras ndo € apenas um evento comercial. Existe uma
programacao chamada por José Luis Junior de “programacgdo pedagdgica” que retine uma série
de especialistas que palestram durante o evento sobre o produto. Temas como a cachaca e
turismo, a historia da cachaca, o panorama do produto na economia nacional e a importancia
dela na regido e no Brasil sdo exemplos dos temas abordados. Em 2022, por exemplo, houve
uma comunicacao a respeito das boas praticas de fabricacdo, da legislacdo e da importancia do
registro nas instancias regulatorias. Para 2023, esta prevista uma palestra a respeito do avango
tecnoldgico na producdo por meio da inser¢do de chips de madeira nas garrafas, um tema
polémico no meio. Além de temas especificos para produtores, em 2023, pretende-se abordar

temas voltados para pessoas que queiram ingressar nesse universo. Segundo o idealizador:

porque cachaca é muito popular, todo mundo imagina o que sabe 0 que é, 0 senso
comum sabe o que é. Mas a gente precisa aprender a tratar isso com um produto nobre,
diferenciado, assim como o whisky é tratado na Inglaterra, na Escdcia, assim como o
vinho é tratado na Espanha, na Itélia, em Portugal e na Franca, especificamente, mas,
enfim, assim como outros, o pisco na Bolivia, enfim, a Vodka na RUssia, a cachaca
precisa ser o destilado brasileiro do mundo. Esse € o objetivo da programacdo deste
ano, estimular o cara (sic) comum a beber cachaga entendendo que é um produto
diferenciado e que ndo ¢ coisa de “bebum” (sic), a gente tem até varias agdes para
mudar um pouco esse tipo de pensamento negativo em relagdo a cachaca, que
infelizmente esta no senso comum.

José Luis Junior destacou em sua fala que Feira da Cachaca de Vassouras € um evento
importante para 0 municipio de VVassouras e para a regido. Segundo ele, a feira contribui para a
valorizagdo da cachaga como um produto legitimamente brasileiro e para a promogdo do
turismo na regido. A feira também ajuda a consolidar a cachaca produzida em Vassouras,

contribuindo para a valorizagéo do produto e do municipio.
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Quando perguntado a respeito da motivagdo para a criagcdo da Feira, ele destacou que
observou uma necessidade da regido de ter um evento associado a um produto historico para
além do café. A cachaca era cultivada aqui antes do café, a cana de acUcar era cultivada
inclusive no Vale do Café antes do café, ja no fim do ciclo, mas foi cultivada. Atualmente,
existem marcas importantes na regido, como a Werneck (de Rio das Flores), Santa Rosa (de
Valenca) Magnifica, Carvalheira, Cachaca Kana Karam (de Vassouras) e a Pindorama (de
Engenheiro Paulo de Frontin). Era necessario um evento como a feira, dedicada
especificamente a esse produto que é tdo importante no Brasil, principalmente no estado de
Minas Gerais e no Nordeste, mas que também é importante no estado do Rio de Janeiro. Ao
mesmo tempo, houve o interesse em aproveitar o potencial turistico da cidade para fazer um
evento com um produto que tivesse relacdo com a identidade também do municipio.

O subsecretario também explicou a respeito da captacdo de recursos para a realizacao
da Feira. Inicialmente, era s6 por meio do apoio de produtores nas primeiras edi¢des. A partir
de 2021, houve o aporte da prefeitura, mas ndo com recurso direto, e sim com pessoal, apoio
em pecas de marketing, transporte, hospedagem e alimentacao de palestrantes. Em 2022, foram
captados recursos através da Lei de Incentivo ao Estado do Rio de Janeiro. Este ano, existe uma
mobilizacdo com vistas a negociar com patrocinadores maiores que recolhem também o ICMS.

A respeito das acBes de marketing em relacdo a realizacdo de 2023, também foi
informado que a Feira ird contar com a assessoria de imprensa do Bayard Do Coutto Boiteux,
presidente de honra da Associacdo dos Embaixadores do Turismo do Rio. Também havera a
participacdo na campanha de uma engarrafadora de dgua mineral, implementando a marca
“cachaga ndo ¢ agua ndo”, afixada em onibus, ubers e taxis. A ideia € promover a feira e difundir
uma campanha educativa no estilo “se beber, ndo dirija”.

O entrevistado também comentou sobre algumas ideias para o futuro da Feira como a
realizacdo de concurso de drinks para atrair um publico mais jovem. Ao mesmo tempo, pensa
em fazer uma homenagem ao mestre Derivan Ferreira de Souza e criar um selo para avaliar as
melhores cachacas de cada ano.

O entrevistado esta otimista com o futuro da Feira. Ele acredita que o evento tem
potencial para se tornar o maior evento de cachaga do Brasil depois da Expo Cachaca.

A fala de José Luis Junior confirma o entendimento que buscamos com este trabalho
porgue considera a Feira como uma frente importante para diversificar o calendario turistico
cultural, para além da historia do café. O evento diversifica o calendario, tem potencial para

atrair mais turistas, incentiva novos produtores e ainda incrementa a economia.
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As entrevistas demonstraram que 0s turistas e visitantes ja se deslocam para a cidade
motivados pelo patriménio cultural e pela historia da cidade. Nesse sentido, fica claro o
potencial da cachaga, seja pelo consumo do produto propriamente dito; seja pela possibilidade
de visitacdo as propriedades, para se tornar um atrativo turistico capaz de incrementar a

economia da cidade.

32 A ATIVIDADE TURISTICA E A PRODUCAO DE CACHACA EM
VASSOURAS PELO OLHAR DOS MORADORES

Ouvir o morador é uma etapa fundamental do planejamento turistico, principalmente,
ao considerar o que se denomina “turismo responsavel”. O turismo responsavel pode ser
definido como o ato de assumir a responsabilidade com base em principios éticos que
contemplem os aspectos sociais, econémicos e ambientais de uma determinada localidade
(NASCIMENTO; LANZARINI, 2023).

Ao mesmo tempo, levando-se em consideracdo os Objetivos para o Desenvolvimento
Sustentavel, das Organizac6es das Nagdes Unidas (ONU), pode-se considerar que a atividade
turistica para impactar positivamente a vida dos moradores da cidade precisa considerar as
pessoas, a regido e a prosperidade.

A partir dessas consideragdes, se propde uma reflexdo acerca do olhar dos moradores
vassourenses sobre a atividade turistica na cidade e sobre a producdo de cachaca. Foram
entrevistados cinco moradores da cidade, dos quais 2 homens e 4 mulheres. Todas as perguntas
foram abertas, buscando respostas espontaneas dos entrevistados. O primeiro conjunto de
perguntas foi direcionado a saber sobre as percep¢fes do entrevistado acerca do turismo e 0
segundo destinado a saber o conhecimento sobre a producédo de cachaca na cidade.

O morador 1, servidor publico, quando perguntado sobre sua percep¢ao a respeito do
turismo na cidade, respondeu que o turismo é pouco explorado na cidade e poderia gerar mais
renda e emprego para o0s vassourenses. Ele identificou no turismo um grande potencial para o
desenvolvimento econdmico, principalmente, considerando a histéria e a cultura regional.

Em simultaneo, ele considerou que os impactos negativos da atividade para a cidade sao
baixos justamente por ndo ser uma atividade em amplo desenvolvimento. Nao se observa em
Vassouras a poluicao, a inseguranca publica ou transito congestionado. Ele citou o exemplo dos
jogos universitarios (promovidos por estudantes da Universidade de Vassouras) realizados de

duas ou trés vezes no ano gque congestionam e impactam na limpeza urbana da cidade. Por sua
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vez, a geracdo de emprego e renda e a troca de experiéncia sdo destacados como pontos
positivos da atividade.

Segundo o morador 1, hd muito o que se melhorar em relacéo ao turismo. Ele destacou
a necessidade de politicas publicas destinadas a fomentar a atividade. Em primeiro lugar, uma
politica educacional voltada aos moradores para que tenham consciéncia da relevancia da
atividade. Ele também sugere a promocao de eventos ao publico com maior poder aquisitivo
disposto a consumir na cidade. O morador 1 também sinalizou gque, atualmente, turismo é uma
pasta dividida com a secretaria de desenvolvimento econdmico e a funcéo é desempenhada pelo
prefeito, acumulando fun¢des. Segundo ele, esse € um indicio de que a cidade carece de
engajamento politico no desenvolvimento da atividade.

Especificamente em relacao a producdo da cachaca na cidade, o morador 1 declarou que
ja participou de eventos na cidade e conhece alguns dos produtores. Mas néo sabe da relevancia
da producdo no cenario nacional e internacional. Ao mesmo tempo, a produc¢éo e o produto ndo
chamam a atencdo do morador, de forma que a cidade ndo é envolvida com a atividade.

O morador 2 é arquiteto. Ele disse que seria dificil responder sobre sua visao a respeito
do turismo na cidade em funcdo dos seus pontos de vista. Considera que a cidade tem um
potencial que ainda ndo foi devidamente aproveitado. Para o morador 1, as pessoas,
organizacOes e até mesmo o poder publico chegam a sugerir ideias, mas ndo chegam a
implementé-las de fato. Ele compara a cidade aos locais que possuem praia, no sentido de que
a praia por si s, ja funciona como um atrativo para os turistas, o0 que ndo acontece numa cidade
como Vassouras. A cidade carece de um incentivo, de atividades capazes de reunir o patrimonio
cultural (formado pelo centro histérico, pelas fazendas historicas e centros culturais) para atrair
0s turistas. Segundo ainda sua percepcao, esses atrativos séo utilizados de forma isolada, sem

uma comunicacao eficiente. Em suas palavras:

Em Vassouras, eu vejo que isso é meio perdido, o turista fica meio perdido, ele esta
na cidade, mas ele sabe que tem as fazendas e ndo tem uma orientacdo para ele de
como aproveitar melhor ou como sugerir um cronograma para ele que ele pode ver
uma experiéncia.

De forma pragmatica, o morador 2, considera a movimentagdo econdbmica como um
ponto positivo para a cidade. Ele pontuou sobre o aspecto universitario da cidade. A
Universidade de Vassouras tem alunos oriundos de outras cidades e Estados, estudando,
principalmente, cursos da area da saude. Sdo alunos com certo poder aquisitivo e que, de certa
forma, contribuem muito para o desenvolvimento econdmico da cidade por um determinado
tempo. Mas no seu ponto de vista, a cidade perde por ndo investir no potencial turistico. De

acordo com ele, o turismo deveria ser o carro-chefe da economia da cidade, ndo a Universidade.
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O morador 2 também falou a respeito da imagem da cidade. Como as pessoas conhecem
Vassouras?

Por exemplo, eu nunca fui em Itd, mas eu sei que ItG tem as coisas que sao
grandes, tudo em ItG é exagerado. Eu ndo sei se as pessoas que ouvem falar de
vassouras tém uma ideia sobre o que é vassouras ou 0 que tem vassouras, COMO as
pessoas tém em Itd, por exemplo. Isso pode parecer besteira, mas vocé ter uma ideia
de cidade que ja esta na cabeca das pessoas, isso ajuda muito na vontade da pessoa
querer estar naquela cidade em algum momento da vida dela ou planejar fazer turismo
naquela cidade.

Ele atribui o desconhecimento do turista em geral a respeito da cidade a falta de um
alinhamento entre o poder publico e a sociedade civil na divulgacdo da cidade. Pelo que
percebe, o turista que decide viajar para Vassouras ndo tem informacGes materiais sobre a
cidade e esse é um aspecto negativo. Além disso, a auséncia de um planejamento pode causar
problemas na cidade, como o uso inadequado dos equipamentos publicos.

A respeito da cachaca, o0 morador 2 declarou que conhece a relevancia do produto e
lamenta que ndo seja relacionado a cidade, que o turista e mesmo os moradores desconhecem

iSSO:

Eu ndo consigo perceber muito essa questdo da cachacga na cidade, se eu chego hoje
na rodoviaria de Vassouras, sou um turista que vim de alguma cidade grande e quero
conhecer a cidade, chego na rodoviaria, vou andando da rodoviéria até a praca
principal de Vassouras, passo pelo centro da cidade de Vassouras, existe algum
indicativo de que Vassouras tem uma producdo relevante de cachaca nesse meu
percurso? Existe algum ponto turistico que me informe isso? Existe alguma fazenda
que eu eventualmente va visitar que me informe que Vassouras é uma produtora
relevante de cachaca? Onde é que tem essa informacgéo para mim em todo o meu
percurso ou no centro da cidade? Existe alguma informag&o?

As reflexdes levantadas pelo morador 2 sdo pertinentes, considerando o conhecimento
dele a respeito da locomocéo na cidade e da propaganda turistica disponivel. Ele destaca que
tem conhecimento da produgéo por conta dos contatos, mas considera que ndo seja evidente
para o turista. Nesse sentido, segundo o entrevistado, fica dificil de imaginar que a cidade esteja
relacionada ao produto.

Segundo a moradora 1, arquiteta, o turismo na cidade ainda esta concentrado em poucas
mé&os que acabam privilegiando a venda da cidade pelo viés da historia das classes dominantes.
Ela também identifica que Vassouras carece de servigos de qualidade, como transporte e
alimentacéo. Ela entende a visibilidade, a valorizagdo da cultura regional e a geracédo de renda
como impactos positivos da atividade. De acordo com ela, dependendo da maneira como a
atividade é realizada, se mantém o estigma de cidade escravocrata, o que ainda existe, segundo

sua constatacao.
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A moradora 1 considera que os servigos ofertados, como restaurantes, programacéo
cultural e lojas precisam ser mais bem qualificados. Ao mesmo tempo, ela observa a
necessidade de se investir numa conscientizacdo para um olhar critico da historia da cidade.

Quando perguntada a respeito da producdo de cachaca, ela respondeu que tem
conhecimento acerca da relevancia no cenario nacional, mas ndo observa um envolvimento dos
moradores com a producdo. Os eventos sdo pontuais e ndo envolvem a populagdo. Como nédo
conhecem a relevancia do produto, ela observa que ndo existe um sentimento de orgulho em
relacdo a isso. Alias, a entrevista pontua que ndo observa entre os moradores um sentimento de
pertencimento em relac&o a cidade.

A moradora 2 trabalha como feirante, vende temperos em conserva na Feira do Produtor
gue acontece todas as manhas de domingo, ao lado da antiga estacédo ferroviaria. Considera-se
por bem identifica-la com mais detalhes porque, dentre os entrevistados, em fungédo das suas
atividades, ela é a quem mais tem contato com os turistas que visitam Vassouras. A Feira
também é um atrativo, reunindo moradores e turistas em torno do consumo dos produtos locais.

Segundo ela, a cidade vem se destacando muito e é visivel o crescimento do turismo
que fortalece a economia e o empreendedorismo local. Ela ndo consegue observar pontos
negativos na atividade até o momento. A moradora 2 considera que o turismo pode ser
aprimorado com o desenvolvimento de eventos e atividades com mais frequéncia na cidade,
num calendario que contemple todos os fins de semana. Ela sugere também que esse calendario
possua atividades acontecendo em diferentes locais, promovendo mais ostensiva ocupacao dos
pontos turisticos, como o Mirante, a Praca da Matriz (Praca Bardo do Campo Belo) e o Cal¢adéo
do Paqueras.

Ao ser perguntada sobre a producgéo da cachaga e sua importancia, ela demonstrou-se
surpresa. Apesar de ndo conhecer a producdo da cidade, sabe da realizacdo da feira que
acreditava estar na “segunda, terceira edi¢ao”. Ela acredita que “antigamente” havia um orgulho
e mais conhecimento a respeito da cachaca na cidade. Seu pai falava sobre a cachaga Cachoeira.

A terceira moradora é cantora. Ela avalia os estimulos econdémicos oriundo do turismo
como positivo, gerando renda para diversos profissionais e oportunidades de negdécio. Ela avalia
0 leque de oportunidades em funcdo do turismo: rede hoteleira, restaurantes, lojas diversas,
guias turisticos, artesdos etc. Também destaca a promocdo cultural, as iniciativas de
preservacao e restauro dos prédios histdricos do Centro e as tradigdes regionais.

Para ela, a economia local é beneficiada pelo turismo e a cultura também, ja que 0s
turistas trazem uma perspectiva diferente. Segundo ela, os turistas procuram a cidade porque

ouviram falar ou porque conhecem a histéria, pesquisaram e trazem seus pontos de vista.
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Quando o assunto se referiu aos pontos de melhoria na cidade, ela destacou que as
atividades culturais precisam de mais incentivo. Principalmente as atividades regionais, como
0 jongo e a capoeira.

Ela declarou que desconhecia o papel da cidade na producdo de cachaga no cenario
nacional, embora conhecesse 0s produtores do ramo e a propria Feira da Cachaga.

A ultima entrevistada, a moradora 4, é professora e roteirista. Na sua percep¢do, ndo ha
turismo consolidado na cidade, considerando a inexisténcia de uma programacédo especifica
para recepciona-los. O que ela observa ¢ “apenas uma concentragdo de pessoas ao redor da
praca, vao a Camara Municipal e ddo uma passada pela antiga Estagdo”. Em outros ambientes,
ndo existe turismo em Vassouras.

A moradora 4 também considera a geracdo de emprego e renda como um aspecto
positivo da cidade. Inclusive, pontua que determinados estabelecimentos poderiam contratar
mais funcionarios, ampliando a oferta de emprego na cidade. Como lembrado pelo morador 1,
ela mencionou como ponto negativo o desordenamento em razdo da realizacdo dos jogos
estudantis que, muitas das vezes, afastam outros turistas na época da realizacdo dos jogos.

Quando perguntada a respeito das melhorias em relacdo a atividade, ela destacou a
importancia do investimento em treinamento dos comerciantes e seus funcionarios para que
possam entender o que é o turismo e de que maneira recepcionar um turista. Ela também sugeriu
a criacdo de atividades e roteiros diferenciados que contemplem as historias da cidade para que
os turistas permanecam no Centro de Vassouras. Na sua avaliacdo, a maioria € conduzida numa
visita superficial em volta da praca com um guia, almocam e vao para as fazendas. A
disponibilidade de atrativos culturais como pecas de teatro, lugares de degustacao das cachacas
e produtos da regido poderiam suprir a caréncia de atrativos no local.

Outra questdo relevante apontada por ela foi a necessidade dos restaurantes valorizarem
a culinaria da regido, ja que os turistas viajam em busca de experiéncias diferenciadas. Em suas
palavras: “O turista quer se alimentar de historias e sensa¢fes que ndo experimentam no seu dia
adia.”

Ela demonstrou conhecimento a respeito da producdo de cachaga, mas avalia que a
cidade ndo ¢ envolvida com a cachaga: “Infelizmente, a maioria das pessoas ndo sabem falar
sobre o assunto.” Ela finalizou sua fala considerando que o turismo deveria ser ensinado nas
escolas, ja que Vassouras € uma cidade turistica. As criangas precisam saber e se apropriar da
historia da cidade delas.

Conhecer a percepcdo do morador a respeito do turismo, suas avaliagdes e sugestes

para correcdo e incremento da atividade, € importante para promover politicas publicas que
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contemplem um desenvolvimento sustentavel da atividade e da propria cidade (BALDISSERA,
BAHL, 2012). Principalmente, ao se considerar que a atividade gera impactos econdémicos e
sociais no lugar, a exemplo dos jogos universitarios citados por dois dos entrevistados.

De modo geral, o incremento da atividade na economia da cidade foi destacado por
todos entrevistados que citaram os beneficios para a rede hoteleira, para 0s servigos de
alimentacdo e empreendedores individuais. Também pontuaram acerca do patrimonio cultural
da cidade como um ponto positivo que precisa ser mais bem valorizado pelo poder pablico.

Outro ponto em comum identificavel nas falas, foi a precariedade da comunicacdo da
atividade turistica na cidade e para 0os moradores entrevistados que se sentem deslocados da
atividade e observam isso nos demais cidaddos. Bem como observam uma auséncia de
identidade na atividade turistica que ndo aproveita (ou subaproveitada) a producao de cachaca

e seu patrimonio cultural como atrativos turisticos.

3.3 - PROPOSTA DE UM ROTEIRO TURISTICO CENTRALIZADO NA
CACHACA DE VASSOURAS

A partir do resultado das entrevistas e dos pilares tedricos do trabalho, fez-se uma
analise a respeito das condigdes fisicas e estruturais para a implementagdo do “Rota das
Cachagas de Vassouras” com objetivo de divulgar a cidade, procurando assim, aumentar tanto
o fluxo de turistas quanto o tempo médio de estadia na regido do Vale do Café. Esta etapa parte
da hipotese de que a Rota pode auxiliar na consolidacdo da cachaca enquanto atrativo cultural
do municipio, aumentando paulatinamente o consumo de outros atrativos e de equipamentos e
servicos turisticos de Vassouras.

Antes de propor a roteirizagdo para VVassouras, considera-se por bem tomar por exemplo
as experiéncias envolvendo a rotas da cachaca em outras cidades e regides do pais no sentido
de corroborar a viabilidade da proposta.

Em setembro de 2023, o Estado de Alagoas langou a Rota da Cachaca para incentivar o
turismo gastrondmico no interior. O Roteiro turistico prevé a oferta de passeio por engenhos,
degustacédo de bebida e de pratos que utilizam cachaca nas receitas, além de mostrar o0 processo
de producdo. O roteiro contempla cinco cidades do Estado: Arapiraca, Campo Alegre, S&o
Sebastido, Junqueiro e Teotonio Vilela. O passeio, oferecido por dezenas de agéncias de viagens
no Estado, pode ser realizado a partir de oito pontos. Os pacotes turisticos podem ser no formato
de bate-volta, saindo da capital, como também um passeio completo com hospedagens em
hotéis da regido. Segundo Barbara Braga, secretaria de Estado do Turismo, a iniciativa visa

destacar o potencial turistico das regides produtoras de cachaga, ressaltando a tradicdo e a
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autenticidade do produto que faz parte da historia e da cultura alagoana. Por fim, a secretaria
avaliou positivamente a iniciativa que une poder publico e os empreendedores locais, premiados
internacionalmente.

No Estado da Paraiba, a agéncia Turismo PB oferece a Rota da Cachaga “Caminhos do
Engenho”. Ao que parece a iniciativa ¢ exclusiva do empreendimento, sem a adesao do poder
publico. O roteiro merece destaque no cenario turistico paraibano ressaltando a variedade
cultural e os sabores das cachagas premiadas dos engenhos paraibanos. Segundo a agéncia, 0
roteiro propicia uma vivéncia Unica pelo Brejo Paraibano, num final de semana com destinos
planejados e com a participacao direta dos fomentadores culturais e gastronémicos da regiéo.

Ainda no Nordeste, em Fortaleza, por iniciativa da Secretaria de Turismo da cidade, em
parceria com a Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes (Abrasel), em 2022, foi lancada a
Rota da Cachaca Fortaleza. O secretario de Turismo de Fortaleza, Alexandre Pereira,
argumentou que a proposta atende as demandas de turistas cada vez mais interessados em
vivenciar o turismo, principalmente por meio da gastronomia e da cultura local. Por usa vez,
Taiene Righetto, presidente da Abrasel-CE, pontuou que a nova rota pode movimentar ndo so o
turismo, mas também a engrenagem de bares e restaurantes da cidade.

Além dos rétulos classicos produzidos de forma industrial e armazenados em tonéis de inox,
as visitas contemplam visitas as cachacarias que armazenam seus produtos em tonéis de madeiras
mais largamente utilizadas para o envelhecimento da bebida, como jamburana, balsamo e carvalho,
dentre outras. E importante destacar que os empreendimentos envolvidos na rota tém possibilitado
aos trabalhadores uma série de formacdes e treinamentos a respeito da histéria da bebida promovidos
por Altino Farias, proprietario da Embaixada da Cachaca e membro conselheiro da Academia
Brasileira da Cachaca de Alambique e da Cupula da Cachaca, e responsavel pela consultoria a
Secretaria na estruturacéo da rota. Grande conhecedor da bebida. De acordo com o consultor o roteiro
chama atencdo para a cachaca como uma bebida de exceléncia, que normalmente é deixada em
segundo plano frente aos modismos que surgem no mercado.

No Sudeste, o portal na internet de Minas Gerais anuncia a “Rota da Cachaga — Cachaga ndo
¢ Pinga, assim se fabrica uma cachaga artesanal.” O portal ndo oferece muitas informagdes sobre a
Rota. Mas a agéncia de viagens Experimente Minas explica em mais detalhes. A rota esta estruturada
no municipio de Brumadinho e, segundo a agéncia, € composta por experiéncias turisticas
desenvolvidas e criadas a partir de pesquisas e da valorizacdo da cultura da cidade e seu entorno.
A rota possibilita experiéncias que foram criadas agregando o que ha de mais mineiro e
vivencial, em contato direto com a comunidade. A Rota da Cachaga é um projeto de Turismo

de Base Comunitaria e producdo associada ao Turismo. A programacdo da rota conta com
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oficina de degustacdo, criacdo de drinks, harmonizacdo de pratos e observagdo da cadeia
produtiva da cachaga. O servico, organizado para atender grupos de 5 a 15 pessoas, pode contar
com guia bilingue e pode ter de 3 a 8 horas de duracao.

Considerando as experiéncias dos locais citados, se considera que Vassouras possuli
potencial para ter a sua rota da cachaca. Nesse sentido, a roteirizagdo turistica da cachaga de
Vassouras visa contribuir para o aumento do fluxo de visitantes, tempo de permanéncia e gasto
médio do turista. O Ministério do Turismo, no Programa de Regionalizacdo do Turismo,
disponibiliza uma colecdo composta por treze cadernos, sendo o 7° caderno referente ao
Maodulo Operacional: Roteirizagdo Turistica. A pesquisa tem esse caderno como referéncia para
a elaboracédo da Roteirizacdo das cachagas de Vassouras.

O Ministério do Turismo (BRASIL, 2007, p. 15) define a roteirizagdo como um
itinerério caracterizado por elementos que lhe conferem identidade. E definido objetivando o
planejamento, a gestdo, a promocao e a comercializacdo turistica dos locais que formam o
roteiro. Pode-se dizer que se trata de um processo que visa integrar ou organizar os atrativos,
equipamentos e servicos turisticos, resultando na consolidacdo de um determinado destino ou
regido turistica.

Os roteiros turisticos podem ser organizados dentro de uma area que apresenta certas
peculiaridades ou afinidades e proximidades. Em razdo disso, formatam-se roteiros ou rotas
turisticas, que sdo regides que apresentam, além de similaridades na oferta turistica, certos
objetivos em comum em relacdo a atividade turistica.

O Ministério do Turismo no Mdadulo Operacional 8: Promocdo e Apoio a
Comercializagdo (2007, p. 19) explica a rota turistica como “um percurso continuado e
delimitado cuja identidade ¢ reforcada ou atribuida pela utilizagdo turistica”.

Deste modo, Vassouras, e respectivamente, a regido turistica do Vale do Café oferecem
mais um atrativo turistico como opc¢éo para o turismo: a cachaca. O Vale do Café, mesmo sendo
um destino turistico consolidado, deve buscar o aperfeicoamento e aumento de sua oferta
turistica, ou seja, melhorando em qualidade, produtividade, custo-beneficio, novidade e
satisfagdo do turista, que vem adotando novos hébitos de consumo que exigem do receptor
inovacdo para trazer valor adicional & experiéncia turistica.

A justificativa do roteiro trabalhara com a historia rica e singular do Vale do Café por
ser 0 berco do cultivo e comercializacdo do café no século X1X, o que trouxe a reboque a riqueza
nacional por algumas décadas durante o periodo do Império. Naquele tempo, o café se alastrava
formando vilas e cidades ao redor das fazendas. A riqueza proveniente dos cafezais permitiu

que os latifundiarios escravocratas adquirissem habitos que estavam bem préximos aos das
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relacfes de hospitalidade praticados na Europa, com destaque a Franca. Pianos de calda era
comum nas residéncias dos cafeicultores (figura 35).

Figura 35: Piano de cauda — Museu Casa Hera

Fonte: Acervo pessoal.

A ocupacao do solo para a producdo do café ocorreu de forma rapida e intensa tornando-
se popular a expressdo ‘‘avalanche cafeeira’’. A producdo de café transformou pequenas
cidades em locais de grande importancia econdmica para o pais, como, por exemplo, a cidade
de Vassouras, que se tornou a capital do café brasileiro, no comecgo do século XIX.

A regido do Vale do Café protagonizou uma evolucdo da economia brasileira, que
envolveu transformacgdes na infraestrutura, com a expansdo das estradas de ferro e
transformacoes nas relacGes de trabalho, com a abolig¢do da escravidao, sendo ambas essenciais
para o fim de uma era de acimulo de capital escravista, para uma nova era do desenvolvimento
econdmico brasileiro, sob nova base de méo de obra.

Esta historia é importante e trouxe muitas mudancas para o espaco geografico, mas um
destino turistico precisa ir além. Para Oliveira (2013), o destino turistico se consolida, melhora
tomando como guia diversos indicadores, como, por exemplo, 0 nimero de visitantes e 0s
respectivos gastos, 0 sucesso em sanar os efeitos negativos da sazonalidade, fazer o uso
eficiente das capacidades existentes, o grau de preservagdo dos recursos naturais e culturais, a
satisfacdo do visitante no destino visitado (produto turistico), a eficiéncia da comunicacéo e
publicidade na relagdo com o mercado consumidor e o nivel de aceita¢cdo dos moradores locais
quanto a politica de turismo exercida pelo municipio.
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Portanto, a fase de planejamento da roteirizagdo turistica é imprescindivel uma anélise
de dados e informacGes relacionadas a demanda relacionada a oferta turistica de Vassouras,
para so depois tomar decisdes e propor acGes para sua execucao.

No entanto, Ignarra (2003), define a demanda turistica em dois eixos: efetiva e potencial.
A efetiva se refere aquela que ja consome determinado produto. Ja a potencial é aquela que tem
condigdes para consumir determinado produto turistico, mas ndo o faz por qualquer outra raz&o.
O desconhecimento da existéncia do produto pode ser um fator para o seu ndo-consumo. Assim,
a roteirizacao pode preencher esta lacuna.

Portanto, a fim de se conhecer a diversidade dos elementos de oferta de um produto
turistico, propde-se a roteirizacdo das cachacas de Vassouras, considerando o roteiro como uma
nova oferta de atrativo do produto turistico Vassouras. O roteiro devera ser disponibilizado
como uma forma de comunicacéo e marketing sobre o municipio.

Inicialmente, a cachaca se estabelece como atrativo cultural imaterial, mas que esta
cercado de outros atrativos (fazendas, jongo etc.), servigos turisticos (acomodagdes,
restaurantes, bares, espaco de eventos etc.), servicos de apoio ao turismo (hospitais, bancos,
delegacias etc.) e infraestruturas (rodovidria, estrada, internet etc.), e tudo isso pode vir a ser
representado na Rota da Cachaca. A figura 36 exemplifica um mapa da rota do Caminho
Cervejeiro de Niterdi realizado pelo professor Sérgio Ricardo Fiori e os alunos do curso de
Geografia e Turismo do Instituto Multidisciplinar da UFRRJ para em projeto da UFF de Niterdi.
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Figura 36: Mapa do Caminho Cervejeiro de Niteréi, RJ
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Fonte: Cidade de Niteroi (2023).

Portanto, o pensamento inicial da Rota da Cachaca de Vassouras € disponibilizar aos
turistas e visitantes um material de comunicacdo que represente um produto turistico que possuli
um forte apelo de brasilidade, pois é assim que a cachaca é vista no exterior e em cidades e
outras regides do pais, como: Fortaleza, Circuito das Aguas Paulistas, Paraty, Brumadinho;
além de cinco cidades de Alagoas que compartilham uma Rota da Cachaca: Arapiraca, Campo
Alegre, S&o Sebastido, Junqueiro e Teotonio Vilela.

Como visto por meio dos exemplos das rotas implementadas em Estados do Nordeste e
em Minas Gerais, as rotas das cachacas estdo cada vez mais sendo utilizadas pelos produtos
turisticos. Vale destacar que nos exemplos de rotas de outros estados e cidades os elementos
patriménio cultural, historia regional e alternidade apareceram como justificativa para a
implementagcdo das rotas. Investir nesta frente de atuacdo permite diversificar os
empreendimentos. Considerando que os produtores de cachaga sdo rurais pode-se inferir
também que o incremento da atividade de produgdo de cachaga com a roteirizagdo pode

contribuir para diminuir o éxodo rural (Ministério do Turismo, 2004).
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Levando em consideragdo os trés produtores de cachaga de Vassouras premiados
internacionalmente, atualmente, esse patrimonio/atrativo é de grande interesse para o
municipio.

A proposta de Rota da Cachaca de Vassouras representara os alambiques da Magnifica
de Faria, Unido Carvalheira e Cachagaria Kana Karam. Propde-se um passeio que pode durar
até 6 horas, contando com os deslocamentos entre os alambiques e com um tempo méximo de
uma hora e meia horas em cada produtor.

A partir do tempo-espaco, a Rota possui caracteristicas distintas de outras ja citadas,
oferecendo uma identidade Unica na qual os turistas facilmente reconhecerdo a diversidade do
patrimonio natural e cultural do lugar, percebendo elementos constituintes da marca da regido
do Vale do Café, tendo como porta de entrada Vassouras.

A Rota pode contar com oficinas de degustacdo, que proporcionardo uma iniciacao
progressiva & descoberta da cachaca, bebida que acolhe de forma Unica sabores, aromas e
caracteristicas peculiares — acidez, alcool, amargor, agucar, tipo de cana, dentre outras. Unidas
de forma harmoniosa, essas caracteristicas garantem a explosdo de sabor ao paladar. E como
boa cachaca sempre vem acompanhada de boa prosa, a oficina contara com um profissional
capacitado que compartilhara informacdes sobre a iguaria, suas curiosidades da regidao e modos
de apreciacdo. A seguir, apresentam-se algumas propostas:

Oficina - Os sabores e Saberes da Cachaca Artesanal

Os visitantes e turistas terdo a chance de manusear equipamentos de bar, vivenciando
uma experiéncia de aprendizado imersiva, cheia de descontracdo e com muita degustacdo dos
drinks feitos, claro que todos os coquetéis, tem a cachaga como produto basico.

Oficina - Alquimia dos sabores da cachaga

A Cachaca com sua variedade de madeiras, ou ndo, atinge nuances de sabor, como se
cada madeira falasse uma lingua e com a introducdo do segundo e até do terceiro ou quarto
elemento comeca a alquimia. S&o sabores, cores e aromas, que vocé ird descobrir e nunca
imaginou existir. Uma viagem sensorial.

Oficina - Harmonizagdo e Degustacao

Se vocé pensa que as Unicas bebidas que combinam bem com variados tipos de pratos
sdo 0s vinhos, esta enganado. A harmonizacéo de cachaca é uma verdadeira arte, e torna o ato
de degustar uma boa bebida ainda mais especial. Mas, afinal, o que & harmonizacdo?
Harmonizar em um contexto de gastronomia significa combinar os sabores dos alimentos com

as diferentes qualidades das bebidas, em nosso caso, as cachacas. E um mito pensar que a
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cachaga ndo combina com pratos quentes e que ndo acompanha bem o almogo ou o jantar e a
sobremesa.

Ainda destacando a relevancia da rota para a cidade de Vassouras, utilizo a fala de Jodo
Luiz de Faria, proprietario da Magnifica, quando recebeu a Medalha Tiradentes, que resume o

potencial da cidade para a atividade:

Atribuo o sucesso do projeto principalmente a 3 fatores: primeiro, nossa regiao;
segundo, minha crenca no potencial da cachaca, porque desde o inicio projetava
produzir uma cachaga que pudesse competir com os melhores destilados do mundo; e
em terceiro lugar, minha consciéncia clara de que o processo de valorizacdo da
cachaga era um projeto coletivo, pois de nada adiantava eu langar um produto
excelente no mercado enquanto a nossa bebida nacional estivesse marginalizada e
dominada pelo preconceito. Tivemos que mudar isso.

Tenho orgulho do nivel de exceléncia que a cachaca Magnifica alcangou e, mais ainda,
de como projetou 0 nome de nossa regido (Miguel Pereira, Paty e VVassouras) em todas
as garrafas que sdo exportadas para 0 mundo. Hoje, a Magnifica recebe o devido
reconhecimento, tanto no pais como no exterior. N&o temo afirmar que a cachaga, em
particular a Magnifica, se equipara aos melhores destilados produzidos no mundo.

Por fim, enumero algumas recomendac¢6es que considero validas para a indicacao de
roteirizacao.

A cachaca, enquanto produto turistico, deve ir além da simples existéncia de produtores
que recebem visitas. A valorizagdo, protecdo e promocdo da paisagem, cultura e tradicdo sdo
aspectos cruciais para a valorizacdo e rentabilidade do produto.

A criacdo e desenvolvimento da Rota das Cachacas de Vassouras pode ser um
mecanismo impulsionador da atividade turistica na regido do Vale do Café, oferecendo aos
turistas experiéncias relacionadas ao universo da cachaca. Seguem 8 recomendacdes:

1. Conhecimento da oferta atual e potencial: E essencial ter um entendimento completo da
oferta, incluindo a oferta diretamente ligada a cachaca e a oferta complementar. Uma
analise detalhada pode ajudar a identificar oportunidades para expandir e melhorar a
oferta de enoturismo na regido.

2. Diversificacdo da oferta: A diversificagdo da oferta da cachaga pode ajudar a atrair uma
gama mais ampla de turistas. Isso pode incluir a oferta de circuitos tematicos que
combinam a cachaga com outros produtos turisticos.

3. Melhorar a oferta de eventos: Os eventos em torno da cachaga sdo um fator de atracéo
de turistas e projecao da regido e dos seus produtores. Sera necessario estudar o impacto
dos eventos atualmente realizados, sua coordenacdo e melhoria, bem como os que seria

util desenvolver no futuro.
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Consciencializagdo: E importante promover uma agio regular de informacio e
consciencializacdo dos diversos atores para as vantagens da Rota das Cachacas de
Vassouras bem como das suas exigéncias e necessidades.

Promocdo: A promocdo enquanto produto diferenciado devera ser feito tanto no
mercado interno como nos mercados externos.

Divulgacdo e Marketing: Campanhas promocionais séo essenciais para estimular a
visitacdo nos atrativos turisticos. Elas podem ser realizadas nas midias tradicionais
(revistas, jornais, radio, mala direta, outdoor, entre outras) e/ou nas midias digitais e
redes sociais.

Comercializagdo: Trabalhar com operadores turisticos para integrarem “pacotes” das
cachacas de Vassouras na sua oferta.

Qualificacdo: Desenvolver habilidades e especializar-se para executar da melhor forma
suas atribuicfes e dos recursos humanos nos diversos equipamentos deve ser
complementada com os conhecimentos técnicos adequados sobre a producdo, histéria e

cultura da cachaca.
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CONSIDERACOES FINAIS

A Geografia desempenha um papel crucial na analise e compreensdo do turismo.
Permite uma andalise complexa dos deslocamentos realizados pelos turistas, levando em
consideracdo varios elementos materializados no espaco, como a oferta e a demanda, 0s
Servigos, os transportes e a infraestrutura, ajudando a entender as complexas relacfes sociais e
0s processos de construcao social dos espacgos associados as expectativas, desejos e anseios das
comunidades receptoras e turistas.

Na perspectiva do espaco geografico como resultado da acdo humana sobre a natureza
destaca a interacdo dindmica entre 0s seres humanos e seu ambiente. Isso ressalta a importancia
do espago geografico ndo apenas como um local fisico, mas também como um produto das
atividades humanas.

O espaco geografico é dinamico. O seu uso e funcdo podem mudar constantemente, e 0
turismo desempenha um papel significativo nessa dindmica. A intensificacdo do uso turistico
de uma determinada por¢do do espaco geografico pode levar a introducdo e multiplicacdo de
objetos cuja funcdo é dada pelo desenvolvimento da atividade turistica.

A complexidade do espaco na sociedade moderna é ilustrada pela ideia de que o espaco
ndo é apenas um valor econdémico ou politico, mas também esta intrinsecamente ligado ao
tempo e a vida humana. 1sso sugere que 0 espaco tem um valor intrinseco que vai além de sua
utilidade econdmica ou politica.

O espaco turistico se torna um produto de consumo quando essa pratica social realiza o
ciclo do capital. Isso significa que o turista paga para desfrutar de uma experiéncia pessoal em
um espaco geogréafico diferente do seu prdprio espaco de moradia.

O turismo € uma atividade complexa que pode ter impactos significativos, em uma
comunidade ou regido. E por isso que o planejamento cuidadoso e a gestdo sdo to importantes.
O desenvolvimento do turismo ndo deve ser medido apenas em termos de crescimento
quantitativo, mas também em termos de qualidade propiciada a comunidade receptora. 1sso
significa que o foco ndo deve ser apenas em atrair muitos turistas, mas em garantir que a
experiéncia turistica seja de alta qualidade e sustentavel.

O trade turistico desempenha um papel crucial na modelagem do espaco turistico para
atender a diversos interesses, do turista, da comunidade local e do proprio trade. Essa dinamica
pode ter um impacto significativo na experiéncia do turista e sua percepg¢édo do espaco.

O planejamento do turismo visa minimizar os efeitos negativos e maximizar 0s

beneficios para as comunidades locais. Isso inclui a preservacdo do meio ambiente e do
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patrimonio cultural local, bem como a garantia de que o turismo beneficie economicamente a
comunidade local. E importante lembrar que o turismo € definido pela demanda - ¢ o resultado
econémico do consumo dos visitantes. Portanto, ndo existe um processo de produgdo comum
que possa definir o turismo como uma atividade econémica singular.

A inclusdo da representatividade cultural e da identidade regional € crucial na
estruturacdo e diversificacdo do produto turistico, permitindo aos turistas uma experiéncia mais
auténtica e significativa. Contribuindo para a preservacdo e promogéo da cultura e identidade
local. E de fundamental importancia considerar esses aspectos no desenvolver e
comercializacdo de produtos turisticos relacionados ao patriménio.

Um conceito recorrente ao longo da pesquisa foi o de patriménio cultural, ou seja, a
heranca que deixada pelas geracfes anteriores e que devem ser preservadas para que possa ser
passada as futuras geracbes. O patrimonio cultural pode ser um grande aliado a atividade
turistica, tendo em vista o interesse que muitos viajantes tém em conhecer o legado histérico e
cultural dos destinos turisticos. Nesse sentido, o Turismo pode ser uma atividade capaz de
contribuir para a preservacdo do patriménio histérico-cultural de um lugar. Para isso, deve ser
estabelecida uma forte ligacdo entre a sociedade e o bem cultural.

O turismo cultural bem estruturado pode conferir sustentabilidade econémica as a¢oes
de preservacdo do patrimonio, exigir qualificacdo dos envolvidos para lidar com temas
relacionados a historia local e contribuir para a preservacdo das tradi¢fes. Além disso, pode
servir como uma ferramenta de conscientizacdo para um padrdo de desenvolvimento mais
sustentavel e atuar como um meio para convergir 0s setores criativos e a cultura local.

O patrimonio cultural € um conceito importante na pesquisa em turismo. O patriménio
cultural pode ser um grande aliado a atividade turistica, pois muitos viajantes tém interesse em
conhecer o legado histérico e cultural dos destinos turisticos. Portanto, o turismo pode ser uma
atividade capaz de contribuir para a preservacdo do patriménio histérico-cultural de um lugar.
O turismo e a preservacdo do patrimoénio podem formar um ciclo virtuoso de desenvolvimento
quando planejados e implementados de forma complementar.

O senso de pertencimento e propriedade dos habitantes é outra vantagem importante,
pois pode recuperar o orgulho de suas préprias raizes. O patriménio cultural €, sem duvida, um
valioso ativo econémico, cultural, educacional e turistico. Por suas potencialidades, é capaz de
gerar a promocédo do crescimento local, 0 aumento do turismo e a dinamizacdo das cadeias
produtivas e atividades econémicas correlatas, geradoras de emprego e renda.

O reconhecimento da cachaga como um patrimdnio imaterial, cultural e gastronémico

no Estado Rio de Janeiro, a cachaca se tornou patriménio cultural do Rio de Janeiro atraves da
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lei 6.291/12, certamente essa lei agrega valor ao produto e aos espacos produtivos locais.
Gerando um sentimento de pertencimento na populacdo local e ajudando a quebrar os
paradigmas associados a cachaga.

A cachaca tem um significado cultural profundo e é um elemento importante na
memoria brasileira, possuindo uma historia complexa e multifacetada. Sua producéo e consumo
estdo intrinsecamente ligados & identidade nacional e a resisténcia historica. Sua origem nos
engenhos de acUcar e sua associacdo com 0s escravizados durante o periodo colonial
contribuiram para sua imagem marginalizada.

A ideia de desenvolver uma rota turistica que incluam visitas a produtores de cachaca,
€ uma maneira de promover tanto o turismo local como a apreciacdo da cachaca como um
patrimonio cultural. A Rota da Cachaca de Vassouras oferece aos visitantes uma visao Unica da
histéria e cultura brasileiras, além de proporcionar uma experiéncia sensorial através da
degustacdo. A cachaca tem o potencial de ser um motor para o desenvolvimento turistico,
auxiliando na preservacdo da memoria cultural e tornando-se um patriménio com a ampliagéo
do sentimento de pertencimento.

Desta forma, a criacdo da Rota da Cachaca de Vassouras é uma estratégia eficaz para a
integracdo e organizacdo de atrativos, equipamentos, servicos turisticos e infraestrutura de
apoio ao turismo. Desenvolvem por meio de uma cultura associativa, que proporciona a
complementaridade e a integragdo entre os diversos empreendimentos turisticos. 1sso resultara

na consolidacdo dos produtos turisticos de Vassouras.
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ANEXO

ANEXO 1

' S
erira da Cachaca 'de Vasso
de Coleclonadores de

Cachacga e Apreciadores

Programac;ao ;r‘

19h - Abertura oficia

20h30m - Karla Cuslum Cardoso Morais: Formas de degustar cachaca
22h30m - Show com Paola Costa - Tributo a Marilia Mendonca

00h - Show com Andre Medeiros and Old Seven Band

!

10h - Karla Cristina Cardoso Morais - Apresentacao das metodologias

aplicadas na analise sensorial e a Identificacao de gostos e aromas primarios

11h - Leandro Marelli - Legalizacao de Alambiques

12h - Chefs na Casa - Aula show com execucao de prato da cozinha Africana com Chef Diva
16h - Concurso Regional Rabo de Galo (eliminatorias)

22h - Show com Patrick Lourenco e banda

23h - Show com Adilson Silva (o diretor da Escola da Roga)

00h - Cacarola Samba Show

10h - Manoel Agostinho (Cpula da Cachaca) - Blend, a Alquimia do Prazer
11h - Alexandre Ferraz - Cachaca como fator de desenvolvimento turistico
12h - Viviam Lacerda - Cachaca e Marketing: uma conexao que da gosto!
13h - Roda de samba (Praca de Alimentacao)

16h - Concurso Regional Rabo de Galo (final)

INSCRIGAO PARA PALESTRAS DA FEIRA DA CACHACA

@ @feiradacachacavassouras (link na Bio) @ (24) 99274-7515

ES GENERAL SOMBRA (VASSOURAS/R

i I %) T —
vi i/ GENERAL SOMBRA

Fonte: Pagina da Feira da Cachaca de Vassouras no Instagram
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APENDICE A - Cachaca Magnifica de Faria

PESQUISA JUNTO AOS PRODUTORES DE CACHACA DE VASSOURAS PARA
DISSERTACAO “A CACHACA COMO ATRATIVO TURISTICO NO TERRITORIO DO
MUNICIPIO DE VASSOURAS/RJ” DO PPGGEO-UFRRJ.

Cachaca Magnifica de Faria

Empresa: JLF Agropecuéria

Endereco: Estrada do Anil 4000 — CEP 27.700
Ano de inicio de producdo: 1985

Tem alguma certificagdo? Sim () N&o (X)
Quais?

Possui premiacdes? Sim (X) Néo ( )

Quais? Cupula Da Cachaca, Show Rum — Roma
Registros:

Ministério da agricultura: Sim (X) N&o ()
Licenca ambiental: Sim (X) N&o ( )

1. Historico da producéo:

2.Técnicas de cultivo da cana de agUcar:
Tradicional

3.Quais as sdo praticas ambientais adotadas na producdo da cachaca: Reaproveitamento de
todos os rejeitos.

O Bagaco é queimado para gerar energia. O vinhoto é diluido e devolvido aos canaviais.

4. Historico da visitacdo: Ndo temos uma visitacdo estruturada. Aparecem algumas pessoas
avulsas, de vez em quando, e também organizamos visitas de grupos, com agendamento prévio.

5.Como sao realizadas as visitacdes?

Um guia acompanha os visitantes, seguindo a sequéncia da producdo — moagem, fermentacao,
destilacdo, envelhecimento, e depois é feita uma degustagdo. Qd é uma visita agendada,
preparamos coquetéis e eventualmente servimos almoco.

6.Que tipos de acOes podem ser feitas para melhorar e ampliar a atratividade turistica para a
visitagdo do alambique:

Ter equipe e estrutura para receber visitantes.

7.Quantas pessoas em média visitam o alambique por semana?
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2al10

8.0 que é disponibilizado aos turistas na visitagdo?

Cachagca, caldo de cana (qd moendo) e &gua. Para grupos, ver pergunta 5.
9.Quanto custa a visita ao alambique?

N&o cobramos, por enquanto.

10.Pontos fortes da empresa em relacéo a visitacao:

Marca conhecida, processo autossustentavel, moenda a vapor com maquina de locomotiva, com
mais de 100 anos de idade, destilacdo em um alambique de 3 corpos, envelhecimento pelo
método soleira, qualidade dos produtos, local paradisiaco.

11.Pontos fracos da empresa em relacdo a visitagao:

Acesso. Falta de estrutura para receber visitantes.

12.0portunidades perdidas em relagdo a visitagédo:

Divulgacdo da marca / produto. Receita com vendas / visitas. Divulgacao para a Regido.
13.0Oportunidades e perspectivas em relacdo a visitacao:

N&o entendi.

14.Quais foram as dificuldades para comecar a abrir o alambique para visita¢do:

Ainda ndo abrimos.

APENDICE B - Cachaga Kana Karam

PESQUISA JUNTO AOS PRODUTORES DE CACHACA DE VASSOURAS PARA
DISSERTACAO “A CACHACA COMO ATRATIVO TURISTICO NO TERRITORIO DO
MUNICIPIO DE VASSOURAS/RJ” DO PPGGEO-UFRRJ.

Kana Karam
Empresa: Kana Karam Fabricacdo e Comércio de Aguardente de Cana e Cachaca
Endereco: Rua Ameérico Pedroso 444 -Demétrio Ribeiro — Vassouras — RJ.
Ano de inicio de producdo: 2018
Tem alguma certificagdo? Sim ( ) Néo ( )
Quais?

Possui premiacgdes? Sim (X) N&o ( )
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Quais? Medalha de prata na Expo Minas 2020
Registros:

Ministério da agricultura: Sim (X) N&o ()
Licenca ambiental: Sim (X) Né&o ()

1. Histérico da producdo:

Em 2018 — 6 mil litros de cachaca;

Em 2019 — 8 mil litros de cachaca

Em 2020 — 2 mil litros de cachaca

2. Técnicas de cultivo da cana de agUcar:

Técnica para cachaca organica, ou seja, cana e solo com tratos organicos, sem adubacdo
quimica.

3. Quais as sdo praticas ambientais adotadas na producédo da cachagca:

Em 2018, Fabio Karan comeca, em Demétrio Ribeiro, Distrito do Municipio de Vassouras —
RJ, uma producéo artesanal de cachaca.

A preocupagdo ndo se limitava, todavia, a qualidade da bebida. Mais que isso, buscavamos uma
atividade sustentavel e com o minimo impacto ambiental possivel.

A cana é plantada na propriedade, com adubacdo organica, sem nunca utilizarmos aditivos ou
defensivos quimicos.

O corte € feito com enxada rente a terra, para prevenir a criacao de porta de entrada para fungos
e bactérias.

O transporte é realizado em veiculo exclusivo para a garantia de ndo haver contaminacdo da
cana que é despontada, despalhada e lavada antes da moagem.

Ninguém entra no alambique, durante o processo produtivo, sem 0s equipamentos de protecao
a producdo.

A caldeira € alimentada com o bagaco da cana, sendo, seu excedente, acrescido, tanto a cinza,
produzida pela caldeira, quanto ao vinhoto (subproduto gerado na producdo de cachaga), e
utilizados na adubacao do proprio canavial.

O vinhoto € diluido em agua de chuva para nao prejudicar a saude do solo.

A ponta da cana é trocada, com o0s produtores locais de gado, por esterco para a
complementacdo da adubacéo verde do canavial.

A agua, utilizada para resfriamento e condensacéo da cachaca, circula em circuito fechado, por
isso ndo ha desperdicio de um Unico litro de 4gua nesse processo.

Até entdo, estava tudo bem, producdo organica da cana e da cachaca; instalagcbes aprovadas
pelo Ministério da Agricultura, cachaca de qualidade e respeito a legislacdo trabalhista
relativamente aos empregados, no entanto, surgiu um imprevisto, ou seja, a cachaga vem da
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cana, e a cana tem um periodo de safra para a sua colheita quando da fabricacdo da cachaca
que, geralmente, vai de junho a outubro, dependendo das chuvas.

Entdo, o que fazer com os empregados fora desse periodo?
Manté-los até dezembro?
E os outros seis meses do ano? Como sobreviveriam?

A Unica forma de contornar esse problema seria com uma atividade que se desenvolvesse por
todo o ano, dai a ideia da fabricacdo de cerveja.

Para tanto, seguimos 0s mesmos parametros da cachaca:
- Agua de boa qualidade certificada pelo INEA;
- Matéria prima de exceléncia;

- Resfriamento do processo cervejeiro em circuito fechado, inclusive com utilizacao de agua da
chuva, garantindo que nao haja desperdicio de agua, nem tampouco o risco de contaminacéo da
cerveja;

Com isso, pretendemos o respeito ao meio ambiente; aos direitos dos empregados, aos recursos
hidricos, aos consumidores, além de integracdo da comunidade local com o processo produtivo,
seja pela via direta do emprego, seja pelo consércio matéria organica / adubo.

Existe na propriedade mais de uma cisterna para a coleta, tanto da agua da chuva, como da
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agua cinza” (aquela utilizada para o banho e para lavar roupa).

Existe também mais de um biodigestor para tratamento do esgoto, adubacdo das plantas e
prevencdo de poluicdo do lencol freatico.

A agua das chuvas, que antes ia parar na rua principal, agora € armazenada numa plantacdo de
palmito pupunha, seja para sua irrigacédo, seja para abastecimento do lencol freatico.

Ja instalamos, e esta em pleno funcionamento 160m?, de painéis fotovoltaicos sobre o telhado
da fabrica de cerveja, assim como visamos a instalacao futura de sistema e6lico para maximizar
a captacdo de energia limpa.

A éarea de mata constante da propriedade foi objeto de processo, junto ao Poder Publico
Municipal, sendo decretada como RPPN (Reserva Particular de Patrimonio Natural / Mata
Atlantica) para prevencao de utilizacdo dessa area no futuro e garantia de preservacdo da mata.

Dessa forma, procuramos consorciar trabalho, producéo, banco energético, empregabilidade,
inser¢do da comunidade e respeito aos recursos naturais.

As instalagdes sdo dotadas de total acessibilidade, tendo inclusive sanitarios com fraldario, para
além, por obvio, dos equipamentos necessarios agqueles com deficiéncia motora, dentre estes a
cadeira de rodas.

4. Histdrico da visitagao:

Desde as permissfes legais posteriores ao periodo mais critico da pandemia da COVID 19,
visitacao de terca a domingo de 08 as 18h.
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5. Como séo realizadas as visitagdes?

Voucher para visitacdo guiada no alambique e na cervejaria, com direito a degustacdo de
cachaca e cerveja.

6. Que tipos de acdes podem ser feitas para melhorar e ampliar a atratividade turistica para a
visitagdo do alambique:

Publicidade; incremento da midia social, participacdo de projetos e programas institucionais.
7. Quantas pessoas em media visitam o alambique por semana?

Aproximadamente 50 (cinquenta) pessoas

8. O que é disponibilizado aos turistas na visitacdo?

Jéa respondido

9. Quanto custa a visita ao alambique?

R$40,00 por pessoa, com direito & mesma visitacdo na cervejaria, degustacdo de tudo o que
produzido aqui mais demonstracdo das praticas de sustentabilidade.

10. Pontos fortes da empresa em relacdo a visitacao:
Atencdo e empatia

11. Pontos fracos da empresa em relacao a visitacao:
Instalacdes ainda em construcao

12. Oportunidades perdidas em relagdo a visitacao:
Auséncia da divulgacdo necesséria

13. Oportunidades e perspectivas em relacdo a visitacdo:

Melhoria com o declinio da pandemia e com o término das constru¢fes em andamento.

14. Quais foram as dificuldades para comecar a abrir 0 alambique para visitacao:
A pandemia.

Nenhuma entrada de indice de ilustracGes foi encontrada.

APENDICE C - Unido Carvalheira

PESQUISA JUNTO AOS PRODUTORES DE CACHACA DE VASSOURAS PARA
DISSERTACAO “A CACHACA COMO ATRATIVO TURISTICO NO TERRITORIO DO
MUNICIPIO DE VASSOURAS/RJ” DO PPGGEO-UFRRJ

Uniéo Carvalheira — N&o respondeu
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APENDICE D - Perguntas aos moradores

1. Como vocé percebe o turismo na cidade de VVassouras?

Quais o0s impactos positivos e negativos da atividade turistica para a cidade?

O que voceé considera que precisa melhorar em relacdo ao turismo na cidade?

Vocé sabe que a cidade possui uma producéo de cachaca relevante no cenario nacional?
Como vocé percebe a producéo de cachaga na cidade?

A cidade é envolvida na atividade relacionada a cachaca?

N oo a B~ w N

Existe uma espécie de orgulho dos vassourenses em relacdo a cachaga?

APENDICE E - Pesquisa com os expositores da Feira da Cachaca de Vassouras

Hé& quanto tempo vocé esta no mercado?

() Menos de 2 anos

() Menos de 5 anos

() Menos de 10 anos

() 10 anos ou mais

Qual o principal objetivo da sua empresa ao participar da Feira da Cachaca de Vassouras?
() Captar novos clientes

() Realizar negociages dentro da feira

() Divulgar a marca

() Qutro:

Como vocé avalia a feira em relagdo a local de realizacao?
() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

Como vocé avalia a feira em relacdo a estrutura e recursos disponiveis (iluminacdo, limpeza,
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energia elétrica)?

() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

Como vocé avalia a feira em relagdo a organizagéo geral?
() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

Como vocé avalia a feira em relacéo a divulgacéo na midia?
() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

Qual sua percepcao quanto estar presente na feira para consolidar sua marca?
() Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

Qual a sua percepcéo sobre a programacdo da Feira da Cachaca de Vassouras — 20227
Otimo

() Bom

() Regular

() Ruim



() Péssimo

Qual a sua regido do pais?
() Norte

() Nordeste

() Centro Oeste

() Sul

() Sudeste
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