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RESUMO

SOUZA, Ericson BritoO bairro da Gléria/RJ além do mar: O Caso da FeiraCultural e
Orgéanica. 2017. 122 p.Dissertacdo (Programa de PO4s-Graduacdo em Desenento
Territorial e Politicas Publicas - PPGDT). Institate Ciéncias Humanas e Sociais Aplicadas.
Pro-reitoria de Pesquisa e Pos-graduacdo, Uniaslsidrederal Rural do Rio de Janeiro.
Seropédica, RJ: UFRRJ, 2017.

O presente estudo busca apresentar a Feira Cudt@ajanica do bairro da Gléria localizado
no municipio do Rio de Janeiro como elo entre campmlade e rural e urbano. Para tanto o
objetivo geral consistiu em analisar o elo campmdade, rural e urbano através da Feira
Cultural e Organica localizado no bairro da Gléria, cidade do Rio de Janeiro. E fim de
alcancar o objetivo geral, o presente trabalhoypassno os objetivos especificos: analisar o
processo historico e a dindmica de formacéo e dmaonento da Feira Cultural e Orgéanica da
Glaria; avaliar o processo de funcionamento, oggéio e administracao do Circuito Carioca
de Feiras Organicas, assim como o perfil dos fega consumidores no territorio da Feira
Cultural e Organica da Gloria, e avaliar a Feirdt@al e Organica como espaco de
sociabilidade entre os feirantes e consumidoresankaplicados 20 (vinte) questionarios
semi estruturados, sendo 10 (dez) para os feiramtd® (dez) para os consumidores.
Utilizamos de levantamento bibliogréfico, tratanmemt interpretacdo dos dados. A Feira
Ecoldgica e Cultural atualmente Feira Cultural gddica da Gloria estabelecida ha 23 (vinte
e trés) anos contribui para o reconhecimento daagam agricola carioca, podendo ser
entendida e compreendida para além de um locabmercializacdo de géneros alimenticios,
e sim um territério movido por relacdes politicBipsoficas e afetivas, onde em cada edi¢céo
as relacbes sao editadas e edificadas atravesstilos ele vida, valores, anseios, diante de
uma mesma arena. A Feira Cultural e Organica daigGE uma porta de entrada para
conhecer a dimenséao agricola da cidade do Riordgrdapois € a feira mais antiga no que
concerne a comercializagcdo e a conexdo do fei@rteconsumidor conectando-os através
da producéo organica.

Palavras-chaves: Producéao Organica; Circuitos aee@malizacdo; Feira Livre.



ABSTRACT

SOUZA, Ericson Brito.The neighborhood of Gléria/RJ beyond the sea: Thease of the
Cultural and Organic Fair. 2017. 122 f.Dissertation (Postgraduate Program in Territorial
Development and Public Policies - PPGDT). InstitotApplied Social Sciences. Pro-rector
of Research and Post-graduation, Federal Ruralddsity of Rio de Janeiro. Seropédica, RJ:
UFRRJ, 2017.

The present study seeks to present the CulturalQuganic Fair of the neighborhood of
Gldria located in the city of Rio de Janeiro agn& between the countryside and the city and
rural and urban. For this purpose the general @bgeconsisted of analyzing the city and
countryside and rural and urban link through thdt@al and Organic Fair located in the
Gléria neighborhood, in the city of Rio de Janelroorder to achieve the general objective,
the present work has as its specific objectivesanalyze the historical process and the
dynamics of formation and functioning of the Cudtuand Organic Fair of Gloria; to evaluate
the process of the Carioca Circuit of Organic Faiemagement and organization, as well as
the fairs and consumers profiles in the territdrthe Cultural and Organic Fair of Gléria, and
evaluate the Cultural and Organic Fair as a spdceooiability between the fair and
consumers. Twenty (20) semi-structured questioasaiwere applied, of which 10 (ten) for
the fair and 10 (ten) for the consumers. We usdibhographical survey, treatment and
interpretation of the data. The Ecological and @ualt Fair currently at the Gldria Cultural
and Organic Fair established 23 (twenty-three)s/ago contributes to the recognition of the
Rio de Janeiro's agricultural landscape, and cambderstood and understood beyond a place
of commercialization of foodstuffs, but a territonyoved by political, philosophical and
affective relations, where in each issue the m@tatiare edited and built through the lifestyles,
values, longings, before the same arena. The GRultural and Organic Fair is a gateway to
the agricultural dimension of the city of Rio dendmo, as it is the oldest fair in terms of
marketing and connection of the marketer with coms linking them through organic
production.

Keywords: Organic Production; Marketing Circuit$re®t Fair.
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INTRODUCAO

As primeiras feiras surgiram para suprir as nedadsgis de trocas entre as pessoas. A
partir e ao redor delas surgiram vilas, comunidadeades (FONSECA, 2006: p. 03). O
fendbmeno socioeconémico da feira-livre remonta aggupamentos humanos mais
longinquos, desde que as populagbes humanas deixdeaser efetivamente ndémades,
domesticando animais, exercitando a agriculturaeeessitando realizar suas trocas. No
Brasil, a partir do que descreve a historia “oficieessa atividade nos moldes que
encontramos ainda hoje remonta ao periodo Colowmiao tradicdo cultural ibérica
implantada pelos portugueses no pais. Nao por acasaias da semana no calendario
chancelado pela igreja catélica nos paises dedipguuguesa instituiram a palavra feira no
final de cada um dos dias circunscritos entre oidgme o sabado. A instituicdo eclesiastica
— mais precisamente o apostolado de S&o MartinhBrdga — retirou a suposta “origem
paga” dos nomes dos dias que homenageavam astresbstituiu por nimeros e agregou a
eles o termo feria referindo-se a semana da P@gcdasus Cristo na qual todos os dias eram
feriados e com isso apenas os mercados e feiragofimvam ao ar livre (LUCENA,
GERMANO, 2015). Segundo (Bourdieu, 2008), as d#igdes desenvolvidas no interior da
feira — comerciais ou culturais — provocam a caigéto de territdrios delimitados
materialmente ou circunscritos simbolicamente. @jwdo de reflexbes entre, Lucena,
Germano (2015), Bourdieu (2008) e Fonseca (2008),levam a compreender que a feira
livre € processo dindmico de constante reestridorag incorporacdo de novos valores,
hébitos, agregando a sua condi¢éo de circulacguesrde mercadoria.

De acordo com Braudel “(...) as verdadeiras feirasagfielas para as quais a cidade
inteira abre as portas”.

A opc¢dao por estudar um mercado especifico de psedutganicos, por exemplo, a
Feira Cultural e Organica da Gloria deve-se aogstaconentos responsaveis pela construcao,
pelo desenvolvimento e evolugdo do mercado orgaractidade do Rio de Janeiro, extraidos
de Bicalho (2004), Fonseca (2009), Feres (2012ra&liid e Feres, (2014).

No final da década de 70, mas precisamente no @ri®d8, um anuncio veiculado
no Jornal do Brasil, convocou pessoas a debatee solgualidade dos alimentos, o que
resultou no nascimento do surgimento da Associbigéimonia Ambiental COONATURA.

Os anos 80 foram marcados pelos seguintes episédios
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» 1980 — Elaboracédo das normadmarnational Federation of Organic Agriculture
Movements(IFOAM), nos quais serviram de base para a elagdoradas normas para
agricultura organica brasileira;

* Em 1982 — No municipio de Sao Lourenco do Sulalipado no estado do Rio
Grande do Sul, a criagdo da primeira cooperativapd®lutos organicos do Brasil,
representando um marco no desenvolvimento e coatieegjdo no mercado organico. A
referida iniciativa fez parte de um encontro pelascientizacado dos produtores para a criacao
de uma forma associativa de modo a viabilizar balle técnico nas areas de agricultura,
saude e formacdo;

» J4 em abril de 1984 durante o Il Encontro Brasileie Agricultura Alternativa
realizado no municipio de Petropolis/RJ, foi as$@ngor 21 secretérios estaduais de
agricultura a Carta de Petropolis, que consistiformaalizacéo do apoio a diversas acdes de
fomento a agricultura organica. Em 1984 ocorreurredacéo da Associacao dos Agricultores
Bioldégicos do Estado do Rio de Janeiro (ABIO), atipada adesdo dos produtores
participantes da Feira de Nova Friburgo, localizadaregido serrana do estado do Rio de
Janeiro. Tinha como membros agricultores urbanosras. Também foi criado o IBD
Certificacbes LTDA, sendo a primeira certificadanacional habilitada para certificar
orgéanicos com foco na exportagao.

 Em 1985, foi criada em Nova Friburgo a primeiradedrganica no Brasil. Ja na
cidade do Rio de Janeiro nasce a primeira feinardeutos organicos localizada no bairro da
Saude.

* No ano de 1986 ocorreu a primeira iniciativa degéo de canais formais de
comercializacdo na cidade do Rio de Janeiro atrdaésauguracdo na COBAL Humaita de
um box.

* No ano de 1988 com a participacéo do bispo dgigadolica de Nova Friburgo, foi
obtido apoio financeiros de uma ONG Alema no quapgprcionou a aquisicdo de box na
COBAL Humait4d e de um caminhao, contribuindo pdeata diaria de produtos organicos na
cidade do Rio de Janeiro;

* No final dos anos 80, mas precisamente em 19f®efaitura da cidade do Rio de
Janeiro desenvolveu o Projeto Rio Hortas — oriumldo parceria entre associacdo de
moradores e a prefeitura para a producéo e corhieaci@o de produtos organicos.

Os anos 90 foram marcados pelos seguintes episédios
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* No ano de 1991 iniciou as primeiras discussdegeethorio nacional sobre politicas
publicas focadas na agroecologia, além da criagdoothissdo de articulagdo e cooperacao
em agroecologia da Secretaria Especial do Meio Antbido Governo Federal. Outros fatos
marcaram o referido ano, como: Através da Seceetad Estado de Agricultura,
Abastecimento e Pesca do estado do Rio de Jaheuwge a criacdo da camara técnica para o
desenvolvimento da agricultura ecologica, cujo tlgjeconsistiu nas discussdes de politicas
publicas voltadas para o desenvolvimento da adwiculorganica no Estado; Com a
necessidade de atestar a qualidade e a idoneidageodutos comercializados no Rio de
Janeiro, surgi a primeira iniciativa de normatizadé produtos organicos no Brasil através da
comunicacao e relacdo da COOLMEIA (RS) e do Ng&s®).

e Como um dos éxitos dos trabalhos da ABIO na ECCe%n uma acdo conjunta
com a Associacdo de Moradores da Gléria (AMA) e ssokiacdo Harmonia Ambiental
COONATURA na cidade do Rio de Janeiro, foi geradoincentivo para criar um canal de
vendas no qual o produtor pudesse entrar em codiegéto com o consumidor. Como
resultado foi a inauguracdo no ano 1994, da pramegira Cultural e Ecoldgica da Gléria,
favorecendo assim o melhor negécio dos produtasaemelhor confiabilidade entre as partes
(produtores e consumidores de produtos organi€os)céo do Selo ABIO.

» Como resultado da parceria entre a Empresa Brasie Pesquisa Agropecuaria
(EMBRAPA), a Universidade Federal Rural do Rio @melro (UFRRJ) e a Empresa de
Pesquisa Agropecuaria do Estado do Rio de JaneESAGRO-RIO), foi inaugurada em
1993 no municipio de Seropédica, na baixada flunseeca Fazendinha Agroecoldgica, que é
um espaco voltado a pesquisa cientifica e de ersinoagricultura organica, além das
atividades de capacitacdo e trocas de experiémgite técnicos, agricultores e demais
cidadaos.

* 1994 — Criagcdo da Feira Cultural e Ecologica dari&l Criagdo da comissao
especial para propor normas e certificacdo de posdarganicos (Portaria DAS/MA n° 178,
agosto de 1994) e do Comité Nacional de Produtgériicos para propor estratégias para a
certificacao de produtos organicos (Portaria DAS/MAL90, setembro de 1994).

* Nos anos de 1995 e 1997, ocorreu a nomeacao dobroepara compor Comité
Nacional de Produtos Organicos, através da Poffskia/MA n°192, abril 1995 e a entrada
dos produtos organicos na rede de supermercadodma cidade do Rio de Janeiro.

« Em 1999, ocorre a publicacdo da Instrucdo Normaii/@07, maio de 1999 do

Ministério da Agricultura no qual estabelecia nosmaacionais de producéo, tipicidade,
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processamento, envase, distribuicdo, identificagade certificacdo de qualidade para os
produtos organicos de origem vegetal e animal. Wdbeerno Pavilhdo 30 na Central de
Abastecimento do Estado do Rio de Janeiro (CEASAdRIJum entreposto atacadista de
produtos organicos de origem vegetal. Ressaltamesaqteriormente a comercializacdo dos
produtos organicos nesse pavilhdo era realizadeoejunto como produtos convencionais.

Nos anos 2000 os seguintes epis6dios mais mardanies.

* No periodo de 2000 a 2003 é marcado pelas seguiatesatizacdes: Designacao
dos membros para comporem o colegiado nacionalafffoDAS/MAPA n°42, novembro de
2000); Liberacédo das diretrizes para compor osregios internos dos 6rgaos colegiados
Federal/Estadual através da Portaria DAS/MAPA n2l8il de 2001; Estabelecimento de
critérios para credenciamento das entidades cadifiras de produtos orgéanicos (Instrugcéo
Normativa DAS/MAPA n° 006, janeiro de 2002); A lkeederal n° 10831 de 23 de dezembro
de 2003 dispde sobre a agricultura organica e ttasoprovidéncias.

« Em 27 de dezembro de 2007, ocorre a regulamentid@i n° 10.831, de 23 de
dezembro de 2003, que dispde sobre a agricultgé@noma, e da outras providéncias, através
do Decreto n° 6.323.

« Em 2009 é realizada na Lapa-RJ um evento que dypoaximadamente quatro
meses (dezembro de 2009 a abril de 2010) ondecaoio a comercializagcado de produtos
organicos, de artesanato ecologicamente correionad de reciclagem, além de grupos
musicais e de dancas tipicas.

* Visando a reaproximacdo dos produtores com o codsunprejudicada com a
entrada de supermercados e intermediarios no detorganicos, a Prefeitura da Cidade do
Rio de Janeiro em parceria com diversas organizagdeernamentais e ndo governamentais
criou em maio de 2011 o Circuito Carioca de FeDaganicas (CCFO), como novos canais
de comercializacdo, no qual a Feira Cultural e ficgdda Gloria estd inserida. Em 29 de
maio de 2011 da-se a abertura do CCFO no Bairsm®eiJa em setembro do mesmo ano foi
inaugurada a feira no Leblon e do Jardim Botanidém de fomentar a comercializagéo, o
CCFO promove a revalorizacao do espago (pracagcpgplaproximacao com as associagdes
de bairro, agregacdo de valor aos produtos orgarm@c@conecta campo e cidade e rural e
urbano.

* Em janeiro de 2012 ocorre a promulgacao do Dedvietoicipal n® 35.064 no qual

dispde sobre a criacdo do CCFO. A organizacao @idés e a autenticidade das Feiras do
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CCFO foi instituida através da Resolucdo ConjuE®ES-SEOP n° 01, de 9 de maio de
2012.

« Em 20 de agosto de 2012, atraves do Decreto n° 4,7.79
fica instituida a Politica Nacional de AgroecologiBrodugdo Organica (PNAPO), com o
objetivo de integrar, articular e adequar politigagegramas e acfes indutoras da transicéo
agroecolégica e da producdo organica e de baseecaypgica, contribuindo para o
desenvolvimento sustentavel e a qualidade de \adaogulacéo, por meio do uso sustentavel
dos recursos naturais e da oferta e consumo derdlis saudaveis. S&o instrumentos da
PNAPO: Art. 4° S&o instrumentos da PNAPO, sem fzejde outros a serem constituidos:| —
Plano Nacional de Agroecologia e Producdo OrggRtaNAPO).

Como resultado do diagnéstico realizado pelo PLARARmM se proliferado os
pontos de comercializagdo de produtos organiceskbasle agroecoldgica em todo o pais, com
a forte caracteristica da utilizacdo de feiras conabilizadoras da comercializacdo com
precos mais justos e por estabelecerem lacos slirttre produtores e consumidores.
Cooperativas de consumo, pequenas redes famitiaresrejo local, pontos de distribuicao
especializados em produtos “saudaveis” nos cenirbanos, além de grandes redes de
supermercados, sao outros equipamentos de coneacél que distribuem esse perfil de
produto. As compras governamentais, como as realiz@elo Programa de Aquisicdo de
Alimentos (PAA) e pelo Programa Nacional de Alinagdo Escolar (PNAE), tém tido
também um crescimento sistematico da participagdiopmdutos organicos e de base
agroecoldgica (BRASIL, 2013).

Além disso, um dos principais resultados do primeticlo de execucdo do
PLANAPO (compreendeu o periodo de 2013 a 2015, leendo a destinacdo de
aproximadamente de R$ 2,9 bilhdes) a ser destadadoespeito ao fortalecimento de
relacdes de confianca entre 6rgaos publicos, dtgnies (as) e consumidores (as), em torno
da real preocupacdo com questfes de saude no ceomp@ oferta de alimentos saudaveis e
com a necessidade de melhor integrar a producmbéga conservacdo ambiental (BRASIL,
2013).

* Retomando aspectos inerentes ao CCFO, no anol@ea20rreu a inauguracao das
feiras de Jacarepagua, Laranjeiras, Botafogo e dflgm e a entrada das organizacbes
gestoras AS-PTA e Esséncia Vital. Em 2015 é margat inauguracdo da feira da Ilha do
Governador, e a entrada da quarta organizacaorgestoAssociacao Universitaria Latino
Americana (AULA). Aspectos historicos da inserc@eira Cultural e Organica da Gloria
serdo tratados em capitulos futuros.
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Toda feira integrante do CCFO possui uma organgedtora, e no caso da Feira
Cultural e Organica da Gléria é a ABIO, que tamb&Emrredenciada como um Organismo
Participativo de Avaliacdo da Conformidade (OPA@)tp ao MAPA, sendo responsavel por
realizar atividades, de avaliacdo da conformidagéroca e ser o representante legal de um
determinado Sistema Participativo de Garantia (SPG)

Os SPG sao grupos formados por produtores, conewsid técnicos e
pesquisadores, ou seja, estabelecem procedimertogerificacdo da conformidade, os
regulamentos técnicos de producdo organica dagpebelsitores que compde esse sistema.
Tal sistema € gerido na base da reciprocidade eoultanca mutua e exige a formacao de
redes pessoais para executar a verificacdo da roodBde nas propriedades rurais
(BICALHO, 2004; FERES, 2012).

Neste sentido, o referido estudo sobre a Feirau@lle Organica da Gloria justifica-
se pelo fato da feira ser a primeira feira livreptedutos organicos da cidade do Rio de
Janeiro, no qual possui 23 (vinte e trés anos) )dstémcia aproximando produtores e
consumidores e dinamizando diversas areas de @odocalizadas no estado do Rio de
Janeiro. Articula a cidade do Rio de Janeiro dotgale vista da producdo e consumo de
produtos organicos historicamente. E um espacgoadarpara além da comercializacdo de
géneros alimenticios e também €& um “palco” de agdesanifestacbes culturais. S&o 16
(dezesseis) anos de consolidacao antes da criag@GEO.

Com base nesta perspectiva conduziu-se esta disg@ercom o objetivo geral de
analisar o elo campo e cidade, rural e urbano étrda Feira Cultural e Organica localizada
no bairro da Gloria, na cidade do Rio de Janeirdin® de alcancar o objetivo geral, o
presente trabalho possui como objetivos especificos
1. Analisar o processo historico e a dinamica denégao e funcionamento da Feira Cultural
e Organica da Gldria.

2. Avaliar o processo de funcionamento, organizaadministracdo do CCFO, assim como
o perfil dos feirantes e consumidores no territéiad-eira Cultural e Organica da Gléria.

3. Avaliar a Feira Cultural e Orgéanica como espdgsociabilidade entre os feirantes e os
consumidores.

A pesquisa bibliografica concentrou sobre campadade, feiras particularmente
sobre a Feira Cultural e Organica da Gléria, agimo 0s aspectos inerentes a circuitos
curtos de comercializacdo e principalmente a diocde venda de produtos organicos. As
principais fontes privilegiadas de analise comsistiem pesquisas e arquivos académicos,

noticias (impressas @n ling, onde as buscas foram realizadas através de decampo e
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cidade, feiras livres, mercados, cidade do Rioateido, bairro da Gloria, o CCFO e o marco
legal vigente referente a legislacdo brasileiraa pagricultura organica, em periodicos e
semanarios diversos até o fechamento deste trab&ib@am entrevistados feirantes e
consumidores no qual optei pela utilizacdo de questio semi estruturado com perguntas
abertas e fechadas, de modo a preservar o “clin@ilersa’. As entrevistas aconteceram
em locais e momentos diversos, todas realizad&gina Orgéanica e Cultural da Gléria: hora
do lanche do feirante e consumidor, intervalo paradescanso e entre um consumidor e
outro, durante a chegada e a partida dos feiranteasumidores.

A fim de preservar o anonimato dos entrevistadaisafite e consumidor), decidi-me
por identifica-los pelas letras do alfabeto compdidas de A a J.

A construcdo da dissertacao inicia abordandsagdo rural-urbano e campo-cidade,
em seguida focamos os aspectos historicos de ¢eematrelace da cidade maravilhosa com as
feiras livres, a contextualizacdo dos mercadosredes sociais.

No capitulo subsequente, exponho os aspectosrdait@ Curto de Comercializacao
(CCC), a trajetoria do Circuito Carioca de Feiragdbicas, encerrando com 0s aspectos, as
premissas e o universo de agricultores/processaidorestado do Rio de Janeiro inseridos no
Sistema Brasileiro de Avaliacdo da Conformidaded@ica (SISORG).

No quarto capitulo, focalizo o bairro da Gléria, sams feiras, centrando na Feira
Organica e Cultural da Gloria.

Por fim, apresentamos os resultados da pesgeissampo — obtidos através da
imersdo na feira e posterior aplicacdo de quesimm&demi estruturados com perguntas
abertas e fechadas focadas nos feirantes e osnciosas, encerrando com as consideragcdes

finais.

CAPITULO | —O ENTRELACE CAMPO-CIDADE E RURAL-URBANO

No primeiro capitulo, abordaremos os principaignaiciais tedricos sobre campo-
cidade e rural-urbano, cujo enfoque sera com, engerque surge este debate. Em seguida
sera apresentada a feira e seus aspectos histésisn como a cidade maravilhosa e as

feiras livres, encerrando o capitulo focando nosau®s e as redes sociais.
1.1. Relagao Campo-Cidade, Rural-Urbano

Refletir e dissertar sobre as atuais transformagée®glacdo campo-cidade remete a
percepcdo do campo, de um lado, como referéngiemheanéncia de atividades primarias, de
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outro como fornecedor de mao-de-obra e matériasgsripara a cidade. No entanto, a
dindmica do rural na contemporaneidade abarcadaties ndo agricolas responsaveis pela
dinamizacdo e diversificacdo das fontes de rendmaas de atividades relacionadas ao
campo, tais como, o turismo rural (sitios de lamecasa de campo), piscicultura, artesanatos,
prestacdo de servicos como, restaurantes, hoigada, clubes, dentre outros, muitas das
vezes sendo desempenhadas pelo que a literatwranooonou-se a chamar de neo-rural.

Os "neo-rurais" sao produtores agropecuarios da ttadicdo urbana que buscam
no campo a realizacdo de modelos de vida maidataties. Séo individuos com elevado
grau de escolarizacdo, possuidores de redes demexfdo nacionais e internacionais
especializadas e que tém investido consideravéataa producdo de produtos destinados a
um mercado de consumo urbano seletivo (produtodnargs, queijos finos, ervas finas,
camardes da Malasia, cogumelos, escargots, tramejc.), por eles proprios reconstruidos a
partir de suas anteriores redes de relagdes urbamasa cortadas (GIULIANI, 1990).

A segquir, serdo destacadas (03) trés importantesntes de pensamento teorico,
cujo enfoque € a dindmica do rural e do urbansoe®dades atuais.

A primeira corrente abarca que o fim do principtadrasocial no meio rural, o
camponés, seria expressdo de um processo mais amigiodido como o fim do préprio
mundo rural (MENDRAS, 1976). A diminuicdo da pomda agricola como consequéncia da
implementacdo hegemédnica do modelo produtiVisstaria diretamente relacionada ao
processo de urbanizacdo das localidades ruraiendidb aqui como a generalizacdo do
padrédo de vida urbano, o que atestaria o fim dec#fspdade que até entdo distinguiu o rural
do urbano (CARNEIRO, 2008). A urbanizacao serigsas termos, uma decorréncia natural
e inevitavel da modernizacéo da sociedade (SORORIMMERMAN; GALPIN, 1981).

Novos elementos séo introduzidos ao debate, damdgem a formulacéo de outras
correntes interpretativas, no qual se destaca&rioa do mundo rural, ndo caberia mais na
afirmagdo da tendéncia ao seu esvaziamento s@uahomico e cultural (CARNEIRO,
2008). Ao contrario, um sopro de vida é sentidque permitiu falar, para o caso francés, em
“renascimento rural” (KAYSER, 1990). Renascimensteeque ndo se identifica, conforme
fora previsto pela primeira vertente de analisepatlernizacdo do “rural” nos padrées da
cidade, mas a constituicdo de novas formas delslidzle e de relagbes sociais sustentadas
numa complexa rede de atores sociais que nao paie ser compreendida pura e

! A autora sinaliza que na Franca, os agricultazpeessentavam apenas 5% da populacéo ativa nalfirsculo

XX. No Brasil, observa-se uma tendéncia a diminuigd Populacdo Economicamente Ativa (PEA), mas que
nado nos permite concluir sobre o fim do mundo rukajuestdo a ser colocada é sobre as caractasisfie esse
rural estd assumindo na atualidade.
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simplesmente como um processo de urbanizacdo quensaminharia na direcdo da
homogeneizacgéo espacial e social entre o campidade (CARNEIRO, 2008).

A segunda corrente de pensamento esta alicercadiezfasa da permanéncia das
diferencas espaciais e sociais contextualizadas ppacessos histéricos de reelaboracao
continua da dualidade campo—cidade engendrandos nnwalidades (WANDERLEY,
2000). Kayser apos analisar dados censitéarios solianca identificou um movimento de
retorno da populacdo urbana ao campo, ou sejeagiie da “cadéncia” do éxodo rural, ainda
de dificil quantificacdo (KAYSER, 1990; 1996). Amdsegundo o autor, iniciaria a
revitalizag&o social e econémica de areas rura@ggixaram de ter sua dindmica centrada na
atividade agricola, porém nao poderia confundir @aamrealidades urbanas. Tal fenébmeno,
denominado de “renascimento rural” (KAYSER, 199%ga tanto o fim do mundo rural
como o da dualidade, ambos previstos pelo modeloatiernizacdo homogeneizadora, mas
permanece a idéia de que estariamos observandapnmeamacao entre os padrdes de vida
da populacédo rural e urbana. A referida aproximagaonjugaria de diferentes modos e
aspectos, resultando em “um mosaico de formasmms em que se impdem as culturas”.
Deste mosaico destaca-se, ainda em lugar privilegia figura do agricultor — responsavel
por manter “o campo tradicional”, reconhecido nsggem trabalhada pelas mé&os do homem
e tdo valorizada pela populacdo urbana (KAYSERQRODiante das constatagbes sobre as
novas mudancas que vém ocorrendo no mundo ruiiyvidade agricola ainda é tomada
como referéncia para qualificar “espaco rural”’aspara afirmar o seu fim (MENDRAS,
1976), seja para definir os seus novos parametogada sua especificidade (CARNEIRO,
2008).

A terceira e ultima corrente sustenta o fim da thicoa rural-urbano para qualificar
realidades sociais distintas nas sociedades coontémgms. Com base principalmente em
estudos da sociedade italiana, em que nunca tedaido uma clara identificacdo entre
agricultura e dispersdo populacional, nega-se tideemlessa distingdo e propde-se uma
abordagem com base espacial economia local ouni@gio mas que permitiria perceber a
heterogeneidade sociocultural na continuidadetdeial (CARNEIRO, 2008). A énfase aqui
recai sobre a negacao de sentido ndo so a dualidedeurbano, mas também a sua similar,
ou seja, agricultura versus industria, principaltaesegundo dois fatores. O primeiro fator
observa a recuperacdo do dinamismo de algumas @neas e o declinio de certas areas

2 Conjunto de categorias referidas a um universb@iico ou a uma visdo de mundo que orienta prasioamis
distintas em universos culturais heterogéneos, mimleser exibida através de seu processo dindmico de
constante reestruturacdo dos elementos culturgassioa incorporacdo de novos valores, novos tsbittovas
técnicas. (FROEHLICH, 2012)

26



urbanas tanto em paises de desenvolvimento magoammbmo a Franca, por exemplo,
guanto nos que passaram por esse processo maiseraeate, como é o caso da Itélia. A
dinamizacdo econdmica nos centros menores e ers ao@és, na Italia durante os anos 80 —
a chamada Terceira It4lia, e o processo conhecido como industrializacfisalique levou
atividades industriais para pequenos distritos isurao contexto do processo de
internacionalizagdo da economia teriam mudado pBao da troca entre zonas rurais e
urbanas. Em algumas regifes da Franca sao zoras ndio necessariamente contiguas as
urbanas que estdo crescendo; além disso, obseraaiseersdo ou a desaceleracdo do
processo de migracdo campo-cidade em algumas se@dsegundo fator se refere ao uso
recorrente a existéncia da atividade agricola caofinidora dos espagos rurais. Com o
processo de modernizagcao da agricultura e da smgedcorre uma diminuicdo dos postos
de trabalho na agricultura e uma ampliacdo daglaties nao-agricolas em territérios rurais.
No entanto, permanece a ideologia, que se exptaggam em um tipo de politica, que
continua a identificar as zonas rurais as atividaairicolas, como uma imagem consensual
que se impde a todo e qualquer tipo de realidade.

A perda da capacidade de enxergar e captar a petmidade do mundo social
constitui outro problema para os que insistem egraspcom as categorias rurais e urbanas
para distinguir territorios, regides, distritostreroutras (SARRACENO, 1994).

Preocupado com a diversidade dos espacos ruraiRIDEN (1995: p. 295)
sinaliza para a necessidade de novas chaves aaseifue permitam ir além do simples
reconhecimento dessa heterogeneidade e resporderesse processo emerge, para quem e
por quem, privilegiando assim uma abordagem cemtreddiversidade dos atores e classes
sociais. Concentrando sua analise no que denoraifesd do pds produtivismo, para além da
producdo agricola, tais como a protecdo ambiepntlinteresses dos consumidores e as
demandas de uma classe média ndo-agricola. EsseEspop de carater intersetorial, implica
também a transgressao de fronteiras de atividaae®micas as mais diversas, impondo um
desafio conceitual no que se refere a reintegraig®o multiplos usos da propriedade, a
reconstituicdo da localidade e da paisagem e a@isodi das pessoas no meio rural.

Tal como o “renascimento rural” francés, a imagem‘mbvo rural brasileiro” vai

estimular uma série de estudos voltados para dfiqagiio dessa nova tendéncia que tém

% Este nome derivou-se da divisdo de regifes pelos iespectivos desempenhos econdmicos, onde estero
tradicionalmente rico era denominado de Prime#&balt mas passava por uma crise profunda. O Spbdeo
progresso era denominado de Segunda Itélia. Ei&orélg centro e do nordeste, mostrava-se em crestim
através de aglomeracédo de pequenas firmas, sendmuh@da entao de Terceira Itdlia (SCHIMTZ, 1997).
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como uma das principais premissas a ruptura (@tivizlagdo) da representacdo do mundo
rural atrelada a atividade agricola (CARNEIRO, 20080 e 21). Para Graziano da Silva, o
crescimento das atividades nado-agricolas € umarréecta da ampliacdo do mercado de
trabalho urbano para as areas rurais, sobretud@iasproximas das grandes cidades. Destaca
as familias pluriativas que se caracterizam pefabimacdo da atividade agricola a outras
ocupacbes como estratégia familiar de melhoria ateslicdes de vida ou mesmo como
condicdo de permanéncia no campo. Cabe ressakar,n@vos tipos de ocupacdes”
estimulados pela exploracdo do turismo e pelaftremacéo de espacos rurais em areas de
lazer. Encontram-se ai as principais alternativastrdbalho para os jovens filhos de
agricultores (jardineiros, pedreiros, caseiros, reggdas domésticas, entre outras),
constituindo-se uma das formas de pluriatividadeampo (CARNEIRO, 2008: p. 21).

Para Schneider (2003, p.91), a pluriatividade €retitla como uma caracteristica
tipica dos processos de desenvolvimento em queegraitdo dos agricultores familiares ou
ndo passa a ocorrer ndo mais exclusivamente vi@$sos de producdo agropecudérios ou em
atividades exclusivamente agricolas, porém por rdeicsua insercdo em outros canais de
comercializacdo, como por exemplo, os CCC no qirdiea Cultural e Orgéanica do bairro da
Gléria/RJ esta inserida.

Seria prematuro identificar na realidade brasilait@corréncia do mesmo fendémeno
que é reconhecido na Europa como “renascimentoudd”.r Nessa dire¢cdo encontra-se a
critica formulada por (VEIGA, 2006: p. 334), no bimcia abdicando do uso dessa expressao
até mesmo para a realidade européia, sustentarda dmamica recente das populacées dos
pequenos povoados sinaliza para algo novo queedifier realidade rural anterior a
globalizagdo do que do renascimento do rural, uezaque o revigoramento das areas tidas
como “rurais” nos tempos atuais vista pelo autom@o‘o mais completo triunfo da
urbanidade”, seria um fenbmeno novo no qual poeda & ver com o rural vivido por essas
sociedades no passado. Ainda segundo o autorfee€saeno das sociedades centrais como o
“nascimento” de uma “nova ruraliddtle ndo de um “renascimento” (KAYSER, 1990).

Neste sentido, a relacdo estabelecida entre o canapcidade de maneira dialética,
provoca uma hibridacdo e néo valorizacdo de um emntento do outro. “Urbanidades no
rural” e “ruralidades no urbano”, como afirma Helnefebvré, que, embora defenda a teoria
da sociedade urbana, ndo nega o rural e ndo aparga fim do campesinato. No contexto

4 O termo ruralidade expressa uma categoria extremg@rmaledvel, surge no contexto de reapropriagdo d
rural e construcao de uma identidade. Para muitinses, a ruralidade € maneira de viver o rural.
® Lefebvre, H. (1969). O Direito a cidade. Document®&o Paulo.
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de novas relagcbes entre campo e cidade, superapes&ao entre eles, jA que o campo
incorpora as tecnologias da cidade e reorganizaasvivéncias por conta das novas relagdes
de producdo e comercializacdo. Cidade e campont@mti existindo, mas ndo mais sob o
viés da dicotomia (ARAUJO, 2011: p. 68, 69).

A Feira Cultural e Orgéanica da Gldria neste sentidoser interpretada como um
espaco de conexdo entre o campo-cidade e ruratarles relacées estabelecidas entre
feirante e consumidor, através de um territorigpdoto de vista do consumo e da producao
de organicos em uma metropole latino americanapgoon exemplo, € o caso da cidade do
Rio de Janeiro.

1.2. A Feira e seus Aspectos Historicos

O conceito de feira surgiu no século XV, porém aipa que envolvia relacdes de
trocas é mais antiga, como nas aldeias e cidadegipas, eram locais especificos em que a
troca de produtos era realizada. Os templos, pamplo, ndo eram destinados
exclusivamente para rituais puramente religiosastebrecordar a passagem biblica que trata

da expulsdo dos mercadores do templo:

A Pascoa dos judeus estava proxima, e Jesus satauJprusalém. No Templo,
Jesus encontrou os vendedores de bois, ovelhaslgagpe os cambistas sentados.
Entédo fez um chicote de cordas e expulsou todoBedplo junto com as ovelhas e
os bois; esparramou as moedas e derrubou as nesaardbistas. E disse aos que
vendiam pombas: Tirem isso daquil N&o transformemasa de meu Pai num
mercado. (JOAO, 2. 13-16)

Gordon Childe afirma que, nas cidades teocratioasocas do Egito e da Suméria
os deuses foram os “primeiros capitalistas”, de@daso dos templos para fins comerciais, a
exemplo dos ziguratés Essas civilizacbes s6 desenvolveram o conhectméstnico-
cientifico devido ao impulso proporcionado pelo éotin. Na Mesopotamia, no Egito e no
vale do Indo, como ndo havia matérias-primas dis@is para se construir as primeiras
cidades, foi necessario busca-las em outras reddtesgue estimulou o desenvolvimento do
comércio e da troca para garantir o abastecimesgarthteriais necessarios (ARAUJO, 2011:
p. 61-62).

Tal comércio deu origem, muitas vezes, as cida#gjo também responséavel pelo
seu desenvolvimento. As primeiras cidades forartre esutras funcdes, os locais onde essa
atividade concentrava-se, geralmente nas areamise®m volta das igrejas, do mercado e da

® No decorrer da histéria mesopotamica, a Suméria feimeira civilizacdo a ocupar os territériogreros rios
Tigre e Eufrates, atualmente a regido é conhedd®aul do Iraque e Kuwait (HAMDANI, 1978).

" Zigurates eram templos religiosos dos povos sumépiabilonicos e os assirios na Mesopotamia en® k3D
(OSMUNDSON, 1999).
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praca, conforme refere-se Le Goff (ARAUJO, 20116p-62). A Figura 1 mostra a Feira
Medieval (Extra Muros) e a Feira Contemporanea&L97

Figura 1: Feira Medieval (Extra muros) a esquerda e FeirgéDoporanea (1978) a direita.
Fonte: Le Goff, J. (1998pudAraujo, 2011

Na Idade Média, as feiras s6 surgem com a expathsammeércio em funcao do
crescimento dos excedentes agricolas de uma ecar@seada no feudalismo, apoiando os
mercados regionais, com 0 objetivo de abastecimietd. Entretanto, diante da troca de
produtos que emergiu no desenvolvimento das fopraslutivas com o renascimento
comercial, as feiras transformaram-se em locais fguereciam o desenvolvimento desse
comércio nas cidades (HUBERMAN, 1979).

Uma vez que nao havia meios de transporte desedgshnem procura muito
acentuada e constante por mercadorias em coméreiosanentes, a realizacdo de feiras
peridédicas, uma ou duas vezes por semana, erasfrantento de vida local que estabelecia
uma forma de comércio de carater fixo (HUBERMAN79p

Além do Ocidente Europeu, as feiras se constituegat® hoje se fazem presentes no
Oriente, no Extremo Oriente, quer devido ao climee doi propicio aos encontros de
mercadores e mercadorias, seja em funcdo de aspi@dos a religiosidade. Este € o caso
das feiras do Marrocos e do Magreb, onde elas arstaladas proximas aos locais santos e
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destinos de peregrinacdes. Ha também registro®icks fmais ativas em terras islamicas,
como por exemplo, as que se localizavam no Egitébi& e Siria. J& em relacdo a algumas
regibes da Africa e da Indonésia, a questdo coalefsaseada em sistemas econdmicos
tradicionais, foi anterior a chegada dos colonizasloeuropeus, sendo inclusive as
comunidades tribais classificadas a partir dettpgs de sistemas econdmicos: as sociedades
sem mercado, as sociedades com mercados perifériass sociedades com principio de
mercado (BRAUDEL, 1998). Com a expansao maritincaraercial européia, a tradicdo das
feiras foi levada para as colbnias. Na Américanatiexistiam lugares que conheciam as
feiras antes da chegada dos europeus, por exemgdoatuais México e Guatemala. Em
outros lugares, como nas terras do atual Brasfgiess eram uma inovacdo e desconhecidas
da populacédo nativa. Portanto, as feiras livresileieas sdo herancas das feiras medievais
portuguesas (MOTT, 1975).

No caso do Brasil, que ndo possuia praca de megmssa a té-lo copiando os
modelos das feiras européias, especificamente dagpesas da época medieval, foram
introduzidas pelos colonos, constituindo um fater ichportantes transferéncias culturais
realizadas através da mobilidade populacional @sti@ois lados do Atlantico. E sabido que a
metropole portuguesa teve sua primeira feira nodmd.125, inicialmente como feiras de
gado, de las e de couros, sendo introduzidos, nmshente os cereais e demais géneros
alimenticios (DUBY, 1987).

As feiras brasileiras tiveram sua origem somente ipermédio do colonizador
portugués porque 0s nativos estavam acostumadosaacultura de subsisténcia, e ndo de
acumulacéo de excedentes. N&o hd, portanto, nerdgigtro de transacdes comerciais antes
da chegada dos europeus. Entretanto, ha sim edestuma “troca silenciosa” efetivada entre
as aldeias (ARAUJO, 2011: p. 65).

(...) num terreno descampado, inimigos mortais eftal@@n uma rudimentar “paz
de mercado” de um lado ficavam os Tupinambda, e dwooos Tupiniquim.
Intercambiavam apenas dois produtos altamente izattrs e especialidades de
cada grupo: os primeiros ofereciam quantidadesesas coloridas, enquanto os
outros traziam pedras de cores, utilizadas paex faxfeites faciais. Os Tupinambas
colocavam seus produtos no meio do descampado, retisevam. Vinham os
Tupiniquim, levavam as penas e deixavam as pedragpreciosas. Em seguida era
a vez dos Tupinamba de recolherem os bens deiqaglastribo inimiga. Cada
grupo levava o produto trazido pelo outro, semauei comunicacéo intergrupal, e
mal se distanciavam do local, interrompia-se auwégeiniciando as hostilidades
(MOTT, 2000, p. 21).

No Brasil, a primeira feira foi realizada em 1548ando o rei portugués Dom Joé&o
IV ordenou ao Governador-Geral a realizacdo de feimra a cada dia da semana, porém
somente em 1588 € que as feiras foram implantadaspavoacfes, para que moradores
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pudessem se abastecer. Provavelmente as feirassurg Brasil, efetivamente, quando um

maior desenvolvimento demogréfico e uma maior didade econbmica da col6nia

justificaram a criacéo de lugares de troca de ndercas, institucionalizados ndo so pela sua
periodicidade, mas também pelo apoio administrata@autoridades (MOTT, 2000).

Portanto, no Brasil colonial houve, sobretudo nouke XVIIl, duas maneiras de
comércio distintas. Uma era a exercida por mereaderfoi responsavel pelas vendas dos
artigos finos e de luxo trazidos da metropole. Aadizia respeito ao comeércio ao ar livre,
com a venda de produtos provenientes da terraupigims pelos agricultores, lavradores, bem
como pelos criadores de gado bovino, que era uma &racdo para o comércio. Na feira
vendia-se, prioritariamente, o gado bovino e fajrdomo era o caso da feira de Ipitanga, da
Freguesia da Mata de Sdo Joédo na Vila de Nazaletheira de Santana, da de Goiania e da
de Itabaianinha, na capitania de Pernambuco, emiteas que existiam no que hoje
conhecemos como regido Nordeste (ARAUJO, 2011).

Com caracteristicas genuinamente rurais, em umersovurbano como o das
cidades, as feiras se ressignificam, ao mesmo teempoque trazem para a ambiéncia
“asfaltica” elementos do universo do campo. E,masas feiras abarcam novos significados a
todo instante, em todas as épocas e locais, in@rgo caracteristicas multiplas “novas” e
adaptando-se as demandas do mercado (ARAUJO, 2011).

Periodicamente os produtores rurais isolados lesaus excedentes para o local
onde se realizam as feiras e 0s produtos sdo teqaa outros, (entre produtores),

ou sdo vendidos a comerciantes ou consumidoreavésrda rede de mercados, 0s
bens passam do campo as vilas, destas as ciddadaeranas, delas as do litoral,

gue por sua vez as remetem ao outro lado do mzenda com que saiam do

mercado local para o regional, nacional e inteoradi(WOLF, 1970, p. 30).

As feiras semanais contribuiram para que idades evoluissem. As cidades
tornaram-se lugares de comércio para maiores owneerconsumidores. Como observa
Weber:

Toda ciudad en el sentido que aqui damos a la aleb una “localidad de
mercado”, es decir, que cuenta como centro ecomddet asentamiento com um
mercado local y en cual, en virtud de una espeeialbn permenente de la
produccion econdmica (WEBER, 1964, p. 218).

1.3. A Cidade Maravilhosa e as Feiras Livres

A aproximacao da cidade e do campo pela via douwrnadocal ajuda a criar uma

relacdo de complementariedade e interatividadee ezgtes espacos, que muitas vezes se
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misturam e se integram mesmo no territorio comaidade de S&o Sebastido do Rio de
Janeir8.

O costume veio com os colonizadores e, desde oepdnséculo de dominio
portugués, ja se registravam embrides do que sexgafairas de hoje. Em 1771, o Marqués
do Lavradio, terceiro vice-rei do Brasil, autorizayratica. O comércio de alimentos na rua,
porém, além de desorganizado, pecava contra ankigBENCHIMOL, 1990).

Inspirado em modelos europeus, em 13 de outubfi®d4, o entdo prefeito do Rio,
Pereira Passos, editou o Decreto n° 997 autorizarfdacionamento das feiras nos fins de
semana e feriados. Doze anos depois, com os prabldm abastecimento causados pela 12
Guerra Mundial, outro prefeito, Azevedo Sodré, ambm e estimulou as feiras também
durante a semana. Porém, se refere a “feiras ocan®s livres”, sem explicar a adoc¢do do
adjetivo livre, que posteriormente se incorporou definitivo ao nome (feira-livre) gerando
uma denominagéo intraduzivel para outros idiomasimA € adotada em todo o Brasil para
designar as feiras semanais de carater intra-urfgen@mbito praticamente restrito ao bairro),
diferentes daquelas tradicionais que reunem coropgade vendedores oriundos de areas
distantes, muito comum no Nordeste, e que prefarimoenominar feiras
regionais (MASCARENHAS, 1991).

Merecem ainda destaque as populares quitandasu{ddwndokitanda mercado),
regularmente presentes na cidade brasileira desdieio do periodo colonial. Constituem
aglomeracdes de negras ao ar livre, acocoradaspondo de tabuleiros, situadas em pontos
preestabelecidos, para a venda de produtos da needaeoura, da pesca e da industria
doméstica. A literatura nos deixa vagas referénaiassta modalidade de varejo que, na
aparéncia de urarremédo de feirarepresente talvez a principal forma precursosafdmas
livres do inicio do século XX. No final do séculd/K, o Rio de Janeiro contava com o
significativo conjunto de 181 barracas de quitarade{MASCARENHAS, 1991).

A manutencdo de um tracado aparentemente irregptéprio da colonizagéo
lusitana, repleto de ruas estreitas e dotado decogowespacos amplos, resultou na
configuracdo de uma trama congestionada e ruidegzontos de comercializacéo varejista.
Para substituir as tradicionais formas de distg@aoivarejista de alimentos, a prefeitura do
Distrito Federal decidiu pela multiplicacdo dos caelos cobertos, iniciativa que remonta a
aproximadamente 1870, mas somente entdo ganheodfetentivo governamental, incluindo

8 Dia 20 de janeiro é o dia que a igreja catélioassflica romana consagrou Sdo Sebastido. Nomealeaitiade
do Rio de Janeiro pelo Fundador Estacio de Sa, idode da sua invocacdo a S&o Sebastido, tornando-s
padroeiro da cidade do Rio de Janeiro (SOUZA, 2000)
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a doacdo de terrenos publicos para sua construgipleracdo por empresas privadas. O
capital internacional também se utilizou destarpgativa. Tais medidas representam nao
apenas a possibilidade maior de fiscalizacao pdllelicontrole das atividades varejistas agora
confinadas em edificios dotados de portdes comofanificacdo. Significam também mais
um passo no sentido de superar o tdo criticadactspeabe da cidade e remover da paisagem
0 passado escravista-colonial, pela reducdo, afast® ou mesmo dissolucdo das
aglomeracdes de negras quitandeiras (BENCHIMOLQXL99

As feiras se destacam por ser espaco de social@lidauma sociabilidade
alternativa”, focada num sistema agroalimentar posigao ao “projeto dominante” centrado
num sistema globalizado”, que se desenvolve mdrgarde nos intersticios de territorios
“econbmicos”, como uma luta criativa contra a “naffMASCARENHAS; 2007).

Para Bourdieu (2008), as feiras consistem em ural Ide relacdes sociais, um
espaco de trocas de saberes e de hébitos cultosem que os envolvidos enriquecem o
seu capital cultural, através de trocas, aprendima@ obtencdo de novos saberes e
experiéncias vividas pelo outro. O fregués colabdoacom o seu saber da cidade para trocar
com o feirante, enquanto este oferece um sabdramexés do contato com a natureza e dos
processos naturais produtivos.

Ja para Sato (2012), a principal atividade da fieira € o comércio varejista dos
produtos hortifrutigranjeiros, mas a sua dindmicd &lém; se tornar um espaco de
articulacédo, participacdo social e intercambio dbeses assumindo um importante papel
aglutinador de estratégias grupais € uma rede dabdalade, como por exemplo, encontro
de vizinhos, amigos, familiares e apresenta caiatitas culturais expressivas da terra, além
de funcionar como centro de lazer, distragdo ézeatacao.

As feiras convencionai§oram as primeiras a funcionar na cidade do Ridateiro,
no qual a grande maioria dos produtos comerciadzadm especial, os hortifrutigranjeiros
sao adquiridos de grandes conglomerados tornammoca&déncia dos produtos geralmente
desconhecida, ainda que sejam produtos de épeachgidnais na cidade, ou que tenham
origem municipal e/ou regional. Correspondem a @spanos quais 0s produtos
invariavelmente sdo gerados por meio do uso demostsintéticos (adubos e agrotéxicos).
Neste sentido, (GLIESSMAN, 2001: p.34) afirma gsegadem como objetivos principais a

maximizacgdo da produgéo e do lucro. A busca dedtiesivos impde a adog&o ao sistema de

° Correspondem a espacos nos quais os produtosavetanente sdo gerados por meio do uso intensivo de
insumos sintéticos (fertilizantes e agrotéxicospmc base numa agricultura de carater convencional
(GLIESSMAN, 2001).
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“seis préticas basicas - cultivo intensivo do salwonocultura, irrigacdo, aplicacdo de
fertilizantes sintéticos, controle quimico de psaga manipulacdo genética de plantas
cultivadas”.

Atualmente a Cidade do Rio de Janeiro possui 1%®qenta e nove) feiras
convencionais estando distribuidas em todas aSeggbu seja, a cada dia em algum recanto
da cidade ocorre alguma feira, conforme Anexo I.

Cada feira é simbolizada por multiplicidades des aiestos, movimentos e dizeres,
tecidos pelos atores sociais que frequentam eitemgpelos labirintos que as permeiam
(MORAIS, 2006: p. 244-249).

1.4. Os Mercados e as Redes Sociais

A interacdo social entre producdo e consumo e wsulis entre diversos atores,
sociais vém se destacando e contribuindo paraendelvimento rural, através da geracao de
emprego e renda, fomentando a diversificacdo daglades produtivas, manutencédo e

preservacao das culturas locais, cooperando pér@edo” das familias no meio rural.

Segundo Polanyi (1966), nas sociedades primitivascaicas, a terra e o trabalho
eram reservados de acordo com parentesco, dingiidiicos ou tribais e ndo como uma
mercadoria para compra e venda, e que a vida @mlagea bastante escassa, onde pobreza e
doencga eram fatos comuns, e em momentos de onisdagos sociais ofereciam o suporte
necessario. As organizacdes politicas, religiosdangliares coordenavam a producdo e
distribuicdo de diversas formas. A troca é um fes@onsocial universal necessario para
manter a unido dos membros de uma sociedade sesfdodd como o dar e receber
reciproco. Ainda segundo o autor, existem trés@esdde troca, denominados padrdes de
integracdo: reciprocidade, redistribuicdo e troeargercado. A reciprocidade é uma troca de
natureza social, no qual difere das trocas comisreira seus valores, motivos e papéis. As
trocas sociais sédo acordos voluntarios com terrages/e nao especificados. A redistribuicdo
€ uma troca de natureza politica, envolvendo unaridade central que recolhe impostos
para prover servicos. Os individuos ndo tém libdedde escolher quanto de imposto vai
pagar ou que tipo de servico vai receber em trécautoridade central estabelece as
prioridades — usam a receita para manter a ingiyiprestar servicos a comunidade e prover
0 necessario em casos de emergéncias - todos ténsaguir as normas estabelecidas.
Algumas pessoas pagam mais impostos, outras mesTss pessoas recebem mais servicos,

outras menos.
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Na economia atual, a troca de mercado € o tipoassdacdo dominante. Os recursos
entram em diversas linhas de produc¢éo — inclugira & trabalho — e sé&o organizados para a
venda nos mercados. A maioria das pessoas dependendla do que produzem como
principal forma de subsisténcia. As categoriasetiela usadas para analisar a nossa economia
séo escolhidas para indicar qual item ou servitd ndo vendido para gerar renda: salario,
aluguel, juros, lucro. A troca de mercado domina @a@enas o0 modo de transagdo na
disposicéo final dos produtos, mas também o process producdo, ja que 0S recursos
naturais e o trabalho também sdo negociados atrd@&ésompra a preco de mercado,
determinado em moeda corrente (DALTON, 1968).

A conectividade foi a primeira medida estruturaludea dada rede de reciprocidade,
redistribuicdo e troca de mercado, ou seja, a sditeem que as pessoas conhecidas por uma
familia se conhecem e se encontram umas com aasputidependentemente da propria
(BOTT, 1976).

Ao analisar redes interpreta-as através dos dieserinculos que unem o0s agentes
sociais, tais como lacgos fortes e lacos fracosri@giro enfoca a interacdo social de pessoas
que pertencem a um grupo especifico e o segundrersé a capacidade dessas pessoas em
construir relagdes com outros agentes que saodés distintas. J4 a forca do vinculo é uma
combinacdo linear do tempo, da intensidade emoagidaaintimidade (confiangca matua), e
dos servigos reciprocos que caracterizam o vindub@mnfianca € um elemento central no que
se refere a perpetuacdo de informacdes entre odeage, presente nas relacbes informais,
estaria permitindo aos atores avaliar um produio sérvico. A decisdo € tomada mediante o
raciocinio de que os informantes j4 efetuaram m@ségdo e tém o conhecimento de baixo
custo, rapido e detalhado (GRANOVETTER, 1985).

Para SMELSER (1968: p. 157), os agentes sociaisroéam apenas produtos, mas
também fornecem bens e servicos e o unico prindpiodlculo € a vaga descricdo de que,
em longo prazo, os bens e servi¢cos dados e recethd@m se compensar.

Os mercados séo definidos como espacos de interagéwmna que replicam
conhecimentos, onde os atores que sao 0s sujetastatacdo, compartiiham e partilham
informacdes que vao além das acbes de comerci@izacompra, nos quais podem servir de
subsidios para o desenvolvimento de um produto séovico com foco na conquista de
novos e clientes antigos (STORR, 2008: p. 136).

Os mercados traduzem as relacbes entre os proslutoreonsumidores, sendo
elementos da dinamica cultural e social, e naesofieducdes no ato de funcionamento dos

mecanismos de compra e venda. Os elementos caltgemigraficos, historicos, institucionais
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e governamentais sdo desprezados durante a as@ltise a construcdo social de mercados.
Ademais, focando a abordagem nas especificidadagesenvolvimento de mercados pela
agricultura familiat®, requer a compreenséo sobre as formas de orgéeizagciais, como as
relacbes de compadrio, vizinhanca e amizade (SORIN2007).

O enraizamento das trocas esta alicercado na oepde, ou seja, as prestacoes e
relacdes econdbmicas dependem de estruturas deo@dgrle mais ou menos instituidas que,
quando sédo equilibradas ou simétricas, dao origpneducao de valores materiais de uso ou
de servicos, bem como valores humanos afetivosceséSABOURIN, 2009: p. 57). As
trocas sdo essenciais para a subsisténcia dasafgnaibm de fortalecerem lacos e vinculos
sociais (RIBEIRO; GALIZONI, 2007). Podem estar fantentados, ainda, em relagcbes de
longo alcance que implicam aceitacdo e confianGALANYI, 1980).

As relacOes de parentesco, amizade e/ou vizinhdisgaguem cada mercado, pois
derivam de relagbes complexas e tipicas de grupe&is dindmicos, tradicionais e
heterogéneos, nos quais cada coletividade detésmpsdprias interacdes, e que o0 quantitativo
de interacbes dependera dos recursos disponivet®manidade para o sustento dos seus
membros (MENDRAS, 1978). Para Barnes (1987), owtnj dessas relacdes é tipico dos
mercados em redes, pois, segundo a definicdo @s,rediste a ligacdo entre pessoas por
meio das relagdes sociais, resultando em uma matharanhada, cujos pontos sao
representados por individuos e pelas linhas — ei&owda-se através da ligacdo e interacao
entre os individuos.

A sociabilidade presente na comunidade e nos mescabtdo intimamente
relacionados, pois, a0 mesmo tempo em que os norgemtle ser desenvolvidos no interior
de uma comunidade, as relacdes de sociabilidadenies entre esses atores podem resultar
na criacao de oportunidades de comercializacéo R, Q008).

Segundo estudos de Wolf (1970) e Granovetter (1985rolongamento de um
determinado mercado € a resultante das relacdésissomomo por exemplo, os produtos
agropecudrios podem tornar-se conhecidos atravéigad#o e interacdo realizadas, em um
determinado momento através de um ator social touior’, no qual esse ator, mediante
um conjunto de relagbes sociais, seja de compadrnozade e/ou vizinhanca replica o
conhecimento desses produtos, além de “sinalizacesso e as modalidades de aquisicdo em
mercados especificos. J4 segundo WILKINSON (20081p), que teoriza e define que esse

19 A agricultura familiar é um conceito genérico, qumelui uma diversidade de situacbes especificas e
particulares e que diz respeito aos objetivos Waatle econdémica, as experiéncias de sociabilidaddorma
de sua insercéo na sociedade glolfa’ANDERLEY, 2000).
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é fundamentalmente um mercado de proximidade, vidazionar proximidade e interagdo
social entre consumidores com canais de comerag@x

Para WOLF (1970, p. 65) as relacdes dos produtam®sos consumidores adquirem
uma caracteristica particular, que é o desconhettmeu incerteza da repeticdo da
comercializacao, pois qualquer um destes agentds ‘jppiebrar” o elo dessa interagdo, como
por exemplo, “um homem pode oferecer porcos a B panda numa semana, mas a D, F ou
Z por varias semanas”, ou seja, uma determinada sedial possui a sua dinamicidade
podendo sofrer modificacdes na formatacdo, orgaa@a no quantitativo de integrantes que
estdo num constante entrelace. Inseridas dentte destexto, a Feira Cultural e Organica da
Gléria € baseada na confianga, na articulacdo pnbutor e consumidor através de rede e
do controle social, contribuindo para aprimorar aalglade da producdo organica,
fortalecendo as relacdes, seja somente no campotoel o campo e a cidade, propiciando a
troca de conhecimentos entre os produtores e tarebhém 0os produtores e 0os consumidores
na cidade do Rio de Janeiro.

CAPITULO Il - O CIRCUITO CARIOCA DE FEIRAS ORGANICAS E A
AVALIACAO DA CONFORMIDADE ORGANICA

N&o poderiamos entender e compreender a Feirar@u#uOrgéanica sem antes
adentrar e abordar os mais variados aspectos Hicgigiies inerentes ao CCFO. Sob esse
angulo de analise, iniciamos o capitulo apresentangue a leitura convencionou chamar de
circuito curto de comercializagdo ou de proximiddei® seguida apresentamos o historico, a
localizag&o e a gestdo do CCFO. E finalizando assezxpomos o SISORG no estado do Rio

de Janeiro.

2.1. Circuito Curto de Comercializacéo

A literatura possui um vasto arcabouco teorico Gcela participacdo da agricultura
familiar e/ou da agricultura em pequena escala €€,(rincipalmente sobre as vantagens
da participacdo em circuitos curtos e pequenosadesc(LEADER, 2000; MALUF, 2004;
SPECHT, RUCKERT, 2008).

Os CC buscam a diminuicdo do numero de intermedideintre produtores e
consumidores, valorizando os ativos territoridisoais que se estabelecem entre o produtor e

o consumidor, buscando manter as caracteristicasngfieriveis da producdo local
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(LEADER, 2000). Nao por acaso, a definicdo de G@ @ever também com a abrangéncia das

redes sociais que ele busca articular, 0 que fazque a capacidade de escoamento através
desses canais se torne mais dificil quando se twenassario buscar aumentos de escala,
principalmente para aqueles produtos onde ha metar agregado.

Os CCC podem ser caracterizados de (02) duas foen@asneira forma consiste na
venda direta no qual ha a relacdo direta entreupooes e consumidores. Ja a segunda forma
é venda indireta, ou seja, existe a figura do rinéeliarid* entre o produtor e consumidor
final. Os produtores de bases agroecoldgicas apgeseaesultados satisfatorios no que tange
a comercializacao, nos quais tém utilizado de (@3 a (03) trés canais de venda: as feiras
livres, entrega em domicilio de cestas, além dagpcas governamentais, todavia exista uma
diversidade de alternativas (DAROLT, 2012).

A Figura 2 mostra como estdo distribuidas e quaisas diversas modalidades de
venda direta e indireta de produtos de base addmgpca em circuitos curtos de

comercializacao no Brasil.

Tipologia de Circuitos Curtos

(CC)
A 4 l
Venda Direta Venda Indireta
(relagdo direta entre (intervengdo de um Unico intermediario
produtor e consumidor) entre produtor e consumidor)
v v Y
Na Propriedade Fora da Propriedade *Lojas especializadas independentes
*Cestas para grupos ou individual| [ *Feiras ecolégicas *Lojas de cooperativas de produtos e
*Venda direta na propriedade *Lojas de associacdo produtores consumidores ecolégicos
*Colheita na propriedade *Venda para grupos de *Restaurantes coletivos e individuais
consumidores organizados *Pequenos mercados de produtos
" " *Venda para programas de governo naturais (organicos e convencionais)
. SeW'GOF L Proprledadg (alimentacdo escolar, Programa de *Lojas virtuais (entregas por internet)
Agroturismo, gastronomia, Aquisicio Alimentos)
pousada, esporte e lazer *Cestas em domicilio e para empresas
*Feiras agropecudrias, salGes, eventos

Figura 02: Tipologia de Circuitos Curtos de Comercializagadrasil.
Fonte: Darolt (2012, p. 162).

1 E um agente de comercializacdo entre o consunedor produtor, que pode ser outro produtor, uma
cooperativa, uma associacédo, uma loja especializadaestaurante, um supermercado, um sacolaoéounat
pequeno mercado local.
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Como vemos na Figura 2, a venda direta além deopimmar uma relacédo direta
entre produtor e consumidor através da comerci@lizade produtos agropecuarios, possuli
um “cardapio” de opcdes de servicos, como agroturjsgastronomia, pousada, esporte e
lazer, reforcando e conferindo uma noc¢éao de aut@oam um maior peso e participacdo de
consumidores e produtores na definicdo dos modgeatkicdo, troca e consumo, podendo
potencializar a agricultura de base agroecolégitéan de aproximar, reconectar e recriar o
elo entre agricultores e consumidores, e campaidaale. Do outro lado a venda indireta,
ofertando exclusivamente produtos agropecuari@sforesta.

O aprendizado proporcionado pelos sistemas alteosatle comercializagdo de
produtos agroecoldgicos, considerando os beneftiomis e ambientais trazidos por essas
praticas agricolas e culinarias, enquanto expressi@mocraticas envolvendo pessoas e
instituicbes constituem fonte de empoderamentmatwto-os cidaddos conscientes de sua
alimentacg&o ou consumidores cidadaos (WILKINS, 20&VKOE, 2006).

O Circuito Carioca de Feiras Organicas (CCFO) edipigae no que a ciéncia
convencionou-se chamar de circuitos curtos de coaleacdo, cujo cerne € a venda direta
de produtos organicos natura e/ou processados, no qual os produtores ou grdpos

comercializagao entregam “nas maos” dos consunsdwenercadorias desejadas.
2.2. O Circuito Carioca de Feiras Organicas

A feira livre é lugar publico onde se realiza coo@rde troca e/ou venda de
mercadorias de variadas origens e tipologias, stinddb em uma estratégia variada de
sobrevivéncia de diversos setores sOcio-econémicos.

No decorrer da histéria e principalmente durantpracesso de industrializacédo

brasileiro, que ocorreu no territério de forma dézee desigual, as feiras vao ter diferentes

12No Brasil o termo circuito curto ainda é pouco exatlo, ja é desenvolvido na Europa, e apontado @mo
forma mais vantajosa de comercializacdo para osgmes e médios produtores (BAVA, 2011). Na Franca,
termo CC é utilizado para caracterizar os circuitles distribuicdo que mobilizam até, no maximo, um
intermediario entre produtor e consumidor (CHAFFQTHEIFFOLEAU, 2007). Dois casos de CC podem ser
distinguidos: a venda direta (quando o produtoregat diretamente a mercadoria ao consumidor) endave
indireta via um Unico intermediério (que pode setr®@ produtor, uma cooperativa, uma associacéo, lojaa
especializada, um restaurante ou até um pequencadterlocal). Trata-se de uma definicdo util
institucionalmente, mas discutivel na medida emuwuesupermercado também poderia comprar diretandente
um produtor, sem oferecer uma comercializagdo .jiStaor isso que outras denominagdes, como cicwieo
proximidade (AUBRI; CHIFFOLEAU, 2009) ou circuitdscais (MARECHAL, 2008), tém sido utilizadas,
reforcando a nocao de proximidade geografica eiradodao aspecto social/relacional presente nadigaptre
consumidor e produtor, nos processos de desenwatariocal e na territorializacdo da alimentacalyuAs
autores preferem utilizar ainda o termo circuitibsraativos (DEVERRE; LAMINE, 2010), numa perspeatide
questionar o modelo convencional, propor novoscfpios de troca e relacdes mais justas entre proehie
consumidores.
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significados conforme sua localizacdo. Podemodivaria existéncia das feiras livres nas

grandes cidades.

A feira livre consiste em modalidade peridédica denércio varejista amplamente
dispersa pela cidade do Rio de Janeiro, desempaohmmportante papel no
abastecimento urbano, sobretudo no setor alim@vi@scarenhas, 1999, p. 95).

Com a atual diminuicdo da vida publica nas cidadssfeiras parecem andar na
contraméao deste processo, proporcionando o encemtrestabelecimento de novas relacdes e
um valioso intercambio cultural (MIRANDA, 2013).

Inimeros estudos concluiram que as feiras nacssingem apenas como “centros”
comerciais das cidades, mas também como palcawvildades culturais, sociais e até mesmo
politicas, e que as feiras nas cidades ndo seitt@mstapenas em fendmenos regionais ou
mesmo nacional levando a interacdo de locais quersam referéncia cultural, resultando
em atividades consistentes para espacos publicosio cruas, pragas entre outros,
transformando-os em “locais de pessoas”, atraintilidade nos centros das cidades e
vizinhancas, fatos ocorridos em feiras iranianBerobelo Road (Inglaterra) e San Giovanni
(Itdlia) NEJAD (2005); (SPITZER e BAUM: 1995, p.)01

Como exemplo brasileiro, temos o CCFO. Publicado2&nde janeiro de 2012, o
Decreto n° 35.064, criou o CCFO. Ja em 09 de mai@dl2, foi sancionada a Resolucao
Conjunta n°® 001 da Secretaria Especial de Desenmveihto Econdmico Solidario e da
Secretaria Especial de Ordem Publica, ambas daiferef da Cidade do Rio de Janeiro que
regulamentou o referido decreto, conforme Anexo Il.

A criacdo e a regulamentacdo do CCFO surgiu daseelz@le de normalizar o
exercicio e funcionamento das feiras organicasosaid publicos, da necessidade de atender
a demanda da populacéao por alimentos saudavedieufFamente da necessidade de escoar
a producado de alimentos orgéanicos produzidos rexlesio Rio de Janeiro e ofertados no
municipio do Rio de Janeiro. O CCFO tornou-se umakae comercializacdo para o
abastecimento suplementar de frutas, legumes eunasd entre outros produtos por
agricultores familiares e pequenos produtores ggf@emetropolitand e do interior do
estado do Rio de Janeiro (SCOFANO, 2014).

13 Abrange 16 municipios — Belford Roxo, Duque de i@sxGuapimirim, ltaguai, Japeri, Magé, Mesquita,
Nil6polis, Niteréi, Nova Iguacu, Paracambi, Queimgd Sdo Gongalo, Sdo Jodo do Meriti e Seropédica
(BARRETO, 2006).
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As feiras do CCFO tém por objetivos criar canaisveada direta viabilizando a
producdo organic¢d no estado do Rio de Janeiro, possibilitando auaneat producéo,
fomentar o desenvolvimento rural sustentavel difacio acesso da populacédo da cidade do
Rio de Janeiro a produtos organicos. Pesquisazadas por FONSECA (2009) no Rio de
Janeiro mostraram que a venda de produtos orgaparassupermercados ndo estava sendo
alternativa viavel para pequenos produtores orgénié implantacdo do CCFO foi uma
oportunidade de venda direta para resolucédo delgargo crescimento da comercializacao
de produtos organicos.

Para além de um local para fazer comércio, assfdwaCCFO séo pontos de encontro,
de didlogos, que adquirem diversas configuracoperdkendo do territorio no qual a feira

esta inserida. A Figura 3 apresenta a identidagleal/das barracas e a logomarca do CCFO.

Figura 3: Identidade visual e a logomarca do CCFO.
Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.

2.3. A Localizagéo e a Gestao das Feiras Organicds Circuito Carioca

As feiras do CCFO possuem periodicidade e locdiegadixas dispersas pela cidade
desempenhando importante papel no abastecimen@narbA gestdo do CCFO é de

competéncia da Prefeitura da Cidade do Rio de rdarieium conjunto de (18) dezoito feiras

4 Segundo a legislagéo brasileira, a produgéo arg&ntoda producéo que adota técnica especifidianie a
otimizagdo do uso dos recursos naturais e sociéeuons disponiveis e o respeito a integridade rlltdas
comunidades rurais, tendo por objetivo a sustelidallie econdmica e ecoldgica, a maximizagao dosffmos
sociais, a minimizacdo da dependéncia de energiaamvavel, empregando, sempre que possivel, wgtod
culturais, biolégicos e mecanicos, em contraposgdauso de materiais sintéticos, a eliminacdo dp des
organismos geneticamente modificados e radiacG@gaistes, em qualquer fase do processo de producao,
processamento, armazenamento, distribuicdo e ca@iieacdo, e a protecdo do meio ambiente (BRASIL,
2003).
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dispersas nas regides norte, sul e oeste da cildeigura 4 apresenta o mapa de localizacéo
das feiras inseridas no CCFO.
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Figura 4: Mapa de localizacdo das Feiras inseridas no CCFO.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados do Googlin E2016.

Analisando a figura acima, observar-se que 61%felesss concentram-se na zona
sul, 22% na zona norte e 17% na zona oeste. Vedaltar, que a zona sul carioca é tida como
a regiao que possui o maior poder aquisitivo.

Segundo Brandenburg (2003), a renda elevada € sndés vezes relacionada ao
grau de escolaridade maior, Nnos quais esses aerigsn mais propicios a se engajar em
praticas de consumo de produtos organicos e/oualseciambientalmente “corretos”,
normalmente mais caros. Ja Portilho (2005), enréeééa ao famoso trabalho de Ronald
Inglehart, aponta a teoria do pos-materialismo cama das explicagcdes mais utilizadas para
a crescente relacdo entre consumo e meio ambiesiiz.abordagem tedrica defende que o
grande crescimento econdémico no contexto do pogauevou pessoas de maior poder
aquisitivo a resolver suas necessidades mateidaisds e, posteriormente, a se engajar em
habitos e valores pds materialistas, tais comcsaebpor qualidade de vida, saude, bem estar,

direitos humanos e meio ambiente.
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No Quadro 1 o nome de cada feira inserida no CQ@ed\ os respectivos dias de

realizagéo.

Quadro 1: Nome e dias de realizacao das feiras do CCFO.

ltem Nome da Feira Dia de Realizacag
01 Feira Organica e Cultural da Gléria

02 Feira Organica do Bairro Peixoto

03 Feira Organica de Olaria

04 Feira Organica do Jardim Botanico

05 Feira Organica de Botafogo Sabados
06 Feira Orgéanica da Tijuca |l

07 Feira Organica do Leme

08 Feira Agroecoldgica e Cultural

09 Feira Organica de Ipanema

10 Feira Organica da Barra da Tijuca

11 Feira Organica do Flamengo Tercas-feiras
12 Feira Orgéanica de Laranjeiras

13 Feira Organica do Leblon

14 Feira Organica da Tijuca

15 Feira Organica do Parque Garota de Ipanema Quintas-feiras
16 Feira Organica do Parque das Rosas

17 Feira Organica da Urca

18 Feira Organica do Grajau

Fonte: Autor, 2017.

Quanto aos dias de realizacdo, 41% das feirasdioaci aos sabados, 35% as
quintas-feiras e 24 % as tercas-feiras.

A gestdo do CCFO esta sob a responsabilidade deotganizacdes gestoras:
Associacao de Agricultores Biolégicos do EstaddRim de Janeiro (ABIO), a Organizacao
N&o Governamental Esséncia Vital (ONG Esséncid)\éta Associacdo Universitaria Latino
Americana (AULA), cuja atividade consiste na intelacdo com diversas esferas
governamentais e ndo governamentais, participagddoéeum de discussao, entre outros,
além de serem responsaveis pelos espacos peranigicipalidade. A seguir, apresentamos
as organizagOes gestoras por feira.

Segundo Ferreira (2013), a organizacdo gestora feir@s s&o dois produtos do
mesmo trabalho politico de um conjunto de pessogerhadas em dinamizar o mercado de
organicos no estado do Rio de Janeiro.

O Quadro 2 € uma sintese do nome, data de inadgueag organizacao gestora das
feiras inseridas no CCFO.
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Quadro 2: Nome das feiras do CCFO com as respectivas datesdguracdo e a organizacao
gestora responsavel.

Nome da Feira Data de Inauguracao Organizagao
Gestora
Feira Organica e Cultural da Gléria Outubro/1994
Feira Organica do Bairro Peixoto Maio/2010
Feira Organica de Olaria Maio/2014
Feira Orgéanica do Jardim Botanico Setembro/2010
Feira Organica de Ipanema Junho/2015 ABIO
Feira Organica da Barra da Tijuca Dezembro/2015
Feira Organica do Leblon Setembro/2010
Feira Orgéanica do Parque Garota de Ipanema Ouf@drs/
Feira Organica do Parque das Rosas Outubro/2015
Feira Organica de Botafogo Janeiro/2015
Feira Orgéanica da Tijuca Il Janeiro/2015
Feira Organica do Leme Maio/2016 ONG Esséncia
Feira Orgéanica do Flamengo Dezembro/2013 Vital
Feira Organica de Laranjeiras Dezembro/2013
Feira Organica da Tijuca Novembro/2011
Feira Organica da Urca Outubro/2014
Feira Organica do Grajau Fevereiro/2016
Feira Agroecoldgica e Cultural Novembro/2015 AULA

Fonte: Autor, 2017.

As feiras do CCFO possuem periodicidades e locg@izsfixas dispersas pela cidade
desempenhando importante papel no abastecimentnarisobretudo com produtos
natura de origem vegetal, como frutas, legumes e verduEasontra-se frequentemente
produtos processados, como paes, bolos, tapiocoess,dazeites, vinagres, entre outros.

Todos os participes do CCFO devem assegurar atigadm qualidade organica
através de algum mecanismo de avaliacdo da cormfad®miorganica previsto na legislacao
brasileira, de acordo com o Decreto n° 6.323, dde2@ezembro de 2007, que regulamenta a
Lei n® 10.831, de 23 de dezembro de 2003, no gspbd sobre a agricultura orgéanica, e da
outras providéncias.

2.4. O Sistema Brasileiro de Avaliagcao da Conformable Organica

A avaliacdo da conformidade €& um processo sisteatij com regras pré-
estabelecidas, devidamente acompanhado e avaleaflarda a propiciar adequado grau de
confianca, garantindo que um produto, processejcgeou profissional atende os requisitos
minimos estabelecidos por normas ou regulamentos, @ menor custo possivel para a
sociedade” (INMETRO, 2007).
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A avaliagao da conformidade pode ser realizad4(8)rtrés modalidades:
a) De primeira parte: quando é feita por um agesee, ele, fabricante ou pelo fornecedor;
b) De segunda parte: o cliente ou parte interessadaou pretende ter, um contrato com a
organizacdo que estd sofrendo avaliacdo da cordadej ou seja, feita pelo
comprador/cliente. Atividade de avaliagdo da canfdade realizada por uma pessoa ou uma
organizacdo que tem interesse de usuério do objeto;
c) De terceira parte: € feita por uma organizagiequivalente independe em relacdo ao
fornecedor e ao cliente.

No Brasil, a legislagé@o para agricultura organéa tarater compulsorio e o controle
da garantia da qualidade organica pode ser assleguattavés de trés mecanismos:
certificacdo por auditoria, sistema participative glarantia e/ou controle social na venda
direta sem certificacao.

O SISORG ¢ integrado por 6rgdos e entidades dan&dracdo publica federal e
pelos organismos de avaliacdo da conformidade (G#€t)enciados pelo MAPA (BRASIL,
2007).

Os mecanismos de controle para a garantia da qdalidrganica no ambito do
SISORG é composto pela certificacdo por auditanidi(idual ou em grupo de produtores) e
por meio dos SPG da qualidade organica.

A Figura 5 apresenta de identificacdo do SISORGa&quidizado em todo o territério
nacional, assim como a identificacdo do sistemavdéacéo de conformidade organica que o

produtor ou a empresa optou.

PRODUTO A

RGANICO

BRASIL

Figura 05: Selo de Identificacdo do SISORG.
Fonte: BRASIL, 2009.

Para que possam comercializar diretamente ao catsynsem certificacdo, os

agricultores familiares deverédo estar vinculadama organizacdo com controle social (OCS)
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cadastrada no MAPA ou em outro érgao fiscalizaddefal, estadual ou distrital conveniado.

Certificacdo por Auditoria

No ambito do SISORG e como um procedimento de itargarte, a certificacao,
assegura, a garantia de que um determinado pramigi@nico que foi produzido e/ou
processado estad de acordo com a legislacdo vigéntem instrumento, geralmente
apresentado sob a forma de um selo afixado ou ssprao rétulo ou na embalagem do
produto, ou através da disponibilidade ao consumitm certificado de conformidade
organica. O OAC é responsavel para proceder compaepso de auditoria de terceira parte
devendo ser acreditados pelo INMETRO e credencipdlzs MAPA para atuar no processo
de avaliacao da conformidade da producao organica.

O profissional participe deste processo € tido corgpetor, cuja conduta devera ser
imparcial e objetiva, focada na verificacdo de doentos e visitasn loco, tendo como
alicerce os requisitos legais para a producdo argangente e devera ser vinculado a um
organismo independente.

O papel do OAC ¢ identificar o que estd conforme,seja, estd atendendo a
determinado requisito, ou ndo conformidade, casoaséeja atendendo requisito especifico,
de acordo com o escopo de auditoria e 0 escopedenciaments.

Vale ressaltar, que todos os OAC podem atuar entdtéy nacional. Apresentamos
no Quadro 3, o OAC com atuacdo no estado do Riqlafeiro com 0s respectivos
guantitativos de produtores certificados e o escd@ccredenciamento da OAC junto ao
MAPA baseado no CNPO (atualizado em 31.03.2017).

Quadro 3: OAC com os respectivos quantitativos de prodstaertificados e o escopo de

credenciamento.

OAC Quantitativo de Produtores Escopo de Credenciamento
Certificados
ECOCERT Certificadora PPV, PPA, PPOV, PPOA
LTDA 07 EXT e PPT

!> Segundo o Art. 8° da Instrugdo Normativa N° 1928ele maio de 2009, MAPA) OAC, devera definir o
escopo em que vai atuar: Producdo primaria aniPBA]; Producdo primaria vegetal (PPV); Extrativismo
sustentavel organico (EXT); Processamento de posdig origem vegetal (PPOV); Processamento de fm®du
de origem animal (PPOA); Processamento de insurgdsadas (PIA); Processamento de insumos pecuarios
(PIP); Processamento de fitoterapicos (Pl); Pr@seeato de cosméticos (PC); Processamento de psoduto
téxteis (PPT); Comercializagdo, transporte e armagem e Restaurantes, lanchonetes e similares (RLS)
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PPV, PPA, PPOV, PPOA
IBD Certificagdes LTDA 18 EXT, PPT e PIA (sementes
e mudas)
Instituto Nacional de 09 PPV, PPA, PPOV, PPOA|e
Tecnologia EXT
Total 34 -

Fonte: Autor, 2017.

Analisando o Quadro 3, o estado do Rio de Janeissy 34 (trinta e quatro)
produtores certificados por auditoria de terceaeg 100% dos OAC com atuacdo no estado
do Rio de Janeiro estdo credenciados para atuascopos PPV, PPA, PPOV, PPOA e EXT.
O IBD Certificagbes LTDA realiza atividades em 58%s produtores certificados, seguido
pelo Instituto Nacional de Tecnologia (INT) e pdiBCOCERT Certificadora LTDA,
respectivamente com 26% e 21%.

O INT é o unico OAC publico com atuacdo no estado Rlo de Janeiro.
Apresentamos abaixo, o Quadro 4 com o OAC por nipinipresente no estado do Rio de
Janeiro com o0s respectivos quantitativo de prodstacertificados baseado no CNPO
(atualizado em 31.03.2017).

Quadro 04 Caracterizacdo da certificacdo/auditoria baseasta OAC por municipio, 0s
respectivos quantitativos de produtores e o esampaertificacdo, ambos localizados no

estado do Rio de Janeiro.

ltem OAC Localizacao dos Quantitativo de Escopo de
Produtores Produtores Certificagcéo
Barra do Pirai 01 PPV, PPA e PPOQV
01 | ECOCERT Brasil Niteroi 01 PPOV
Certificadora Nova Friburgo 03 PPV
Rio de Janeiro 01 PPOV
Valenca 01 PPOA
Cachoeiras de Macacu 01 PPV
Petropolis 06 PPV, PPA e PPQV
02 IBD Resende 01 PPOV e EXT
CertificacOes Rio de Janeiro 06 PPV, PPA e PPQV
LTDA Santo Antonio de Padua 01 PPV
Silva Jardim 01 PPV
Teresopolis 01 PPV
Vassouras 01 PPV
Cachoeiras de Macacu 02 PPV e PPOV
03 INT Carmo 01 PPV e PPOV
Nova Friburgo 02 PPV, PPA e PPQV
Petrépolis 03 PPV
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| Rio de Janeiro 01 PPV

Total - 35 -

Fonte: Autor, 2017.

Analisando o quadro anterior, das (03) trés cesattforas com atuacdo no estado do
Rio de Janeiro é a ECOCERT Brasil Certificadord) IBertificacdes LTDA e o Instituto
Nacional de Tecnologia. O Rio de Janeiro é o Umumicipio que possui produtores
certificados pelas trés certificadoras. O IBD Giedgdes LTDA € o OAC presente no maior
quantitativo de municipios totalizando 08 (oitop@ssui o maior contingente de produtores
certificados com 18 (dezoito). O escopo de PPV pstdente em 09 (nove) municipios,
predominantemente localizados na regido serranga([Radburgo, Petropolis e Teresopolis),
local de maior producao organica de horticulasstade do Rio de Janeiro.

Para Santos (2003a), os sistemas de certificacaerdeira parte apresentam o0s
seguintes problemas no contexto da producao farbilésileira:

. Extensa e complexa documentacao;

. Dificuldade de adaptacdo as diferentes situag@egxerfis da agricultura familiar;
. Sobrevalorizacdo dos inspetores em detrimente dmdutores e suas redes;
. Elevados custos, que por sua vez encarecem amlItps e consequentemente 0s

restringe aos consumidores mais economicamenteefados;

. Maior énfase nos produtos e insumos do que nosepsos de producao, levando a
uma visdo parcial da propriedade, na qual a suaerdio ecoldgica total ndo é
adequadamente considerada;

. Modelos centralizados, com baixo dinamismo euz&th adaptacdo a diferentes

contextos socioecondmicos e culturais;

. Enfase nos aspectos técnicos e ambientais diaigiio em detrimento das dimensées
social e ética;
. Desconfiangca, menor controle social e possuniled de fraudes, ja que a presenca

eventual do inspetor ndo garante a conformidageatiucao;
. Orientacdo para o mercadwminstreamcom o foco em precos diferenciados e acesso

a mercado, sem um maior enraizamento em grupoais@cnos contextos locais.

Controle Social na Venda Direta sem Certificacao
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A garantia da qualidade organica pelo OCS € peatmitbo caso da comercializacdo
direta aos consumidores, por parte dos agricultéaesliares, inseridos em processos
proprios de organizacdo e controle social, sdocassm, cooperativa, etc. previamente
cadastrados junto ao MAPA, orgao fiscalizador geeedd emitir um documento chamado
Declaracdo de Cadastro que é exclusiva para catalég (a) familiar vinculado a OCS. O
consumidor devera ter acesso facilitado no momasateenda e ao estabelecimento rural.

O cumprimento de regulamentos técnicos da-se atde&ontrole interno realizado
através de visita, ou seja, € um processo pelo qealmembros de uma estrutura
organizacional, ou técnicos por eles contratadakzesn visita prévia e exercem controle
social.

Os produtos ndo podem usar o selo do SISORG, amitoeto produtor/feirante
podera divulgar a qualidade organica em faixa,gotars locais de comercializacdo ou dizeres
nos rotulos os termos: “Produto orgénico para vedulaeta por agricultores familiares
organizados, ndo sujeito a certificacdo, de acooo a Lei n® 10.831, de 23 de dezembro de
2003".

Além da comercializacdo via venda direta, os praslatriundos das OCS poderao
ser adquiridos por programas governamentais, como gxemplo, os Programas de
Alimentacdo Escolar (PNAE) e de Aquisicdo de Alitost? (PAA). Os mercados
institucionais trazem a possibilidade de uma verwtestante, com preco fixo e sem envolver
intermediario, visto que € a propria OCS (coopeaatiu associacdo) que efetua as entregas
direto aos atores beneficiados.

Os mercados institucionais (escolas, hospitaidpsasorfanatos, etc.) mostram-se
como alternativa para a agricultura em pequendaesca promog¢éo da soberania alimentar,
contribuindo com o desenvolvimento rural.

Apresentamos no Quadro 5, as OCS com atuacdoaupesh Rio de Janeiro com 0s
respectivos quantitativos de produtores e o esdapeegistro junto ao MAPA baseado no
CNPO (atualizado em 31.03.2017).

Quadro 05: Caracterizacdo das OCS localizadas no estado dod®iJaneiro, com 0s

respectivos quantitativos de produtores e o esdepedgistro.

16 programa de Aquisicdo de Alimentos foi instituéimtro do Programa Fome Zero, Lei Federal n° 10.666
2 de julho de 2003, regulamentado pelo Decreto T?24de 2 de julho de 2003, alterado pelo Decre®. 783,
de 15 de agosto de 2006) e do Programa NacionAlighkentacdo Escolar, Lei Federal n® 11.947 de judéo
2009, no qual determina que no minimo 30% das gesbpm destinadas a aquisicdo de alimentos dandzere
escolar oriundos da agricultura familiar.
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ltem OCs Quantitativo de | Escopo de Registrg
Produtores
01 Agricultores Agroecologicos de 06 *
Aperibé
02 Agricultores Agroecologicos de 07 PPV
Bom Jesus do Itabapoana
03 Agricultores Agroecologicos de 09 *
Cambuci
04 Agricultores Agroecoldgicos de 03 PPV
ltaocara
05 Agricultores Agroecoldgicos de 09 *
Itaperuna
06 Agricultores Agroecoldgicos de 05 PPV e PPA
Laje do Muriaé
07 Agricultores Agroecoldgicos de 06 *
Miracema
08 Agricultores Agroecoldgicos de 08 PPV
Natividade
09 Agricultores Agroecoldgicos 06 *
Santo Antonio de Padua
10 Agricultores Agroecoldgicos de 06 *
Sé&o José de Uba
11 Agricultores Agroecologicos 08 PPV
Varre-Sai
12 Agricultores Agroecologicos 09 PPV e PPA
Porcitncula
13 Associacao dos Produtores 11 PPV e PPOV
Organicos de Paraty
14 Cooperativa de Agricultura
Familiar de Produtos Organicos 07 PPV
(Nova Iguacu)
Total 110 -

Fonte: Autor, 2017.

* Auséncia de informacdes em virtude da OCS nacefgssado ao MAPA.

Analisando o Quadro 05, atualmente o estado dalRidaneiro possui 110 (cento e
dez) produtores inseridos no controle social nadaetireta sem certificacdo. O municipio
gue possui 0 maior quantitativo de produtores atala o escopo de maior abrangéncia € a
PPV presente em todos 0s municipios que tiverato éwi efetuar o cadastramento junto ao
MAPA.

Certificacéo Participativa
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A idéia da certificacdo participativa comecou a discutida em 1994, na regido Sul
do Brasil, quando um grupo de ONG e organizacogsralgutores reagiram a uma proposta
de legislacéo, por parte do Ministério da Agrictdtupara a producdo, comercializacdo e
certificacdo dos produtos organicos (SANTOS, 20&3kes atores questionaram a falta de
convergéncia dessa proposta de lei com os prirgcifaoagroecologia. A discussdo em nivel
nacional criou duas correntes: os seguidores doelmoda IFOAM, caracterizado pela
auditoria de terceira parte, onde inspetores easefidesconectados do ambiente de producao
e supostamente neutros” atestariam a qualidademaitos organicos e, do outro lado, a
corrente que veio a constituir a Rede Ecovida, mikfedo um sistema de geragcao de
credibilidade mais solidario para produtos orgésieagroecoldgicos, de forma participativa
e sem a atuacéao de inspetores externos (MASCARENBRAE).

Essas dificuldades estimularam, no Sul do Brasitjdativas voltadas para sistemas
de garantia alternativos, mais adequados a situdgsipequenos produtores, como o sistema
de Certificacdo Participativa da Rede Ecovida no @& 1998. Nesse sistema, participam do
processo de certificacdo e auditorias os préopriagas de produtores, outros grupos,
organizacdes da sociedade civil e os consumid@esistema da Rede Ecovida possui
caracteristicas diferenciais que vém, nos ultimossa influenciando outros sistemas e
ensejando uma maior discussdo sobre o aspectaviovasnenos democratico dos sistemas
de garantia de terceira parte (MASCARENHAS, 2007).

O SPG consiste em um conjunto de atividades debet@® em determinada
estrutura organizativa regida por principios, n@nda organizacdo e de funcionamento,
visando assegurar a garantia de que um produto@teue inclui produto, processo ou
servico) atende a regulamentos técnicos da agrreutirganica e que foi submetido a uma
avaliacao participativa da conformidade (FONSEQZQ7).

Segundo Fonseca (2007), o SPG possui como elenwraess basicos:

- Visdo compartilhada de produtores e consumid&fasga no nivel da participagdo, mas tem
em comum a ativa preocupacdo com o por qué, cajuerm esta sendo beneficiado.

- Participativo: Pressup8e um intenso envolvimelut® interessados diretamente na producao
e no consumo destes produtos. A credibilidade ddgade na producdo € uma consequéncia
da participagéo e das relagdes sociais estabedecida

- Transparéncia: Todos os atores das redes devamogsntes de como o0 mecanismo de
garantia geralmente funciona, o processo e corde@sotes sdo tomadas.

- Confianca: E a capacidade de uma determinadamidatde de demonstrar a confianga por

meio da aplicacéo dos seus diferentes mecanismoantgi®le social e cultural.
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- Processo de aprendizagem: A construcao do conbatd é para todos os atores envolvidos
na producédo e no consumo destes produtos.

- Horizontalidade: A verificacdo da qualidade da®dptos e dos processos nao esta
concentrada na mao de poucos, nos quais todosvosvidos no processo do SPG tém o
mesmo nivel de responsabilidade e capacidade ptataedecer a qualidade de um produto ou
processo.

Ainda segundo Fonseca (2007), as caracteristiogsafoentais dos SPG sao:

a) Normas concebidas pelos atores envolvidos mepso;

b) Organizacéo de base;

c) E apropriada & pequena agricultura;

d) Principios e valores que melhoram o meio de ®iddbem-estar das familias e promovem a
agricultura organica;

e) Sistemas de gerenciamento e procedimentos dotados;

f) Mecanismos para verificar o cumprimento das ra@ipelos produtores;
g) Mecanismos para apoiar os produtores;

h) Contrato firmado pelos produtores;

i) Selos ou roétulos;

J) Sanc¢0des para os produtores que ndo cumprem s@INIPromissos.

Um SPG possui (02) dois componentes: os MembroSisiema e o Organismo
Participativo de Avaliacdo da Conformidade (OPA@)s quais os membros do sistema sao
pessoas fisicas e/ou juridicas que fazem partendgrupo, classificados em duas categorias:
fornecedores e colaboradores. Os fornecedores gmdser os produtores primarios,
processadores, distribuidores e comerciantes. Xlaboradores poderdo ser 0os seguintes
atores: consumidores e suas organizacfes, teci@dS, organizacdes de representacdo de
classe, entre outros.

No Quadro 6, apresentamos 0os membros do sistemaasamlativas funcbes dos
fornecedores e colaboradores.

Quadro 6: Membro do SPG com as respectivas funcoes.

Membro do Sistema Funcdes
Solicitar a avaliagdo da conformidade de Seus
produtos para saber se estdo de acordo com as
normas de produc¢éo dos produtos organicos;
Fornecer todas as informacgfes necessarias cg
detalhes e a frequéncia pedidos pelo SP(
exigidos pelo OPAC;

\.IJB
D O

53



Contribuir para a geracdo da credibilidade dos
produtos por meio de sua participacédo no SPG;
Fornecedores Atender todas as orientagcbes de prevencgo e
providenciar a corre¢ao das ndo conformidades
Garantir que tanto os seus produtos quanto os do
grupo estardo de acordo com os regulamentgs da
producado organica, respeitando a conformidade|
Contribuir com a geracdo de credibilidade, por
meio da sua participacao ativa no SPG;
Colaboradores Assumir a responsabilidade solidaria pe€
produtos avaliados.

0s

Fonte: Autor, 2017.

O OPAC corresponde a certificadora na certificag@o auditoria, possuindo
personalidade juridica com responsabilidade fornmdlo conjunto de atividades
desenvolvidas em um determinado SPG, devendo &staalmente constituido para a
atividade de certificacdo participativa junto ao Ry devendo possuir mecanismos de
resolucdo de conflitos, atendimento a denunciaplieagdo de sancbes administrativas
(FONSECA, 2007).

As atribuicbes do OPAC séo:

« Ser o representante legal do SPG;

» Assumir a responsabilidade legal pela avaliacadoodéormidade orgéanica, de acordo com a
legislacao brasileira para a produgao de organicos;

» Possuir obrigatoriamente uma Comissao de Avaliagéim Conselho de Recursos formados
por representantes dos membros do SPG;

» Emitir documentos relativos ao funcionamento do SPG

» Organizar e guardar os registros e documentosvadad avaliacdo da conformidade;

* Apontar as ndao conformidades e sugerir acdes pieasne corretivas necessarias aos
fornecedores;

« Possuir regimento interno que mostre a sua orggdzao funcionamento participativo e
como se responsabilizar pelo SPG.

A avaliacdo da conformidade no SPG é realizadad@nt(és fases: Na primeira fase
é realizada uma solicitacdo da avaliacdo da comfladie; Na segunda fase h& a verificagdo
por meio de revisdo de pares; J& na terceiraraalifase € efetuada uma etapa de revisdo por
pares, podendo haver a participacdo de outrasspauie representem diferentes interesses,
como consumidores e técnicos. A revisao de pamsécanismo utilizado pelos SPG para

verificar a conformidade organica dos estabeleciasetom efetivo controle social.
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Apresentamos no Quadro 7, o OPAC com atuacdo adesib Rio de Janeiro com

0S respectivos quantitativos de produtores ceatiis e 0 escopo de credenciamento da

OPAC junto ao MAPA.

Quadro 7: Caracterizagcdo do OPAC com o respectivo quamitate produtores certificados

e 0 escopo de credenciamento baseado no CNPOZatieeém 31.03.2017).

OPAC Quantitativo de Produtores Escopo de
Certificados Credenciamento
Associacao dos Agricultores PPV, PPA, PPOV e
Biologicos do Rio de Janeiro 412 PPOA.
(ABIO)

Fonte: Autor, 2017.

Como podemos observar o uUnico organismo partieipapara avaliagdo da
conformidade organica com atuacéo no estado dddi@neiro é a ABIO.
No Quadro 8, apresentamos o OPAC presente no edtadtio de Janeiro com a
localizag&o, o quantitativo de produtores certd@se 0s respectivos escopos de certificacédo

baseado no CNPO (atualizado em 31.03.2017).

Quadro 08: Localizacao, quantitativo e escopo de certificagés produtores inseridos na

ABIO.

Localizacdo dos Produtores Quantitativo de|  Escopo de Certificagao
Produtores
Angra dos Reis 01 PPV
Areal 09 PPV
Avelar 01 PPV
Barra Mansa 07 PPV
Bom Jardim 02 PPV
Cachoeiras de Macacu 08 PPV e PPOV
Casimiro de Abreu 01 PPV
Cordeiro 01 PPV
Dorandia 01 PPOV
Duas Barras 01 PPV e PPOV
Engenheiro Paulo de Frontin 06 PPV
Guapimirim 18 PPV
Inconfidéncia 01 PPV
Itaborai 09 PPV
ltaguai 02 PPV
Itatiaia 03 PPV
Mageé 10 PPV
Marica 01 PPV, PPOV e PPA
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Mendes 06 PPV
Miguel Pereira 08 PPV
Miracema 01 PPV
Niterdi 01 PPV
Nova Friburgo 09 PPV
Paracambi 02 PPV
Paraiba do Sul 24 PPV, PPOV e PPA
Paty do Alferes 18 PPV
Petrépolis 75 PPV, PPOV e PPA
Pido 01 PPV
Pinheiral 11 PPV e PPOV
Queimados 01 PPV
Resende 04 PPV
Rio Claro 01 PPV
Rio das Flores 01 PPV
Rio de Janeiro 61 PPV, PPOV, PPA e PP(
Sacra Familia do Tingua 03 PPV
Séao José do Vale do Rio Preto 05 PPV e PPA
Sapucaia 05 PPV
Saquarema 02 PPV
Seropédica 14 PPV
Silva Jardim 03 PPV
Sumidouro 03 PPV
Tangua 10 PPV
Teresopolis 44 PPV e PPA
Trajano de Moraes 13 PPV
Valenca 01 PPV
Vassouras 01 PPV
Visconde de Maua 02 PPV
Total 412 -

Fonte: Autor, 2017.

Diante do Quadro 8, com o quantitativo de 412 (mquantos e doze) produtores, 0
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mecanismo de garantia da qualidade organica via COFA 0 que possui a maior
representatividade no estado do Rio de Janeirouaipio de Petropolis possui 75 (setenta e
cinco) produtores aptos a utilizar o selo SISORG sems produtos, seguidos pelo Rio de
Janeiro com 61 (sessenta e um) e Teresopolis cofquédenta e quatro). O pioneirismo do

Brasil em legalizar a certificacdo participativanc@ nome de SPG, € hoje referéncia para
varios paises e tem se mostrado eficiente ndo ¢entemo mecanismo de garantia para o
consumidor de produtos organicos, como tambémrumsnto valioso de organizagcdo e

construcdo participativa de conhecimento dos adgpi@s. Diante da experiéncia brasileira,

paises como El Salvador, Equador, Chile, Colémixico e Peru discutem a elaboracéo da
legislacdo de organicos nos moldes de SPG (LEITE3R



A PPV corresponde a 98 % do escopo de certificpcdsente no estado do Rio de
Janeiro. De acordo com Salvador (2011), a PPV caorecem propriedades rurais com area
inferior a 50 hectares, pois permite diversificapraducdo (olericultura, a fruticultura e a
floricultura) nos sistemas de base agroecolégmntivando as atividades que gerem maior
rentabilidade por area.

As informacdes disponiveis no CNPO apresentam algudivergéncias com a
realidade. Essa situacdo acontece em funcdo deseepacompleto de informacbes das
organizacdes credenciadas (OAC, OPAC, OCS) ao MAWA.caso das certificadoras, €
sabido que a certificacdo em grupo de pequenosifmes, independente da quantidade de
produtores participantes certificados, é identifcaapenas como 01 (um) projeto e néo
representa o universo total de produtores certifisasendo emitido apenas 01 (um)
certificado geral em nome de todo o grupo, que pedd01) uma associacdo ou cooperativa
de produtores. Outro elemento que distorce o cadés relacdo entre produtores e unidades
de producgdo. Ha produtores com mais de (01) um#adaide producdo em locais distintos
com apenas (01) um certificado; existe a situagéiersa, onde (01) uma mesma unidade de
producdo possui mais de (01) um certificado, ow,spprticipa de mais de (01) um
mecanismo de controle, garantia e informacao dabdgules orgéanicas (por exemplo, SPG e
certificacdo; OCS e SPG; OCS e certificagdo). Egsacao acontece, por exemplo, quando
por uma decisdo comercial ou de marketing, o pordapta por ter (02) dois tipos de
mecanismos de avaliacdo da conformidade: SPG #ica®do. Na relacdo dos produtores
cadastrados, estes aparecem (02) duas vezes,nf@lilal certificadora e outra pela OPAC
(que opera o0 SPG) (SCOFANO, 2014).

CAPITULO Il —OBAIRRO E A FEIRA CULTURAL E ORGANICA

3.1Afinal, Quais séo as Caracteristicas do Bairro da @ria?

Na atualidade, ao focar um estudo sobre a cidadm @rande desafio, sobretudo
quando o foco € uma feira em uma grande metropisi®, que a cidade pode ser visualizada
adiante de um nucleo da concentracdo de pessaastrdgdes de negocios, das paisagens
naturais, ou seja, a cidade pode ser pensada cloancemvencédo e resignificacdo entre o
campo e a cidade, sendo assim exigem novos olltaresbusquem compreender sua
dinamicidade.

A compreensao do bairro, como parte constituinterascimento urbano da cidade, é

também acompanhada por seus moradores, que reeamleebairro ndo apenas como parte
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extensiva da area central que iniciou o crescimesfiacial da cidade (PESSOA, 2012: p.
13).

Conforme Vasconcelos Junior (1999), a categoriardad vista como lugar do
conhecimento e reconhecimento da pessoa enqugatim slwgar do respeito e da amizade e
da consideracdo. Compreender, o l6cus € uma refar@ara entender as modificacbes e
significacdes que a populacdo residente e transeatnbui ao espacgo, criando, com isso,
identidade, haja vista que essa producdo decorsepdaticas culturais, econbmicas e
cotidianas existentes.

Ledo Barros (2004), compreende o bairro baseadap® morfolégico-dimensional,
politico-administrativo e historico-social, fazendderéncia a uma definicdo de bairro que o
associa enquanto espaco fisico a nocao de teoritori

Palmeira (1997) descreve o bairro como lugar deaderCordeiro e Costa (1999) os
compreende como lugar real e imaginado construdttasés de um imaginario criado pelas
vivéncias no e com o local, afirmando que estaadedsécio espacial é problematica em si
proprias.

Mayol (2000) apresenta o bairro como uma parcefdecda do espaco urbano ou
rural, por seu usuario, onde de forma positiva egativa este se reconhece, sendo ainda
considerado objeto de consumo, onde seu usuénatiga seu espaco publico. Um bairro
precisa apresentar paisagem urbana, contetdo sduiatdo.

O bairro da Gloria tem em sua trajetéria de fundagée desenvolvimento umix de
habitos, costumes, inovacdo e vanguarda, vistoaaguracdo da primeira estacao de
tratamento de esgoto no Brasil no ano de 1868 grideeira estacdo do metrd no final da
década de 70 (1978). Também foi no bairro da Glériprimeira feira livre na cidade
instituida pelo mesmo Vice-Rei D. Luis de AlmeidatBgal Soares d’Eca Alarcado de Melo e
Silva Mascarenhas (Marqués de Lavradio), cujo oMgetonsistia na normalizacdo do
abastecimento de género principalmente alimentREINSARIO/UFF, 2006).

O nome do bairro é em virtude do nome da IgrejdNdssa Senhora da Gléria do
Outeiro, construida no século XVIII em torno dalgeconsolidou o povoamento da regido.

A érea total do bairro da Gloria € de 114,01 heswhabitado por 9.661 habitantes,
composto por 5.350 mulheres e 4.311 homens, omdalfsdetizados 5.286 mulheres e 4.375
homens, correspondendo a 98,8 % e 99,3 % respeeita. A faixa etaria com o maior
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guantitativo de habitantes é de 30 a 49 anoszatalo 2.942 habitantes. A rerulr capitaé

de R$ 1.552,52, ja o indice de Gihé de 0,53 (IPP, 2010).
E um bairro residencial, com um comércio pujaméjrieras escolas, hotéis, e uma

mescla de zona sul e centro da cidade, visto arprdxde e o entremeio dessas (02) duas

regides cariocas (FRIDMAN & FRIDMAN, 2002: p. 09.Figura 6, apresenta a localizag&o

do bairro da Gloéria.
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Figura 6: Mapa de localiza¢éo do bairro da Gloria.
Fonte: Elaborado pelo autor com dadosGamgle Earth 2016.

O bairro da Gloria ndo se desenha pelas suas ctaffies. O sentimentalismo avanca
sobre ruas até mesmo que ndo fazem parte da gaadpaseu espaco fisico. A Praca Paris, a
Marina da Gloria, a sede do Sistema Globo de Rad®alacio Sdo Joaquim ou Palacio da
Mitra Arquiepiscopal que € a residéncia do arcebp igreja catdlica na cidade do Rio de
Janeiro, o hotel Gléria que atualmente esta em daseestauracdo, a tradicional feira de

brecho realizada pelos mendigos e miseraveis,radps e hotéis que foram uma tradicdo do

" 0 indice de Gini criado pelo matematico italianon€do Gini, é um instrumento para medir o grau de
concentracdo de renda. Ele aponta a diferenca estreendimentos dos mais pobres e dos mais ricos
Numericamente, varia de zero a um (alguns apresedéazero a cem). O valor zero representa a siudea

igualdade, ou seja, todos tém a mesma renda. ©@ waldgou cem) esta no extremo oposto, isto &, nmEessoa

detém toda a riqueza. Fonte: www.ipea.gov.br — s@esn 01 de junho de 2017.
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bairro, as prostitutas, travestis que fizeram res@do o seu local preferido e que ainda hoje
fazem (FRIDMAN, FRIDMAN, 2002: p. 59), além da pmmxdade com o Palacio do Catete,
localizado no bairro do Catete, sede do poder ¢ixechrasileiro no periodo de 1897 a 1960,
hoje Museu da Republica. A Figura 7 indica a laesiiio da Praca Paris, da Marina da
Gldria, a sede do Sistema Globo de Radio, do Raldéio Joaquim, do hotel Gléria, a

tradicional feira de breché e o ponto de localipagds travestis.
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Figura 7: Mapa de localiza¢éo dos pontos historicos do ddiarGloria.
Fonte: Elaborado pelo autor com dadosGamgle Earth 2016.

3.2As Feiras da Gloria ou a Gloria das Feiras

Segundo Williams (1989: p. 19) a vida do campo eidade € modvel e presente,
move-se ao longo do tempo, através da histérianda familia e um povo; move-se em
sentimentos e ideias, através de uma rede deaedauentos e decisdes. Assim, a relacao
campo-cidade se evidencia em sua dinamicidade,cbbem o contexto no qual esta inserida,
e as diferenciacoes identificadas se explicam ndonaie vida da sociedade que produz esses

espacos.
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A multiplicidade e a pluralidade de formas socrascontemporaneidade revela um
importante movimento que presencia um o crescimenaodiversificacdo dos circuitos de
producdo e consumo, seja no campo ou na cidade.

Para Castells (1999), essa pluralidade de compemeativergentes s6 mantém-se
coerente em uma rede, que abarca uma diversidadmfiando como um todo — como € o
caso da feira. As relagcOes entre os componentdei@da ou seja, dessa rede, envolvem
multiplos lacos de realimentacéo através da inderantre as pessoas, do fortalecimento dos
lacos econdmico-sociais de freguesia, de conhetimea trabalho e de recreacédo, moldando
praticas e valores individuais, grupais e coletivosnectando individuos e regides;
disponibilizando distintos saberes a servico deaetnotlade; promovendo acordos de
cooperacao e ampliando estratégias de acao, mim@pte numa grande metropole como a
cidade do Rio de Janeiro, particularmente num daespecifico, como por exemplo, na

Gléria.

3.2.1As Feiras Convencionais

As feiras convencionais séo realizadas semanalmemigual a Feira da Rua Conde
Lage ocorre as quintas-feiras, ja a Feira da AweAidgusto Severo acontece aos domingos.
A Feira Cultural e Orgéanica da Gléria sera disskrtaa proxima secao.

A Figura 8 indica a localizacdo das feiras presentebairro da Gléria: Feira da Rua

Conde Lage, Feira da Avenida Augusto Severo e tla Eeltural e Orgéanica da Gléria.
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Figura 8: Mapa de localizacdo das feiras da Rua Conde Ldgesyenida Augusto Severo e da Feira

Sao comercializadas frutas, hortalicas, verduregurhes, pescados, carne suina,
produtos importados, confec¢bes, CD e DVD “pirasiutras “quinquilharias”. H& barracas
padronizadas e improvisadas — alguns feirantealamtse embaixo de lonas erguidas em

determinados pontos e ainda, em arrumacoes impdasgs como por exemplo, caixotes de
madeira, bicicletas, carrinho de mao e pequenamasevVendedores ambulantes perambulam

pelas feiras comercializando crustaceos e produiogportados”, além de camelds

comercializando sapatos, roupas, aderecos e obased usadas.
As feiras da Avenida Augusto Severo e a Feira da ®unde sdo apresentadas nas

Figuras 9 e 10, respectivamente.
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Figura 9: Feira da Avenida Augusto Severo (a esquerda).
Figura 10: Feira da Rua Conde Lages (a direita).
Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.

Ao embrenhar-se nas referidas feiras livres, ogufses sdo abafados por uma
ambiéncia que se apresenta a partir de diversesdms produtos ofertados, bem como, pela
sonoridade dos dizeres dos feirantes no ato docegeento para as vendas dos seus

produtos, conforme os textos descritos abaixo:

“A minha garrafada levanta até difunto.(FEIRA DA AVENIDA AUGUSTO
SEVERO).

“Oh moco a tapioca daqui até os artistas globaissoomem” (FEIRA DA RUA
CONDE LAGES).

“Maca, laranja, melancia, uva, manga. A minha baéaama verdadeira salada de
frutas” (FEIRA DA AVENIDA AUGUSTO SEVERO).

Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2017.

3.2.2A Feira Cultural e Organica da Gléria: Do Nascimenb a Organizacao

Segundo (MALUF, 2004) determinados mercados cone@®du¢cdo e consumo,
facilitam a circulacdo de produtos que carregamsigonum forte apelo sociocultural
favorecendo a reinsercdo econdmica de categor@ais@m situacdo de vulnerabilidade
social. Dentre os mercados que tém revelado majanga nesse processo de reconfiguracao
dos territorios, pode-se destacar aqueles assaeciadmducao de alimentos organicos. Trata-
se, na realidade, de uma vasta gama de canaisnderaalizacdo que englobam desde
pequenas redes varejistas atraidas pela amplisc@®manda por produtos organicos até

circuitos locais ancorados em um processo de mexaf@o do vinculo direto entre produtores
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e consumidores, envolvendo ainda a presenca ctesdenEstado como demandante de
alimentos a partir de politicas publicas, comogamplo, o PAA e o PNAE.

Autores como (KARPIC, 2009; ALLAIRE, 2004; GOODMAIZR003), categorizam
esses mercados como a demonstracdo da emergénamadeova economia de qualidades
que se manifesta, no @mbito da producéo e do cansatnavés de um extenso e diversificado
conjunto de valores redefinindo o conteddo dascdela econdmicas. Ja (GOODMAN,
DUPUIS e GOODMAN (2012), WILKINSON (2007) e McMICHE(2009), abarcam uma
critica ética e estética ao padrdo alimentar ftadi®o qual esses valores ressurgem
concomitantemente a consolidacdo de novos movirsesttciais econdmicos que entram em
cena nos anos 1980 e afirmam-se ao longo da déegdante, impulsionando a emergéncia
de redes alternativas de producéo e consumo (Neeeleolaboradores, 2013).

O surgimento da Feira Cultural e Organica da Glérianarcado primeiramente
através do movimento “Por Uma Comida sem Venenqyal deu origem & COONATURA.

Com o objetivo de organizar grupo de agricultoresBdejal, localizado no distrito
da Posse, municipio de Petropolis, regido serranesthdo do Rio de Janeiro, em marco de
1979, surgiu a Associacao Harmonia Ambiental COONRA, fruto da coletividade entre
produtores e consumidores de alimentos naturaigéaos.

Vale ressaltar, que o primeiro nucleo de agricatoorganicos fluminenses, foi
criado na regido do Brejal no ano de 1978.

Alguns personagens foram os principais articulsglopara o nascimento da
Coonatura (BLOISE, 2013).

Antonio Carlos de Araujo Lago (Tuica)->Participou junto com Paulo Aguinaga e
o Sr. Elles Goncalves da criacdo da Coonatura. presidente da cooperativa
durante varios anos e sempre atuou junto aos #gries, partilhando seus
conhecimentos de ecologia. Hoje, Tuica divide saapb entre Petropolis e o
interior de Minas. Continua apoiando o grupo deeRda Pedras Altas.

Anténio Carlos Silva Correa (Toninho) > Agricultor residente na Fazenda Pedras
Altas, filho mais velho da D.Arlete e do Sr.Antonj@ falecidos. Toninho nasceu na
fazenda. Participou da Coonatura e participa ddddtas. Representante hoje de
uma das familias-raiz da fazenda. A familia praca agricultura convencional
antes do contato com a Coonatura.

Geraldo Alexandre da Silva-> Agricultor residente na Fazenda Pedras Altas.
Participou da Coonatura e participa da Biohortage# do contato com a Coonatura
também praticava a agricultura convencional. Pasdiezes se afastou do grupo, a
primeira para trabalhar fora da lavoura e depoisa paabalhar em lavoura
convencional. H4 16 anos de volta a fazenda, Gerafilma que ndo sai mais,
animado com a proposta do assentamento. Represehtga de uma das familias-
raiz da fazenda.

Levi Goncgalves—>Agricultor residente na Fazenda Pedras Altas d&888, filho

do Sr.Elles Gongalves, que junto com Paulo Aguindga inicio a Coonatura.
Comecou plantando alimentos organicos na Cachbaidom o pai e o irmao, Neia
Goncalves. Representante hoje de uma das fandiasta fazenda. Participou da
Coonatura e hoje participa da Biohortas. Repreantde familia pioneira na
agroecologia na regido é um dos mais ativos atpi@d da area. (BLOISE, 2013)
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Paulo Pedrosa Aguinaga>Entrou para a UFRRJ em 1977. Em 1978 conheceu
Jodo Carlos Avila, que acabara de chegar da Alemaim as propostas da
Biodindmica. Paulo se muda para o sitio de Joaé&rdmrgo, a convite dele, para
aprender a plantar sem veneno. Em 1979 particifarmitacdo da Coonatura e passa
a coordenar o Nacleo Rural da Cooperativa. Na @¢&dad90, a Coonatura adentra
em processo de dissolucdo, Paulo fixa residéncia Bnejal e cria uma
microempresa, a Biohortas, para que os agricultoressem uma forma de escoar a
producdo. Paulo continua a residir no Brejal, sem@o lado dos agricultores;
porém, agora dedica-se mais a atividades ass@sagv politicas na regido. A
Biohortas encolheu cedendo espago a comercializiigita dos agricultores através

do Circuito Carioca de Feiras Organicas.

A COONATURA durou (27) vinte e sete anos, e o tilabalesenvolvido na cidade

do Rio de Janeiro deixou de legado a Feira EcadgicCultural, localizada no bairro da
Gloria, fundada em 16 de outubro de 1994, por ummativa conjunta entre a ABIO, a

COONATURA e Associacéo de Moradores da Gloria.
Desde o nascedouro, a Feira Ecoldgica e Cultunal &eira Cultural e Organica da

Gléria, estd instalada na Praca Luis de Camdebdada no bairro da Gléria/RJ. A Figura 11

indica a localizacao da Feira Cultural e Organe&stbria.

Localizacao da Feira Cultural
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Figura 11: Localizacdo da Feira Cultural e Organica da @lori
Fonte: Elaborado pelo autor com dadoss@mgle Earth 2016.
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A Feira Cultural e Orgéanica da Glérista inserida a margem de ruas e avenidas com
intenso fluxo de carros, proximo a estagdo Gléoiangtrd, possui local para estacionamento,
ocupando uma area de aproximadamente 350 metrdsagiaa, conta com aproximadamente
40 (quarenta) barracas padronizadas de produtyesemerciantes, oriundos de grupos de

comercializacdo. A Figura 12 apresenta as barracasadas e padronizadas.

Figura 12: Barracas montadas e padronizadas.
Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.

Cada barraca possui identificacédo referente ao manassociacao, o local de origem
dos produtos, selo de certificagdo da ABIO ou deaocertificadora, logomarca do CCFO, o
selo SISORG e a logomarca da Prefeitura da Cidad@ade Janeiro, conforme apresentado

pela Figura 13.
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Figura 13: Placa de identificacdo da barraca montadas coone ra associacdo, o local de origem
dos produtos, selo de certificacdo da ABIO ou deaocertificadora, logomarca do CCFO, o selo
SISORG e a logomarca da Prefeitura da Cidade ddé&daneiro

Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.

Na Feira Cultural e Organica da Gléf@demos encontrar desde as barracas tradicionais,
que comercializam hortalicas, frutas, legumes, wasl cereais, grdos e alimentos
processados, industrial ou artesanalmente (commitns, bolos, doces, geléias, pées e
tapiocas), até produtos diferenciados como suam, vimhos e azeites organicos, cosmeéticos,
ovo, frango caipira (sob encomenda), produtosdiifiggicos, produtos vegetarianos e veganos,
sacolas reutilizaveis, além de ser um espac¢o paitegs de meditacdo, conforme pode ser

evidenciados através das Figuras 14 e 15.

Figura 14: Producdo primaria vegetal comercializada (a esiqler
Figura 15: Processamento de produtos de origem vegetal cieados (a direita).
Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.
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No que tange a comercializacdo de produtos deroraggemal, insta salientar que nao
foi evidenciada a comercializagdo de produtos msasos de origem animal, fato retratado
pela fala de um feirante “a lei para comercialipandutos processados ndo favorece ao

pequeno produtor”. A Figura 16 mostra a comezagiio de ovos organicos.

Figura 16: Ovos organicos comercializados na Feira Culei@tganica da Gléria.
Fonte: Pesquisa realizada pelo autor, 2016.

Para participar da feira é preciso ser sécio daQABI pagar uma taxa de R$ 43,00
(quarenta e trés real®)por barraca mensalmente, sendo dividido entréugual da barraca,
taxa administrativa da ABIO, o fundo da publicid&d@ivulgacdo e os honorarios do gerente.
Em média a cada edicdo da feira possui 40 (quarbateacas, havendo de 03 a 04 barracas
por cada grupo de SPG participante da referida.feir

As atribuicbes do gerente consistem:

Fazer cumprir o acordo de funcionamento do CCFOrirGe pagamento das
barracas; Controlar os produtos comercializados gue tange quais e as
guantidades; Coordenar o0 conselho coletivo; Diringualquer davida ou
esclarecimento (ABIO, 2010, p. 5).

Segundo Portilho (2008), a Feira Cultural e Orgarda Gléria ndo é um espaco
homogéneo e seus frequentadores ndo constituenunicede ou comunidade. Melhor seria
descrevé-la como um pequeno mosaico de estilosdde eolocando em contato, em um

espaco Unico, grupos com interesses semelhantegjamaodo algum idénticos, em torno da

18 valor informado verbalmente pela (0) pseuddnimentificado e relacionado pela letra E, no ato deeeista
realizada em 25/03/2017 pelo préprio autor.
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representacdo do que seja uma “alimentacdo saligagake compartilham alguns consensos
éticos, politicos e ideoldgicos com relacdo ao papeo do consumidor e a importancia e
significado de suas escolhas. Ainda segundo aagutéao se pode dizer que os frequentadores
da Feira da Gldria formem uma comunidade, no serttatlicional, nem que se trata de um
simples conjunto de individuos, nem de um estado ademia, fragmentagcdo ou
individualizagdo. Ao contrario, poderiamos dizee qus consumidores da Feira da Gloria
formam uma “comunidade imaginaria” em que constregeforcam mutuamente seus estilos

de vida, ideais, valores e formas de participagadilhando uma esfera publica comum.

3.2.3 A Organizagdo Gestora da Feira: Associacdo dos Agriltores Bioldgicos do

Estado do Rio de Janeiro

No ano de 1985 um pequeno grupo de agricultorenwtucipio de Nova Friburgo,
regido serrana do estado do Rio de Janeiro, cridBI@, cujo objetivo foi contribuir para a
expansdo do movimento organico e a promocao daulatho entre produtores e
consumidores, entao incipiente no pais.

A ABIO fomenta o desenvolvimento sustentdvel atiado nos principios da
agroecologia perante diversos atores, entre etggculiores familiares, pequena producao
agropecudria, nas empresas de pequeno reduzida qoemticipagdo de um corpo técnico
multidisciplinar.

Antes da regulamentacdo, a ABIO contribuiu paraoasitucdo do conceito de
agricultura orgéanica, sistematizando as normasdasme certificagcdo da produgdo com base
nos parametros d&OAM. Estimula e ensina as técnicas da producdo omy@&nmisca criar
canais de comercializacdo préprios, fazendo o aln@rganico chegar diretamente ao
consumidor (PORTILHO, CASTANEDA, 2008: p. 10).

Destacamos algumas ac¢Oes da ABIO para atingirnatidades, baseado no seu
Estatuto Social (ABIO, 2016):

| — promover o resgate, a valorizacdo e a difusBosaberes, dos conhecimentos e
das experiéncias tradicionais;

IV — promover a realizacdo de encontros, seminadassos e outras atividades
educacionais, visando a divulgacdo de temas ligad@groecologia e afins, a
educacdo ambiental e a formacdo e capacitacdo deultlyes e produtores,
extrativistas, técnicos, comerciantes e consumsgore

X — promover, apoiar e difundir iniciativas de conie justo e economia solidaria
Fazer cumprir o acordo de funcionamento do CCFO;

Xl — avaliar a conformidade, por meio de Sistemdiépativo de Garantia (SPG),
de produtos, processos e servicos baseados nadpps da agroecologia, da
producdo organica, do extrativismo sustentavel rocgde afins, conforme as

69



normas e regulamentos técnicos préprios ou emanddssesferas competentes

(ABIO, 2016, p. 2-3).

A ABIO é constituida por numero ilimitado de assdois, classificados como

associados agricultores, produtores e extrativistesociados comerciantes; associados

especiais; associados colaboradores (SCOFANO, 2014)

Atualmente, a ABIO reune e certifica 412 (quatrdéosne trinta e um) sécios

agricultores, de diversas regidoes do estado dal®itaneiro e estabelecimentos processadores

de produtos organicos.

Quanto aos grupos de SPG e o0s respectivos quanatitale associados apresentamos

no quadro a seguir. Baseado no site da ABIO (acassd2.01.2017).

Quadro 9: Sintese dos grupos de SPG, o0 niumero de associad@supo e 0s escopos de

certificacao.
ltem Grupo SPG N° de Associado Escopo de Certificacdo
01 Albertos 24 PPV
02 Areal 11 PPV e PPA
03 Barra Mansa 10 PPV
04 Brejal 26 PPV
05 Cachoeiras de Macacu 08 PPV e PPOV
06 Centro-Sul Fluminense 07 PPV e PPOV
07 Guapimirim 14 PPV, PPA e PPOV
08 Itaborai 14 PPV
09 Itaipava 11 PPOV
10 Juturnaiba 15 PPV e PPOV
11 Mageé 17 PPV
12 Mendes 10 PPV
13 Nova Friburgo 15 PPV
14 Organicos Pais 22 PPV
15 Paraiba do Sul 27 PPV
16 Pinheiral 10 PPV
17 Rede Cau 12 PPV
18 Rio da Prata 13 PPV, PPOV e PPA
19 Rio das Flores 01 PPV
20 Rio Macabu 11 PPV
21 Rio Urbano 10 PPV
22 Sao José 16 PPV
23 Seropédica 14 PPV
24 Serramar C.A. 13 PPV
25 Serra Mar 12 PPV, PPOV e PPA
26 Socavao 04 PPV
27 Tanguabio 06 PPV, PPOV e PPA
28 Teresopolis 40 PPV
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29 Tingua Organicos 20 PPV e PPOV

30 Vale das Pedrinhas 04 PPV

31 Visconde de Maua 14 PPV

Fonte: Autor, 2017.

Conforme pode ser observado no Quadro 9, o grupo @ior quantitativo de
associados é o de Teresoépolis (40), seguido pekidldado Sul, Brejal e Albertos, com os
respectivos montantes de associados, 27, 26 e gAi de Rio das Flores possui 0 menor
quantitativo, com somente 01 associado. Ja o edeBpbesta presente em 97 % dos grupos

SPG localizados no estado do Rio de Janeiro.

CAPITULO IV —A PESQUISA

Neste capitulo sera apresentada a metodologiazadtdli os instrumentos e as
técnicas de investigacdo, em seguida adentramosesaftados da pesquisa propriamente
dita.

4.1.A Metodologia Utilizada na Pesquisa

Diante da complexidade do contexto no qual es&rine a pesquisa em questéo, a
trajetéria metodoldgica percorrida para o conhepimedo objeto de estudo, permitiu
compreender os significados e as intencionalidagles permeavam as questdes inerentes ao
objeto (estruturas sociais, atitudes, relacoes)G®, 2005).

Na concepcédo de Johnson (1997: p.147), em uma ipastde cunho sociolégico a
metodologia da pesquisa consiste de um conjuntéédeicas e praticas utilizadas para
“reunir, processar, manipular e interpretar infoges que podem ser usadas para testar
idéias e teorias” tornando possivel a construcamngerealidade.

Utilizamos para atingir 0os objetivos propostos aeatissertacdo de um pluralismo
metodoldgico, visto que “no hay una Unica ventamamps permita ver com claridad y no hay
un unico método a través del cual podamos alcapzdominar las sutiles y misteriosas
variaciones del desarrollo y la experiéncia humaratsavés de métodos quantitativos e
gualitativos, de forma interativa. O conjunto delak quantitativos e qualitativos, ndo se
opde, ao contrario, se complementam, pois a rekdidabrangida por eles interage
dinamicamente, excluindo qualquer dicotomia” (GOQQ@V05).

Neste estudo, utilizamos técnicas de natureza ijat@vrd para a apreensdo dos dados

numeéricos relativos ao objeto de pesquisa, referans aspectos subjetivos, tornando-se
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necesséria a utilizacdo de técnicas de corte gtiatit pois os instrumentos qualitativos
permitem “... un contato vivo, una determinadaraxteion personal del investigador con los
grupos y/o sujetos investigados”. Esta metodolagiela-se muito Gtil a pesquisa nas
ciéncias sociais, pois segundo Orti, permite aptar, [...] analizar e interpretar los aspectos
significativos diferenciales de la conducta y derlepresentaciones de los sujetos y/o grupos
investigados” (ORTIZ: 1994, p.213).

Neste trabalho, optou-se por utilizar a Feira Qalte Orgéanica da Gléria como
territorio de analise. Segundo Raffestin (1993)spaco representa um nivel elevado de
abstracdo, enquanto que o territério € o espagopapdo por um ator, sendo definido e
delimitado por e a partir de relacdes de podersaas multiplas dimensdes, no qual cada
territorio é produto da intervencéo e do trabalbaich ou de varios atores sobre determinada
parcela do espaco geografico. Ainda segundo o ,aoitterritorio ndo se reduz entdo a sua
dimens&o material ou concreta, pois € uma tei®de de relagdes sociais que se projetam no
espaco. E construido historicamente, remetendivesisds contextos e escalas como uma
feira livre, o bairro, a cidade, a regiéo.

Entende-se que o territorio seja objeto de analigartir de diferentes perspectivas —
geografica, antropoldgica, cultural, sociol6gicapr@mica, entre outros que o percebem,
cada qual, seguindo suas objetivacdes especi@@RREA, 2001).

Como estratégias metodologicas foram contempladasaygrandes dimensdes de
analise: o bairro da Gldria, a Feira Cultural e 8diga da Gléria, os feirantes e o0s
consumidores.

Em primeiro lugar as (02) duas grandes dimensdesaiwo da Gléria, a Feira
Cultural e Orgéanica da Gléria), revelar o cenanmle transcorrem as relacdes, ou seja, 0
conhecimento do palco de acdo dos atores envolvadssa historia, a importancia que este
assume no plano do local de abastecimento, dades@gides culturais, as conexdes entre
campo-cidade e rural-urbano.

A terceira dimensdo analitica centrou na figurafelante, como um dos atores
envolvidos no processo. A preocupacdo nesta dirneos@sistiu no resgate dos aspectos
historico-culturais relacionados a trajetoria dogpio feirante e a trajetéria junto a Feira
Cultural e Orgéanica da Gléria através do tempo,casacteristicas da atividade que
desempenha, bem como sua compreensdo sobre o gerfilonsumidor. Interessa-nos,
sobretudo, os atributos destacados no processbdeu@mercializacdo (produto organico,

qualidade e relacdes humanas).
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A quarta grande dimensao residiu na perspectiveodsumidor, na analise do seu
perfil, seus habitos, suas impressdes e a relagdoac natureza da feira livre foco desta
pesquisa. A razdo de sua preferéncia por este danabmercializacdo, o imaginario com o
rural, sobre o conceito do consumidor com relac&ares atributos dos produtos que sao
comercializados (qualidade, atendimento e relagé&o @ local). Igualmente relevantes séo os
aspectos associados a procedéncia dos produtosdo como foram obtidos, a tecnologia
utilizada e especialmente a importancia das reptasges simbdlicas a que este canal de
comercializacdo se associa no imaginario coletosabnsumidores.

Em tais constru¢cdes humanas sdo conferidos sigdd& as “coisas” (fenémenos,
manifestagbes, ocorréncias, fatos, eventos, vieénédéias, sentimentos, assuntos), como
denomina Turato (2005). Este processo ndo ocorriordea estanque, pois esta sujeita a
conflitos, contradicbes e antagonismos, por isswfdirecionados a compreensao do objeto
numa perspectiva dialética, e em constante moviment

Empregamos como fontes de pesquisa: (i) fontesobifdificas (dissertacdes, teses,
artigos e livros); (ii) fontes documentais escrif@@nais, documentos oficiais, revistas,
panfletos e outros); (iii) fontes iconograficast@¢ imagens e videos) e (iv) fontes orais

(entrevistas).

4.2 Instrumentos e Técnicas de Investigacao

A relacéo do pesquisador com o universo da pesquau-se em outubro de 2005,
local que frequentou e frequenta como consumidos &igar residéncia na cidade do Rio de
Janeiro. J& o desenvolvimento da pesquisa propmiamieu-se em duas etapas: A primeira
iniciou em novembro de 2016, sendo de carater efdido, concomitantemente com a
redefinicdo do universo da referida pesquisa. Nig&a iniciamos um processo de imersao
através de um mergulho intenisooco, ou seja, na Feira Organica e Cultural da Glaugg
objetivo foi “desvendar” e compreender o universo gkesquisa em diversos matizes e
entrelaces.

Numa segunda etapa caracterizada com fase emg@rigasquisa esteve orientada
para a elaboracdo de instrumentos de coleta des gdestionérios e roteiro de entrevistas)
bem como o levantamento de fontes bibliograficaenfrevista € uma técnica til para a
revelacdo da experiéncia de vida das pessoas, elgsiesabem, créem, sentem ou fizeram,
bem como as explicacbes ou razdes a respeito de fmecedentes (Selltiz et. al., 1967

p.273). Costabeber (1998, p.40), reconhece quetravesta individual é uma técnica de
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grande utilidade, pois proporciona a coleta de anjunto de saberes privados do individuo,
a construcdo do sentido social, da conduta indalichu do grupo de referéncia deste
individuo, bem como a fonte de explicacbes ou mzAmerca dos aspectos que envolvem
escolhas e valores.

A entrevista individual estruturatfacontou com um roteiro de perguntas pré-
definidas, permitindo que os entrevistados pudesiesanvolver seus discursos com maior
liberdade. De acordo com Gil (1991, p.117), egie tie entrevista € aconselhavel para as
situacbes em que 0s entrevistados ndo se sintantade para responder indagacfes com
maior grau de complexidade. Realizamos entrevistai-sstruturada ndo gravada com 10
(dez) feirantes e 10 (dez) consumidores, durantmeses de dezembro do ano de 2016 e
fevereiro do ano de 2017.

Os feirantes entrevistados foram escolhidos alieat@nte no qual optamos pelo uso
de questionério semi estruturado com perguntadeaberfechadas (Anexo 1IV). O objetivo
principal consistiu na coleta de informacdes pdssa®s aspectos fundiérios, dos aspectos
econdmicos, além dos significados do entrelace &dtaira Organica e Cultural da Gléria e
por fim os aspectos legais de avaliacdo da conftzrti@ orgéanica. O intervalo das entrevistas
transcorreu das 6h 00m até as 7h 30m, em virtudeadka frequéncia de consumidores na
Feira.

Ao analisar a dimensao do consumidor realizamasetacde informacgdes pessoais,
a relacdo do consumidor com a Feira, com o feirasum a conformidade orgéanica e as
razdes pela sua escolha por este canal de conemacé#d. O levantamento das informacdes
deu-se através do uso de questionario estruturamoperguntas abertas e fechadas (Anexo
V). A metodologia utilizada para a selecdo dos sondores a entrevistar foi a amostragem
aleatdria, e o intervalo das entrevistas transaatess 9h 00m até as 11h 00m, em virtude da
elevada frequéncia de consumidores na Feira.

As pessoas a serem entrevistas (feirantes e dasiroaiores) foram abordadas,
sendo explicado o objetivo da pesquisa, e em aasiip iniciava-se a entrevista. A duracao
das entrevistas era variavel, porém a maior demdad@mpo concentrou-se nos feirantes,
visto os intervalos e interrup¢cdes ao atender ussigel consumidor. Durante a execucéo da

pesquisa de campo, somente um feirantes recusaupadicipar da pesquisa, alegando que

19 Segundo Marconi e Lakatos (1999, p.96) que, apsi&t Lodi (1974, p.16), justificam que a padrocéra
permite uma uniformidade nas perguntas, sendo gsta forma a diferenca obtida nas respostas reffeteas a
diferenca de pensamento entre os entrevistados éavido as perguntas.
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ele estava na feira para vender e ndo para baps. fauanto aos consumidores todos
prontamente atenderam a solicitacdo do pesquisador.

Os entrevistados — feirantes e consumidores — fodamtificados pelas letras do
alfabeto de A a J, respectivamente.

Como mecanismo de reconstituicdo historico e gdiegrdla Feira Orgéanica e
Cultural da Gldria utilizamos de pesquisa docunieeta que pese a escassez de materiais
especificos. Buscamos registros documentais queasgem a constituicao legal da feira, a
exemplo, a legislacdo municipal, além do acordo fdecionamento e o0s cadastros
institucionais. Acessamos o cadastro nacionako@upores organicos visando a relacéo legal
dos feirantes com a legislacéo brasileira parayg@al organica.

4.3. A PESQUISA DE CAMPO

Iniciaremos esta secdo apresentando as evidénimma durante a aplicacado da

proposta de observacao focada no feirante e nacodesr.

4.3.1 O Feirante

A pesquisa junto ao feirante reveste-se de grangeritancia para o presente estudo,
uma vez que sao estes 0s responsaveis por umasfaoptternativa de producédo e
abastecimento de produtos hortifrutigranjeiros oig@s junto a Feira Cultural e Organica da
Gléria.

Chegando ao bairro da Gléria ainda sobre os h@sfda Lua, os feirantes ofertam
além de produtos alimenticios, e também conhecwsergxperiéncias e modos de vidas

ligados a producdes locais de variados camposaetexdo estado do Rio de Janeiro.

4.3.1.1 Informacgdes Pessoais

Em relacdo a idade, 03 (trés) feirantes encontemadaixa etaria de 50 a 54 anos, 0
que equivale a 30% dos feirantes entrevistados,(dais) feirantes encontram-se nas
respectivas faixas etarias de 35 a 39, de 45 a6@a64 anos, correspondendo a 20% dos
feirantes entrevistados nas relativas faixas etara apenas 01 (um) feirante, o que
corresponde a 10 % entre 55 a 59 anos, conforme geycevidenciado na Figura 17.
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53

50

Idade

Feirante

Figura 17: Idade dos feirantes entrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a

Fev.2017.

Com relacdo ao sexo dos feirantes, 08 (oito) f&@samntrevistados sdo do sexo

masculino equivalendo a 80%, e 02 (dois) feiradtesexo feminino, correspondendo a 20%

conforme mostrado na Figura 18.

Sexo

O Masculino

@ Feminino

Quantitativo

Figura 18: Sexo dos feirantes entrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquiseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a

Fev.2017.

Analisando as informacgfes presente na Figura tjeofunto aos feirantes quanto
ao quesito profissdo, constatou-se que 07 (setmgnfes, o que equivale a 70% sao
produtores (as) rurais, enquanto 03 (trés) sdo nkeg®s agronomos (produtores e

comerciantes) o que corresponde a 30%.
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Profissao dos Feirantes

Quantitativo

‘El Engenheiro Agrénomo @ Produtor(a) Rural ‘

Figura 19: Profissdo dos feirantes entrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a

Fev.2017.

Visando aferir a localizagdo das areas rurais nassdnascem” os hortifrutigranjeiros
comercializados na Feira Cultural e Orgéanica daigl@ercebe-se que, 05 (cinco) feirantes
entrevistados estéo localizados no municipio deggelica, correspondendo a 50%. 02 (dois)
feirantes estdo localizados em Petropolis equidale20% e os demais em Duas Barras,
Guapimirim e Queimados, com a presenca de 01 (emgnte em cada, conforme retratado
na Figura 20.

Na pesquisa com os feirantes ouvi relatos refesesteomercializacdo de produtos
de outros produtores pertencentes ao mesmo grup®@eem virtude da existéncia de algum
impedimento: A minha barraca possui varias identidad€siando o companheiro ndo vem
e tem produto eu trago e vendo mogo.”

Observa-se a existéncia de redes de cooperacaossfirimada pela reciprocidade
entre agricultores, a qual ndo pode ser medidaaapeelos parametros da economia classica
das trocas e dos intercdmbios comerciais e moost@rESCHE, 2008).

Com o maior quantitativo de feirantes entrevistamtiisndos de Seropédica, o referido
municipio conta com diversos centros de pesquisguedange as ciéncias agrarias, tanto na
esfera federal quanto estadual, como por exempl®JFRRJ, a unidade EMBRAPA
Agrobiologia onde esta inserida a Fazendinha Agldgica Km 47 implantada no ano de
1993, sendo uma iniciativa conjunta da Embrapa Bigtogia, da PESAGRO-Rio e da
UFRRJ. A Fazendinha Agroecologica oferece treinaosgncapacitacfes para estudantes,
técnicos do Brasil e do exterior, além de recelisitamtes, fomentando a pesquisa, 0
desenvolvimento e a inovagédo no campo da agrodaolog

De acordo com Lalkaka e Bishop (1995), Seropédissyi um parque tecnoldgico
visto 0 quantitativo de centros de pesquisa com famiz significativa de capital intelectual

no qual usufrui da vantagem da proximidade geagag&fom os produtores agroecolégicos.
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Seropédica assiste a uma “revolugéo industrialngteanea” (segundo os préprios
organismos oficiais) por meio de um processo dedegsmmento logistico do territério, com o
rompimento de seu carater “rural” (OLIVEIRA, 201%)ale ressaltar, que o municipio de
Seropédica esta localizado nas imediacbes da RodPvesidente Dutra e do Arco

Metropolitano do Rio de Janeiro.

Localizacdo da Area Rural (Municipio/Distrito)

Figura 20: Localizacéo da arearal dos feirantes entrevistados (Municipio/Disri
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesqwseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

Quando solicitamos aos entrevistados que apontassemesidem na area de
producao, a grande maioria, ou seja, 06 (seisarfes disseram que sim, 0 que equivale a
(60%), e 04 (quatro) feirantes relataram que n&meena area de producéo, tendo o local
somente para a produgcdo organica, residindo ermasoutreas no proprio municipio de

localizag&o de propriedade rural, conforme pod®isservado na Figura 21.

Reside na Area de Produg&o

Sim Nio

Figura 21: Localizacéo da residéncia dos feirantes entisios.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquiseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a

Fev.2017.
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4.3.1.2 Aspectos Fundiarios

Apresentando os resultados da pesquisa de campquendange a area total da
propriedade, a maioria concentra-se entre 2,5 aéxgtares, ou seja, 05 (cinco) propriedades
equivalendo a (50%). 02 (duas) propriedades erfra 70,00 hectares, perfazendo (20%). 01
(uma) propriedade entre 1,00 a 2,50 hectares, @&)(entre 5,0 a 7,5 hectares e 01 (uma)
acima de 10 hectares, respectivamente correspomdanO %), conforme pode ser
observado no Quadro 10.

Quadro 10: Area total da propriedade, a area utilizada paraltivo e a % de area cultivada,

referente a cada feirante entrevistado.

Feirante | Area Total da Propriedade Area Utilizada para o Cultiv Area
Entrevistado (ha) (ha) Cultivada (%)
A 4,25 3,25 77

B 3,50 3,50 100
C 10,00 3,00 30

D 3,00 2,50 83
E 5,60 5,60 100
F 4,25 2,125 50
G 170,00 16,00 9,40
H 1,50 1,50 100
I 10,00 2,00 20
J 5,00 5,00 100

Fonte: Autor, 2017.

* Hectares.

Analisando a area destinada para as atividadeperarias, observa-se que 03 (trés)
produtores localizados nos municipios de Seropgdizeimados e Petropolis (Brejal)
praticam suas atividades em (100%) da area. As idgmapriedades reservam uma fracao
para preservagcdo e incremento da diversidade lgalddps ecossistemas naturais, 0 uso
saudavel do solo, da agua e do ar, entre outros.

Quando questionados quais sdo os produtos culsyawoluzidos/processados, 0s
feirantes entrevistados apresentaram um “lequetovas variado, conforme pode ser

observado no Quadro 11.

Quadro 11: Relacao dos produtos agropecuarios cultivados/pgrdds/processados por cada

feirante entrevistado.

Feirante
Entrevistado

Produtos Agropecuéarios Cultivados/Produzidos
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Abdbora, Aipim, Banana, Batata Doce, Berinjela,eBetba, Brocolis, Capirn
Lim&o, Cebola, Cebolinha, Couve, Couve-Crespa, Eddineira, Espinafre,
A Feijdo (Fradinho, Caupi, Comum, De Corda, Vageraga,J Jil6, Limao
Maméo, Mandioca, Manjericdo, Maracuja, Maxixe, MilhMostarda
Quiabo, Salsa, Serralha, Tomate.

B Abdbora, Banana, Jaca, Limao, Manga, Moni, Quidiomate.

Abodbora, Aipim, Banana, Batata Doce, Berinjela, detba, Brdcolis
Couve, Couve-Crespa, Couve-Mineira, Espinafre, abegomum, Jaca, Jilo
C Limao, Mamao, Mandioca, Manjericao, Maracuja, Maxiklilho, Mostarda
Quiabo, Salsa, Serralha, Tomate.

Abacate, Aipim, Banana Prata, Batata Doce, Berjdlledbola, Coco Verde,
D Feijdo, Inhame, Laranja Seleta, Lima da Pérsia,abijmMamao, Maxixe,
Quiabo, Racula.

Alface, Amora, Boldo, Capim Limao, Cebolinha, Couerva Cidreira,
E Manjericao, Melissa, Plantas Alimenticias Nao Caomvenais, Salsa.
Abobrinha, Acelga, Aipo, Alface, Alfavaca, Alho P&y Amendoim,
Beterraba, Bertalha, Brécolis, Capim Limao, Ceb@&apolinha, Cenoura
Chicdria, Coentro, Couve, Ervilha, Espinafre, Reifdiagem e feijao verde
Frango, Funcho, Limdo, Manjericdo, Milho, Mostarddabo, Orégana,

=

F Ovos, Rabanete, Repolho, Rucula, Salsa, Salséo.
Aipim, Alface, Alho, Capim Lim&o, Doce (Banana, &jdsoiaba, Laranja),
G Feijao Comum, Figo, Funcho, Goiaba, Inhame, Jaemdidca, Mel, Palmito
Pupunha, Péssego, Pimenta.
H Acerola, Alface, Aipim, Batata Doce Biofortificad Coco Bahia, Inhame,

Palmito Pupunha.
I Abdbora, Acerola, Alface, Banana, Capim Limadyutecaba, Jaca, Laranjg,
Lim&o Galego, Quiabo.

J Abobrinha, Acelga, Alface, Alho, Aipo, AmendoimBertalha, Brocolis
Beterraba, Cenoura, Chicéria, Couve, Ervilha, Exfpin Milho, Mostarda
Nabo, Rabanete, Repolho, Rucula, Salsao.

Fonte: Autor, 2017.

Avaliando os produtos produzidos -cultivados/prodogiprocessados por cada
feirante entrevistado, podemos concluir que 100%ivam alguma espécie de hortalicas
folhosas e frutiferas, 02 (dois) produtores praamsprodutos de origem animal, equivalendo
(20%), e somente 01 (um) produtor efetua o processt de produtos vegetais, ou seja,
(10%).

Vale ressaltar, que todos os feirantes entrevistadm praticam a monocultura, e
guando questionados sobre os motivos foram unanmaagsposta — “os fregueses pedem
variedades de produtos”.

Focando o questionamento sobre as condi¢cdes ldgapropriedade, 05 (cinco)
feirantes entrevistados, o que equivale a (50%)orederam que sao assentados da reforma
agraria no municipio de Seropédica, 04 (quatro¥yes o titulo da propriedade equivalendo
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a (40%) e somente 01 (um) o que corresponde a (¥étnou que é arrendatéario, conforme
pode ser evidenciado na Figura 22.

Condicdes Legais da Propriedade

Quantitativo

] [ ]

Titulo da Propriedade = Assentado da Reforma Acampado Arrendatario
Agraria

Figura 22: Condicdes legais da propriedade dos entrevistados
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesqgwseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

4.3.1.3 Aspectos Econémicos

Adentrando nos aspectos econdmicos, perguntames aeea feira livre era sua Unica
fonte de receita. Dos 10 (dez) feirantes entredistaapenas um respondeu que tinha na Feira
Cultural e Organica da Gloria sua uUnica fonte daelae Os outros 09 (nove) entrevistados
responderam que exerciam outras atividades, comexgsmplo, cameld, consultor, diarista,

descritas no Quadro 12.

Quadro 12: Demais pontos de comercializagéo declarados per feadnte entrevistado.

Feirante Outros Pontos de Comercializagdo Declarados
Entrevistado
A Supermercados e industrias de transformacaadmeratos.
B No municipio de Nova Iguacu.
C Exclusivamente na Feira Cultural e Orgéanica dai&l
D Quando possui excedente de producdo, comerciativa Posto de

Comercializagdo do Colégio da Universidade Rural.

E Na Feira da Agricultura Familiar realizada dentim Pavilhdo Central da
UFRRJ.

F Nas feiras do CCFO localizada nos Parque dassRosa Praca do O.

G Nas feiras do CCFO localizadas no Jardim Botaeidairro Peixoto, em
algumas casas especializadas na cidade do Riong&raJ& no estado do
Parana.

H Na Rede Ecoldgica (grupos de consumidores queaeacompras coletivas

diretamente de pequenos produtores agroecolégigdsicos).
I No municipio de Nova Iguagu.
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\ J | No municipio do Rio de Janeiro e em feiras vasad |
Fonte: Autor, 2017.

Cabe destacar que, o excedente dos pontos de ¢almagiio sdo aproveitados pelas
familias, doados aos vizinhos ou direcionados glmentacdo dos animais.

Quando perguntamos se a familia vive exclusivameiaterenda gerada com a
comercializacdo dos produtos na Feira Cultural ga@ica da Gldria, somente um feirante
respondeu que sim, os demais possuem outras fd@tenda, como por exemplo: prestacéo
de assessoria técnica especializada, desenvolidaats (empregada doméstica, pedreiro,
caseiro), em outras propriedades ou residénciadependente do sistema de seguridade
social nacional (aposentado).

Outra estratégia adotada pelos feirantes é a agiegke valor ao produto, através da
utilizacdo da méao de obra familiar disponivel pataeneficiamento dos produtos, tais como
descascar a mandioca, debulhar vagens, preparagakit dle plantas medicinais e
condimentares e a comercializacado de temperos sasyvatendendo as necessidades de uma
sociedade moderna, em que pese o reduzido tempqueleas pessoas dispbem para
desempenhar outras atividades, facilitando a vadaahsumidor, como revela o depoimento
abaixo transcrito:

As meninas chegam da escola, ai ajuda a descascaaradioca e a ajeitar os
vasinhos de temperos. N0s somos acostumados, ahiwab, mas o fregués leva
pronto. O pessoal da cidade moco igual a vocé m#o tempo para essas coisas
que o povo da roga faz. E vocés pagam. Todos disaatisfeitos (risos).

Fonte: Feirante E entrevistado.

4.3.1.4 O Entrelace do Feirante com a Feira Cultutae Organica da Gloria

Visando conhecer o tempo de participacdo dos tesancujas respostas estao
apresentadas no Quadro 13, verificou-se que 30%eitasites entrevistados estdo de 0 a 5
anos e 10 a 15, 20% dos feirantes entrevistad@® e 5 a 10 anos e 10 % possuem
respectivamente de 15 a 20 anos e 20 a 25 anetagattos com a Feira Cultural e Organica
da Gloria comercializando seus préprios produtds @arceiros. Advertimos que a referida
feira, completa no ano de 2017, 23 (vinte e tréesale existéncia.

Quadro 13: Tempo de participacdo dos feirantes entrevistados.

Feirante Tempo de participacéo na Feira Cultural e Organjca
Entrevistado da Glodria (anos)
A 07

82



02
17
12
06
12
15
04
23
1,5

o= ITOmMMmOI0|w@

Fonte: Autor, 2017.

Quando questionamos quanto aos seguintes aspikeinst.2 O que comercializa na
Feira (descrever todos os produtos)? 4.3 Comergiaikclusivamente proprios produtos
(oriundos da area de producgédo)? Caso a respoditerdot.3 seja NEGATIVA. Quais 0s
produtos comercializados? Caso a resposta do Ii8reefa NEGATIVA. Qual a origem dos
produtos comercializados? As respostas remeteragnievistador como algo “pactuado”,

pois o conteudo foi unanime, sendo transcrito aiseg

N&o comercializo somente o que produzo na minha,t@ois como participamos
de grupos, trago mercadorias dos meus companheirgsiando tenho uma maior
quantidade de um produto, trocamos mercadorias.ofocbnfiam um ao outro.
Aqui é uma troca além de chegar na barraca ao ledeedir ... fulano troca essa
nota de R$ 20,00 por 02 de R$ 10,00. Moco, a gedteomercializa produtos
certificados como orgénico, ndo podemos comer@alim produto que ndo seja
organico como organico. O Ministério da Agricultuesta pegando (siléncio por
alguns segundos). Um grupo esta proibido de vewdato organico. Uma pena,
porque pode complicar a venda de todos os compathek triste. Com a voz
embargada desce algumas lagrimas ... ai um dogwstados encerra dizendo “ a
feira era cheia, depois dessa blitz do Ministér@oAfricultura, a feira ficou vazia”.

Como podemos evidenciar diante dos relatos trdascrcima, a relacdo de
confianca entre feirantes é marcante.

Para Fukuyama (1996), a confianca nasce no setormanidade pela honestidade,
unido, cooperativismo, comportamento estavel etantesde cada membro que compde essa
comunidade conforme os seus valores, sejam rebgigsadroes profissionais e codigo de
comportamento.

J& Locke (2003) define a confianca em duas cosert@rimeira esta relacionada
com a parte sociologica, que diz que a confiangené&comportamento de longo prazo, que
envolve associativismo, valores éticos, profiss®maextra familliares. A segunda corrente
trata da parte econdmica que lida mais com o egwodwem, quando ha interesses proprios,
como a procura de beneficios em longo prazo. Asetaindo o autor, confianga € acreditar
no outro quando dada uma chance e que a mesmadéeg@Isituacdo, da relacéo entre dois

Ou mais atores num contexto ou relacionamentocpoiarti
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A confianga se torna necessaria em situacdes desrau incertezas (LUHMANN,
1988).

A aglutinacdo e comunhao sob algumas lonas de fm®dliversos comercializados
na Feira Cultural e Organica da Gloria remetem acompromisso mutuo, fortalecendo e
firmando lacos de reciprocidade, o que segundo ®@¢2@05), configura numa espécie de
“rede social”, visto que caracterizam “sistemasaargacionais capazes de reunir individuos e
instituicdes, de forma democratica e participatiga) torno de objetivos e/ou tematicas
comuns”.

Ja Amaral (2004, p. 12) aponta para o surgiment@dies sociais por possuirem um
conjunto de canais de circulagdo de informacdoheumento e valores, traduzidos em
sistemas simbdlicos proporcionando a aproximacadreca de saberes, ndo apenas entre o
rural-urbano, mas, sobretudo, do proprio rural.

As permutas de produtos ultrapassam simplesmentatande troca de produtos,
pois sedimenta o espac¢o como troca de saberesosniréprios produtores, mesmo que estes

estejam afastados por diferentes territorios géicosa

4.3.1.5 O Entrelace com a Conformidade Organica

Com o objetivo de identificar qual (is) o (s) mesam (s) de avaliacdo da
conformidade os feirantes entrevistados estaoadtre] formulamos uma pergunta fechada,
onde inquirimos qual o tipo de mecanismo, a enédezbponsavel e o tempo que esta
acoplado. Pelos dados apresentados no Quadro ftificaveos que todos os feirantes
entrevistados sdo membros do SPG da ABIO. Quanterapo de adesao, 50% possui mais

de uma década e o restante com no minimo 01 (uong@ an maximo 08 (oito) anos.

Quadro 14: Mecanismo de avaliacdo da conformidade organiemtidade responsavel e o
tempo de adesao por feirante entrevistado.

Feirante Mecanismo de Avaliacdo da Conformidade Tempo de Adesé&o
Entrevistado Organica | Entidade Responsavel (Ano)
A 07
B SPG | ABIO 01
C 07
D 08
E 08
F 10
G 11
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H 12

| 13

J 11
Fonte: Autor, 2017.

Visando aferir a identificacdo dos grupos de asslod assim como 0S respectivos
guantitativos, percebe-se mediante as respostadasptque, 06 feirantes entrevistados
pertencem ao grupo de Seropédica, 02 (dois) fesammtrevistados ao grupo do Brejal, 01
(um) ao grupo de Nova Friburgo e 01 (um) ao grupagBnirim da ABIO respectivamente,

conforme pode ser evidenciado na Figura 23.

Grupos de Associados - SPG ABIO

2 €

l 1 \

0 f f f f

Grupos de Seropédica Brejal Nova Friburgo Guapimirim
Associados

Quantitativo de Associados
w
Il
T

Figura 23: Localizag&o dos grupos de associados (SPG ABIO).
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquiseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

A produc¢do orgéanica ndo se constitui numa atividaaples e facil, a sua construcao
€ complexa e dependente de inUmeras variaveisp damdrecida, a partir do entendimento
dentro de uma coletividade, contemplando os aspemtonOmicos, sociais, ambientais e
culturais.

Apresentamos na Figura 24, o levantamento do tejupaada feirante entrevistado
esta inserido na atividade da produgéo orgéanica.

Observa-se que 06 feirantes, equivalente a 60% esidminimo a 20 anos na
producdo organica, 03 feirantes equivalente a (3@8t§o de 08 a 10 anos e somente 01

feirante correspondendo a (10%) possui 40 anosiideale da producéo organica.
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Tempo de Produc¢éo Organica
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40 -

27 27
30 A 25 25
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Feirante A B C D E F G H | J

Figura 24: Tempo do feirante entrevistado na atividade ddygéo organica.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquiseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

Na Figura 24, constata-se que os feirantes entaelois estdo inseridos na producao
organica a bastante tempo, sendo assim quandarimqgsi sobre o por qué da producéo

organica as respostas sao diversas, no qual tesasarseguir:

Feirante A:.Demanda de mercado e filosofia de vida;

Feirante B:Salde para o planeta Terra;

Feirante CNao gasto dinheiro com veneno, adubo quimico. Mew é maior;
Feirante D:Saude para a populacao, lavoura sem veneno e ieméd

Feirante ESalde tanto para o produtor quanto para o consumiBlaima forma de
vida procuro. Nao estou em busca de lucro, poisngoaprocuramos somente o
lucro fazemos besteira na vida;

Feirante FE uma mistura de raiz da familia, sensibilidade asaude dos clientes
e do produtor. Qualidade de vida para todos;

Feirante GEstilo de vida integrado com a naturgzeeorural);

Feirante Hideologia de vida e relacionar producao agricolarta conservagéo da
natureza;

Feirante I:Mais vida;

Feirante Jinfluéncia da esposa em prol de qualidade de vide®enonia com a
natureza.

Finalizando esta secdo, apresentando as formasosgukeirantes entrevistados
asseguram aos consumidores, a conformidade dosutpsocdtomercializados perante a
legislacado brasileira vigente para a producao acgan

Dos 10 (dez) feirantes entrevistados, todos passntaato da pesquisa de campo o
certificado de conformidade organica dentro do queride validade, conforme pode ser

evidenciado na Figura 25.

86



e =

e

=io

CERTIFICADO D
¥ -y, E
CONFORMIDADE ORGANICA

T r.q.l!'ﬂnl-.n.tﬂ-n—m LEL N s Y

Figura 25: Certificado de conformidade organica.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

4.3.2 O Consumidor
Da mesma forma que na secado anterior, iremos dezcsecdes seguintes a analise
das entrevistas realizadas com 10 (dez) consunsidiar&eira Cultural e Organica da Gloria.
Ao abordar um entrevistado possivel, o pesquistaaltet uma ardua tarefa, controlar
0 tempo, uma vez que apos o fazer a feira, asvistae foram para além de uma entrevista e

sim um bom bate-papo, por hora apreciando um paféjora uma agua de coco organico.

4.3.2.1 Informacdes Pessoais

Os dados da Figura 26 indicam que a maioria de ucoid®res entrevistados
encontram-se inseridos na faixa etaria de 40 a rGik,acorrespondendo a 05 (cinco)
entrevistados, o que equivale a 50%, ou seja, k¥efeaida faixa etaria que concentra-se a
maior parcela da populagdo com melhor poder amasitvisto ter uma estabilidade
profissional e uma carreira consolidada.

Segundo Coltro (2006), o consumidor de alimentggamicos reconhece o valor
agregado deste produto e esta disposto a pagarisapae consumi-lo. J& Krischke e
Tomiello (2009), abordando a variavel preco, coatadnsiderando a renda do consumidor
de alimentos organicos, verificaram que este tipocdnsumidor possui poder aquisitivo
acima da meédia nacional — 45,1% dos consumidoresrginico tém renda acima de (12)
doze salarios minimos ao més.

Ja 04 (quatro) entrevistados, encontravam-se na fataria de 60 a 80 anos,
equivalendo a 40%, e de 10% na faixa etaria de 20 anos, correspondendo a 01 (um)

entrevistado.

87



Idade do Consumidor Entrevistado

Tdade

76
70

56 56

Consumidor

Figura 26: Idade dos consumidores entrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesqusaathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

Quanto a profissdo dos consumidores entrevist@®ofrés) o que equivale a (30%)
sdo professores, os demais se dividem instrument@gadrgica, agente de viagem, do lar,
escrivdo, massoterapeuta, contabilidade e econoan#hos correspondendo a (10%),

conforme retratado na Figura 27.

Profissio dos Consumidores Entrevistados

=
=
=

,))@,;cd-rw-r-v-:a:,o
%-
(QI‘"-I—'
0%_-

]
IJ\K@’FH

D 3 20
Y Ls) -3 & .
<& 5 S S
& 5% -.S.'@’% *° £ 2R F &
() W o & ‘-Q‘_x s o
< Q’b c,o <<_S.;
&° &5 e
F vgo“-" <
o
S
~g

Figura 27: Profissao dos consumidores entrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

Visando aferir o bairro ou 0 municipio de residarams consumidores entrevistados,
observa-se que além do municipio do Rio de Jand&entificamos consumidores que
residem nos municipios de Niter6i e Paracambi. @uaan bairro de residéncia com maior
guantitativo de consumidores entrevistados destaca- bairro da Gloéria com 02 (dois)

moradores, seguidos pelo Flamengo, Grajad, Tij8é&a, Cristovao, Lagoa e Santa Teresa,
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com 01 (um) consumidor cada. Dos 07 (sete) baiderstificados, 04 (quatro) possuem feiras

inseridas no CCFO (Flamengo, Grajau, Tijuca e Lagmmforme retratado na Figura 28.

O municipio de Niterdi possui 01 (uma) feira organcuja organizacao gestora € a

ABIO.

Flamengo
Grajau
Paracambi
Tijuca

Sao Cristovao
Lagoa
Niteroi

Santa Teresa

Gloria

Bairro ou Municipieo que Reside

o 0,5 1 1,5 2 2,5

.

Quantitativo

Figura 28: Bairro ou municipio de residéncia dos consumigslemrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a

Fev.2017.

4.3.2.2 O Consumidor e a Feira Cultural e Organicda Gloria

Quando questionamos ao consumidor entrevistadoC@mo descobriu a Feira? O

pesquisador optou-se por transcrever os relatogproe a seguir:

Consumidor AEm virtude de ser vegana e vegetariana, fez ursasboa internet e
descobriu a feira. A feira organica da Gléria reggenta e é a esséncia no meu
héabito de viver,;

Consumidor Bfoi uma recomendacéo de terceiros numa roda dearsa;
Consumidor CAtravés da companheira;

Consumidor DVia uma amiga que é vegana;

Consumidor EEntrevista da Cristina Ribeiro - ABIO;

Consumidor FQuando residiu no bairro Flamengo;

Consumidor G:Em virtude da divulgacdo e apds residir no bairra ldria,
comecou a trabalhar como terapeuta na mesma praige @ realizada a Feira
Orgéanica;

Consumidor H:Casualmente, ap6s sair de uma missa na Igreja dteifouda
Gléria; Na baixada ndo temos nenhuma feira organica

Consumidor lAtravés do Sr. Helder que foi gestor da Feira darat

Consumidor J:Retornando da escola do filho que tinha aulas aéisados no
Colégio Séo Bento

Séo diversas as “formas” de descobertas da Ferémppara todos os consumidores

entrevistados, a Feira Cultural e Orgéanica da &lfwi para além de descobrir algo e sim

conhecer um “lugar” baseado nas trocas e benefitiogios entre os diversos agentes
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envolvidos, viabilizando novos modelos, conceitgs&icas, no qual se difundem através do
gue a ciéncia convencionou a chamar de redes.

Para Tilly (2004), as redes sociais constituem osirdais importantes aspectos das
estruturas de mobilizacdo que, conectando indigduorganizacdes, definem e influenciam
0 comportamento dos atores e apontam novas opdatlgs. Para Melucci (1996), a
configuracdo das redes constitui um importante et@apara compreender 0s processos de
mobilizacdo, ja que nessas estruturas os indivithiesagem, se influenciam mutuamente e
desenvolvem negocia¢fes visando a produzir os esgueognitivos e motivacionais para a
acao coletiva. Para esse autor, o potencial delizent@io decorre de um conjunto de relacdes
sociais e de uma percepcéo interativa e negociaslaportunidades e vinculos, comuns a
certo numero de individuos.

A relacdo consumidor e a Feira Cultural e Orgadec#&loria configura-se por meio
das diversificadas dinamicas, erguendo atravésdieaducativa, de sociabilidades e culturas,
vivenciadas por diversos sujeitos sociais no amddoterritério construido. Os lagos de
identificacdo s&o positivos, visto que 0s consunasi@ntrevistados se consideram membros
de uma entidade comum, que no caso desta pesqaif&iéa Cultural e Organica da Gloria
(SIMMEL, 1955).

Ao perguntar a quanto tempo o consumidor frequariaira Cultural e Organica da
Gldria, observa-se que 30% dos consumidores deztarfiequentar a feira de 01 a 05 anos e
10 a 15 anos, enquanto 20% de 15 a 20 anos. Ossdegenandos (a menos de 01 ano e de 05
a 10 anos) correspondem a 10% dos consumidoresvistados, conforme pode ser

observado no Quadro 15.

Quadro 15: Periodo que os consumidores entrevistados freapnea Feira.

A quanto tempo frequenta ja Nimero de Consumidores % de Consumidores
Feira (anos, meses ou dias)
<1ano 01 10
1 a5 anos 03 30
5 a 10 anos 01 10
10 a 15 anos 03 30
15 a 20 anos 02 20

Fonte: Autor, 2017.

De modo a verificar se 0 consumidor entrevistagquenta exclusivamente a Feira
Cultural e Organica da Gloria, identificamos que(td&s) consumidores frequentam somente
a Feira, o que equivale a 30% dos entrevistados. (séte) correspondendo a 70% dos

entrevistados responderam que nao frequentam esausnte a Feira, porém 01 (um)
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consumidor respondeu que somente frequenta a Eeitaral e Organica da Gléria, para
aquisicao de produtos orgéanicos e 01 (um) consumatpivalendo (10%) informou que

frequenta somente feiras inserida no CCFO, confauaglro a seguir:

Quadro 16. Resultado ao questionamento realizado junto aasuwnidores entrevistados,
guanto frequentar exclusivamente a Feira Cultu@tginica da Gldria.

Consumidor Entrevistado Frequenta Observagoes
exclusivamente
Feira Cultural e
Organica da Gloria
A Sim -
B Sim -
Nao Nao, outras feiras convenciongais
C dos bairros da Gléria e do Catete.
D Sim -
E Nao Outras feiras convencionais |[do
bairro da Tijuca.
F Nao N&o outras feiras do municipio [do
Rio de Janeiro.
G Nao -
Nao Outras feiras convencionais, mas
H feira organica somente a da Gléria.
Nao Outras feiras convencionais do
I bairro do Grajad.
N&o Frequento a feira da Praca José de
J Alencar no bairro do Flamengo
inserida no CCFO.

Fonte: Autor, 2017.

Visando descobrir o porqué de frequentar a Feirbufali e Organica da Gloria

pesquisador optou-se por transcrever os relatogproe a seguir:

Consumidor AProximidade com a residéncia;

Consumidor BProximidade e credibilidade;

Consumidor CBoa qualidade dos produtos e no atendimento;

Consumidor DEm virtude da variedade de produtos e da recefaie de todos os
sdbados que a feira proporciona;

Consumidor E:Qualidade e proximidade; E uma feira central emnpleRio de
Janeiro. Vim a Feira causa um saudosimo da époeaaguvivia em Minas Gerais.
Aqui eu conheco os feirantes pelo nome;

Consumidor FLacos de afetividades gerados e mantidos;

Consumidor GE uma feira diferente, aqui compro produtos natsy@omo minha
tapioca e participo de atividades culturais. E ounpgrograma de final de semana.
Além de trabalhar na praga

Consumidor H:Acessibilidade, préximo Central do Brasil. Moco mego e metrd
na Central e em 10 minutos estou na Feira da Gloria

Consumidor IFoi um bebé que vi nascer. Tenho um apego porfessalagrimas
surgiram.

Consumidor JE a mais completa, estou de folga.
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4.3.2.3 O Consumidor e o Feirante

Tendo em vista a intengcdo de conhecer quais sapramutos que os clientes
priorizam na Feira Cultural e Orgéanica da GlérialJickamos que o0s consumidores
entrevistados elencassem os produtos adquiridtsmsiicamente. 10 (dez) consumidores
entrevistados o que equivale a (100%) vao a Faira adquirir produtos vegetars natura
Além dos produtos de origem vegetal, alguns corndores entrevistados compram produtos
alimenticios processados como, por exemplo, bolotemeperos, e somente 01 (um)

consumidor adquire cosméticos, conforme retratadéigura 29.

Hortaligas e temperos
Hortaligag, fiutas, suco vivo e cereais

Frutag que ¢ encontrona Feiwra, como limao doce

Hortaligas, fiutas e suco vivo
Frutas

Vegetais em geral

Frutas e bolo de cacau

Frutas e hortali¢as

Hortaligas, lecumes, fiutas e cosméticos

s}
=
]
w

Feirantes
Figura 29: Produtos adquiridos pelos consumidores entrelosta

Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquiseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

Verifica-se, em termos gerais, que a fidelidaddea@nte por parte do consumidor
entrevistado deve-se principalmente em funcéo geitancia que o consumidor confere a
qualidade, além de outros atributos como: conhacgrocedéncia, confianca adquirida na
relacdo, frescor, garantia oferecida ao produtcamedades de produtos. Esta relacdo se
justifica analisando a Figura 30, onde fica evidmhe que 08 (oito) consumidores
entrevistados o que equivale a (80%) fideliza algeinante, j& 20% dos consumidores nédo se

dizem fiéis aos feirantes.
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Fidelizacio ao Feirante

m Fidelizaalgum feirante

ENiao fideliza

Figura 30: Fidelizacao dos feirantes por parte dos consumgentrevistados.
Fonte: Elaborado pelo autor com dados da pesquseathpo. Rio de Janeiro, RJ. Dez.2016 a
Fev.2017.

4.3.2.4 O Consumidor e a Conformidade Organica

Com o0 objetivo de verificar o porqué de adquirirogutos organicos, 0s

consumidores entrevistados, inimeros atributosgoas serdo transcritos a seguir:

Consumidor AQualidade de vida e estilo de vida;
Consumidor B:Educacdo alimentar da filha que possui 02
(dois) anos;

Consumidor CPuro e simplesmente em virtude da saude;
Consumidor DUm produto saudavel;

Consumidor E:Sem veneno, sem agrotoxico, pois o produto
com quimica faz mal

Consumidor FPor causa da sauge

Consumidor GSaudavel, bem mais

Consumidor HQualidade de vida;

Consumidor IPorque ndo mata a identidade de um progluto
Consumidor JPor motivo de prevenir e manter a salde

Alguns pesquisadores buscaram identificar as mgie® das escolhas dos
consumidores por alimentos organicos. Os autorexlidte e Tomiello (2009) chegaram a
conclusdo de que os consumidores optam pelo almagénico em virtude das seguintes
caracteristicas: vida saudavel; qualidade de wdafianca na marca e qualidade do produto e
gue o alimento organico esta inserido em uma redsimbolos na qual a alimentacéo faz
parte. JA Archanjo, Brito e Sauerbeck (2001), Qesah Marchetti (2009) e Rucinski e
Brandenburg (2002), desenvolveram pesquisas estadanperfil dos consumidores de
alimentos organicos, e dentre algumas concluséaaden-se que o consumidor de alimento

organico valoriza 0 meio ambiente natural.
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Ao abordar o entendimento do consumidor peranteédd8o¢rés) os mecanismos de
avaliacao da conformidade orgéanica (certificac@ntrole social ou sistema participativo da
garantia), todos os 10 (dez) consumidores enteslost equivalendo a 100% da amostra
desconhece todos os mecanismos de avaliacdo darrodddde organica, ou seja, protege os
consumidores contra fraudes comerciais.

Quando indagamos sobre a seguinte questdo: 4.3 Geal@ uma relacdo de
proximidade com o feirante, ou seja, ter acessoloaal de producdo? Optamos por

transcrever as observacgdes, conforme a seguir:

Consumidor ASim, mas em virtude do tempo talvez néo seriayass
Consumidor BE o que mais deseja para sedimentar a credibikgad
Consumidor CEssencial;

Consumidor DAinda distante, porém queria que fosse melhor;

Consumidor E:Ja visitou um feirante na regido do Brejal e achque essa
possibilidade deve ser amplamente divulgada;

Consumidor FGostaria de visitar, mas ndo senti abertura para ta

Consumidor G:Avalia que seria oportuno, mas em virtude do trhbabcha
complicado;

Consumidor HSeria 6timo conhecer e aprender técnicas de cultivo
Consumidor IPossui interesse, mas néo senti abertura por pdotefeirantes;
Consumidor JPode ser uma iniciativa interessante, incluviseturismo rural com
direito a hospedagem.

Ao questionar os consumidores entrevistados sabpercepcdes do meio rural, 0s
adjetivos predominantes foram para caracterizanopo num viés idilico, romantizado, um
espaco de tranquilidade, um lugar de descanso,adalra monotonia, € que ao adentrar a

Feira Cultural e Orgénica, estas percepcdes afloram

CONSIDERACOES FINAIS

Sem ter a pretensdo de esgotar o assunto, chegamlgsimas consideracdes no
decorrer desta pesquisa.

As literaturas nas quais esta alicercada esta @astyilhou o entendimento para
além do universo da Feira Cultural e Organica dai&lproporcionando a ligacéo entre o
referencial tedrico e a imersdo durante a pesaig@sampo.

Diversos campos das ciéncias fixam o olhar sobreinasneras formas de
representacéo, possuindo a paisagem como uma dalasncepcdo de uma determinada
paisagem pode ser interpretada através dos diésréipbs de simbolos contidos no espaco,
tais como: simbolos historicos, simbolos natuiimbolos religiosos, entre outros, podendo

ser utilizados na busca pelo entendimento da dossdcio-espacial de um local especifico.
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A propria cidade € o conjunto de simbolos contritiai para e na formacéo de ideias sobre
uma determinada cidade, tendo as paisagens pafmiantes sobre a imagem da cidade.

Na cidade do Rio de Janeiro a presenca de elemeatasais, como montanha,
planicie, floresta e o mar, sdo elementos que deraontinuam conferindo reconhecimento
nacional e internacional a referida cidade desd®mento do seu descobrimento e ao longo
dos seus 452 anos de fundag&o. Em virtude da cetlg§ociedade com o seu ambiente, no
ano de 2012, a cidade do Rio de Janeiro tornan@epa grande cidade do mundo inscrita na
lista do patriménio mundial da Organizacao das Wag¢dnidas para a Educacéao, a Ciéncia e
a Cultura (UNESCO) como paisagem cultural do pdinim mundial, uma categoria criada
no ano de 1992 para o reconhecimento da relacde sntiedade e natureza no qual
apresentam carater marcante e de valor universalboedinario.

Como percepcdo de um determinado espaco tem ageaisgue podemos perceber
através dos seus cheiros, sons, sabores e aspetdosns. Uma paisagem agricola pode ser
retratada pelos campos e quintais cultivados, pedosis de irrigacéo e de drenagem, entre
outras, seja reconhecida pelo poder publico loecalnédo. A cidade do Rio de Janeiro
atualmente é considerada “inteiramente como urbapaar de ter a producéo de aipim da
terra preta de Santa Cruz, o caqui de Pedra Branbanana de Vargem Grande, além das
flores de Piabas, sdo alguns sabores produzidosidamle que apesar de néo ter o
reconhecimento legal das esferas governamentaigibzem para a paisagem agricola
carioca.

Dentre os atributos de uma feira livre, destaca-sl® entre campo e cidade, no qual
uma determinada paisagem agricola é exposta eddepara um publico variado. A Feira
Ecoldgica e Cultural atualmente Feira Cultural @&dica da Gloria estabelecida a 23 anos
contribui para o reconhecimento da paisagem agricatioca, podendo ser entendida e
compreendida para além de um local de comercidlzae géneros alimenticios, e sim um
territério movido por relac¢des politicas, filos@fice afetivas, onde em cada edicdo as relagdes
sdo editadas e edificadas através dos estilosdde valores, anseios, diante de uma mesma
arena. A Feira Cultural e Organica da Gloria é poréa de entrada para conhecer a dimensao
agricola da cidade do Rio de Janeiro, pois é a felais antiga no que concerne a
comercializagdo e a conexdo do feirante com cortunebnectando-os através da producao
organica.

Constatamos pelos discursos, pelas evidénciasagbsdja do feirante e/ou do
consumidor, a existéncia de uma proximidade afgiesva além do simples ato de fazer a

feira, pois muitos consumidores e feirantes recogree clamam uns aos outros pelos seus
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nomes, inclusive apelidos, sabem dos habitos eceprde consumo, sugerem receitas,
orientacbes de cultivo e de manejo de temperosallgars e flores, recomendam o uso de
plantas medicinais, ha escambo de livros, objetesqais.

Do total de consumidores entrevistados, 80% dosswoitores entrevistados
equivalendo ao montante de 08 (oito) entrevistaizadlas fidelizam algum feirante. Este
fato ocorre devido a presenca sistematica dos nmefgirantes a cada edi¢cao da feira, o que
gera e contribui para a sensacédo de segurancdianganna qualidade e no tipo de produto
ofertado, sedimentando a relagdo consumidor enfeira

A Feira Cultural e Orgéanica da Gléria pode ser aarizada para alguns como um
local de passeio e entretenimento, e para 0s codstgr entrevistados simboliza muito mais
que um ato de aquisicdo de produtos organicos, umasespaco de sociabilidade,
possibilitando a reproducédo social através da m@uisde novos saberes e experiéncias
vividas pelo outro, no qual o consumidor, trazeondseu saber urbano para trocar com o
feirante ou vice-versa, enquanto este oferece ler salquirido no contato com a natureza e
na dindmica dos processos naturais de producoadregao.

Por estar inserida dentro de um circuito curto dmercializacdo, o processo de
negociacgao entre feirante e consumidor na Feirau@ile Organica da Gloria, sdo permeadas
por elementos simbdlicos e sociabilidades cumpripaioel relevante para o abastecimento
local de alimentos.

Através das vivéncias, dos sentidos e das obsevagbhidas durante a pesquisa de
campo, a Feira Cultural e Organica da Gloria cerae-se como espaco construido
socialmente, privilegiando aos atores envolvidos “adtleo” de interlocucdes e troca de
saberes, na regido central de uma metropole lainericana. Tal assertiva é indiscutivel
quando levamos em conta que possui consumidorvesiiido que declarou ser cliente da
feira ha (02) duas décadas.

Sendo assim, encerro esta obra, afirmando querm il Gloria através da Feira

Cultural e Organica é para além do mar.
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ANEXO |

RELACAO DE FEIRAS LIVRES CONVENCIONAIS

PREFEITURA DA CIDADE DO RIO UE JANEIRD
SECRETARIA ESPECIAL DA ORDEM PUBLICA
SUBSECRETARLA DE INTEGRAGAD E CONTROLE
COORDENAGAD

4

UHBAND
DE CONTROLE URBANG - DIVISAD DE FEIRAS

RELAGAO DAS FEIRAS LIVRES
Descrigao Bairro ' Dias da Semana RA
LIVRAMENTO DO, RUA SAUDE | Sexta-Feira 01-Portudria
GAL. GURJAO, RUA CAJU ‘;Doml_ngg 01-Portuaria
TADEU KOSCIUSKO / CARLOS SAMPAIO, RUA CENTRO |Sabado 02-Centro
CONDE LAGES, RUA CENTRO iouinta—Feira 02-Centro
EMILIA GUIMARAES, RUA CATUMBI |Segunda-Feira 03-Rio Comprido
BARAQ DE SERTCRIO, RUA RIO COMPRIDO \Quarta-Feira 03-Rio Comprido
COSTA FERRAZ, RUA RID COMFRIDO |Sabado 03-Rio Comprido
CEL. CASTELO BRANCO, PCA CIDADE NOVA | Quinta-Feira 03-Rio Comprido
SAMPAIO FERRAZ, RUA ESTACIO ?;Qua rta-Feira 03-Rio Comprido
GAL ARGOLO, RUA SAO CRISTOVAQ | Quinta-Feira 07-S#o Cristdvao
GAL BRUCE, RUA SAO CRISTOVAQ :iDu-min_go 07-Sap Cristovéo
FELICIO DOS SANTOS, RUA SANTA TERESA | Sexta-Feira 23-Santa Teresa
FARTICULAR INFOSHOPPING / RUA DO CATETE, RUA FLAMENGO ETer-;a-Feira 04-Botafogo
AUGUSTO SEVERD, AV GLORIA jDamingo 04-Botafoga
FPROF. ORTIZ MONTEIRO, RUA LARANJEIRAS %Sébaﬁa (04-Botafogo
JARDEL FILHO, VDT LARANJEIRAS |Sexta-Feira (4-Botafogo
VICENTE DE S0UZA, RUA BOTAFOGO s;Sagunda-Feira 04-Botafogo
NICARAGUA, PCA BOTAFOGO |Quarta-Feira 04-Botafogo
RODRIGO DE BRITO, RUA BOTAFOGO fSexta—Faira 04-Botafogo
BARAO DE MACAUBAS, RUA BOTAFOGO | Terca-Feira 04-Botafogo
FAULO BARRETO, RUA BOTAFOGO |Séabado 04-Botafogo
MARIA EUGENIA, RUA HUMAITA | Quarta-Feira 04-Botafogo
TENENTE GIL GUILHERME, PCA URCA |Domingo 04-Botafogo
PRC ALMTE JULIO DE NORONHA LEME Segunda-Feira 05-Copacabana
SERZEDELO CORREIA, PRC COPACABANA Domingo 05-Copacabana
RONALD DE CARVALHO COPACABANA Quinta-Feira 05-Copacabana
EDMUNDO BITTENCOURT, PRC COPACABANA Quarta-Feira 05-Copacabana
NOSSA SENHORA DA PAZ, PCA IPANEMA Sexta-Feira 06-Lagoa
HENRIQUE DUMONT, RUA IPANEMA Segunda-Feira  |06-Lagoa
GAL OS0ORIQ, PCA IPANEMA Terga-Feira 08-Lagoa
PRACA NOSSA SENHORA AUXILIADORA LEBLON Quinta-Feira 06-Lagoa
LINEU DE PAULA MACHADO, AV LAGOA Domingo 06-Lagoa
FREI LEANDRO, RUA JARDIM BOTANICO Sdbado 06-Lagoa
SANTOS DUMONT, PCA GAVEA Sexta-Feira 08-Lagoa
VICENTE LICINIO, RUA PRACA DA BANDEIRA Domingo 08-Tijuca
GARIBALDI, RUA TIUCA Sexta-Feira 08-Tijuca
ALZIRA BRANDAQ, RUA TIWUCA Sexta-Feira 08-Tijuca
AGUIAR, RUA TIUCA Segunda-Feira 08-Tijuca
GABRIELA PRADO MAIA, RUA TIIUCA Terga-Feira 08-Tijuca
FROF PINHEIRO GUIMARAES, PCA TIIUCA Terga-Feira 08-Tijuca
VISCONDE DE FIGUEIREDO, RUA TIIUCA Quarta-Feira 08-Tijuca
MORAES E SILVA, RUA MARACANA Quinta-Feira 09-Vila |sabel
RUA PROFESSOR MANQOEL DE ABREU MARACANA Sabado 09-Vila Isabel
JORGE RUDGE, RUA VILA ISABEL Terga-Feira 09-Vila Isabel
MENDES TAVARES, RUA VILA ISABEL Sabado 09-Vila |sabel
MENDES TAVARES, RUA VILA ISABEL Quarta-Feira 09-Vila |sabel
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PREFEITURA DA CIDADE DO RID DE JANERS
SECRETARIA ESPECIAL DA OROEM PUBLICA
&

e

DE INT CONTROLE URBANG
COORDENAGAD DE CONTROLE URBANG - DIVISAD DE FEIRAS

RELAGCAQ DAS FEIRAS LIVRES

Descrigio Bairro Dias da Semana RA
ARARIPE JUNIOR, RUA ANDARAI Domingo 09-Vila |sabel
SILVA TELES, RUA ANDARAI Quinta-Feira 09-Vila |sabel
MEARIM, RUA GRAJAU Terca-Feira 09-Vila |sabel
JULIO FURTADO, AV GRAJAU Sexta-Feira 09-Vila |sabel
MAL FOCH, RUA BONSUCESSO Terga-Feira 10-Ramos
FELISBELO FREIRE, RUA RAMOS Sabado 10-Ramos
SENADOR MOURAQ VIEIRA, RUA RAMOS Quinta-Feira 10-Ramos
FIRMINO GAMELEIRA, RUA OLARIA Quarta-Feira _|10-Ramos
ANTON|O REGO, RUA OLARIA | Sexta-Feira 10-Ramos
GAL SILVEIRA SOBRINHO, RUA PENHA Quinta-Feira 11-Penha
MACAPURI, RUA PENHA Domingo 11-Penha
JACUI, RUA PENHA Quarta-Faira 11-Penha
JOSE RUCAS, ETR PENHA Quinta-Feira 11-Penha
MONTEVIDEU, RUA PENHA Domingo 11-Penha
IRICUME, RUA BRAZ DE PINA Sdabado 11-Penha
VALENTIM MAGALHAES, RUA VIGARIO GERAL Sabado 31-Vigario Geral
FRANZ LISZT, RUA JARDIM AMERICA Terga-Feira 31-Vigario Geral
PROF BOSCOLI, RUA |MARIA DA GRACA _|Terga-Feira _|12-Inhatima
VAN GOGH, RUA DEL CASTILHO Séabado 12-Inhadma
BISPO LACERDA, RUA DEL CASTILHO Domingo 12-Inhauma
DOMNA EMILIA, RUA INHAUMA Domingo 12-Inhauma
MARIO FERREIRA, RUA ENGENHO DA RAINHA Sabado 12-Inhadama
ROCHA DQ, RUA ROCHA Sabado 13-Méier
VITOR MEIRELES, RUA RIACHUELO Quinta-Feira 13-Méier
DOUTOR MANQEL COTRIM, RUA RIACHUELO Terga-Feira 13-Méier
GRAQ PARA, RUA ENGENHO NOVO Segunda-Feira 13-Méier
MANOEL MIRANDA, RUA ENGENHO NOVO Sexta-Feira 13-Méier
JOAQUIM MEIER, RUA LINS DE VASCONCELOS Sexta-Feira 13-Méier
GALDINO PIMENTEL, RUA MEIER Terga-Feira 13-Méier
VAZ DE CAMINHA, RUA |MEIER Sexta-Feira 13-Méier
SALVADOR PIRES, RUA |MEIER Quarta-Feira 13-Méier
SILVA RABELO, RUA MEIER Quinta-Feira 13-Méier
BASILIC DE BRITO, RUA CACHAMBI Domingo 13-Méier
ESTEVAQ SILVA, RUA CACHAMBI Terga-Feira 13-Méier
GUSTAVO RIEDEL, RUA |ENGENHO DE DENTRO _|Quarta-Feira | 13-Méier
CATULO CEARENCE, RUA ENGENHO DE DENTRO Terga-Feira 13-Méier
BENICIO DE ABREU, RUA ENGENHO DE DENTRO Domingo 13-Méier
CRUZ E SOUZA, RUA ENCANTADO Sabado 13-Méier
CAMINHO DO MATEUS, RUA PIEDADE Terga-Feira 13-Méier
TERESA CAVALCANTI, RUA PIEDADE Sabado 13-Méier
ANTONIO VARGAS, RUA PIEDADE Quarta-Feira 13-Méier
CASEMIRO DE ABREU, RUA PILARES Quarta-Feira 13-Méier
VICENTE DE CARVALHO, AWVN VILA KOSMOS Sabado 14-Iraja
CAMBUCI DO VALE, RUA VICENTE DE CARVALHO Quarta-Feira 14-Iraja
FLORANIA, RUA VISTA ALEGRE Sexta-Feira 14-Iraja
PONTA PORA. RUA VISTA ALEGRE Dominao 14-Iraid
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coon O DE CONTROLE

PREFEITURA DA CIDADE DO RIO DE JANEIRD

SECRETARIA ESPECIAL DA ORDEM PUBLICA

SUBSECRETARIA DE INTEGRACAD E CONTROLE URBAND
URBAND

- DIVESAD DE FEIRAS

RELAGAO DAS FEIRAS LIVRES

Descrigdo Bairro Dias da Semana RA
JOSE SOMBRA, RUA IRAJA Sexta-Feira 14-Iraja
TENENTE REBELQC, AVN IRAJA Quarta-Feira 14-Iraja
LOPES FERREIRA, RUA IRAJA Sexta-Feira 14-Iraja
MARQUES DE QUELUZ, RUA IRAJA Domingo 14-Iraja
ANA TELES, RUA CAMPINHO Terga-Feira 15-Madureira
EUFRASIO CORREA, RUA QUINTINO BOCAIUVA Quarta-Feira 15-Madureira
LAURINDO FILHO, RUA CAVALCANTI Sabado 15-Madureira
VALERIO, RUA ENGENHEIRO LEAL Quarta-Feira 15-Madureira
CAETANO DA SILVA, RUA CASCADURA Sexta-Feira 15-Madureira
HENRIQUE BRAGA, RUA MADUREIRA Quinta-Feira 15-Madureira
OPERARIO SADOCK DE SA, RUA MADUREIRA Domingo 15-Madureira
JACINA, RUA VAZ LOBO Sabado 15-Madureira
ALICE FREITAS, RUA VAZ LOBO Terga-Feira 15-Madureira
RUBIS, RUA ROCHA MIRANDA Segunda-Feira 16-Madureira
JURUBAIBA, RUA HONORIO GURGEL Sabado 15-Madureira
ADELAIDE BADAJOS, RUA QOSWALDO CRUZ Quarta-Feira 15-Madureira
TERESA SANTOS, RUA BENTO RIBEIRD Sexta-Feira 15-Madureira
OBIDOS, RUA_ BENTO RIBEIRO. Terga-Feira 15-Madureira_
SAPOPEMBA, RUA BENTO RIBEIRO Quarta-Feira 15-Madureira
JOAQ SOLEDADE DOUTOR, RUA MARECHAL HERMES Quinta-Feira 15-Madureira
FERNANDES DA FONSECA, RUA RIBEIRA Sabado 20-/lha do Governador
SARGENTO JOAQ LOPES, RUA CACUIA Domingo 20-llha do Governador
ARUJA, RUA FREGUESIA{ILHA} Quinta-Feira 20-llha do Governador
FRANCISCO ALVES, AVN JARDIM GUANABARA Sexta-Feira 20-lIha do Governador
PROF HILARIAD DA ROCHA, RUA TAUA Sequnda-Feira 20-|lha do Governador
LOASA, RUA GUADALUFPE Quinta-Feira 22-Anchieta
ENEAS MARTINS, RUA GUADALUPE iQuiﬂta—Feim 22-Anchieta
BETULA, RUA GUADALUPE .Domingo 22-Anchieta
PEREIRA DA ROCHA/ADEQUE, RUA RICARDO DE ALBUQUERQUE  |Domingo 22-Anchieta
FROF VIRGINIA CIDADE, PRA COELHO NETO Terca-Feira 25-Pavuna
PEDRO JORIO, RUA ACARI \Domingo 25-Pavuna
CEL MOREIRA CESAR, RUA COSTA BARROS Quara-Feira 25-Pavuna
BARAO, RUA JACAREPAGUA \Dominge 16-Jacarépagua
ARISTOTELES DE SOUZA DANTAS, RUA JACAREPAGUA \Quarta-Feira 16-Jacarépagua
LARGO DO ANIL JACAREPAGUA | Sabado 16-Jacarépagua
COMENDADOR SIQUEIRA, RUA JACAREPAGUA \Quarla-Feira 16-Jacarépagua
GAL OLIVIO UZEDA, RUA JACAREPAGUA Terca-Feira 16-Jacarépagua
VOSSIO BRIGIDO, RUA GAL. JACAREPAGUA Quarta-Feira 16-Jacarépagua
NOVA | FAVELA RIO DAS PEDRAS, RUA JACAREPAGUA \Domingo 18-Jacarépagua
MONODORA, RUA GARDENIA AZUL Sébado 16-Jacarépaaqué
RUA EDGARD CAVALHEIROS CIDADE DE DEUS :Domingu 34-Cidade de Deus
RUA MOISES CIDADE DE DEUS Quarta-Feira 34-Cidade de Deus
ARAGUAIA RUA FREGUESIA(JACAREPAGUA) Terga-Feira 16-Jacargpagua
ARIAPO, RUA TAQUARA | Quinta-Feira 16-Jacarépagua
DAS MARGARIDAS, RUA VILA VALQUEIRE | Quinta-Feira 16-Jacarépagua
JAMBEIRO, AVN VILA VALQUEIRE \Domingo 16-Jacarépagua
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PREFEITURA D& CIDADE DO RIQ DE JANEIRD
BECRETARIA ESPECIAL D ORDEM PUBLICA
SUBSECRETARIA DE INTEGRACAC E CONTROLE URBAND
o0l
L

0 DE CONTROLE URBAND - DIVISAD DE FEIRAS

RELAGAO DAS FEIRAS LIVRES

Descrigio Bairro Dias da Semana RA
SAQ PERPETUO, PCA BARRA DA TIJUCA Domingo 24-Barra da Tijuca
SAQ PERPETUO, PRC BARRA DA TIJUCA Quinta-Feira 24-Barra da Tijuca
OLIMPIO DE CASTRO, RUA CAMPOQO DOS AFONSOS Quarta-Feira 33-Realengo
SAQO CAETANO, RUA MAGALHAES BASTOS Terca-Feira 33-Realengo
MAL MODESTINO, RUA REALENGO Domingo 33-Realengo
CARINHANHA, RUA REALENGO Sexta-Feira 33-Realengo
EUNAPIO DEIRO, RUA REALENGO Sabado 33-Realengo
MANUEL NOGUEIRA DE SA, ETR REALENGO Demingo 33-Realengo
MAGOARI, RUA REALENGO Quinta-Feira 33-Realengo
!HELEANT‘O‘ RUA PADRE MIGUEL Sabado 17-Bangu
IIGUATAMA. PRC BANGU Sabado 17-Bangu
|F'ROF CLEMENTE FERREIRA, RUA BANGU Domingo 17-Bangu
MAL MARCIANO, RUA BANGU Quarta-Feira 17-Bangu
CHERBURGO, RUA BANGU Domingo 17-Bangu
URUCUM, RUA |BANGU Quinta-Feira 17-Bangu
CARNAUBA, RUA SENADOR CAMARA Domingo 17-Bangu
LAUDELINO VIEIRA DE CAMPOS, RUA CAMPO GRANDE Domingo 18-Campo Grande
CAMPO MAIOR / AV MARIANA, RUA CAMPQO GRANDE Terca-Feira 18-Campa Grande
CAMPEIRO-MCR, RUA SANTA CRUZ Terca-Feira 19-Santa Cruz
ANTONIO SALES, RUA SEPETIBA Sabado 19-Santa Cruz
ROBERTO DA SILVEIRA, RUA/PARQUE UNIAO ROCINHA Quarta-Feira 27-Rocinha
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ANEXO I

DECRETO N° 35.064 DE 25 DE JANEIRO DE 2012 DE CRIAGO DO CIRCUITO
CARIOCA DE FEIRAS ORGANICAS

A6

s smunicipEs Com. DA Tio-de-janainoidec i 201 2350525054 e 201 25054-2012- dispos- solve-3-Crlaca0-0o- Cir culio-canoca-de-fairas-ar....

Decredo 35064 2012 de Rio de Janeira RJ

@Leis

www Leishdunicipais.com.br

DECRETO N° 35.064 DE 25 DE JANEIRO DE 2012

DISPOE SOBRE A CRIACAO DO CIRCUITO
CARIOCA DE FEIRAS ORGANICAS.

O PREFEITC DA CIDADE DO RIC DE JAMEIRD, no uso das atribuicbes que |he sdo conferidas pela legislagio
&m vigor e,

CONSIDERANDO a necessidade de atender a demanda dos cidaddos cariocas, que cresce em importancia a
cada dia, em fungao da busca por uma melhor qualidade de vida para as geracies atuais e futuras, a
seguranga alimentar & nutricional, a protegdo ao meio ambientz e a construgio de um desenvelvimento
sustentavel;

COMNSIDERANDO o interesse publico em autorizar o funcionamento do Circuito Carioca de Feiras Orgénicas,
tendo em vista 3 sua importancia para o escoamento da produgdo de pequenos produtores rurais da capital
& interior do Estado do Rie de Janeiro;

CONSIDERANDO gue a agricultura organica € uma atividade regulamentada pela Lei n® 10831 de
23/12/2003 em todo o territdrio nacional, n3o usa agrotoxicos & emprega trés vezes mais mac-de-obra que

a agricultura convencional, promovende o fortalecimento da agricultura familiar e a redugio do éxodo rural.

CONSIDERAMDO a necessidade de regulamentar o exercicio e o funcionamento da atividade em logradouros
piiblicos, conforme consta no processo N2 23/000.114/2010, DECRETA:

F'lm criado o Circuito Carioca de Feiras Organicas na Cidade do Rio de Janeiro.
[(am.2s | © circuito Carioca de Feiras Organicas sera regulamentado per agdo conjunta da Secretaria Especial
de Desenvolvimento Econdmico Solidario - SEDES e da Secretaria Especial da Ordem publica - SEOR, por meio

de Resolugio.

Este Decreto entra em wigor no prazo de &0 dias, contados a partir da data de publicacgo do
presente decreto.

Rio de Janeiro, 25 de janeiro de 2012 - 4472 da Fundagio da Cidade.
EDUARDO PAES

. O RIO 26.01.2012
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ANEXO IlI
ACORDO DE FUNCIONAMENTO DAS FEIRAS ORGANICAS CUJA

ORGANIZAQAO GESTORA E A ASSOCIACAO DOS AGRICULTORES
BIOLOGICOS DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

BIOLOGICOS
£0 BTADG DG AIG D JANSIRG

Feiras Organicas

Acordo de Funcionamento

| — PRINCIPIOS E OBJETIVOS DAS FEIRAS ORGANICAS

1 — As Feiras Organicas coordenadas pela ABIO gEdabrganicas) destinam-se a venda
direta de produtos organicos, conforme definido& pegislacdo que rege a agricultura
organica no Brasil.

2 — As Feiras Organicas tém como objetivos:

2.1 - Criar canais de venda direta de produtosnocgd, contribuindo, assim, para a
viabilizacdo econémica dos agricultores e prodstorganicos do Estado do Rio de Janeiro;

2.2 — Proporcionar aos agricultores e produtoreefi@os resultantes do aumento da escala
operacional na comercializagéo;

2.3 — Aumentar o acesso da populacéo da cidadeoddeRlaneiro aos alimentos organicos;
2.4 — Fortalecer a organizacao dos agricultores@upores e dos consumidores.

2.5 — Reduzir a intermediacao e o transporte dessados, visando a diminuicdo dos custos
de comercializagéo.

2.6 — Viabilizar a ampliacdo da agricultura orgamo Estado do Rio de Janeiro.

2.7 — Divulgar a agroecologia, a agricultura orgarg a alimentacdo saudavel.

3 — As Feiras Organicas adotam os principios doéccm justo e solidario, conforme
definido pelo Decreto 7.358, de 17 de novembro @EO2“pratica comercial diferenciada,
pautada nos valores de justica social e solidaleda

3.1 — As Feiras Organicas sdo empreendimentos etoo® solidarios, conforme definidos
no mesmo Decreto acima citado: “organizacdes daearaassociativo que realizam atividades

econdmicas, cujos participantes sejam trabalhaddoeseio urbano ou rural e exercam
democraticamente a gestéo das atividades e a atodas resultados”.
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Il — PARTICIPACAO NAS FEIRAS ORGANICAS

1 — Podem participar das Feiras Organicas os digties e produtores associados a ABIO, e
submetidos a algum dos mecanismos de garantiafigegdo, sistemas participativos de
garantia e controle social para a venda direta)igites no Decreto 6.323, de 27 de dezembro
de 2007.

2 — Os agricultores e produtores poderédo particiizer Feiras Organicas como feirantes
individuais ou organizados em Grupos de Comercigdia.

2.1 — Constituem um Grupo de Comercializacdo aswpres e produtores que estabelecem
entre si uma relacdo associativa e cooperativagpaeada de seus produtos em uma feira.

2.2 — Um agricultor ou produtor ndo podera paréiciple mais de um Grupo de
Comercializacdo na mesma feira.

2.3 - Os membros do grupo devem assinar documendol@sdo ao mesmo, no qual declaram
conhecer este Acordo de Funcionamento e 0s prafgs praticados nas feiras.

3 - Em cada feira, é permitida a participacdo agmap 1 (um) comerciante associado a ABIO,
para a venda, exclusivamente, de produtos orgamyu®tados de outros estados e de outros
paises, que ndo estejam sendo ofertados pelosltanés e produtores.

3.1 — Na Feira Organica da Gléria é permitida sippacao de 2 (dois) comerciantes.

3.2 - O comerciante ndo podera ocupar mais do @uésj barracas em cada feira.

3.3 — O mesmo comerciante ndo podera participaraie do que 3 (trés) Feiras Organicas.

4 — Em cada Feira Orgéanica, 10% (dez por centoldeero total de barracas permitido seréo
reservados para agricultores do municipio ondé&a e realiza.

5 — Nenhum feirante podera ocupar mais do quensdribarracas.
6 — Em cada feira, havera uma barraca destinadd@.A

7 — A ABIO mantera aberta chamada para todas aasfeio Circuito nas quais houver
disponibilidade de vagas.

8 — As barracas disponibilizadas por feirantes dgigarem de participar de uma feira serao
oferecidas aos feirantes que nela permanecerenm &8N0 as barracas resultantes da
ampliacdo do numero de barracas permitido em uiraa fe

8.1 — Permanecendo barracas disponiveis, a ABl{Paatiramada para todos os Associados
Produtores e Comercializadores/Processadores.

9 - Para a implantacdo de novas Feiras Organic#81@ comunicara a todos 0s seus
Associados a abertura de processo de selecao,goids Chamada.
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10 — Tanto para o preenchimento de vagas em fdir@sistentes quanto para a implantacéo
de novas feiras, seraremetido a todos os Assaci&todutores o Formulario de Pré
Inscricdo, e informado o prazo e 0s meios para teegan do formulario preenchido a
Coordenacéo da ABIO.

lIl - SELECAO DOS PARTICIPANTES NAS FEIRAS ORGANIGA

1 - Havendo mais de um Associado pré inscrito pgay a selecéo sera feita pelo Coletivo da
Feira, conforme item VI-1 deste Acordo de Funcioeatn, em reunido, na qual € obrigatoria
a participacao de todos os pré inscritos.

2 — Na decisao sobre a selecao dos participaatesalconsiderada a diversidade da oferta, e
deverao ser aplicados os seguintes critérios:

a) os Associados que ainda n&o participam de nealfi@na Organica terdo prioridade sobre
agueles que ja participam de outras feiras;

b) grupos organizados de produtores terdo priogidathre produtores individuais.

3 - Caso discorde da decisdo tomada, o Associadmgcrito podera apelar ao Conselho de
Recursos da ABIO.

IV — ADMINISTRACAO DAS FEIRAS ORGANICAS

1 — As Feiras Organicas serdo administradas poCanselho de Feiras, constituido por 1
(um) representante de cada feira e por um repeeserda ABIO.

1.1 — Cabe ao Conselho de Feiras deliberar sobaissasitos relativos ao conjunto das Feiras
Organicas.

1.2 — O Conselho de Feiras se reunira ordinarieendofs vezes ao ano, nos meses de
fevereiro e novembro.

2 — Cada Feira Organica sera administrada peldai@woléa Feira, constituido pelos feirantes
gue dela participam e pelo Gerente da feira.

2.1 — Cabe ao Coletivo da Feira deliberar sobr@Eseantos relativos a cada feira.
2.2 — O Coletivo da Feira se reunira ordinariamartada dois meses.

3 — Cada feira ter& uma Comisséo de Etica, compasta (trés) membros titulares e 1 (um)
membro suplente, escolhidos, entre os feirantés,@aetivo da Feira.

3.1 — O mandato dos membros sera de 1 (um) anendewbrigatoriamente haver mudanca
de 2 (dois) dos membros titulares.

3.2 - S&o atribuicdes da Comissao de Etica:

a) assessorar 0 Gerente nas decisbes relacionadpsmlidade organica dos produtos
comercializados na feira;
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b) decidir sobre os casos omissos neste Acordotigelem que ser resolvidos durante a
realizacdo da feira.

4 — O Gerente sera contratado pela ABIO e atuarédseu representante na feira.

4.1 - Sao atribuicdes do Gerente, a serem cumpcolad®rme o Manual de Procedimentos
Operacionais dos Gerentes:

a) controlar o cumprimento das regras de funciomdoneontidas no item VIl abaixo;

b) receber, registrar e dar o devido tratamentofocme o item VIII deste Acordo, as
reclamacdes e dendncias de consumidores;

c) convocar, coordenar e relatar as reunides deti€olda Feira;
d) recolher os Formulérios de Rastreabilidade ataénicio de cada feira;

e) manter atualizados os cadastros dos feirantkmais registros e documentos exigidos
pelas autoridades competentes, bem como os neossaa@bom funcionamento da feira;

f) organizar a disposi¢do dos feirantes no espacfeida, segundo os critérios estabelecidos
pelo Coletivo da Feira;

g) sugerir ao Conselho de Feiras acdes de divudgdasi feiras;

h) orientar a oferta de produtos pelo feirante gomaete, de acordo com a disponibilidade de
produtos do Estado do Rio de Janeiro informadasfdelcantes produtores;

i) providenciar o aluguel de barracas na quantidatieitada pelos feirantes;

j) organizar eventos que contribuam para a divdlgada agroecologia, da agricultura
organica e da alimentagcédo saudavel entre os codstesi

k) difundir entre os consumidores o conhecimentwres@ ABIO, a garantia da qualidade
organica dos produtos, a agroecologia e a agrreutitganica, prestando os esclarecimentos
gue se fizerem necessarios;

) integrar a associacédo de moradores ou orgaruzsggaelhante ao funcionamento da feira.
4.2 - O Gerente deve manter-se, sempre que passavearraca destinada a ABIO.

4.3 — O Gerente sera remunerado proporcionalmemeérmero de barracas da feira.

4.3.1 — O valor da remuneracao por barraca sembeastido pelo Conselho de Feiras.

V — REGRAS DE FUNCIONAMENTO DAS FEIRAS ORGANICAS

1 — Somente poderdo atuar como vendedores asagdistadas no Cadastro de Feirante.
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2 — O feirante responsavel podera ser substituimo npembro de sua familia ou por
empregado diretamente envolvido na producdo owaaimo caso de agricultores, por
parceiro.

2.1 — Excepcionalmente, a critério do Conselho eieaB, o feirante responsavel podera ser
substituido por pessoa indicada como seu repregenta

2.2 — Os substitutos devem ser devidamente cagasitlistados no Cadastro de Feirantes.
2.3 — E obrigatéria a presenca do feirante respehsés reunides do Coletivo de Feira.

3 — E obrigatdrio o uso, nas barracas, dos seguiietes padronizados:

a) placa sinalizadora da origem dos produtos;

b) forro dos tabuleiros;

c) bandeira com a logomarca da feira.

4 — E proibido expor produtos em qualquer outpaes que nio as barracas.

5 — E obrigatério o uso do uniforme completo pefegantes responséveis e pelos
vendedores.

5.1 — O uniforme € constituido pela camiseta, pgkntal, pelo protetor de cabeca (boné ou
lenco) e pelo cracha.

6 — A guarda e a manutencao da placa sinalizadorrro dos tabuleiros, da bandeira e das
pecas do uniforme sdo de responsabilidade dosfesa

6.1 — Em caso de necessidade de reposicdo por perdaau uso, o feirante arcara com o
custo de reposicao da placa sinalizadora, do fdweotabuleiros, da bandeira e das pecas do
uniforme.

7 — Para o transporte dos produtos das areas degdm até a feira devem ser utilizadas
embalagens condizentes com a higiene e com a besespacao.

7.1 — As embalagens devem ser armazenadas, du@ddea feira, preferencialmente,
embaixo das barracas ou nos veiculos.

7.1.1 — Se armazenadas fora dos espagos acimanlasagens deverdo ser mantidas
organizadas.

8 — As embalagens com produtos nao poderéo saraclae diretamente no chéo.

9 — Todos os produtos deverdo ser expostos a graxetto aqueles que necessitam de
protecao para evitar danos a sua constituicaafisic

9.1 - A venda de produtos embalados sera autorizada a caso, pelo Gerente da feira.
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9.2 — E desejavel a utilizacio de embalagens biadégeis.
10 — Legumes e gréos deverao ser, preferencialiremtealados em sacos de papel.

11 — Quando houver venda de produtos a peso, gabimio o uso de balancas devidamente
aferidas.

11.1 — Nao é permitida a venda de produtos por lote

12 — Os precos praticados nas feiras deverdo obredsdaixas propostas pelo Conselho de
Feiras e aprovadas pelos feirantes.

13 — E obrigatdrio, para os produtos vendidos aedr@ uso de plaquetas padronizadas para a
informacé&o dos precos.

13.1 — Para os produtos embalados, o feirante gagear pela sinalizacdo do preco em cada
embalagem.

13.2 — A utilizacdo de outras formas de sinalizadéqgrecos devera ser autorizada, caso a
caso, pelo Gerente.

14 — Os feirantes devem zelar por sua higiene pkesso

15 — Depois de manusear dinheiro, os vendedoresrdbigienizar as médos com alcool, antes
de manusear produtos a granel.

16 — O feirante deve cumprir rigorosamente os gt funcionamento da feira.

16.1 — O Gerente podera autorizar excecfes desddeyidamente justificadas.

17 — O feirante ndo podera faltar a feira sem présimunicacéo ao Gerente, com 24 (vinte e
quatro) horas de antecedéncia, ou sem apreserdtaripanente ao Gerente a justificativa

para a falta.

17.1 — Em caso de falta sem prévia comunicacaeirante devera pagar, além dos valores
discriminados no item 18 abaixo, o valor do aluglss barracas.

18 — Em caso de falta com comunicacdo prévia, marfed devera pagar multa no valor
referente a remuneracéo do Gerente, a contribpigéoa ABIO e ao Fundo de Feira.

18.1 — O feirante tem direito a 2 (duas) faltas coomunicacdo prévia por ano sem
pagamento de multa.

19 — Em caso de falta de producéo, o feirante poliEnciar-se da feira por um periodo de
até 3 (trés) meses.

19.1 — Alicenga deve ser comunicada por escritGa@nte.
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19.2 — O feirante que teve sua pré inscricdo apeos@mente podera solicitar licenca apos
haver participado da feira por um periodo minimd dam) ano, sendo as excecoes julgadas
pelo Coletivo da Feira.

19.3 — Em caso de licenga, ndo cabe o pagamemiwi ke

20 — Caso nao pretenda mais participar da feifairante devera comunicar ao Gerente sua
intencdo, por escrito, com a 2 (duas) semanastdeamiéncia.

21 — E proibido qualquer barulho que possa incomodanoradores dos arredores da feira,
particularmente durante a montagem e a desmontdgenesma.

22 — Os feirantes devem informar o valor das veefietsadas a cada feira.

22.1 — Ao final de cada feira, o Gerente recolhalidgetamente em um envelope, a
informacéo, que nao precisara ser identificada.

22.3 - O envelope contendo as informagfes de toddeirantes sera lacrado, identificado
com o0 nhome e a data da feira, e entregue a ABIO.

22.4 — A ABIO compromete-se a manter sigilo sobrealor das vendas de cada feirante,
divulgando apenas o valor geral movimentado a tzida

23 — Cada feirante é responsavel pela limpezasegoghnizacdo do espaco ocupado por suas
barracas e do entorno das mesmas.

23.1 — O espacgo deve ser mantido limpo durant&® apealizacéo da feira.
24 — E proibido aos feirantes fumar no espagco ida. fe

24.1 — Entende-se por espacgo da feira aquele ooypeld conjunto das barracas, acrescido
de 5 (cinco) metros a frente, atras e de cada wntados desse conjunto.

25 — E obrigatoria a participacdo de todos osHigésinas reunides do Coletivo de Feira.
VI - RECLAMA(;OES E DENUNCIAS NAS FEIRAS ORGANICAS

1 — Reclamacdes de consumidores, inclusive agtetas a um feirante sobre outro feirante,
e aguelas relacionadas a qualidade dos produtesindeer encaminhadas ao Gerente.

2 — Dendncias relacionadas a qualidade organicgpauohitos deverdo ser encaminhadas ao
Gerente, mesmo quando apresentadas a um feirante.

3 — Reclamacgfes e denuncias nao poderdo ser termaiddicas, nem mesmo entre 0S
feirantes, antes da apuracéo.

4 - O Gerente podera, consultada a Comissdo de, Eleterminar a retirada de venda de
produtos sob suspeita de ndo atendimento dos regatas da agricultura organica.
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5 — O Gerente comunicara aos feirantes o encammttandado as reclamacdes e denuncias,
bem como o resultado das apuracoes.

6 — Caso o feirante punido ou os demais feiranissodlem do encaminhamento, do
resultado das apuracdes da analise e da punicderdmoapelar ao Conselho de Recursos da
ABIO.

7 — O Gerente podera, a seu critério, consultaG@raissdo de Etica, coletar amostras de
produtos para analise.

7.1 — A coleta de amostras devera cumprir os piowgdos adequados.

VIl — CUSTOS DAS FEIRAS ORGANICAS

1 — S&o0 os seguintes os componentes dos custasladetra:

a) aluguel da barraca;

b) remuneracéo do Gerente;

c) contribuicdo para a ABIO;

d) fundo de divulgacéao.

1.1 — O valor correspondente a cada custo sendidizfpelo Conselho de Feiras.

2 — Todos os demais custos sédo considerados castoss, devendo ser previamente
aprovados pelo Coletivo da Feira e informado a Gemaicédo da ABIO.

VIl - RASTREABILIDADE NAS FEIRAS ORGANICAS

1 — Os feirantes deverdo entregar ao Gerentes aateanicio de cada feira, o formulario
Rastreabilidade de Produtos devidamente preenchido.

2 — O Gerente conferira as informacdes por amamtmagconforme o Manual de
Procedimentos Operacionais do Gerente.

IX — FALTAS E PUNICOES NAS FEIRAS ORGANICAS

1 — O descumprimento de qualquer das Regras dedaamcento implicara em adverténcia,
pelo Gerente, ao feirante, apos orientacdes.

1.1 — As adverténcias deverdo ser feitas por esalgvendo uma copia da mesma ser
entregue ao feirante, e o original arquivado eegioie a Coordenacdo da ABIO juntamente
com o Relatério Gerencial.

2 — Trés adverténcias em 6 (seis) meses poded@iaeao do Coletivo da Feira, resultar em
suspensao do feirante por uma feira.
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3 — As faltas abaixo serdo punidas com uma adwaiéseguida de suspensao por um mes
em caso de reincidéncia, podendo, em caso de re@meidéncia, resultar, a critério do
Conselho de Feiras, na exclusédo do feirante:

a) comercializar ou expor produtos sem garantiecodéormidade;

b) ndo dispor de copias dos certificados;

c) ndo entregar o Formulario de Rastreabilidadesaah inicio da feira.

3.1 — O feirante excluido podera apelar da de@sadonselho de Recursos da ABIO.

X — BARRACA DA ABIO NAS FEIRAS ORGANICAS

1 — A barraca da ABIO é um espaco destinado aeastady um canal de comunicacdo entre
0s consumidores e a Associacdo, na pessoa do &erent

2 — Na barraca da ABIO havera um formulario para Qg consumidores deixem suas
sugestdes na Caixa de Sugestdes.

3 — A ABIO podera vender, na sua barraca, sacolasjsetas, aventais e outros materiais
promocionais da feira, da agroecologia, da agticallbrganica e da alimentacdo saudavel.

4 — Serdo expostos e distribuidos, na barraca d@ ABateriais de divulgacao e explicativos
sobre a ABIO e seus parceiros, as Feiras Orgaracag,oecologia, a agricultura organica e a
alimentacdo saudavel.

XI — ALTERACOES E CASOS OMISSOS

1 — Os casos néo previstos neste Acordo seradadsafeelo Conselho de Feiras.

2 — As alteracOes deste Acordo serdo feitas pehs&lioo de Feiras.
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ANEXO IV

PROPOSTA DE OBSERVACAO - FOCO NO FEIRANTE

DATA:

1- INFORMACOES PESSOAIS

1.1 Pseuddnimo:

1.2 Idade:

1.3 Profisséo:

1.4 Localizac&o da Area Rural (Municipio/Distrito):

1.5 Reside na Area de Produc&o:

2- ASPECTOS FUNDIARIOS

2.1 Area Total:

2.2 Area Utilizada para o Cultivo:

2.3 O que Cultiva?

2.4 Condicdes Legais da Propriedade: (Titulo dpfzdade, Assentado da Reforma Agraria,

Acampado, Arrendatario, etc.):

3- ASPECTOS ECONOMICOS
3.1 Comercializa exclusivamema Feira Cultural e Organica da Gléria:

3.2 Caso a resposta do Item 3.1 seja NEGATIQAais os locais de comercializacdo?

3.3 A familia vive_exclusivamentga renda gerada com a comercializacdo dos prodatos

Feira Cultural e Orgénica da Gléria?

4- O ENTRELACE DO FEIRANTE COM A FEIRA CULTURAL E O RGANICA DA
GLORIA

4.1 A Quanto tempo (anos, meses ou dias) partiageeira da Gloria:

4.2 O que comercializa na Feira (descrever todgsanutos):

4.3Comercializa exclusivamenpeoprios produtos (oriundos da area de producéo):

4.4 Caso a resposta do Iltem 4.3 seja NEGATIQAais os produtos comercializados:
45 Caso a resposta do Item 4.3 seja NEGATIMAual a origem dos produtos

comercializados:
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4.6 Como se relaciona com o consumidor?

5- O ENTRELACE COM A CONFORMIDADE ORGANICA

5.1 Qual (is) os mecanismos de avaliacdo da comdad®:

Item | Mecanismo de Avaliagdo daAssinalar um Entidade
Conformidade X

01 | Certificacao

02 Controle Social

03 | SPG

5.2 A quanto tempo esta atrelado a 01 ou + de uncaMemos de Avaliacdo da
Conformidade (anos, meses ou dias):

5.3 Esta associado a qual grupo da ABIO e/ou ClenBocial?

5.4 A Quanto tempo esta na atividade da produgg@ndara (anos, meses ou dias)?

5.5 O por qué da producao organica?

5.6 Como assegura para o consumidor a conformidame a agricultura organica

(certificado,banner rotulo, nimero do Cadastro Nacional de Produt@rggnico (CNPO):
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ANEXO V

PROPOSTA DE OBSERVACAO — FOCO NO CONSUMIDOR

DATA:

1- INFORMACOES PESSOAIS
1.1 Pseuddnimo:

1.2 Idade:

1.3 Profisséo:

1.4 Sexo:

1.5 Municipio e Bairro que reside:

2 - O CONSUMIDOR E A FEIRA CULTURAL E ORGANICA DA G LORIA
2.1 Como descobriu a Feira?
2.2 A guanto tempo frequenta a Feira (anos, masess)?

2.3 Frequenta exclusivameraté-eira da Gloria?

2.4 O por qué de frequentar a Feira da Gléria?

3 - O CONSUMIDOR E O FEIRANTE
3.1 Qual (is) produto (s) adquire na Feira:

3.2 Fideliza algum feirante? Qual(is) motivo(s)?

4 - O CONSUMIDOR E A CONFORMIDADE ORGANICA

4.1 O por qué de adquirir produtos organicos?

4.2 Como entende qualquer mecanismo de avaliac&ordarmidade (certificacdo, controle
social e/ou SPG?

4.3 Como avalia uma relacéo de proximidade comrarfe, ou seja, ter acesso ao local de

producao?
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