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RESUMO

LEMOS, Mariana Cunha. Elaboraciao de um Plano de Comunicaciao para Popularizacio
da Ciéncia na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ). 2026. 88p.
Dissertagdo (Mestrado em Praticas em Desenvolvimento Sustentavel). Instituto de Florestas,
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2026.

A popularizagao da ciéncia tem ganhado relevancia crescente no cendrio contemporaneo, com
o avanco das politicas publicas no setor. Nesse cenario, a universidade ocupa um papel
importante como geradora do saber cientifico e precisa se reposicionar como instancia critica e
decodificadora do saber, indo além da formagdo técnica para atuar na mediacdo entre ciéncia e
sociedade. Nesse contexto, a presente pesquisa buscou desenvolver um plano de comunicagao
voltado a popularizacao da ciéncia no ambito do Programa de Pds-graduagdo Profissional em
Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS) da Universidade Federal Rural do Rio de
Janeiro (UFRRJ), com foco na popularizacdo das dissertacdes e produtos técnico-cientificos
gerados pelo programa em meios digitais. A pesquisa justifica-se pelo contexto histérico de
desmonte das politicas publicas cientificas no Brasil, intensificado a partir de 2016, e agravado
durante a pandemia da Covid-19 com a disseminac¢do de desinformacdo e o fortalecimento de
discursos anticientificos. Paradoxalmente, esse cenario também estimulou uma "onda pro-
ciéncia", revelando a urgéncia de estratégias eficazes de comunicagdo publica da ciéncia.
Pesquisas apontam que mais da metade da populagdo se depara com conteudos falsos
frequentemente e reconhece ter compartilhado fake news, o que reforca a importancia de agdes
que ampliem o acesso ao conhecimento cientifico confiavel. A metodologia adotada ¢ o estudo
de caso, estruturada em trés fases: exploratoria, trabalho de campo e analise dos dados. A coleta
de dados foi feita por meio de pesquisa documental, bibliografica e pesquisa online através de
formulario aplicado a comunidade do PPGPDS (docentes, discentes e técnicos). A andlise foi
realizada com base na técnica de andlise de conteudo proposta por Bardin (1977), com foco
tematico. Os resultados evidenciam a existéncia de uma demanda institucional por agdes mais
sistematicas, acessiveis e continuas de popularizagdo da ciéncia, especialmente em ambientes
digitais, bem como lacunas relacionadas a infraestrutura, ao suporte institucional e a
capacitagdo para comunicacdo cientifica. Como produto final, foi elaborado um Plano de
Comunica¢do para Popularizagdo da Ciéncia, com fundamentos tedricos e diretrizes praticas
voltadas a implementa¢do de estratégias de comunicacao cientifica no programa, com foco no
meio digital.

Palavras-chave: popularizacdo da ciéncia; comunicacdo publica da ciéncia; comunicagao
eletronica.
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ABSTRACT

LEMOS, Mariana Cunha. Preparation of a Communication Plan for the Popularization of
Science at the Federal Rural University of Rio de Janeiro (UFRRJ). 2026. 88p. Dissertation
(Master’s degree in Sustainable Development Practices). Institute of Forestry, Federal Rural
University of Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, 2026.

The popularization of science has gained increasing relevance in the contemporary scenario,
with the advancement of public policies in the sector. In this scenario, the university plays an
important role as a generator of scientific knowledge and needs to reposition itself as a critical
and decoding instance of knowledge, going beyond technical training to act as a mediator
between science and society. In this context, this research seeks to develop a communication
plan aimed at the popularization of science within the scope of the Professional Postgraduate
Program in Practices in Sustainable Development (PPGPDS) of the Federal Rural University
of Rio de Janeiro (UFRRIJ), focusing on the popularization of dissertations and technical-
scientific products generated by the program in digital media. The research is justified by the
historical context of the dismantling of scientific public policies in Brazil, intensified from 2016
onwards, and aggravated during the Covid-19 pandemic with the dissemination of
misinformation and the strengthening of anti-scientific discourses. Paradoxically, this scenario
also stimulated a "pro-science wave," revealing the urgency of effective strategies for public
communication of science. Research indicates that more than half of the population frequently
encounters false content and acknowledges having shared fake news, reinforcing the
importance of actions that broaden access to reliable scientific knowledge. The methodology
adopted is a case study, structured in three phases: exploratory, fieldwork, and data analysis.
Data collection was carried out through documentary and bibliographic research, and online
research using a form applied to the PPGPDS community (faculty, students, and staff). The
analysis was performed based on the content analysis technique proposed by Bardin (1977),
with a thematic focus. The results highlight the existence of an institutional demand for more
systematic, accessible, and continuous actions to popularize science, especially in digital
environments, as well as gaps related to infrastructure, institutional support, and training for
scientific communication. As a final product, a Communication Plan for the Popularization of
Science was developed, with theoretical foundations and practical guidelines aimed at
implementing scientific communication strategies in the program, focusing on the digital
environment.

Keywords: popularization of science; public communication of science; electronic
communication.
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1 INTRODUCAO

A globaliza¢do ¢ um fendmeno que tem transformado profundamente as formas de
viver, a politica, a cultura, a tecnologia e a economia. Os sistemas de comunicacdo evoluem
continuamente sob a influéncia dessas transformagdes, adaptando-se as dinamicas locais e
impulsionando a interconectividade entre regides e nacdes (Giddens, 1999). A difusdo das
Tecnologias da Informagdo e Comunicagdo (TICs) remodelou a base material da sociedade,
descentralizou mercados e criou novas formas de interacao global, tornando a informagao um
recurso estratégico essencial, impulsionado pela conectividade digital e pela Internet (Castells,
2002).

Mais recentemente, Santos-d'Amorim (2021) destaca que a comunicagao cientifica vem
se reconfigurando a partir das midias sociais e de novas conjunturas tecnoldgicas que
reorganizam as relagdes entre cientistas, instituicdes e publicos. Essa reconfiguracao,
intensificada no pds-pandemia, exige das universidades a incorporacdo de estratégias digitais
estruturadas, capazes de articular rigor cientifico, linguagem acessivel e formatos compativeis
com a logica de circulagdo de conteudos nas plataformas contemporaneas. Nesse mesmo
sentido, estudos recentes tém apontado que a comunicagdo da ciéncia deixou de ser uma
atividade periférica ou complementar a pratica académica, passando a constituir uma dimensao
estratégica da relacdo entre ci€ncia, sociedade, instituicdes e politicas publicas (Entradas et al.,
2020; Davies et al., 2021; Lewenstein, 2022).

Goergen (1998) nos convida a repensar a relagdo entre ciéncia, sociedade e universidade
diante das transformacdes contemporaneas, econOmicas, tecnologicas, sociais e
epistemologicas, que vém impactando profundamente a pratica académica. A universidade nao
pode se limitar & formagdo meramente de mao de obra, mas precisa se reposicionar como
instancia critica e decodificadora do saber. Essa fun¢ao critica envolve, entre outros aspectos,
o compromisso de tornar o conhecimento acessivel e compreensivel, rompendo com a l6gica
de produgdo voltada apenas ao desempenho técnico e a competitividade.

Nesse sentido, a superespecializagdo do saber, como aponta Meis (1996), ¢ um efeito
direto da explosdo do conhecimento cientifico, que se fragmentou em éreas cada vez mais
técnicas e marcadas por linguagens codificadas. Esse processo torna o conhecimento
inacessivel a maior parte da populacdo, exigindo dos cientistas o papel de decodificadores do
saber. Ao mesmo tempo, a globalizagio e a revolucdo informacional ampliaram a
interdependéncia entre institui¢des e sistemas de conhecimento, inserindo a universidade em
fluxos internacionais cada vez mais complexos e exigentes (Meis, 1996; Goergen, 1998). A
comunicagdo publica da ciéncia, portanto, ndo se restringe a transmissao de resultados, mas
envolve media¢des culturais, institucionais e politicas que possibilitam a circulacdo social do
conhecimento e sua apropriacdo por diferentes publicos (Lewenstein, 2022).

Em um contexto mais recente, a partir de 2016, observa-se um novo ciclo de desafios
para a ciéncia brasileira, marcado pelo desmonte das politicas publicas, intensificado com a
eleicdo de Jair Bolsonaro em 2018. A ciéncia brasileira sofreu cortes expressivos de
financiamento, com destaque para o bloqueio dos recursos do Fundo Nacional para o
Desenvolvimento da Ciéncia e Tecnologia (FNDCT) e os efeitos da Emenda Constitucional
95/2016, que congelou investimentos em areas estratégicas como saude, educacio e assisténcia
social. Esses retrocessos alimentaram uma crise institucional marcada pela perda de
protagonismo da ciéncia no espaco publico e pela ascensdo de discursos anticientificos,
intensificados durante a pandemia de Covid-19, quando o proprio governo atuou ativamente na
disseminagdo de desinformacao, promovendo fake news e fake science (Sigolo et al., 2023).



No entanto, paradoxalmente, esse cendrio também impulsionou uma “onda pro-
ciéncia”, com crescente valorizacdo do conhecimento cientifico por parte da populagdo. O
interesse por fontes confidveis se traduziu no aumento do acesso as redes institucionais de
pesquisa, como a Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado de Sao Paulo (FAPESP), e no
reconhecimento nacional e internacional com mengdes a essa institui¢io (FAPESP, 2022). E
nesse contexto que emergem novos atores e estratégias de comunicagdo, como 0s
influensciencers, termo nomeado pelo pesquisador Eduardo Bessa para se referir a criadores de
contetido digitais que atuam na divulgagdo da ciéncia, contribuindo para modificar o
pensamento cientifico e fortalecer a postura critica (IBICT, 2025).

A Pesquisa de Percep¢do Publica da Ciéncia e Tecnologia (CGEE, 2023) confirma a
centralidade dos ambientes digitais no consumo de informagdo cientifica pela populagao
brasileira: 39,8% dos respondentes apontam as redes sociais como principal fonte de
informagdo sobre ciéncia e tecnologia, superando meios tradicionais como televisao e jornais
impressos. Nesse cenario, Oliveira et al. (2024), em estudo da Academia Brasileira de Ciéncias,
alertam para a existéncia de um sistema lucrativo que sustenta a desinformacao cientifica nas
redes sociais, exigindo das institui¢des cientificas estratégias estruturadas de comunicagdo
publica capazes de enfrentar a produgdo deliberada de contetidos falsos sobre temas cientificos
sensiveis. De forma complementar, Broda e Strombéck (2024) destacam que a desinformacao,
a ma informacdo e as fake news constituem fendmenos complexos, multidimensionais e
persistentes, exigindo respostas que combinem educagdo mididtica, comunicagao institucional
qualificada, verificagdo de informagdes e fortalecimento da confianca publica nas fontes
cientificas.

Ha uma variedade de termos utilizados para se referir a esse processo de aproximacao
entre o conhecimento cientifico e a sociedade, como alfabetiza¢do cientifica, divulgacao
cientifica, difusdo, disseminacdo, popularizacdo e vulgarizagdo da ciéncia. Embora
compartilhem a intengdo de fazer a ciéncia chegar ao publico, cada um desses conceitos carrega
especificidades terminologicas, historicas, politicas e metodoldgicas que os diferenciam. Entre
esses termos, a popularizac¢ao da ciéncia tem ganhado destaque, especialmente no contexto das
politicas publicas brasileiras.

Estudos recentes evidenciam o avanco da popularizacdo da ciéncia como pauta
institucional. Piccoli e Stecanela (2023), em revisdo sistematica de literatura, demonstram que
a popularizacdo da ciéncia configura-se hoje como o conceito mais abrangente e contemporaneo
no campo, ao buscar uma comunicag¢ao dialogica e interativa, que ultrapassa a mera transmissao
do conhecimento e promove a participagdo ativa da sociedade na construcdo dos saberes
cientificos. Conforme o Ministério da Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo (MCTI), populariza¢ao
da ciéncia pode ser definida como “o ato de difundir e divulgar a ciéncia para toda sociedade,
em meio a tantos desafios sociais, ambientais, econdmicos e tecnologicos, entre outros” (MCTI,
s.d., p. 1).

No contexto das diretrizes governamentais, Ferreira (2014) destaca que, a partir da
criagdo do Departamento de Popularizacdo e Difusdo da Ciéncia e Tecnologia (DEPDI), em
2004, houve um marco institucional relevante no agendamento da popularizagdo da ciéncia
como pauta estratégica do Estado. Embora o Marco Legal de Ciéncia, Tecnologia e Inovagao,
composto pela Emenda Constitucional n® 85/2015, pela Lei n® 13.243/2016 e pelo Decreto n°
9.283/2018, tenha como foco central o estimulo a pesquisa cientifica e a inovagao tecnoldgica,
também contribui indiretamente para a popularizagdo da ciéncia, ao estabelecer mecanismos
que facilitam a criacdo de ambientes de inovagdo e permitem o uso de recursos publicos em
acdes que envolvam a difusdo da ciéncia, inclusive por meio de parcerias entre instituigdes
publicas e privadas.

Essa consolidacdo das politicas publicas ganhou novo impulso em 2023, com o
langamento do Programa Nacional de Popularizacdo da Ciéncia (Pop Ciéncia), por meio do
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Decreto n°® 11.754/2023, que objetiva “desenvolver a cultura cientifica e estimular a pratica da
ciéncia, tecnologia e inovacdo para promover a inclusdo social e reduzir as desigualdades
sociais” (Brasil, 2023). Trata-se de um passo importante na dire¢do da institucionalizagdo da
popularizagdo da ciéncia como politica de Estado, e ndo apenas de governo, condigdo essencial
para garantir sua continuidade e assegurar resultados efetivos para a populacdo brasileira. Esse
arcabougo estatal deve proteger a iniciativa das oscila¢des politico-administrativas e fortalecer
a comunicacao publica da ciéncia como dimensao permanente das institui¢cdes cientificas.

Nessa conjuntura de fortalecimento da relagdo entre ciéncia, tecnologia, inovacao e
sociedade, o acesso a produc¢do do conhecimento cientifico desempenha um papel crucial para
garantir a participagdo social (CNPq, 2021). Com o avanco do uso das redes sociais, a
comunicagdo eletronica se apresenta como uma dimensao relevante para a analise dos processos
comunicacionais nesses ambientes, considerando suas dindmicas proprias e seus formatos
especificos de circulagdo da informagdo. Nesse contexto, marcado pela rapida disseminagao de
contetidos e pelo aumento de fake news e fake science, torna-se ainda mais urgente investir em
estratégias de comunicagdo cientifica que aproximem o saber académico da populagdo,
promovendo o pensamento critico, o engajamento publico e a valorizagdo da ciéncia. A
comunicagdo cientifica institucional, quando planejada de forma sistemdtica, contribui para
ampliar a visibilidade social da pesquisa, fortalecer a confianga publica nas institui¢des e tornar
o conhecimento académico mais acessivel, especialmente em contextos de crise informacional
(Rose et al., 2020; Moreno-Castro, 2026).

Neste contexto, serd utilizado como objeto de estudo o Programa de Po6s-Graduagdo
Profissional em Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS/UFRRYJ), que oferece uma
formagao interdisciplinar nas areas de Saude, Ciéncias Naturais, Sociais e Gestao, capacitando
profissionais para atuarem em questdes relacionadas ao desenvolvimento sustentavel em
contextos locais e globais. A pesquisa propde o desenvolvimento de um plano de comunicagao
voltado a popularizag@o da ciéncia, com foco na disseminagdo das dissertagdes e dos produtos
técnicos-cientificos gerados pelo programa.

Nesta pesquisa, adota-se o termo “popularizagdo da ciéncia” por sua amplitude
conceitual e por ser o mais recorrente nas politicas ptblicas voltadas a ampliagcdo do acesso ao
conhecimento cientifico no Brasil.

1.2 Pergunta de Pesquisa

Como promover a popularizag¢ao da ciéncia por meio de estratégias de comunicagdo no
Programa de Pos-Graduagdo Profissional em Préaticas em Desenvolvimento Sustentdvel
(PPGPDS)?

1.3 Justificativa de Pesquisa

A relevancia desta pesquisa se sustenta em trés dimensdes, social, académica e
institucional, que convergem para a necessidade de fortalecer a popularizag¢do da ciéncia como
pratica estruturante da pds-graduagao brasileira.

Do ponto de vista social, a desigualdade no Brasil, expressa pela fome, pela inseguranga
alimentar e pelo acesso limitado a educagdo, a cultura e ao conhecimento cientifico, configura,
por si s, um cenario adverso ao debate sobre ciéncia no pais. Esse quadro se agravou a partir
de 2016, com o desmonte de politicas publicas cientificas, e atingiu seu ponto critico durante a
pandemia da Covid-19, quando a disseminacao de fake news e fake science instaurou uma crise
institucional marcada pela perda de protagonismo e credibilidade da ciéncia no espago publico.
Paradoxalmente, esse mesmo periodo gerou uma reagdo social favoravel a ciéncia, com maior
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valorizacdo do conhecimento cientifico e crescimento do acesso a fontes confidveis, como
instituicdes de pesquisa.

A Pesquisa de Percepcao Publica da Ciéncia e Tecnologia no Brasil, realizada pelo
Centro de Gestao e Estudos Estratégicos (CGEE, 2023), revela que metade dos brasileiros se
depara frequentemente com fake news e que mais de um ter¢co (36,5%) admite ja ter
compartilhado esse tipo de contetido. Além disso, 42,3% dos respondentes tendem a acreditar
apenas em informagdes vindas de pessoas ou instituigcdes que admiram, enquanto 45,6%
suspeitam da veracidade de contetidos oriundos de fontes com as quais discordam. Esses dados
revelam uma cultura crescente de verificagdo, mas também um ambiente de desconfianga
generalizada, no qual a origem da informagao influencia diretamente a percepc¢ao de verdade
(CGEE, 2023). Nesse cenario, investir em estratégias estruturadas de comunicagdo cientifica
torna-se a¢do fundamental de alfabetizacdo cientifica, enfrentamento da desinformagdo e
fortalecimento da cidadania cientifica.

A pesquisa também se alinha diretamente aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 da Organizacdo das Nagdes Unidas, especialmente por
articular educagdo, inovacao, reducdo de desigualdades, fortalecimento institucional e acesso
publico a informacgdo. Destaca-se sua contribuicdo para o ODS 4 (Educagdo de Qualidade),
sobretudo ao ampliar oportunidades de aprendizagem ao longo da vida e favorecer o acesso
social ao conhecimento cientifico produzido na universidade publica. O estudo também dialoga
com o ODS 9 (Industria, Inovacao e Infraestrutura), em especial com a Meta 9.5, ao reconhecer
a importancia do fortalecimento da pesquisa cientifica, da inova¢do e da ampliacdo da
capacidade tecnoldgica das institui¢gdes. Além disso, contribui para o ODS 10 (Reducdo das
Desigualdades), ao propor estratégias para democratizar o acesso a um bem publico, o
conhecimento cientifico, historicamente concentrado em grupos restritos € em linguagens
pouco acessiveis. Relaciona-se, ainda, ao ODS 16 (Paz, Justica e Instituicdes Eficazes),
particularmente no que se refere ao fortalecimento de institui¢des publicas, a transparéncia e ao
acesso a informac¢do qualificada em um contexto marcado pela desinformacdo. Por fim,
aproxima-se do ODS 17 (Parcerias e Meios de Implementacdo), ao valorizar a cooperagao entre
universidade, pesquisadores, estudantes, gestores, comunicadores e sociedade civil na
construcao de estratégias de popularizacdo da ciéncia.

Esse alinhamento com a Agenda 2030 reforca que a popularizagdo da ciéncia ndo
constitui apenas uma atividade comunicacional complementar, mas uma dimensao estratégica
do desenvolvimento sustentavel. Ao tornar o conhecimento cientifico mais acessivel,
compreensivel e socialmente apropriavel, a universidade contribui para a formagao de sujeitos
criticos, para a qualificacdo do debate publico e para a construgdo de respostas coletivas aos
desafios sociais, ambientais, economicos e tecnologicos contemporaneos. Assim, a proposta
articula diretamente o compromisso formativo do PPGPDS com o desenvolvimento economico,
social e ambiental, dimensdes que constituem o eixo central do programa.

Do ponto de vista académico, a expansao das TICs nas ultimas décadas transformou
profundamente a forma como o conhecimento circula, favorecendo canais digitais, redes sociais
e novas linguagens. Nesse ecossistema, emergem novas terminologias e atores que designam a
interse¢do entre ciéncia, redes sociais e sociedade, como os influensciencers, termo definido
pelo pesquisador Eduardo Bessa, do Instituto Brasileiro de Informacao em Ciéncia e Tecnologia
(IBICT). Apesar desse cenario em transformagao, observa-se na literatura uma lacuna referente
a estudos que articulem, de forma sistematica, a popularizagdo da ciéncia aos contextos
institucionais especificos dos programas de pos-graduagdo profissionais brasileiros, sobretudo
no que tange a elaborac¢ao de instrumentos praticos, como planos de comunicagdo, capazes de
orientar a operacionalizacdo dessas acdes no meio digital.

A pesquisa contribui, portanto, para o avanco do campo ao oferecer um diagnostico
situado e um produto técnico aplicavel a outras unidades académicas com caracteristicas
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similares. Além disso, responde a necessidade de fortalecer a comunicagdo publica da ciéncia
como parte da cultura institucional da pds-graduagdo, especialmente em programas
profissionais, nos quais a producdo de conhecimento deve dialogar com demandas concretas da
sociedade e gerar produtos técnicos, processos ou estratégias com potencial de aplicagdo social.

Do ponto de vista institucional, o Programa de Pds-Graduacao Profissional em Praticas
em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS/UFRRJ) retine caracteristicas que justificam sua
escolha como objeto de estudo. Sua natureza interdisciplinar, abrangendo as areas de Satde,
Ciéncias Naturais, Sociais e Gestdo, e seu compromisso formativo com o desenvolvimento
sustentdvel em contextos locais e globais conferem ao programa potencial estratégico para a
popularizagdo da ciéncia. Soma-se a isso o carater aplicado do mestrado profissional, que
pressupde o retorno social do conhecimento produzido como um de seus pilares formativos.

A pesquisa ganha ainda maior pertinéncia diante da recente aprovagdo da Politica de
Comunicac¢do da UFRRJ, em outubro de 2025, que estabelece principios e diretrizes para a
comunicagdo institucional alinhados aos valores da comunicagao publica, criando um contexto
favoravel a implementacao de agdes estruturadas de popularizagdo da ciéncia no ambito da pos-
graduacdo. Assim, o desenvolvimento de um plano de comunica¢do para o PPGPDS pode
contribuir ndo apenas para ampliar a visibilidade do programa, mas também para fortalecer sua
identidade institucional, qualificar a divulgacdo de suas dissertagdes e produtos técnicos-
cientificos e ampliar o alcance social das pesquisas desenvolvidas.

Diante dessas trés dimensdes, a pesquisa busca contribuir para o fortalecimento da
popularizagdo da ciéncia por meio da elaboracdo de um plano de comunicagdo, em formato de
guia orientador, voltado a pesquisadores, mestrandos e a instituigdo. O plano oferece
contribuigdes tedrico-praticas para a ampliagcdo do acesso ao conhecimento cientifico em meios
digitais, articulando o compromisso institucional do PPGPDS com a Agenda 2030 e com o
papel social da universidade publica na construgdo de uma cultura cientifica democratica.

1.4 Objetivos da Pesquisa
1.4.1 Objetivos Gerais

Desenvolver uma estratégia de comunicacdo voltada para a popularizagdo da ciéncia,
no Programa de Pods-graduagdo Profissional em Praticas em Desenvolvimento Sustentdvel
(PPGPDS) da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRYJ).

1.4.2 Objetivos Especificos

I) Descrever os principios orientadores para popularizagdo da ciéncia na pos-graduacao
determinantes para a area de atuacdo do PPGPDS;

IT) Identificar a infraestrutura existente para a comunicagdo cientifica na UFRRJ
disponivel para o PPGPDS;

IIT) Identificar as demandas para populariza¢do da ciéncia tomando como referéncia a
comunidade PPGPDS, bem como as ferramentas de operacionalizacao;

IV) Elaborar estratégias de comunicacao voltadas para a popularizacio da ciéncia por
meio do desenvolvimento de um plano de comunicacao.



2 REVISAO DE LITERATURA
2.1 Comunicac¢ao Cientifica

Em um mundo marcado pela globalizacdo, a informagdo e a comunicagdo cientifica
tornam-se elementos centrais tanto para a expansdo do saber quanto para a redugdo das
desigualdades entre paises. Targino (1998) chama a atengdo para a ambivaléncia desse
processo: se, por um lado, o acesso as novas tecnologias e a produ¢do cientifica pode se
universalizar, por outro, a falta de infraestrutura e investimentos em nac¢des em
desenvolvimento tende a intensificar a disparidade informacional (Targino, 1998).

Na esteira dessa discussdo, Goergen aprofunda a reflexdo sobre o carater dinamico do
mundo contemporaneo, destacando como as transformacdes sociais e tecnoldgicas ocorrem em
ritmo acelerado e de modo continuo, produzindo um volume de conhecimentos e informagdes
cada vez maior. Como consequéncia, torna-se inviavel que um unico individuo domine tudo o
que ¢ produzido, exigindo superespecializagdo e o trabalho em rede para a geracao e circulagao
de saberes. Essa conjuntura, conforme também ressaltado por Castells (1996), faz com que o
conhecimento seja aplicado prioritariamente a criagdo € ao processamento de mais
conhecimento, ampliando a interdependéncia global e a necessidade de acesso aos fluxos
informacionais (Goergen, 1998).

A capacidade de produzir conhecimento, exerce papel determinante na distribui¢do do
poder econdmico em ambito global: os paises com maiores indices de pesquisa e inovacao
ocupam posig¢des de lideranga no cendrio internacional. A produgdo cientifica, portanto, ndo se
limita ao desenvolvimento intelectual, mas impacta diretamente as estruturas sociais e
econdmicas, reforcando a necessidade de politicas publicas e iniciativas que incentivem a
pesquisa e o compartilhamento efetivo de resultados (Goergen, 1998).

Desse modo, a comunicacdo cientifica surge como um componente essencial para
decodificar o conhecimento produzido, conforme enfatiza Meis (1996) ao afirmar:

a pesquisa cientifica dentro da universidade desempenha papel importante ndo s6 na
produgdo de novos conhecimentos, mas também na sua capacidade de tornar
acessiveis aos seus estudantes os avangos continuos do saber. Assim, o cientista
moderno deve ser também um decodificador, e a importancia da universidade cresce
a medida que aumenta a sua capacidade de decodificar e abranger um numero
crescente de especialistas nas diversas areas do saber (p. 33).

O termo comunicagdo cientifica ¢ frequentemente atribuido a John Desmond Bernal,
cientista e historiador da ciéncia, que explorou a importancia da circulagdo do conhecimento
entre pesquisadores e seu impacto na sociedade. Em sua obra The Social Function of Science
de 1939, Bernal discute como a ciéncia ndo pode se desenvolver isoladamente e destaca a
necessidade de canais estruturados para a troca de informagdes entre cientistas. Sua abordagem
antecipa muitos dos debates contemporidneos sobre o acesso aberto e a disseminagdo da
producdo cientifica, ressaltando que a comunicacdo entre pesquisadores ¢ essencial para o
avanco do conhecimento. Ao longo das décadas, o conceito de comunicagao cientifica evoluiu,
incorporando ndo apenas a interagdo entre especialistas, mas também a necessidade de traduzir
esse conhecimento para publicos mais amplos Caribé (2015).

A comunicagdo ¢ um campo interdisciplinar que abrange diversas definicdes e
abordagens conforme diferentes disciplinas/autores. Karen Santos-d'Amorim (2021) destaca
que a comunicagdo cientifica evoluiu desde as primeiras atividades de compartilhamento de
pesquisas até os debates atuais, incorporando novas formas de comunicagdo e conjunturas que
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refletem as transformagdes tecnologicas e sociais. Valerio e Pinheiro (2008) enfatizam a
distingdo entre comunicagdo cientifica, direcionada a comunidade académica, e divulgacao
cientifica, voltada ao publico ndo especializado, ressaltando a importancia de ambos para a
propagag¢do do conhecimento cientifico.

Bueno (2010), apresenta uma reflexdo sobre os conceitos de comunicacao cientifica e
divulgacdo cientifica, destacando suas similaridades e, principalmente, suas diferencas. Para o
autor, ambos os processos compartilham a esséncia de disseminar informagdes relacionadas a
ciéncia, tecnologia e inovacao (CT&I). No entanto, suas praticas, publicos e objetivos divergem
de maneira significativa. A comunicacdo cientifica ¢ direcionada a especialistas e tem como
proposito principal o compartilhamento de resultados de pesquisas, teorias e avangos entre
pares, utilizando linguagem técnica e veiculos especializados, como revistas académicas e
congressos. Por outro lado, a divulgacao cientifica assume um carater de democratizacdo do
conhecimento, voltando-se ao publico leigo e empregando recursos de simplificagdo e tradugao
da linguagem cientifica para promover a chamada alfabetizac¢do cientifica. Bueno argumenta
que, enquanto a comunicacdo cientifica estd ancorada na validagdo e legitimagdo do
conhecimento entre pesquisadores, a divulgagdo busca estabelecer um didlogo mais amplo com
a sociedade, contribuindo para que temas complexos, como mudangas climaticas e
biotecnologia, sejam compreendidos e debatidos no cotidiano (Bueno, 2010).

Além disso, Bueno enfatiza que a comunicacdo cientifica opera em um nivel
intraprofissional, onde o publico-alvo ja domina conceitos técnicos e partilha da mesma cultura
cientifica, enquanto a divulgagdo cientifica requer estratégias didaticas que permitam ao
publico geral superar barreiras conceituais e linguisticas. Essa diferencia¢ao ressalta ndo apenas
os distintos objetivos de cada pratica, mas também os desafios que ambas enfrentam no cenario
contemporaneo, como a crescente necessidade de interagdo entre cientistas, comunicadores € o
publico, impulsionada pelas novas tecnologias e pela urgéncia de democratizar o conhecimento
cientifico no contexto de sociedades cada vez mais impactadas por avangos da ciéncia e
tecnologia.

Caribé (2015) estudou as relagdes existentes entre os diversos termos € conceitos
associados a comunicagdo cientifica e demonstra as ocorréncias mais associadas ao termo,
sendo:

Alfabetizacdo cientifica, analfabetizacdo cientifica, compreensdo publica da ciéncia,
comunicagdo cientifica, comunicacao publica da ciéncia, cultura cientifica, difusdo
cientifica, disseminagdo cientifica, divulgacdo cientifica, educagdo cientifica,
jornalismo cientifico, percepg¢do publica da ciéncia, popularizagdo da ciéncia,
vulgarizacdo da ciéncia (Caribé, 2015, p. 89).

A comunicagdo cientifica, traduzida como um termo genérico, conforme o modelo
classico de Shannon e Weaver de 1949, pode ser entendida como um processo no qual se
articulam emissor, mensagem/canal e receptor. Nesse processo de geracdo de conteudo
informacional, ha inputs (pessoas, recursos, informacdes que alimentam o processo); output
(produtos, servigos ou informagdes), resultando um outcome (impacto do output no receptor).
Desse modo, surgem conceitos subordinados a comunicagdo cientifica, como: difusdo,
divulgacdo, popularizacdo e disseminacdo cientifica, que se referem especificamente as
atividades destinadas a levar a informacao cientifica a diferentes grupos sociais, no qual esses
termos sdo vistos como processos. Em outra vertente, os termos percep¢ao publica da ciéncia,
compreensdo publica da ciéncia, educacao cientifica e alfabetizagdo cientifica estdo centrados
nas competéncias CHA (conhecimentos, habilidades e atitudes) que o individuo desenvolve a
partir do contato com essa informagao, sinalizando o resultado pretendido, ou seja, o outcome
— as mudancas comportamentais nos receptores (Caribé, 2015).



A comunicacao cientifica pode ser estruturada a partir do publico-alvo: no plano interno
(cientistas) destacam-se a comunicagdo intrapares e extrapares, esta Ultima destinada a
pesquisadores de outras areas, que apesar de ndo serem especialistas naquele campo especifico,
conseguem decodificar as mensagens. Ja no ambito externo (publico leigo), observa-se que os
termos “divulgagdo”, “popularizacdo”, “vulgarizacdo” funcionam como sindnimos e estdo
centrados no emissor, ou seja, visam unicamente tornar o conhecimento cientifico conhecido
por determinado grupo social (receptor). Em contrapartida, os conceitos “educacao cientifica”,
“percepe¢ao publica da ciéncia”, “compreensdo publica da ciéncia” e “alfabetizagdo cientifica”
focam o receptor e os resultados gerados, ha uma progressdao em que a educacdo cientifica
possibilita a percepcao publica, que leva a compreensao publica, culminando na alfabetizacao
cientifica. Nesse sentido, a apropriacdo do conhecimento ocorre em niveis crescentes de
complexidade, capacitando o individuo para utilizar a ciéncia em sua vida cotidiana
(alfabetizacdo pratica), apreciar a ciéncia como atividade cultural (alfabetizacdo cultural) e
exercer a cidadania de forma consciente (alfabetizacao civica) (Carib¢, 2011, 2015).

Nesse contexto, foi utilizado o enfoque proposto pela autora Caribé (2015) para elucidar
se o conceito esta centrado no processo ou no individuo. No enfoque processo as atividades
objetivam levar informacao cientifica a determinado grupo social, no enfoque do individuo os
termos estdo centrados na mudanca comportamental e desenvolvimento de habilidade
desencadeada pelo recebimento das mensagens. No Quadro 1, foram utilizadas defini¢des
propostas por diversos autores.



Quadro 1. Variagdes terminoldgicas e enfoque do termo para Caribé (2011).

Conceito Definicio Autor Enfoque
Processo comportamental associado a criagdo e & comunicagao
Comunicagao de ideias, entre os cientistas, tanto no ambito interno — Lievrouw, Processo
cientifica comunidade cientifica — como no ambito externo — publico em 1990
geral.
“[...] todo e qualquer processo ou recurso utilizado na veiculagdo
de informagoes cientificas e tecnologicas, como o envio de
mensagens elaboradas em c6digos ou linguagens universalmente
compreensiveis a totalidade do universo receptor disponivel, em
Difusio determinada upidade geografica, soc.iopolitica ou cgltural. Esse Caribé
- termo genérico engloba todos os tipos de comunicagdo de ’ Processo
cientifica . AN - [ L 2015, p. 93
informagao cientifica e tecnoldgica. A difusdo ¢ subdividida em
dois niveis, de acordo com a linguagem e o publico ao qual se
destina. Assim, existe a difusdo para cientistas, denominada
disseminacdo da ciéncia, e existe a difusdo para o publico em
geral, denominada divulgacdo cientifica.”
“[...] utilizagdo de recursos, técnicas, processos e produtos
Divulgacao (veiculos ou canais) para a veiculagdo de informagoes Bueno, Processo
cientifica cientificas, tecnoldgicas ou associadas a inovagdes ao publico 2009, p.162
leigo”
Popularizagao “processo de transposicdo das idéias contidas em textos Mueller, Processo
cientifica cientificos para os meios de comunicagao populares” 2002, p.1
“¢ a transferéncia de informagdo cientifica, transcrita em codigos
. N especializados, direcionada ao publico seleto de especialistas, .
Disseminagdo , . Caribé,
L em outras palavras, ¢ o envio de mensagens elaboradas em Processo
cientifica . - . . 2015, p. 93
linguagens especializadas a receptores selecionados e restritos,
classificada de comunicagio horizontal.”
. . . . e Gilbert;
Conjunto de atitudes e habilidades que capacita o individuo a Stocklmayer:
compreender, avaliar e engajar-se com a ciéncia e a tecnologia, Garnett ’
Percepgao reconhecendo sua relevancia para a vida pessoal, social e 1999 Apl’l d
publica da econdmica. Essa competéncia favorece a confianga necessaria Bums: Individuo
ciéncia para explorar ramificagdes do conhecimento cientifico e Conno;'
tecnologico, evidenciada por comportamentos e intengdes que S tocklma};er
demonstram dominio dos produtos e ideias-chave. 2003 ’
“entendimento de questdes cientificas por ndo especialistas. Nao
Compreensio signiﬁs:a 0 conhecimentq abranger}te de todos os ramos da Reino
o ciéncia. Contudo, inclui o entendimento da natureza dos Unido, 2000 .,
pub}lcg da métodos cientificos, dos testes de hipoteses por meio de apud Caribé, Individuo
cencia experimentacdo, da consciéncia dos avangos cientificos atuais e 2011, p. 94
de suas implicagdes.”
Consiste na inser¢do de contetudos de ciéncia e tecnologia no
ensino formal, com énfase em principios, aplicagdes praticas e
sociais, iniciando no ensino fundamental e progredindo até o
~ ensino médio. Seu foco estd em desenvolver habilidades de
Educacao b ~ loracs lucio d bl 0 d Bodmer, Individ
cientifica Jobservagdo, exploragdo ¢ resolugdo de problemas, por meio da 1985 ndividuo
integracdo das ciéncias basicas (fisica, biologia e quimica), bem
como das ciéncias da terra, em atividades praticas e
contextualizadas. Dessa forma, a ciéncia torna-se relevante e
atrativa para a vida presente e futura de criancgas e adolescentes
“capacidade de ler, compreender e expressar opinido sobre Germano
Alfabetizacdo | assuntos de carater cientifico” Existem 3 tipos de alfabetizacdo 2011, p 9i, Individuo
cientifica cientifica: pratica, civica e cultural. Esses tipos estdo Carit;é 2 01 5’
relacionados ao publico, meios de disseminagdo e formato.

Fonte: elaborado pela autora.




Em relag¢do aos meios em que ocorre a comunicacao cientifica, segundo Targino (1998),
esta se efetiva por meio de diferentes canais, classificados em: formais, informais, semiformais,
superformais e eletronicos. Os canais formais, como periddicos cientificos, livros e atas de
congressos, caracterizam-se pela padronizacdo e pela revisdo pelos pares, assegurando
credibilidade e registro permanente dos resultados. Ja os canais informais correspondem as
interacdes mais espontaneas, tais como conversas em eventos académicos e trocas de e-mails
entre colegas, exercendo papel fundamental na circulacdo rapida de ideias e no fortalecimento
de redes de colaboragdo. Entre esses dois extremos surgem os canais semiformais, que ocupam
uma posicao intermediaria por ndo passarem necessariamente por um processo de revisao
rigoroso, mas ainda apresentarem alguma estruturacdo, a exemplo de relatdrios internos de
pesquisa e pré-prints.

Os canais superformais, por sua vez, envolvem instancias mais burocraticas, como
comités de ética e orgdos de fomento, que avaliam e certificam pesquisas de maneira
institucionalizada. Por fim, a autora chama ateng¢do para os canais eletronicos, constituidos por
plataformas de publicagdo online, foruns especializados e redes sociais académicas, os quais
possibilitam fluxo veloz de informagao e colaboram para ampliar a visibilidade dos estudos em
escala global. Apesar de sua importancia crescente, esses ambientes digitais ndo substituem
completamente as vias tradicionais de publicacdo e validacdo, pois frequentemente nao
dispdem do mesmo rigor editorial e processo de revisdo (Targino, 1994).

: Diante da disting@o entre os meios em que ocorre a comunicagdo cientifica, conforme
definidos por Targino (1994), observa-se que com o avango das TICs acrescentou-se uma nova
camada a esse processo: a comunicagdo cientifica eletronica. Essa modalidade, impulsionada
especialmente pela Internet, ndo apenas transformou a dindmica da troca de informagdes entre
pesquisadores, como também trouxe novos desafios e possibilidades para a validacdo, o
compartilhamento e a preservagao do conhecimento cientifico (Oliveira; Noronha, 2005).

As transformagdes no ecossistema digital nos ultimos anos reposicionaram o debate
sobre comunicagao cientifica, exigindo a incorporacao de novas plataformas, formatos e atores
ao processo de circulagdo do conhecimento. Santos-d'Amorim (2021) observa que a
comunicagdo cientifica evoluiu desde as primeiras praticas de compartilhamento entre pares até
o cendrio atual, marcado pela centralidade das midias sociais € por novas conjunturas
tecnoldgicas que reconfiguram as relagdes entre cientistas, instituigdes e publicos. Nesse
contexto, Rezende e Drumond (2023), ao analisarem o uso de Instagram, Facebook e Twitter
pelos periddicos cientificos brasileiros das areas de Comunicacao e Informagao avaliados como
Qualis A1 e A2 pela Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES),
evidenciam que, apesar do potencial dessas plataformas para a democratizacdo do
conhecimento, parcela significativa das postagens analisadas mantém linguagem voltada ao
publico especializado, com baixo engajamento entre o publico leigo. Esse achado reforga a tese
de Bueno (2010) sobre a disting@o entre comunicagdo intrapares e divulgagdo para o publico
amplo, a0 mesmo tempo em que mostra que a mera presenca em redes sociais ndo garante, por
si s, a tradugdo do conhecimento cientifico para audiéncias ndo especializadas.

A consolidacdo das redes sociais como principal canal de informacao cientifica para
parte expressiva da populagdo brasileira impde novos desafios & comunicagdo cientifica
institucional. Dados da Pesquisa de Percepcao Publica da Ciéncia e Tecnologia (CGEE, 2023)
indicam que 39,8% dos brasileiros utilizam redes sociais como principal fonte de informagao
cientifica, ultrapassando meios tradicionais como televisdo e jornais impressos. Nesse cenario,
Mendes e Maricato (2020) discutem a transicdo das apresentagdes publicas as redes sociais
como espago de divulgacao cientifica, destacando a emergéncia de possibilidades digitais para
a difusdo de informagdes cientificas. Martins, Rocha e Forte (2022) reforgam essa tendéncia ao
analisarem a experiéncia do projeto MiDIvulga, evidenciando que a comunicagdo cientifica em
redes sociais exige a articulag@o entre linguagem acessivel, formatos hibridos e estratégias de
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engajamento proprias de cada plataforma. Essas constatacdes dialogam com a tipologia de
canais proposta por Targino (1998), demandando, contudo, a atualizacdo das categorias
classicas frente a porosidade entre canais formais, informais e eletronicos no ambiente digital
contemporaneo.

A relevancia dessa expansdo digital, contudo, vem acompanhada da intensificagdo de
fendmenos que comprometem a circulacdo qualificada do conhecimento cientifico. A
Academia Brasileira de Ciéncias (Oliveira et al., 2024) alerta para a existéncia de um sistema
lucrativo que sustenta a desinformacdo cientifica nas redes sociais, exigindo das instituigdes
cientificas estratégias estruturadas de comunicagdo publica capazes de enfrentar ndo apenas o
déficit informacional, mas a deliberada producdo de contetidos falsos sobre temas cientificos
sensiveis. Esse cenario coloca em evidéncia a urgéncia de que universidades e programas de
pos-graduacdo assumam protagonismo na producdo de conteudos cientificos qualificados,
acessiveis e adequados as logicas dos ambientes digitais, articulando rigor metodoldgico,
tradugdo da linguagem e estratégias de mediacdo compativeis com o ritmo e os formatos das
plataformas contemporaneas.

2.2 Popularizacao da Ciéncia

A CT&lI ¢ elemento-chave para impulsionar o crescimento econdomico e reduzir
desigualdades, contribuindo diretamente para melhores condi¢des de saude e longevidade
(CGEE, 2018). Historicamente, avangos nessas areas transformaram a forma como vivemos,
tornando a capacidade de acessar, compreender e aplicar o conhecimento cientifico-tecnologico
cada vez mais decisiva para a qualidade de vida. Essa compreensdo estimula o pensamento
critico e a participacdo nas decisdes que moldam o desenvolvimento cientifico do pais. A
alfabetizagdo em CT&I torna-se indispensavel para a formacdo de cidaddos autdbnomos e
engajados no processo politico (Fourez, 1995).

Essa perspectiva ¢ reforgada por estudos contempordneos, que evidenciam que
individuos com altos niveis de alfabetizacdo cientifica, especialmente em sua dimensao digital,
tendem a se engajar mais ativamente em debates ptblicos sobre questdes cientificas e a tomar
decisdes mais informadas em processos democraticos, o que ressalta o papel estratégico da
alfabetizacdo cientifica na promog¢ao de uma cidadania ativa e critica frente ao atual cenario de
desinformacao (Caldeira et al., 2024).

Em um pais tdo diverso como o Brasil, promover a alfabetizagdo cientifica requer
reconhecer as multiplas realidades do publico e adotar estratégias de comunicagdo que
relacionem o conhecimento cientifico ao cotidiano, em vez de restringi-lo ao chamado modelo
de déficit - que supde uma desigualdade de conhecimento entre cientistas e o publico, ignorando
saberes e experiéncias prévias (Lewenstein, 2003). Germano e Kulesza (2007) defendem que
para a apropriacdo dos conhecimentos pela sociedade ¢ necessario o estabelecimento de uma
relacdo horizontal na comunicagdo dialdgica em questdes mais simples até avangar para uma
realidade mais completa e complexa.

E sabido que nem sempre a sociedade participou ativamente de processos decisorios.
Historicamente, a participagdo cidada ¢ sobreposta em detrimento das decisdes de cientistas e
governos e muitas vezes ndo refletem os interesses de grupos sociais menos favorecidos
(Fourez, 1995; Powell; Colin 2008). Assim, a partir da alfabetizacdo cientifica a sociedade
torna-se parte ativa nos debates sobre CT&I, fortalecendo sua insercdo na discussdo do
desenvolvimento tecnolégico e social (CGEE, 2018).

Nao ha consenso sobre a defini¢do de “Divulgacdo de Ciéncia e Tecnologia”, entendida,
de modo geral, como um conjunto de acdes que envolvem a comunicagdo da ciéncia e
tecnologia; a popularizag¢do da ciéncia; a comunicagdo publica da ciéncia; e a vulgarizagdo da
ciéncia. Ainda assim, a diversidade de nomenclatura reflete as nuances de significados e

11



abordagens, mas atuam como fio condutor interligando a sociedade ao conhecimento sobre
CT&I (CGEE, 2018; Germano; Kulesza, 2007), conforme representado na Figura 1. De acordo
com os estudos da Caribé (2011), observa-se que a terminologia utilizada nos documentos do
governo federal brasileiro se concentra na divulgagao cientifica, na difusdo e na popularizagao
da ciéncia (Caribé, 2011).

Comunicagdo da ciéncia e tecnologia

Popularizagao da ciéncia

Fio condutor CT&I

Comunicagao publica da ciéncia

Vulgarizagdo da ciéncia

Figura 1. Diagrama ilustrando como as diferentes terminologias convergem em um ponto
comum.
Fonte: elaborado pela autora.

Conforme Piccoli e Stecanela (2023), popularizagdo da ciéncia ¢ o conceito mais
moderno e abrangente, que busca uma comunica¢do mais dialdgica e interativa, promovendo
ndo apenas a transmissdo de conhecimento, mas também a participacdo ativa da sociedade na
construcado e aplicacdo dos saberes cientificos. O estudo das autoras destaca que, apesar dessas
diferentes terminologias, a tendéncia atual aponta para um modelo mais democratico e
acessivel, no qual a ciéncia deixa de ser uma esfera restrita aos especialistas e se torna um bem
coletivo e socialmente engajado.

O termo popularizacdo ¢ mais utilizado nos paises latino-americanos e caribenhos sendo
atribuida essa questdo por definicdes da etimologia da palavra e por conta das diversas lutas
que marcaram a histdria da regido. Popularizagcdo remete aos conceitos de popular e povo,
sendo suas definigdes agradavel/proprio/ destinado ao povo e
vulgo/massa/plebe/multidao/ralé/escoria, respectivamente. No Caribe e na América Latina o
termo ganha forca em 1990 com a criagdo da Rede de popularizacdo da ciéncia e da Tecnologia
(Rede-POP) e no Brasil a partir da criagdo do Departamento de Difusdo e popularizacido da
ciéncia e Tecnologia, em 2004, 6rgdo vinculado ao MCTI (Germano; Kulesza, 2006; Lima;
Neves; Dagnino, 2008).

O MCTI, criado em 1985, vem desempenhando papel essencial no avango cientifico e
tecnolégico do Brasil, ao fomentar politicas de popularizagcdo de CT&I que visam aproximar a
sociedade dos beneficios da pesquisa e da inovacdo. Uma das prioridades definidas pela
Estratégia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacdo (ENCTI) 2016-2022 consiste em
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reduzir a defasagem que separa o pais das na¢des mais desenvolvidas, desafio que o MCTI
enfrenta por meio do incentivo a pesquisa basica e do estimulo para que criancas e jovens se
interessem por carreiras cientificas (CGEE, 2018).

A popularizacdo da ciéncia no Brasil passou a ser reconhecida como politica publica de
forma mais estruturada com a criagdo do DEPDI, em 2004. A constituicdo formal do DEPDI
dentro da estrutura do MCTI marcou um momento de inflexdo, ao admitir a auséncia de
conhecimento da populagao brasileira sobre temas de C&T. Até entdo, as agdes governamentais
voltadas para esse tema eram pontuais, muitas vezes restritas a oferta de editais para
financiamento de museus de ciéncia ou iniciativas esparsas no campo da educa¢do cientifica
por meio do Ministério da Educacdo. Com a institucionalizacdo ag¢des concretas como
formulagdo de politicas e implementacdo de programas de C&T, entre outras, foram
implementadas (Lima; Neves; Dagnino, 2008).

Em 2003, estabeleceu-se um contexto politico-institucional favoravel ao fortalecimento
do papel do Estado na promocao da popularizagdo da ciéncia no Brasil. O pesquisador Ferreira
(2014) faz um levantamento das iniciativas de politicas piblicas que avangaram de 2003 a 2012.
Nesse cenario, destacam-se algumas politicas publicas orientadas a popularizacao da ciéncia:

a) Criacdo do DEPDI em 2004: Estabelecido no MCTI, o DEPDI foi responsavel por
coordenar e articular agdes de popularizagdo da ciéncia em ambito nacional,
promovendo a integracao entre diferentes programas e iniciativas;

b) Criagcdo de comité tematico e comité de assessoramento de divulgagdo cientifica do
CNPq em 2004: Espago de articulagdo e poder dos atores da populariza¢ao da ciéncia
junto ao MCTTI que induziram politicas de atividades de divulgagao cientifica no Lattes
e editais voltados a pesquisa da popularizacdo da ciéncia;

c) Legislagdo, planejamento (planos anuais, plurianuais e estratégicos) e diretrizes
politicas em 2004-2015: Elaboragdo do Plano Plurianual (PPA) 2004-2007, o Plano
Plurianual para Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (PACTI) 2007-2010 e a Estratégia
Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (ENCTI) 2012 — 2015;

d) Conferéncia Nacional de Ciéncia Tecnologia e Inova¢do e o Programa Pop Ciéncia
2022: Nessa conferéncia, pela primeira vez, além de os temas da popularizagdo da
ciéncia entrarem em pauta, foi também aprovado o Programa Nacional Pop Ciéncia;

e) Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia (SNCT): Langada em 2004, a SNCT tornou-
se o maior evento de divulgacao cientifica do pais, promovendo atividades em todo o
territorio nacional com o objetivo de aproximar a ciéncia da sociedade;

f) Programa Nacional de popularizacdo da ciéncia: Este programa consolida diversas
acdes e projetos voltados a difusdo cientifica, buscando ampliar o acesso da populagdo
ao conhecimento cientifico e tecnolédgico;

g) Programa de apoio a centros e museus de Ciéncia: Foram incentivadas a cria¢do e
moderniza¢ao de museus, centros e espacos interativos de ciéncia, visando proporcionar
ambientes de aprendizagem informal e estimular o interesse pela ciéncia. Um marco,
em termos de politicas publicas para essa area, foi o Edital Ciéncia Movel, de 200456,
parte do Programa Ciéncia Movel;

h) Apoio a Projetos de Divulgacao Cientifica: Por meio de editais e chamadas publicas,
foram financiados projetos que visavam a disseminacdo do conhecimento cientifico
para diferentes publicos;

1) Olimpiadas Cientificas Brasileiras/MCTI.

Neste contexto e para viabilizar tais politicas, ha cerca de 20 anos, o poder publico
federal brasileiro vem desenvolvendo, de forma mais estruturada e continua, programas e agdes
voltadas a popularizagdo da ciéncia e tecnologia em ambito nacional. Antes desse periodo, o
apoio oficial a essas iniciativas era restrito e se limitava a agdes pontuais, como chamadas
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publicas para a criacdo de novos museus ou centros de C&T, ou a medidas isoladas para
fortalecer o ensino de ciéncias nas escolas. Essa mudanga reflete um movimento recente nas
ultimas duas décadas, para integrar a popularizagdo da ciéncia como uma prioridade nas
politicas publicas do pais (CGEE, 2018).

Para viabilizar tais politicas, o poder publico passou a empregar diferentes mecanismos
de incentivo e articulagdo institucional. As principais formas pelas quais o poder publico,
especialmente o0 MCTI, aloca recursos para promover a popularizacio da ciéncia no Brasil se
dao através de fomento e agdes diretas. Os editais publicos, com avaliacdo por pares e maior
flexibilidade na definicdo de prioridades. O chamado modelo "balcdo" acolhe propostas
espontaneas da comunidade cientifica, oferecendo resposta direta as suas demandas, mas com
menor capacidade de indugdo estratégica e avaliagdo interna mais restrita. J4 os convénios,
acordos e termos de parceria promovem a cooperagdo entre governo e entidades publicas ou
privadas, compartilhando responsabilidades, ampliando os recursos disponiveis e permitindo o
direcionamento para regides mais vulneraveis. As encomendas sdo instrumentos que permitem
ao governo selecionar diretamente instituigdes consideradas mais capacitadas para
determinadas tarefas, oferecendo agilidade, porém com maior risco na escolha e menor
responsabilizacdo da entidade executora. Por fim, as a¢des diretas, como a Semana Nacional de
Ciéncia e Tecnologia (SNCT) e a Olimpiada Brasileira de Matematica das Escolas Publicas
(OBMEP), sao realizadas pelo proprio governo, com foco em respostas rapidas e maior controle
da execugdo (Ferreira, 2014).

Essa institucionalizagdo representou um passo importante no processo de agendamento
do tema na esfera publica, sendo a vinculacdo especificamente ao MCTI provavelmente
construida por policy makers — decisores politicos — da area de ciéncia e tecnologia e por
membros da comunidade cientifica. Essa correlagdo se apoia no diagnoéstico da deficiéncia do
conhecimento em C&T no pais e no reconhecimento, pelo diretor do DEPDI, de que a educagao
cientifica formal no Brasil apresenta um quadro “sombrio”, sendo a popularizagdo da ciéncia
percebida como uma estratégia para melhorar a educagdo. Essa formulagdo estd ancorada na
articulacdo entre trés problemas interligados — exclusdo social, ma qualidade da educagdo e
baixo acesso ao conhecimento cientifico —, sendo a falta de familiaridade da populagdo com a
C&T compreendida como consequéncia direta de um contexto de desigualdades sociais (Lima;
Neves; Dagnino, 2008).

A incorporacdo da popularizacdo da ciéncia a agenda de politicas publicas do Governo
Federal, trouxe um compromisso com a participacao cidada, a formacao de opinido e a tomada
de decisdo ativa. Essa orientacdo converge com os modelos mais contemporaneos de
divulgacdo cientifica, focados em processos dialdgicos e na busca pelo empoderamento, por
meio da apropriagdo do conhecimento cientifico, da integragdo com outros saberes e da
valorizacdo das vocacdes locais. Para isso, os quatro pressupostos abaixo sdo norteadores
(CGEE, 2018):

a divulgacdo cientifica ¢ uma pratica que representa uma forma de retorno para a
populagdo dos recursos publicos aplicados em pesquisas cientificas e no
desenvolvimento tecnoldgico;

a divulgacdo cientifica colabora para a superagdo da crise da qualidade da educagao
no Brasil;

o cidaddo brasileiro precisa se apropriar da ciéncia e da tecnologia e pratica-las
criticamente, também como uma forma de cultura, a fim de exercer a cidadania plena
no século XXI;

a divulgagdo cientifica deve ser entendida como uma agdo transversal a todas as
instancias federativas (CGEE, 2018, p.14).

O tema “popularizagdo da ciéncia” ganhou destaque no Planejamento Estratégico MCTI
como uma das metas a serem alcancadas até 2022, reforcando o compromisso de aproximar a
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sociedade dos avancos cientificos e tecnoldgicos. Tal prioridade dialoga com as recomendagdes
da 4* Conferéncia Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovagdao (CNCTI), que enfatizou a
importancia de acdes continuas de difusdo cientifica, tendo em vista a formagdo critica do
cidaddo e o estimulo a inovagdo. A inser¢do nas metas governamentais contribui para ampliar
a compreensdo do papel estratégico da ciéncia no desenvolvimento econdmico e sustentavel,
incentivando um didlogo constante entre pesquisadores, gestores publicos, setor produtivo e a
sociedade em geral (CGEE, 2018).

A consolidacdo de uma politica publica de popularizagdo da ciéncia e tecnologia como
politica de Estado, e ndo apenas de governo, ¢ fundamental para garantir sua continuidade e
assegurar resultados efetivos para a populagdo brasileira. Esse arcabougo estatal deve proteger
a iniciativa das oscilacdes politico-administrativas, amparando-a por meio de instrumentos
como a criacdo de uma Politica Nacional e de um Plano Nacional de Popularizagdo de C&T.
Além disso, a existéncia de instancias consultivas, que incluam a sociedade civil e os principais
stakeholders, favorece tanto a legitimidade quanto o aprimoramento das agdes estatais. O
alinhamento com os Objetivos de Desenvolvimento Sustentdvel (ODS) fortalece ainda mais
esse processo, pois articula a democratizagdo do conhecimento cientifico com a promocgao do
desenvolvimento econdmico, social e ambiental, reforcando o papel do Estado em conduzir
politicas estruturais em prol do bem comum (CGEE, 2018).

Compreender os efeitos e desafios dessas politicas exige também observar como a
ciéncia ¢ percebida pela populagdo, o que torna as pesquisas de percep¢ao publica fundamentais
para orientar estratégias de comunicagdo e engajamento. A Pesquisa de Percepc¢ao Publica da
Ciéncia e Tecnologia investiga como os brasileiros se relacionam com a ciéncia, analisando seu
interesse, conhecimento, atitudes e acesso a informacao cientifica. As edi¢des da pesquisa
foram realizadas nos anos de 1987, 2006, 2010, 2015, 2019 ¢ 2023 (CGEE, 2023).

Os autores Lima, Neves e Dagnino (2008) relacionam os resultados da pesquisa de 2006
com a ideia proposta por Leite que relaciona o problema da comunicag@o publica com trés
niveis de ignorancia, sendo: ignorancia de base, ignorancia de falta de informagao e ignorancia
das implicagdes. A primeira ¢ a ignorancia de base, caracterizada pela auséncia de
conhecimentos fundamentais sobre ciéncia e tecnologia que deveriam ser adquiridos na
educagdo basica, revelando falhas tanto no ensino formal quanto no ndo formal. A segunda ¢ a
ignorancia do que estd acontecendo, relacionada a falta de informagdo sobre os avangos e
debates cientificos contemporaneos. Dados da pesquisa de percepcao publica de 2006 mostram
que grande parte da populacdo desconhece instituigdes de pesquisa e cientistas brasileiros,
evidenciando o distanciamento entre a ci€ncia ¢ o cotidiano da sociedade (16,4%). Por fim, ha
a ignorancia das implicagdes, que se refere a dificuldade de compreender os impactos politicos,
éticos, legais e sociais das questdes cientificas. Essa lacuna de entendimento se manifesta, por
exemplo, no percentual de pessoas que ndo sabem ou preferem nao responder sobre o que define
os rumos da ciéncia e tecnologia no pais (32%) (Lima; Neves; Dagnino, 2008).

A edi¢do de 2023 da Pesquisa de Percepcao Publica da Ciéncia e Tecnologia revelou
que 50,8% dos brasileiros se deparam frequentemente com conteudos que parecem falsos, e
36,5% admitem ja ter compartilhado fake news, mesmo desconfiando da veracidade da
informacdo. Além disso, as redes sociais se consolidaram como principal fonte de informagao
sobre ciéncia e tecnologia para 39,8% da populagdo, superando os meios tradicionais como a
televisdo e os jornais (CGEE, 2023). Esses dados evidenciam a centralidade dos ambientes
digitais no consumo de conteudos cientificos e reforcam a urgéncia de estratégias de
comunicagdo para incentivar a reflexdo critica sobre os impactos sociais, politicos e éticos da
ciéncia (ignorancia das implicagdes).

Ainda nesse contexto, o conceito de popularizagdo da ciéncia tem sido associado ao
modelo de déficit e a ideia de analfabetismo cientifico. Lima, Neves e Dagnino (2008) discutem
trés modelos associados a comunicacdo publica da C&T: o modelo de déficit simples, o publico
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leigo deveria receber a informagdo de forma mais simples; o modelo de déficit complexo,
amplia o foco para valorizacdo da ciéncia e aumento da participagdo publica, mas ainda mantém
a comunicac¢do centrada no especialista; € o modelo democratico, que propde o envolvimento
ativo da sociedade nas decisdes sobre ciéncia, reconhecendo o conhecimento cientifico como
parcial e provisorio. As politicas publicas ainda refletem uma dificuldade em incorporar o
modelo democratico, carecendo de propostas efetivas que ampliem a participacdo cidada na
construcado e nas decisdes relacionadas a ciéncia carecendo de novas abordagens metodoldgicas.

Além das diretrizes especificas para a popularizagdo da ciéncia, marcos regulatorios
mais amplos também colaboram indiretamente para sua consolidagdo. O Marco Legal de
Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, composto pela Emenda Constitucional n® 85/2015, pela Lei n°
13.243/2016 e pelo Decreto n® 9.283/2018, embora tenha como foco central o estimulo a
pesquisa cientifica e a inovacdo tecnologica, também contribui indiretamente para a
popularizagdo da ciéncia. Ao reconhecer a ciéncia, tecnologia e inovagdo como elementos
essenciais ao desenvolvimento nacional, o marco legal amplia a atuacdo do Estado e das
instituicdes cientificas e tecnoldgicas, promovendo maior articulagio com a sociedade. Ele
estabelece mecanismos que facilitam a criacdo de ambientes de inovagdo e permite o uso de
recursos publicos para agdes que envolvam a difusd@o do conhecimento, inclusive por meio de
parcerias entre instituicdes publicas e privadas (CNPq, 2021).

Recentemente, o Brasil deu mais um passo importante ao consolidar institucionalmente
o tema com a criacdo de um programa nacional especifico. O Decreto n° 11.754, de 25 de
outubro de 2023, institui o Programa Nacional de popularizagdo da ciéncia (Pop Ciéncia) e
estabeleceu o Comité de popularizagdo da ciéncia e Tecnologia (Comité Pop), como um 6rgao
consultivo no dmbito do MCTI, isso refor¢a ainda mais a importancia da populariza¢do da
ciéncia como politica de Estado e como uma estratégia de inclusdo a grupos sociais mais
vulneraveis. Dentre as agdes que o programa visa desenvolver estd a comunicagdo publica da
ciéncia, que busca promover a comunicacdo publica de temas cientificos e tecnologicos,
tornando-os acessiveis para a sociedade, especialmente grupos minoritarios.
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3 METODOLOGIA

O ciclo desta pesquisa esta dividido em trés fases: 1) fase exploratoria; 2) trabalho de
campo ¢ 3) andlise e tratamento do material (Minayo, 2007). A fase exploratoria esta
relacionada a compreensdo da tematica, a estruturacdo do projeto, definicdo dos objetivos, a
operacionaliza¢do do trabalho e procedimentos a serem executados. A fase de trabalho de
campo consiste no levantamento de dados e construcdo tedrica levantada. Além disso
compreende a fase de aplicacdo de questionario on-line. E por fim, a fase de andlise e tratamento
do material que consiste na compreensdo e interpretagdo dos dados, ordenando-os;
classificando-os e analisando-os.

O recorte espacial da presente pesquisa corresponde ao Programa de Pds-Graduacao em
Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS/UFRRYJ), cuja anuéncia institucional estd
formalizada no Termo de Anuéncia Institucional (TAI), apresentado no Apéndice A. Esta
pesquisa delimita-se a analise da popularizacio da ciéncia no contexto especifico do Programa
de P6s-Graduagdo Profissional em Praticas em Desenvolvimento Sustentdvel (PPGPDS) da
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ), ndo pretendendo generalizar os
resultados para o conjunto dos programas de pds-graduacdo da universidade ou de outras
instituigdes.

A abordagem metodoldgica adotada nesta pesquisa ¢ de natureza quali-quantitativa
(mista). O aspecto qualitativo busca compreender os significados atribuidos pelos sujeitos e
interpretar fendmenos em seu contexto social (Minayo, 1994). O enfoque quantitativo, por sua
vez, ¢ utilizado de forma complementar, com o objetivo de dimensionar percepgdes, identificar
padrdes e hierarquizar demandas, por meio de estatistica descritiva basica, contribuindo para o
diagnostico que subsidia a elaboragdo do produto técnico.

Quanto ao tratamento dos dados quantitativos, a andlise restringe-se a estatistica
descritiva basica, com uso de medidas de frequéncia, percentuais, médias e desvios-padrao. A
pesquisa ndo realiza testes de inferéncia estatistica, dado o tamanho amostral (n=26) e a
natureza exploratéria do estudo. Os dados quantitativos cumprem fun¢do complementar a
analise qualitativa, contribuindo para a sistematizacdo das percepgdes e para a hierarquizagao
das demandas identificadas.

Trata-se de uma pesquisa de natureza aplicada, uma vez que tem como finalidade gerar
conhecimentos voltados para a resolucao de problemas concretos e praticos (Gerhardt; Silveira,
2009). A seguir, detalha-se o processo metodoldgico que orienta esta pesquisa.

3.1 Classificaciao da Pesquisa

A pesquisa € classificada como estudo de caso, por concentrar-se na anélise aprofundada
de uma unidade especifica, neste caso o Programa de Pés-Graduagdo em Praticas em
Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS/UFRRJ). De acordo com Gil (2002), o estudo de caso
caracteriza-se pelo exame profundo e detalhado de um ou de poucos objetos, permitindo um
nivel de compreensdo que dificilmente seria alcangado por outros tipos de delineamento
metodolégico. Essa abordagem possibilita a compreensdo das particularidades institucionais,
organizacionais e comunicacionais do contexto investigado, favorecendo a construcdo de um
diagnostico situado e consistente.

Nesse tipo de investigacdo, a énfase recai sobre a compreensdo dos processos, das
praticas e das relagdes que estruturam o objeto de estudo, considerando a interagdo entre o
estado atual, as experiéncias anteriores € o ambiente no qual os sujeitos estdo inseridos.
Conforme aponta Gil (2022), o estudo de caso demanda coleta de dados detalhada ao longo de
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um periodo determinado, permitindo analisar como esses fatores se articulam e influenciam as
acdes e percepcdes dos participantes.

A pesquisa também se qualifica como bibliografica (Gil, 2008), com base em analises
em material ja elaborado/tratado e podem ser interpretados a luz dos objetivos do estudo.

3.2 Forma de Coleta de Dados

O instrumento utilizado para a coleta de dados foi o questiondrio on-line. Conforme
Chaer, Diniz e Ribeiro (2011), esse método constitui, esse método constitui um meio adequado
para a obtencdo de informacdes, por apresentar baixo custo, ampla acessibilidade aos
participantes, garantia de anonimato do publico-alvo e facilitagdo do tratamento e organizagao
dos dados. As questdes elaboradas buscaram dialogar diretamente com os conceitos e
problematicas discutidos pelos autores que subsidiam o estudo.

O questionario foi desenvolvido por meio de formulario eletronico elaborado na
plataforma Google Forms, estruturado predominantemente com questdes em escala Likert,
complementadas por perguntas abertas, questdes de multipla escolha e escala de prioridade. A
escala Likert foi desenvolvida pelo cientista Rensis Likert entre 1946 e 1970, em que o
participante, em cada questdo, indica seu grau de concordancia ou discordancia sobre algo
escolhendo um ponto numa escala com cinco gradagdes (concordo muito, concordo,
neutro/indiferente, discordo, discordo muito), onde o primeiro item indica o maior grau de
concordancia, o ultimo o maior grau de discordancia e o item do meio neutro, sendo bivalentes
e simétricos (Joshi et al., 2015).

O formulario permaneceu aberto para preenchimento por um periodo de 12 dias,
considerando o cronograma da pesquisa. Foi divulgado para toda comunidade académica do
PPGPDS por meio de envio de e-mail institucional e para a sociedade civil por meio de
encaminhamento pelo WhatsApp. Ao todo, o instrumento foi composto por 29 perguntas,
organizadas em cinco blocos tematicos, a saber: Bloco 1 — Popularizacdo da Ciéncia; Bloco 2
— Infraestrutura da UFRRJ; Bloco 3 — Politica de Comunica¢ao da UFRRJ; Bloco 4 — Demandas
do PPGPDS; e Bloco 5 — Propostas. Em cada bloco foi incluida uma pergunta aberta, sendo
que, excepcionalmente, o Bloco 4 contou com duas perguntas abertas.

Foram adotados todos os procedimentos éticos legais exigidos para a realizagdo da
pesquisa, incluindo a disponibilizagdo do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
(TCLE), conforme apresentado no Apéndice B, no qual sdo explicitadas a finalidade da
pesquisa e as garantias relativas ao anonimato e ao sigilo das informagdes. A pesquisa foi
aprovada pelo Comité de Etica por meio do ntiimero do parecer 7.894.620.

O publico-alvo da pesquisa compreendeu a comunidade do PPGPDS/UFRRYJ, tendo-se
buscado, adicionalmente, ampliar o alcance do questionario para a sociedade civil, mediante
divulgagdo externa ao campus universitario por meio de encaminhamento pelo WhatsApp.
Ressalta-se que o formulario foi configurado de modo que, ao indicar ndo possuir vinculo com
o PPGPDS, o participante nao tivesse acesso ao Bloco 3, o qual era automaticamente suprimido,
garantindo a adequacdo das perguntas ao perfil correspondente.

3.3 Caracterizacao do perfil dos participantes do questionario

O questionario também contemplou questdes destinadas a caracteriza¢do do perfil dos
participantes, incluindo vinculo institucional, sexo biologico, faixa etaria e regido de residéncia,
com o objetivo de contextualizar o publico respondente da pesquisa.
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3.4 Casos de referéncia para subsidiar o Plano de Comunicacao

Além dos dados obtidos por meio da pesquisa bibliografica, documental e do
questionario aplicado a comunidade do PPGPDS, foram analisados dois casos de referéncia em
popularizagdo da ciéncia: o perfil @cienciausp, associado ao Jornal da USP, e o Museu da
Vida/Fiocruz. Esses casos foram selecionados por apresentarem iniciativas institucionais
consolidadas de comunicacdo publica da ciéncia, com atuacdo em ambientes digitais,
linguagem acessivel, diversidade de formatos e reconhecido alcance social.

A andlise desses casos teve carater complementar e instrumental, ndo constituindo o
estudo de caso principal da pesquisa, que se concentra no PPGPDS/UFRRJ. Sua finalidade foi
identificar praticas inspiradoras e elementos aplicaveis a construgdo do Plano de Comunicagao
para Popularizagdo da Ciéncia do programa. Para isso, foram observados aspectos como:
linguagem utilizada, tipos de contetido, canais de comunicagdo, estratégias de aproximagao
com o publico ndo especializado, presenca digital, articulacdo institucional, acessibilidade da
informagdo cientifica e aderéncia aos objetivos do Programa Nacional de Populariza¢do da
Ciéncia.

Dessa forma, os casos de referéncia funcionaram como pardmetros comparativos para
orientar a formula¢do de estratégias comunicacionais viaveis ao contexto do PPGPDS,
respeitando as especificidades institucionais, os recursos disponiveis e as demandas
identificadas junto a comunidade do programa.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta se¢do serdo debatidos os temas centrais que permearam esta pesquisa, a luz dos
resultados obtidos e do referencial tedrico adotado. Ao todo, 26 participantes responderam a
pesquisa. Os dados de ntimero de respondentes (N), média e desvio padrdo estdo dispostos no
Apéndice G. No Bloco 3- Politica de Comunicagdo da UFRRJ, as perguntas s6 deveriam ser
habilitadas caso o participante respondesse que conhecia a politica institucional, mesmo
informando que ndo conhecia a sequéncia foi habilitada, e estas respostas foram
desconsideradas para analise desta pesquisa.

4.1 Caracterizacio do perfil dos participantes do questionario

A caracterizagdo do perfil dos participantes (Quadro 2) constitui uma etapa inicial
importante para a compreensao do universo empirico da pesquisa, uma vez que permite situar
0s sujeitos que contribuiram com o levantamento realizado por meio do questionario. Embora
o objetivo central da investigagdo ndo seja tracar um perfil estatistico representativo da
totalidade da comunidade do PPGPDS, os dados obtidos possibilitam compreender a
diversidade de vinculos, trajetorias e posi¢des institucionais dos respondentes, oferecendo
subsidios para a andlise dos resultados apresentados nos topicos seguintes.

Ao todo, foram registradas 26 respostas ao formulario. Desse total, 21 participantes
possuem vinculo direto com o PPGPDS, enquanto 5 correspondem a participantes externos ao
programa. Esse dado evidencia que a pesquisa alcangou majoritariamente a comunidade interna
do programa, o que ¢ coerente com o objetivo de desenvolver uma estratégia de comunicagao
voltada a popularizacdo da ciéncia no ambito do PPGPDS. Ao mesmo tempo, a presenca de
respondentes externos amplia a perspectiva da andlise, ao incorporar percepgoes de sujeitos
que, embora ndo estejam diretamente vinculados ao programa, podem contribuir para a
compreensdo do alcance social e comunicacional das agdes de popularizagdo da ciéncia.

Em relagdo ao perfil institucional (Figura 2), observou-se predominancia de alunos(as)
regulares, que corresponderam a 12 respostas, representando 46,2% do total de participantes.
Em seguida, aparecem os docentes e os membros externos, ambos com 5 respostas,
correspondendo a 19,2% cada. Os egressos totalizaram 2 respostas, equivalentes a 7,7% do
total. A coordenagdo e a secretaria apresentaram 1 resposta cada, correspondendo a 3,8%,
respectivamente. Essa distribuicdo demonstra que o questiondrio alcangou diferentes segmentos
relacionados ao PPGPDS, com destaque para a participagdo discente, aspecto relevante por se
tratar de um programa de pos-graduacdo profissional em que os estudantes ocupam papel
central na producdo, circulagao e aplicagdo do conhecimento cientifico.
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Quadro 2. Informacgdes do perfil dos participantes.

Sexo

Faixa

Perfil institucional crg . .. Regido
biologico Etaria
Aluno(a) regular Mulher 50-59 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Homem 4049 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Mulher 30-39 Regido Serrana
Aluno(a) regular Mulher 20-29 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Mulher 50-59 Regido Serrana
Aluno(a) regular Mulher 4049 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Intersexo 40-49 Regido Centro-Sul
Fluminense
Aluno(a) regular Mulher 30-39 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Homem 30-39 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Mulher 30-39 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Mulher 20-29 Regido Metropolitana
Aluno(a) regular Homem 30-39 Regido Metropolitana
Coordenagdo Homem 50-59 Regido Metropolitana
Docente Homem 50-59 Regido Metropolitana
Docente Mulher 50-59 Regido Serrana
Docente Homem 50-59 Regido Metropolitana
Docente Homem 50-59 Regido Metropolitana
Docente Mulher 50-59 Regido Metropolitana
Egresso(a) Homem 20-29 Regido Centro-Sul
Fluminense
Egresso(a) Homem 50-59 Regido Metropolitana
Membro exterré(;l l;dsee‘folro aéa}tclljeircr)lao{.l?zlodlvermdade e Mulher 30-39 Regifio Serrana
Membro externo — setor académico. PPGCAF/UFRRJ Homem 30-39 Regido Metropolitana
Membro externo — setor empresarial Mulher 20-29 Regido Serrana
Membro externo — setor empresarial Homem 30-39 Regiao Centro—Sul
Fluminense
Membro externo — sociedade civil (ONGs, coletivos,
associagdes, movimentos sociais, individuos sem Homem 20-29 Regido Metropolitana
vinculo institucional formal)
Secretaria Mulher 50-59 Regido Metropolitana

Fonte: elaborado pela autora.
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Figura 2. Representacdo do perfil de participantes
Fonte: elaborado pela autora.

A predominancia de alunos(as) regulares também indica que as percepgdes coletadas
estdo fortemente associadas a experiéncia cotidiana dos discentes no programa. Esse aspecto ¢
importante porque os estudantes vivenciam diretamente os desafios relacionados a divulgacao
das dissertagdes, dos produtos técnico-cientificos e das acdes desenvolvidas no ambito da pos-
graduagdo. Ao mesmo tempo, a participagdo de docentes, egressos, coordenagdo, secretaria e
membros externos permite observar o tema a partir de diferentes lugares institucionais, o que
contribui para uma leitura mais ampla das demandas de comunicacdo e popularizacdo da
ciéncia.

Quanto a localizagdo geografica (Figura 3), verificou-se predominancia de participantes
residentes na Regido Metropolitana do Estado do Rio de Janeiro, que representaram 69% das
respostas. A Regido Serrana correspondeu a 19% dos participantes, enquanto a Regido Centro-
Sul Fluminense representou 12%. Essa distribui¢do revela que o publico respondente esta
concentrado principalmente na Regido Metropolitana, mas também contempla participantes de
outras regides do estado. Tal caracteristica ¢ relevante para a pesquisa, pois o PPGPDS
apresenta uma proposta interdisciplinar e voltada ao desenvolvimento sustentavel em diferentes
contextos territoriais, o que torna importante considerar a dimensao geografica na formulagao
de estratégias de comunicagao.
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Figura 3. Representacdo da regido dos participantes
Fonte: elaborado pela autora.

A concentragdo de respondentes na Regido Metropolitana pode estar relacionada a
localizagdo institucional da UFRRJ e as redes de circulagdo académica e profissional vinculadas
ao programa. No entanto, a presenca de participantes das Regides Serrana e Centro-Sul
Fluminense indica que as estratégias de popularizagdo da ciéncia devem considerar diferentes
realidades territoriais, evitando uma comunicacao restrita ao espaco fisico da universidade ou
aos publicos mais proximos da sede institucional. Assim, a comunicag¢do digital aparece como
uma alternativa relevante para ampliar o alcance das ac¢des e favorecer a circulagdo do
conhecimento cientifico em diferentes regioes.

Em relacdo a faixa etéria (Figura 4), os participantes concentraram-se principalmente
nas faixas de 50 a 59 anos e de 30 a 39 anos, correspondendo, respectivamente, a 38% e 31%
das respostas. As faixas de 20 a 29 anos e de 40 a 49 anos representaram 19% e 12% dos
participantes, respectivamente. Esses dados indicam a presenga de um publico etariamente
diverso, formado tanto por sujeitos em fases iniciais de formagdo académica e profissional
quanto por participantes com trajetorias mais consolidadas. Essa diversidade geracional pode
influenciar as formas de acesso, consumo e producdo de conteudos cientificos, especialmente
em ambientes digitais.
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Figura 4. Representacdo da faixa etaria dos participantes.
Fonte: elaborado pela autora.

A presenca de diferentes faixas etdrias refor¢a a necessidade de que o plano de
comunicagdo contemple estratégias variadas, capazes de dialogar com publicos com
experiéncias, repertdrios e familiaridades distintas em relacdo as tecnologias digitais. Enquanto
parte dos participantes pode apresentar maior proximidade com formatos digitais dindmicos,
como videos curtos, redes sociais e conteudos multimidia, outros podem valorizar formatos
mais institucionais, informativos ou textuais. Dessa forma, a caracterizagdo etaria contribui para
orientar a construcdo de agdes comunicacionais mais inclusivas e adequadas a pluralidade do
publico envolvido.

No que se refere ao sexo bioldgico declarado (Figura 5), observou-se distribuicdo
equilibrada entre mulheres e homens. As mulheres corresponderam a 13 respostas,
representando 50,0% dos participantes, enquanto os homens corresponderam a 12 respostas,
equivalentes a 46,2%. Houve ainda 1 participante intersexo, correspondente a 3,8% do total.
Essa distribui¢do indica uma composicdo relativamente equilibrada do grupo participante,
aspecto que contribui para a diversidade das percepgdes coletadas.

EMulher MHomem M Intersexo

4%

Figura 5. Representagdo do sexo biologico dos participantes.
Fonte: elaborado pela autora.
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4.2 Principios orientadores para popularizacio da ciéncia na pés-graduacgio
determinantes para a area de atuacio do PPGPDS

A andlise dos dados referentes ao Bloco 1 — Popularizagdo da Ciéncia do questionério
on-line, permitiu identificar os principios orientadores para a popularizagdo da ciéncia na pos-
graduacgdo, a partir das percepgdes e narrativas da comunidade académica do PPGPDS e dos
membros externos participantes. Os principios devem fundamentar as praticas de popularizagao
e construir uma base tedrica que subsidie estratégias de popularizagdo alinhadas a
contemporaneidade.

Os resultados da escala Likert indicam consenso quanto a afirmativa “Os programas de
pos-graduacdo da UFRRJ devem incorporar agdes de popularizacio da ciéncia”. A afirmativa
apresentou média de 2,58, DP = 1,06, n = 26, com 92,3% dos respondentes manifestando
concordancia total ou parcial. Esse dado sinaliza que a popularizagao da ciéncia ¢ reconhecida
como principio orientador da atuagdo da pos-graduacao, alinhando-se a compreensdo de que a
produgdo cientifica ndo se esgota na validacdo entre pares, mas deve retornar a sociedade que
a financia e dela se beneficia. Tal entendimento dialoga diretamente com Goergen (1998), ao
afirmar que a produ¢do de conhecimento exerce papel determinante nas estruturas sociais e
econdmicas e, portanto, demanda politicas e praticas que promovam sua circulagdo ampla.

A andlise qualitativa a partir da analise de contetido (Bardin, 1977) das respostas abertas,
revela um conjunto de desafios persistentes, no que se refere a tradugdo do conhecimento
cientifico e a escolha da linguagem. Foram categorizados nticleos de sentido a partir da sintese
das respostas dos participantes. Os nucleos de sentido da pergunta aberta do Bloco 1 estdo
dispostos no Quadro 3 e permitiram a discussdo dos dados.

A “traducdo do conhecimento cientifico e simplificagdo da linguagem” emergiu de
forma recorrente nas falas dos participantes, que apontam a linguagem técnica, formal e
“pesada” como um dos principais obstdculos a aproximagdo entre ciéncia e sociedade. Os
participantes destacam que a pos-graduagdo ainda comunica prioritariamente para seus proprios
pares, reforgando uma logica intrapares que limita o alcance social da pesquisa, conforme revela
a resposta do participante 21 sobre os desafios da universidade no ambito da poés-graduacao:
“Sair dos seus muros e falar a linguagem da populacdo”.

Quadro 3. Nucleos de sentido identificados para a pergunta do bloco 1.
PERGUNTA NUCLEOS DE SENTIDO
Tradugdo do conhecimento cientifico e
simplificac¢do da linguagem;
Estratégias, canais e alcance da
divulgacdo cientifica;

Na sua visdo, qual ¢ o principal desafio da universidade, no ambito Relagdo entre ciéncia, territorio e
da pos graduagdo, para aproximar o conhecimento cientifico da utilidade social da pesquisa;
sociedade? Hegemonia da pesquisa e
desvalorizac¢do da extensao e da
comunicagio;

Limitagdes institucionais, estruturais e
de incentivo.

Fonte: elaborado pela autora.

Essa constatagdo encontra respaldo tedrico em Meis (1996), ao afirmar que a
universidade amplia sua relevancia na medida em que se torna capaz de decodificar o
conhecimento produzido, tornando-o acessivel a publicos mais amplos. Para o autor, o cientista
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moderno deve assumir o papel de decodificador, o que implica reconhecer que dominio do
conteudo ndo se traduz automaticamente em capacidade comunicacional.

A dificuldade de simplificagdo da linguagem também foi associada, pelos participantes
da pesquisa, a uma dimensao simbolica e cultural da ciéncia, na qual o uso de uma linguagem
especializada funciona como marcador de identidade e status entre pares. Quando perguntados
sobre a maior dificuldade de aproximar o conhecimento da sociedade o participante 4 revela:

“A escolha pelo tipo de linguagem a ser usada. A maior parte dos grupos - académicos,
cientistas, economistas, etc - gostam de usar uma linguagem peculiar a seu oficio, que
representa uma identidade, por meio da qual o profissional ¢ reconhecido por seus
pares, e também simbolo de status [...]".

Essa percepg¢ao reforca a critica de Bueno (2010), ao diferenciar comunicagao cientifica
e divulgacdo cientifica: enquanto a primeira se ancora na validacdo e legitimacdo do
conhecimento entre especialistas, a segunda exige estratégias deliberadas de tradugdo e
mediagdo, orientadas a democratizagcdo do saber para o publico leigo. Os dados do Bloco 1 do
questionario indicam que essa transi¢do entre linguagens ainda representa um desafio central
para a pos-graduacdo, sendo demonstrado o primeiro principio orientador determinante para
atuag¢do do PPGPDS.

Outro principio orientador identificado refere-se a relevancia social, territorial e pratica
do conhecimento cientifico. Diversas respostas enfatizam que a ciéncia precisa demonstrar sua
utilidade para a resolucao de problemas concretos do territdrio, aproximando-se das demandas
reais da populacdo. Essa categoria analitica, “relagdo entre ciéncia, territorio e utilidade social
da pesquisa”, evidencia uma expectativa de que a popularizacdo da ciéncia ndo se limite a
difusdo de resultados, mas promova didlogo, escuta e interagdo com os contextos sociais nos
quais a pesquisa se insere.

Tal evidéncia converge com as criticas ao modelo de déficit discutidas por Lewenstein
(2003), que problematiza a compreensiao da comunicacao cientifica como simples transferéncia
de informagdes de um emissor especializado para um publico leigo. Ao pressupor assimetrias
entre ciéncia e sociedade, esse modelo tende a desconsiderar os saberes prévios, as experiéncias
sociais e os contextos culturais dos publicos envolvidos. Germano e Kulesza (2006) defendem
uma comunicacdo dialdgica e horizontal, na qual o publico ndo ¢ concebido como receptor
passivo, mas como sujeito ativo, portador de conhecimentos, experiéncias e necessidades
proprias, capazes de interagir criticamente com o contetdo cientifico.

Os dados também apontam para a centralidade dos canais digitais e das redes sociais
como espacos estratégicos para a popularizacdo da ciéncia. A afirmativa “Eu costumo
acompanhar contetidos cientificos por meio das redes sociais” apresentou média de 2,04, DP =
1,25, n =26, com 84,7% de concordancia total ou parcial, evidenciando que esses ambientes ja
fazem parte do cotidiano informacional da comunidade académica. Além disso, nas respostas
abertas, a comunicagao por redes sociais aparece de forma recorrente como demanda prioritaria,
associada a ampliagdo do alcance, a diversificagdo dos publicos e a necessidade de tornar a
ciéncia mais presente no cotidiano da sociedade.

Apesar do reconhecimento do potencial das redes sociais, os participantes também
ressaltam que a presenga digital, por si s6, ndo garante uma comunicagao cientifica efetiva. A
necessidade de estratégias, objetivo, planejamento e capacitacdo aparece de forma reiterada,
compondo a categoria analitica “estratégias, canais e alcance da divulgacdo cientifica”. Os
participantes mencionam a falta de treinamento, tempo, infraestrutura e pessoal capacitado
como entraves a consolidacdo de praticas comunicacionais continuas. Essa percepcao reforga a
compreensdo de que a popularizagdo da ciéncia exige condic¢des institucionais especificas e nao
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pode ser tratada como atividade periférica ou voluntarista. Goergen (1998) em seus estudos ja
discutia sobre a superespecializacdo e o trabalho em rede, indicando que a comunicagdo
cientifica demanda divisdo de trabalho, competéncias especificas e articulagdo institucional.

Outro principio orientador evidenciado nos dados refere-se a superacdo da hegemonia
da pesquisa em detrimento da extensdo e da comunicacdo. Participantes criticam a logica
académica que prioriza a produ¢do de artigos e titulos, em detrimento da aplicagdo social do
conhecimento e do didlogo com a sociedade. Essa categoria analitica, “hegemonia da pesquisa
e desvalorizacdo da extensdo e da comunicacdo”, revela um tensionamento estrutural na pos-
graduacgdo, no qual a popularizagdo da ciéncia ainda ndo ocupa posi¢ao central nos sistemas de
avaliagdo, incentivo e reconhecimento institucional. Essa constatagdo dialoga com Caribé
(2015), ao destacar que muitos esfor¢os de comunicagdo cientifica permanecem centrados no
processo (producdo e difusdo), sem gerar outcomes significativos em termos de apropriacao
social, compreensao publica ou alfabetizagdo cientifica.

Os dados do Bloco 1 ainda evidenciam que a popularizacdo da ciéncia ¢ percebida como
pratica capaz de fortalecer a confianga publica na ciéncia. A afirmativa “As acdes de
popularizagdo realizadas pela pds-graduagdo tém potencial para fortalecer a confianga do
publico na ciéncia produzida na universidade.” apresentou média de 1,96, DP = 1,31, n=26,
com 76,9% de concordancia total ou parcial. Esse resultado ¢ relevante no contexto
contemporaneo, marcado pela circulacio de desinformagdo e pela crise de confianca nas
instituicdes cientificas, conforme apontado por pesquisas recentes de percep¢do publica da
ciéncia (CGEE, 2023).

A afirmativa “A universidade utiliza uma linguagem adequada e acessivel ao publico
ndo especializado ao comunicar ciéncia” apresentou média de 0,42 e desvio padrdo de 1,33, n
= 26, indicando percep¢do predominantemente intermedidria por parte dos respondentes. A
concentragdo das respostas em “concordo parcialmente” sugere o reconhecimento de esforgos
pontuais de adequacdo da linguagem, embora ainda insuficientes para caracterizar a
acessibilidade como pratica consolidada.

Dessa forma, a analise dos principios orientadores a partir do conteudo dos dados do
Bloco 1 do questionario, permite afirmar que os principios orientadores para a popularizagao
da ciéncia na pods-graduagdo, no contexto do PPGPDS, concentram-se na: i) necessidade de
tradu¢do do conhecimento cientifico em linguagem acessivel; ii) na valorizagdo da utilidade
social e territorial da pesquisa; iii) na ampliacdo e qualificagdo dos canais digitais, iv) na
superacao da hegemonia da pesquisa em detrimento da extensdo e da comunicacdo, € v) no
fortalecimento da confianca publica na ciéncia.

Durante a execugdo desta pesquisa, em outubro de 2025 foi aprovada a Politica de
Comunica¢ao da UFRRIJ, que versa sobre os valores que orientam a comunicag¢ao institucional,
os fluxos informativos a serem fomentados e as praticas comunicacionais a serem adotadas, de
modo a fortalecer a democracia por meio da comunicagdo publica. A politica estabelece que a
comunicagdo universitaria deve atender ao interesse publico e observar os principios da
Administragdo Publica, orientando as praticas comunicacionais institucionais. Neste
documento norteador, os principios explicitados destacam-se como: compromisso com o
interesse publico, promoc¢do da transparéncia, pluralidade, fomento ao didlogo, acessibilidade,
responsabilidade, promog¢ao da cidadania, impessoalidade, ética, integragdo da comunicagao
com o0 ensino, a pesquisa e a extensdo, e fortalecimento da identidade institucional. Esses
principios definem pardmetros para a atuagdo comunicacional da universidade e delimitam o
escopo das agdes voltadas aos planos de comunicagao cientifica e a popularizacao da ciéncia
(UFRRJ, 2025a, 2025b).

Os principios emergentes da pesquisa dialogam diretamente com os principios
institucionais, indicando alinhamento entre expectativas da comunidade académica e diretrizes
formais da universidade. Em contrapartida, os resultados também evidenciam tensdes entre os
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principios normativos e as praticas percebidas no ambito da pds-graduagdo. Apesar da
acessibilidade, do didlogo e da integragdo figurarem como valores institucionais, o0s
participantes apontam a permanéncia de uma comunica¢do voltada aos pares, com baixa
estruturacao digital, fragmentagdo institucional e limitada articulagdo com publicos externos.
Essas tensdes indicam que os principios orientadores encontram dificuldades de
operacionalizag¢do, permanecendo, em grande medida, no plano declaratorio.

4.2 A infraestrutura existente para a comunicacio cientifica na UFRRJ disponivel para
o PPGPDS

Os resultados da escala Likert indicam que a infraestrutura institucional (canais,
condi¢des institucionais, espagos fisicos, plataformas digitais, equipamentos e suporte técnico)
¢ percebida como insuficiente ou parcialmente adequada para sustentar agdes de popularizagao
da ciéncia. A afirmativa “A UFRRIJ oferece infraestrutura adequada para que a pds-graduagao
desenvolva a¢des de popularizagdo da ciéncia” apresentou média de 0,19, DP = 1,55, n=26,
com predominancia de discordancia (42,3%) e concordancia apenas parcial (38,5%). Esse
resultado sugere que, embora existam recursos institucionais minimos, estes ndo sao
compreendidos como suficientes para garantir a continuidade, o alcance e a qualidade das a¢des
comunicacionais.

A andlise da produ¢do comunicacional atualmente desenvolvida pelo PPGPDS revela
trés frentes principais de atuacdo, com graus distintos de alinhamento aos principios da
popularizagdo da ciéncia. A pagina institucional no site da UFRRJ cumpre fungdo
predominantemente informativa e cartorial, reunindo dados sobre o corpo docente, linhas de
pesquisa, processos seletivos e produgdo académica. A coluna "Pesquisa", embora estruturada
para abrigar publicacdes e dissertacdes defendidas, apresenta lacunas relevantes de atualizagao,
o ultimo registro de publicagdo data de 2020 e as dissertacdes disponiveis remontam a 2019.
Essa defasagem compromete o potencial do site como repositdrio de divulgacdo cientifica e
limita seu alcance enquanto vitrine institucional da produg¢do do programa.

O perfil no Instagram (@ppgpds.uftrj), por sua vez, apresenta presenca digital ativa,
com diversidade de formatos visuais (carrosséis, stories e posts informativos). Contudo, a
analise dos conteudos publicados evidencia que a producdo concentra-se majoritariamente em
comunicados institucionais, divulgagdo de processos seletivos, eventos e atividades académicas
internas, com baixa incidéncia de conteudos voltados a tradugdo do conhecimento cientifico
produzido no programa. Nao foram identificadas séries tematicas, conteudos diretamente
baseados em dissertacdes defendidas, infograficos derivados de resultados de pesquisa ou
outros formatos tipicos da divulgacao cientifica contemporanea. Essa configuragdo caracteriza
o canal como instrumento de comunicacdo institucional, mas nao de populariza¢do da ciéncia
em sentido estrito, conforme distingdo proposta por Bueno (2010).

O canal no YouTube reune 58 videos publicados e 1.420 inscritos, com uso prioritario
para a transmissdo integral do Seminario Didlogos para a Pratica do Desenvolvimento
Sustentavel. Embora a disponibiliza¢dao publica dessas gravagdes amplie o acesso remoto as
atividades académicas, o formato predominante, transmissdes longas, sem edicdo, com
linguagem técnica e estética voltada ao publico especializado, limita seu potencial de alcance
para audiéncias ndo académicas. Nao ha, no canal, contetidos editados especificamente para
fins de divulgacdo, videos curtos, entrevistas em linguagem acessivel ou produtos derivados
das pesquisas concluidas.

Em sintese, a producdo comunicacional do PPGPDS apresenta uma infraestrutura de
canais digitais ja constituida e em funcionamento, com potencial relevante para a popularizagao
da ciéncia. No entanto, observam-se trés lacunas estruturais: (i) a auséncia de uma estratégia
editorial especifica voltada a tradu¢do do conhecimento cientifico para publicos nao
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especializados; (ii) a baixa articulacdo entre a producdo académica do programa (dissertagdes
e produtos técnicos) e os canais digitais ativos; e (iil) a inexisténcia de fluxos sistematicos de
producdo de conteudos derivados das pesquisas defendidas. Tais lacunas configuram-se como
pontos de partida concretos para a operacionalizagdo do plano de comunicagao proposto nesta
dissertacdo, que se justifica ndo pela auséncia de canais, mas pela necessidade de orientar
estrategicamente os recursos comunicacionais ja existentes para fins de populariza¢do da
ciéncia.

Nesse sentido, Targino (1998), afirma que o acesso a informacao cientifica depende ndo
apenas da producao do conhecimento, mas da existéncia de infraestrutura material, tecnoldgica
e organizacional capaz de viabilizar sua circulacdo de forma equitativa.

Essa avaliacdo negativa torna-se ainda mais evidente quando se observa a percepcao
sobre o suporte institucional. A afirmativa “O suporte institucional oferecido pela UFRRIJ a
pos-graduacdo ¢ suficiente para fomentar, orientar e viabilizar iniciativas de popularizacido da
ciéncia” apresentou média negativa de —0,27, DP = 1,5, n=26), com 53,8% de discordancia.
Esse dado indica que a infraestrutura ndo ¢ percebida apenas como caréncia material, mas como
auséncia de orientagdo, articulacdo institucional e apoio sistematico. Conforme discutido por
Goergen (1998), a produgdo e circulagdo do conhecimento no mundo contemporaneo exigem
estruturas institucionais capazes de organizar fluxos informacionais, distribuir
responsabilidades e promover o trabalho em rede. A fragilidade do suporte institucional
apontada pelos participantes sugere limitagdes na capacidade da universidade de estruturar a
comunicagdo cientifica como pratica permanente e integrada as fungdes académicas.

No que se refere ao conhecimento sobre iniciativas formais de comunicagao publica e
popularizagdo da ciéncia, os resultados indicam baixa visibilidade e difusdo dessas agdes. A
afirmativa “Eu conhego iniciativas formais da UFRRJ voltadas a comunica¢do publica e a
popularizagdo da ciéncia no ambito da pds-graduagdo” apresentou média de 0,19, DP = 1,83,
com 42,3% de discordancia. Esse resultado evidencia um distanciamento entre a existéncia
formal de politicas, setores ou iniciativas e sua apropriacio pela comunidade académica. A luz
da abordagem de Caribé (2015), esse resultado pode ser interpretado como uma fragilidade no
enfoque do processo comunicacional: ainda que existam instrumentos institucionais, estes nao
produzem outcomes consistentes em termos de reconhecimento, uso e engajamento por parte
dos sujeitos envolvidos.

A infraestrutura digital, elemento central na comunicagdo cientifica contemporanea,
também foi avaliada de forma critica. A afirmativa “A infraestrutura digital da UFRRJ atende
as demandas da pos-graduacdo para agdes de popularizagdo da ciéncia” apresentou média de
0,15, DP = 1,32, com quase metade dos participantes indicando discordancia (46,2%). Esse
dado ¢ particularmente relevante quando articulado as transformagdes apontadas por Castells
(1996) e Oliveira e Noronha (2005), que destacam a centralidade dos ambientes digitais na
circulagdo do conhecimento cientifico. A percepcdo de insuficiéncia da infraestrutura digital
indica dificuldades de inser¢do da pds-graduagdao em fluxos informacionais contemporaneos,
comprometendo a visibilidade da produgdo cientifica e sua articulagdo com publicos externos
a universidade.

Na analise das respostas abertas, os nucleos de sentido (Quadro 3) mais frequente
referem-se a plataformas, canais digitais e produtos de divulgacdo, com destaque para a
necessidade de criacdo ou fortalecimento de plataformas digitais especificas para divulgacao
cientifica, bancos de dados com resumos acessiveis, produ¢do de videos curtos, podcasts
institucionais e maior uso das redes sociais. Essa recorréncia refor¢ca a percep¢do de que a
infraestrutura disponivel ndo acompanha as transformagdes nos modos de consumo da
informagdo cientifica, conforme discutido por Santos-d’Amorim (2021), que enfatiza a
necessidade de adaptagdo da comunicagdo cientifica as novas mediagdes tecnoldgicas e
culturais.
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Quadro 4. Nucleos de sentido identificados para a pergunta do bloco 2.
PERGUNTA NUCLEOS DE SENTIDO
Plataformas, canais digitais e
produtos de divulgacao;
Infraestrutura fisica, tecnoldgica e
digital;

Capacitagdo e apoio técnico em
comunicagao cientifica;
Estrutura institucional e politicas de
apoio;

Incentivos, bolsas e recursos
humanos;

Integracdo universidade e sociedade.

Quais sdo suas sugestdes de melhoria de infraestrutura, no ambito da
pos-graduacao, para fortalecer a popularizacao da ciéncia?

Fonte: elaborado pela autora.

Outro nucleo recorrente diz respeito a infraestrutura fisica, tecnoldgica e digital,
incluindo internet instavel, laboratdrios e softwares desatualizados, auditérios inadequados para
eventos hibridos e dificuldades de acesso a portais de periodicos. Essas mengdes revelam que
a infraestrutura para a comunicagdo cientifica extrapola o campo da divulgagdo e envolve
condi¢des estruturais basicas para produgdo, circulacdo e compartilhamento do conhecimento.
Tal constatagdo dialoga com Targino (1998), ao afirmar que a desigualdade informacional se
intensifica quando ha caréncias estruturais que limitam o acesso, a produgdo e a difusdo da
informacao cientifica.

A capacitagdo e o apoio técnico em comunicagdo cientifica emergem como outro nicleo
central. Os participantes apontam a auséncia de programas de treinamento, oficinas e suporte
especializado para que docentes, discentes e egressos possam comunicar suas pesquisas de
forma acessivel. Além disso, a recorrente mencao a sobrecarga de docentes e a expectativa de
que a divulgagdo recaia sobre poucos atores evidencia a falta de divisdo institucional do trabalho
comunicacional.

O nucleo “estrutura institucional e politicas de apoio” também aparece de forma
significativa, com mengdes a necessidade de planos institucionais, corpos técnicos dedicados,
maior acesso ao setor de comunicacdo da UFRRIJ e ampliagdo de editais e recursos para projetos
de extensdo. Esses dados indicam que a infraestrutura ¢ percebida como insepardvel da
governanga institucional. Conforme argumentam Goergen (1998) e Castells (1996), a produgao
e circulagdo do conhecimento em contextos complexos dependem de arranjos organizacionais
que articulem diferentes atores e fungdes, o que demonstra ainda pouco consolidado.

Outro nucleo identificado refere-se aos incentivos, bolsas e recursos humanos, com
sugestdes de programas de bolsas para estudantes das areas de comunicacdo e design, apoio
financeiro a divulgacdo cientifica e reconhecimento institucional dessas atividades. A baixa
frequéncia dessa categoria ndo diminui sua relevancia analitica, pois aponta para um entrave
estrutural: a auséncia de mecanismos de incentivo limita a institucionalizacdo da comunicagao
cientifica como pratica regular da pos-graduagdo, mantendo-a dependente de iniciativas
pontuais e individuais.

Por fim, a integracdo universidade—sociedade aparece como eixo transversal nas
respostas, associada a criagdo de espacos e agdes que promovam o contato direto com escolas,
comunidades e territorios. Essa demanda evidencia que a infraestrutura para comunicagao
cientifica ndo se restringe ao ambiente digital, mas envolve condigdes materiais e
organizacionais para a realiza¢ao de eventos, projetos e acdes presenciais.

Os dados do Bloco 2 indicam que a infraestrutura existente na UFRRJ para a
comunicagdo cientifica, na perspectiva da comunidade do PPGPDS, ¢ percebida como
fragmentada, insuficiente e pouco integrada. As limitacdes identificadas abrangem dimensdes
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fisicas, tecnologicas, digitais, institucionais e formativas, comprometendo a operacionalizagao
continua da popularizacdo da ciéncia na pés-graduacdo. Os dados refor¢am a compreensao de
que a comunica¢do da ciéncia ndo depende apenas da producdo do conhecimento, mas da
existéncia de condic¢des estruturais, organizacionais e humanas que viabilizem sua circulagao,
apropriagdo e impacto social.

4.3 As demandas para popularizacio da ciéncia tomando como referéncia a comunidade
PPGPDS; bem como as ferramentas de operacionalizacio

Os resultados da escala Likert indicam uma avaliagdo predominantemente intermediaria
da comunicagdo institucional do programa. A afirmativa “A comunicacdo institucional do
PPGPDS sobre suas pesquisas ¢ clara e contribui para a popularizagdo da ciéncia” apresentou
média de 0,42, DP = 1,42, com 61,5% dos participantes assinalando “concordo parcialmente”.
Esse dado sugere que a comunicagdo existente ¢ reconhecida, mas nao percebida como
plenamente efetiva para fins de popularizagdo da ciéncia. A predominancia de concordancia
parcial indica a presenga de iniciativas pontuais, ainda insuficientes para consolidar uma
estratégia continua e estruturada, percep¢ao que dialoga com a distingdo proposta por Bueno
(2010) entre comunicagao cientifica intrapares e divulgacao/popularizagdo voltada a publicos
ndo especializados. Os resultados sugerem que o PPGPDS ainda opera majoritariamente no
primeiro plano, com dificuldades de avangar de forma consistente para praticas de mediagdo e
traducdo do conhecimento.

Avaliagdo semelhante foi observada quanto ao incentivo institucional a popularizagao
da ciéncia. A afirmativa “O PPGPDS incentiva de forma suficiente a popularizacdo da ciéncia
entre seus estudantes, docentes e egressos” apresentou média de 0,65 (DP = 1,41), com metade
dos participantes indicando concordancia parcial e 23,1% discordancia. Esses dados reforcam
a compreensdo de que o incentivo institucional ¢ percebido como limitado ou irregular, o que
contribui para a dependéncia de iniciativas individuais e para a baixa continuidade das a¢des
comunicacionais. Goergen (1998), destaca que a produgdo e circulagdo do conhecimento
exigem arranjos institucionais capazes de organizar fluxos informacionais e distribuir
responsabilidades, o que indica pouco consolidagdo no contexto do PPGPDS.

Em contraste com essas avaliacdes intermediarias, observa-se forte consenso em relacao
a necessidade de criagdo de um espaco digital especifico para a divulgacdo das pesquisas e
acdes do PPGPDS. A afirmativa correspondente apresentou média de 2,35, DP = 1,32, com
73,1% de concordancia total. Esse resultado indica uma demanda clara por ferramentas
estruturadas de comunicagdo, capazes de centralizar informagdes, ampliar a visibilidade da
producdo cientifica e facilitar o acesso por publicos externos.

Por outro lado, a percepcao sobre o apoio institucional a divulgacao das pesquisas para
a sociedade civil permaneceu difusa. A afirmativa apresentou média de 0,27, DP = 1,51, com
distribuicao entre concordancia parcial (46,2%), discordancia (26,9%) e concordancia (26,9%).
Esse resultado indica auséncia de consenso e refor¢a a leitura de que o apoio institucional ¢
percebido de forma desigual entre os participantes, variando conforme experiéncias individuais,
areas de atuagao e niveis de envolvimento com a¢des de comunicagao e extensao.

Na andlise da questdo aberta, o nticleo de sentido mais recorrente refere-se aos canais,
a presenca digital e ao alcance do publico, classificados como de importincia “muito alta”.
Diversos participantes apontam a falta de canais adequados e a baixa presenca digital
organizada como entraves a divulgacdo das pesquisas. Expressdes como “falta de um canal
adequado”, “baixo uso de redes sociais” e “baixa presenca digital organizada do programa”
aparecem de forma recorrente.
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Quadro 5. Nucleos de sentido identificados para as perguntas do bloco 4.

NUCLEOS DE
PERGUNTA SENTIDO

Canais, presenga digital e alcance

do publico ;

Limitagdes institucionais e de
recursos;
Quais sdo, na sua visdo, os principais desafios para promover a Planejamento estratégico e

divulgacdo das pesquisas, das a¢des ¢ dos produtos gerados pelo estratégia continua;

PPGPDS? Tradugdo da linguagem cientifica;

Fragmentagdo institucional e
baixa integracao;
Condigdes organizacionais €
territoriais.

Presenga digital, canais e midias
sociais;
Planejamento estratégico e fluxo
da comunicagio;
Estrutura institucional e
governanga;
Articulagdo com a sociedade e
acdes presenciais;
Produgdo de contetidos acessivelis;
Engajamento da comunidade
académica.

Quais sugestdes para fortalecer a divulgacao das pesquisas e produtos do
PPGPDS?

Fonte: elaborado pela autora.

Outro nucleo presente refere-se as limitacdes institucionais e de recursos, incluindo
escassez de recursos humanos e financeiros, auséncia de equipe dedicada e falta de incentivo
institucional. Um participante sintetiza essa percep¢ao ao afirmar que “os principais desafios
estdo relacionados a superagdo de questdes como escassez de recursos humanos e financeiros,
que impedem o corpo técnico do PPGPDS de desenvolver mais e melhores agdes para a
divulgacdo das pesquisas”. Essa recorréncia evidencia que a popularizagdo da ciéncia ¢
percebida como atividade adicional as demandas académicas formais, competindo com ensino,
orientacdo, pesquisa e extensdo. Tal cenario reforca a critica de Caribé (2015) quanto a
fragilidade das condig¢des organizacionais para que a comunicagdo da ciéncia produza efeitos
consistentes em termos de apropriacao social do conhecimento.

A necessidade de planejamento estratégico e de uma estratégia continua de comunicacao
constitui outro nucleo central, classificado como de importancia alta. Os participantes destacam
a auséncia de uma estratégia institucional permanente, mencionando que a divulgagdo “depende
de iniciativas isoladas de docentes e discentes”. Essa percepcdo indica fragilidade na
governanga da comunicacgao cientifica, o que compromete a regularidade e o alcance das agoes.
Corroborado por Goergen (1998), que afirma que a auséncia de planejamento e articulagao
institucional dificulta a inser¢do da produgdo cientifica em redes mais amplas de circulacao do
conhecimento, limitando seu impacto social.

A traducdo da linguagem cientifica aparece como demanda transversal e recorrente.
Diversos participantes mencionam a dificuldade de “converter as pesquisas académicas em
linguagem simples” e de tornar o contetido “interessante de forma descontraida”, sem perder o
rigor técnico. Essa demanda dialoga diretamente com Meis (1996), ao enfatizar a necessidade
de decodificacdo do conhecimento, e com Bueno (2010), ao destacar que a divulgacao cientifica
requer estratégias especificas de mediagdo, distintas da comunicagdo entre pares. Os dados
indicam que a dificuldade de traducdo permanece como um dos principais entraves a
popularizagdo da ciéncia no PPGPDS.
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A fragmentacdo institucional e a baixa integragdo entre pesquisa, extensdo e
comunicag¢do constituem outro nucleo relevante. Os participantes apontam “pouca integragao
entre quem produz e quem divulga” e dificuldades de articulacdo entre as diferentes dimensdes
da atuacdo académica. Essa fragmentacdo compromete a constru¢do de uma visdo de
comunidade entre docentes, discentes e egressos, aspecto também mencionado como demanda
importante.

Por fim, as condigdes organizacionais e territoriais emergem como elemento das
demandas identificadas. A localizacdo do PPGPDS no centro do Rio de Janeiro, em contraste
com o campus principal em Seropédica, ¢ mencionada como fator que dificulta a integracao
institucional e a divulgacdo das acdes. Essa dimensdo territorial reforca a necessidade de
estratégias comunicacionais que considerem as especificidades do contexto institucional e
geografico.

As demandas da comunidade do PPGPDS, a partir do questionario aplicado, para a
popularizagdo da ciéncia concentram-se na i) na ampliacdo e qualificagdo dos canais de
comunicagdo, ii) na criagdo de um espago digital estruturado, iii) na defini¢cao de planejamento
estratégico continuo, iv) no fortalecimento do apoio institucional, v) na tradu¢do da linguagem
cientifica e vi) na superagdo da fragmentacao organizacional.

4.4 Estratégias de comunicaciio voltadas para a popularizacio da ciéncia por meio do
desenvolvimento de um plano de comunicacio

No bloco 5, relacionado as propostas para popularizacdo da ciéncia, foram adotadas
opcdes de multipla escolha e escala de prioridade. Em relacdo aos formatos digitais de
comunicac¢do de contetido considerados mais eficazes para a comunicagdo cientifica junto ao
publico geral, observa-se que videos curtos foram o formato mais citado, com 24 mengdes,
seguidos por infograficos (18 mengdes), podcasts (13 mencgdes) e textos curtos (12 mengdes).
A categoria “outro” foi mencionada uma vez, que trouxe a seguinte reflexdo “Serd que dé para
explicar ciéncia de forma curta em um pais com indice de leituras baixissimos?”. Ressalta-se
que a pergunta permitia multiplas respostas, o que explica a soma de mengdes superior ao
namero total de participantes.

Formato de conteudo

Outro

Figura 6. Grafico dos formatos de conteudos mais eficazes.
Fonte: elaborado pela autora.
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Quanto a utilidade de um guia orientador para a populariza¢ao da ciéncia no ambito do
PPGPDS, a maioria dos respondentes avaliou o material como “muito util”, totalizando 21
respostas. A opgdo “util” foi assinalada por 4 respondentes, enquanto 1 respondente indicou a
alternativa “pouco util”.
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Figura 7. Grafico de utilidade de um guia orientador.
Fonte: elaborado pela autora.

No que se refere a questao sobre quem deve liderar as a¢des de popularizagao da ciéncia
no PPGPDS, a alternativa “parceria entre todos os atores” foi a mais mencionada, com 13
respostas. Em seguida, a op¢do “comissdo especifica” foi indicada 11 vezes. As alternativas
“coordenacao” e “outro” foram mencionadas uma vez cada.
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Figura 8. Grafico de quem deve compor as a¢des de popularizacdo da ciéncia.
Fonte: elaborado pela autora.
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Quanto as prioridades no plano de comunicagdo para a popularizagdo da ciéncia no
PPGPDS, considerando a escala de 1 (menor prioridade) a 4 (maior prioridade), observa-se que
acessibilidade da linguagem concentrou o maior numero de indicagdes como maior prioridade
(20 respostas). A ampliacdo dos canais digitais foi classificada como maior prioridade por 17
respondentes, enquanto o engajamento da comunidade recebeu 16 indicagdes nessa mesma
categoria. A padronizacdo institucional apresentou distribui¢do mais equilibrada entre as
categorias de prioridade, com maior concentragdo nas classificacdes de baixa, média e maior
prioridade, sendo 7 respostas atribuidas como maior prioridade.

20 I 1 (menor prioridade) [ 2 (baixa prioridade) [0 3 (média prioridade) [l 4 (maior prioridade)

15

10

Acessibilidade da linguagem Ampliacdo dos canais digitais Engajamento da comunidade Padronizagao institucional

Figura 9. Grafico de escala de prioridade do plano de comunicagao.
Fonte: elaborado pela autora.

Como a Politica de Comunicagdo da UFRRIJ ¢ norteadora para a construc¢ao de plano de
comunicagdo, foram incorporadas questdes a respeito do tema. A afirmativa “4 Politica de
Comunicagdo reforca a responsabilidade social da UFRRJ ao orientar praticas
comunicacionais éticas, transparentes e voltadas ao interesse publico” apresentou média de
1,80 e desvio padrao de 0,84 (n = 5), com 60,0% de “concordo totalmente”, 20,0% de
“concordo” e 20,0% de “concordo parcialmente”.

Quanto as diretrizes da Politica de Comunicagdo, a figura 6 evidencia baixo nivel de
conhecimento sobre a Politica de Comunicagdo Institucional da UFRRJ aprovada em 30 de
outubro de 2025, com ampla predominancia de respostas negativas.

NUMERO DE PARTICIPANTES

ESim mNao

Figura 10. Grafico de representa¢do de conhecimento da Politica de Comunicagao.
Fonte: elaborado pela autora.

35



A afirmativa “As diretrizes da Politica de Comunica¢do apoiam o fortalecimento da
comunicag¢do na pés-graduacdo, especialmente no que diz respeito a divulgacao das pesquisas”
apresentou média de 1,60 e desvio padrao de 0,89 (n=15), com 40,0% de “concordo totalmente”,
20,0% de “concordo” e 40,0% de “concordo parcialmente”.

Com base nos dados obtidos nesta pesquisa, foi elaborado um plano de comunicacao
voltado a popularizagdo da ciéncia para a pos graduagdo, com énfase na defini¢do de objetivos
comunicacionais, identificagdo de publicos, escolha de formatos e estratégias de mediagdo do
conhecimento cientifico em meio digital. O plano parte do reconhecimento de que a
popularizagdo da ciéncia exige planejamento, linguagem acessivel e presenca estratégica nas
midias digitais, superando a 16gica da mera difusdo de contetidos institucionais.

O Plano de Comunicag¢ao para Popularizacao da Ciéncia (Apéndice F) foi construido a
partir da analise dos resultados da pesquisa intitulada Elabora¢ao de um Plano de Comunicagao
para Popularizagcdo da Ciéncia na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRYJ).
Possui carater orientador e aplicado, com o objetivo de apoiar a organizagdo, o planejamento e
a execucdo de agdes comunicacionais no ambito da pos-graduacdo, em meio digital.

O produto gerado foi o plano intitulado “Plano de Comunicag¢ao para Popularizagdo da
Ciéncia: Orientagdes para a comunicagdo publica da ciéncia em meio digital”. A estrutura do
plano esta organizada em quatro grandes eixos, apresentados de forma progressiva: Introdugao,
Como comunicar ciéncia?, Infraestrutura e Métricas, seguidos pelas Referéncias Bibliograficas.
Essa organizacdo reflete uma logica que parte da contextualizagdo conceitual e politica da
popularizagdo da ciéncia, avanga para orientacdes praticas de comunicacdo, discute as
condigdes institucionais necessarias para a execucao das agdes e, por fim, apresenta parametros
para acompanhamento e avaliagao.

No Capitulo 1, Introdugdo, o plano inicia com uma reflexdo sobre o paradoxo
contemporaneo da circulacdo de informacdes. Embora a sociedade viva em um contexto no
qual a informacdo circula rapidamente, a ciéncia ainda permanece, muitas vezes, restrita a
formatos pouco acessiveis, como documentos técnicos extensos e de dificil leitura. Apesar de
a ciéncia estar presente no cotidiano, ela ainda ¢ percebida por grande parte da populagdo como
algo frio, complexo e distante. E nesse cenario que emerge a estratégia da popularizagio da
ciéncia, compreendida como um movimento distinto da comunicagdo cientifica tradicional,
uma vez que nao se limita ao didlogo entre pares, mas se orienta a tradu¢do do conhecimento
para o publico geral.

O plano adota a definicdo do MCT]I, segundo a qual a popularizacdo da ciéncia consiste
no ato de difundir e divulgar a ciéncia para toda a sociedade, em meio a desafios sociais,
ambientais, economicos e tecnoldgicos. Do ponto de vista técnico e institucional, esse processo
exige que universidades e pesquisadores assumam o papel de “decodificadores do saber”,
reconhecendo que o dominio técnico de um tema ndo ¢ suficiente se o conhecimento produzido
ndo puder ser apropriado socialmente e convertido em melhoria da qualidade de vida.

Ainda na introdu¢do, o plano situa a popularizacdo da ciéncia no contexto da
globalizacdo e da revolucao digital, destacando que quase 40% da populagao brasileira utiliza
redes sociais como principal fonte de informacdo sobre ciéncia e tecnologia. Nesse cenario,
popularizar o conhecimento deixa de ser apenas uma escolha académica e passa a configurar
um ato politico e educativo fundamental no enfrentamento da desinformagao e das fake news.
O plano, portanto, estabelece como objetivo central orientar a atuagdo comunicacional em meio
digital, refor¢ando seu carater de guia pratico e estratégico.

O Capitulo 2, Como comunicar ciéncia? aprofunda os principios que devem orientar a
comunicagdo cientifica voltada ao publico geral. O texto destaca que popularizar a ciéncia ndo
se resume a divulgacdo de resultados, mas envolve garantir o direito da populacdo de
compreender, debater e se apropriar do conhecimento. O primeiro passo desse processo ¢ a
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decodificacdo do saber, na qual o agente de comunicagcdo atua como mediador entre a
linguagem técnica e os repertorios do publico leigo.

Com base nos resultados da pesquisa que fundamenta o plano, sdo apresentados
principios centrais para a comunica¢do cientifica. O primeiro deles ¢ o uso da linguagem
simples, entendida como um mecanismo de cidadania que permite a populagdo tomar decisdes
informadas com base em evidéncias, evitando o excesso de “cientifiqués”. Em seguida, destaca-
se a superacdo do chamado “modelo de déficit”, que pressupde um publico passivo e
desinformado. Em contraposi¢do, o plano propde uma relacdo horizontal, que reconhega
saberes prévios, contextos culturais e necessidades reais das comunidades.

Outro principio fundamental apresentado ¢ o uso do storytelling, ou contacdo de
histérias, como estratégia para humanizar a ciéncia e os cientistas, evidenciando motivagoes,
trajetorias e rotinas, além de conectar o conhecimento cientifico ao cotidiano das pessoas. A
comunicagdo cientifica, nesse sentido, exige escolhas estratégicas que envolvem canais,
formatos, linguagem e objetivos. O plano orienta a priorizagdo de ambientes digitais nos quais
a sociedade ja esta presente, a diversificagdo de formatos, como videos curtos, infograficos,
podcasts e materiais graficos digitais, e a traducdo do conhecimento cientifico em narrativas
acessiveis.

Como exemplo pratico, o plano menciona a atuagdo de uma pesquisadora que utiliza a
plataforma TikTok para comunicar sua pesquisa de forma simples e baseada em histdrias,
demonstrando o potencial dessas estratégias para ampliar o alcance da ciéncia. Por fim, o
capitulo refor¢a a importancia do planejamento e da constancia nas publicagdes, de modo que
as agoes de comunicagdo ndo sejam pontuais, mas continuas.

O Capitulo 3, Infraestrutura aborda as condi¢des necessarias para que a popularizacdo
da ciéncia deixe de ser uma atividade esporadica e se consolide como prética institucionalizada.
O plano destaca a necessidade de uma infraestrutura que articule recursos fisicos, digitais,
humanos e financeiros. Entre os elementos estruturais apontados estao a cria¢ao de plataformas
especificas para divulgacgdo cientifica, bancos de dados com resumos em linguagem simples e
o fortalecimento do uso estratégico das redes sociais, além da garantia de estabilidade de
internet, laboratérios equipados, softwares de edicdo e espacos adequados para eventos
hibridos.

No campo dos recursos humanos, o plano dialoga com a Politica de Comunica¢do da
UFRRJ, que define a figura dos “Agentes de Comunicac¢ao”, responsaveis pela gestdo de canais
setoriais e supervisdo de conteudos. Destaca-se a importancia de que cada programa de pos-
graduacdo conte com equipes dedicadas ou devidamente capacitadas. Nesse sentido, o
investimento em capacitacdo técnica, como media training e oficinas de produgdo de contetidos
digitais, ¢ apresentado como elemento essencial.

O capitulo também reconhece que a popularizagdo da ciéncia demanda recursos
financeiros que nem sempre estao previstos nos orcamentos regulares dos programas. Por isso,
o plano orienta a busca por fomento externo, destacando o Programa Pop Ciéncia, instituido
pelo Decreto n® 11.754/2023, como marco para a institucionalizacdo da popularizagdo da
ciéncia como politica de Estado. Sdo apresentados exemplos concretos de editais, como a
Chamada Pop Ciéncia para a Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia, com diferentes linhas
de financiamento e itens financidveis, incluindo despesas de custeio, servigos de terceiros,
passagens, diarias e bolsas.

Ainda nesse capitulo, o plano refor¢a que a infraestrutura de comunicagdo deve seguir
os principios da Politica de Comunicacao institucional, com énfase na integracao entre ensino,
pesquisa e extensdo, na transparéncia, na promo¢ao da cidadania e no respeito a identidade
visual e as orientacdes técnicas da instituicdo.

O Capitulo 4, Métricas dedica-se a avaliagdo e ao acompanhamento das acdes de
popularizagdo da ciéncia. O plano define o engajamento como principal indicador da interagdo
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entre publico-alvo e conteudos cientificos, destacando trés métricas bdsicas: curtidas,
comentarios e compartilhamentos. As curtidas sio compreendidas como interagdes rapidas e de
baixo envolvimento, uteis para identificar contetidos atrativos, mas insuficientes quando
analisadas isoladamente. Os comentarios representam um nivel mais profundo de engajamento,
pois indicam didlogo, questionamentos e reflexao critica, sendo recomendado que sempre sejam
respondidos para ampliar a interacdo. Os compartilhamentos sdo tratados como métrica
qualitativa de disseminagdo, indicando relevancia social do conteudo.

O plano também enfatiza que a visibilidade da ciéncia ndo deve ser avaliada apenas pelo
namero de seguidores, mas pela capacidade de alcancar publicos diversos para além do meio
académico. Nesse sentido, métricas como alcance, visualizagdes, clipping de noticias e
indicadores de acesso eletronico sdo apresentados como ferramentas para compreender o
impacto social das a¢cdes comunicacionais. O documento recomenda ainda que a comunicagao
cientifica seja integrada as metas institucionais dos programas de pds-graduacdo, utilizando
comparativos entre o planejado e o realizado como instrumento de avaliagao.

Por fim, o plano alerta para o uso ético das métricas, reconhecendo que sistemas
algoritmicos operam de forma opaca e podem induzir a valorizagdo excessiva de nimeros
vazios. Assim, recomenda-se evitar métricas puramente quantitativas e priorizar indicadores
que reflitam interacdo, didlogo e constru¢cdo de comunidade, conforme discutido na literatura
especializada. O documento ¢ finalizado com Referéncias Bibliograficas, que fundamentam o
plano, e com a indicagdo de contato da autora para sugestdes e esclarecimentos.

4.4.1 Contribuicoes dos casos de referéncia para a elaboraciao do Plano de Comunicacao

A elaboracdo do Plano de Comunicag¢ao para Popularizagdo da Ciéncia do PPGPDS foi
orientada ndo apenas pelos dados obtidos no questionario aplicado a comunidade do programa,
mas também pela observacdo de casos de referéncia em comunica¢do publica da ciéncia,
apresentados nos Apéndices D e E. Nesse sentido, os casos do @cienciausp/Jornal da USP e do
Museu da Vida/Fiocruz foram considerados experiéncias institucionais capazes de indicar
caminhos possiveis para a constru¢do de estratégias de popularizagdo da ciéncia em ambientes
académicos.

O caso do (@cienciausp e do Jornal da USP evidencia a importancia da atuagdo integrada
entre redes sociais e canais institucionais de comunicagdo. A experiéncia demonstra que a
popularizagdo da ciéncia pode ser fortalecida quando a produgdo académica ¢ traduzida em
linguagem acessivel, visualmente atrativa e compativel com os formatos das plataformas
digitais. A utilizacdo de carrosséis, videos curtos, publicagcdes tematicas e conteudos vinculados
a temas de interesse publico indica possibilidades concretas para ampliar a circulagdo das
dissertagdes e dos produtos técnico-cientificos produzidos no PPGPDS.

J& o caso do Museu da Vida/Fiocruz contribui para ampliar a compreensdo da
popularizagdo da ciéncia para além da comunicacdo digital. Sua atuacdo articula ciéncia,
cultura, educagdo, saude publica, acdes presenciais, atividades interativas e estratégias digitais,
demonstrando que a aproximacgdo entre ciéncia e sociedade pode ocorrer por diferentes
linguagens e espagos. Essa experiéncia reforca a importancia de pensar o plano de comunicagao
do PPGPDS como um instrumento hibrido, capaz de integrar contetidos digitais, agdes
educativas, eventos, parcerias institucionais e estratégias de mediagdo voltadas a publicos
diversos.

A observacdo desses casos permite identificar elementos comuns que podem ser
adaptados ao contexto do PPGPDS: uso de linguagem acessivel, valorizacdo da identidade
institucional, planejamento de contetidos, diversidade de formatos, regularidade nas
publicagdes, articulagdo entre comunicagdo institucional e produgdo cientifica, combate a
desinformacdo e aproximagdo com publicos ndo especializados. Esses elementos dialogam
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diretamente com as demandas identificadas na pesquisa, especialmente no que se refere a
necessidade de ampliar os canais digitais, qualificar a comunicagdo cientifica e tornar os
produtos académicos mais compreensiveis e socialmente relevantes.

Assim, os casos de referéncia ndo foram utilizados como modelos a serem reproduzidos
integralmente, mas como experiéncias inspiradoras para orientar a constru¢ao de estratégias
compativeis com a realidade do PPGPDS. Considerando as particularidades do programa, sua
natureza interdisciplinar e seu compromisso com o desenvolvimento sustentavel, o plano
proposto busca adaptar essas referéncias a escala institucional da pds-graduagdo, priorizando
acOes viaveis, continuas e alinhadas a popularizagdo da ciéncia como pratica de retorno social
da universidade publica.
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5 CONCLUSAO

Os resultados indicam que a promog¢do da popularizacdo da ciéncia no ambito do
programa de pds-graduagdo, no caso o PPGPDS, depende da articulagdo entre os principios
orientadores, infraestrutura institucional adequada e estratégias comunicacionais planejadas,
com objetivos claros, continuas e alinhadas as demandas da comunidade académica e da
sociedade/territorio. a comunicagdo da ciéncia, nesse contexto, ndo se configura como agao
acessoria, mas como dimensdo estruturante da funcdo social da pds-graduagdo, exigindo
mediagdo, tradu¢do do conhecimento, estrutura e integragdo entre pesquisa, extensdo e
comunicacao institucional.

Em relacdo ao primeiro objetivo, que buscou identificar os principios orientadores para
a popularizagdo da ciéncia na pos-graduacdo, os resultados evidenciaram convergéncia em
torno da necessidade de traducdo do conhecimento cientifico em linguagem acessivel,
valorizacao da utilidade social e territorial da pesquisa, ampliacao dos canais digitais, superagao
da hegemonia da pesquisa em detrimento da extensdo e fortalecimento da confianga publica na
ciéncia. Esses principios estdo em consonancia com a recente Politica de Comunicagdo da
UFRRJ.

Quanto ao segundo objetivo, voltado a identifica¢do da infraestrutura existente para a
comunicagdo cientifica na UFRRJ disponivel para o PPGPDS, os achados revelaram a
percepcao de fragilidades estruturais, institucionais e digitais. A infraestrutura foi avaliada
como insuficiente ou parcialmente adequada para sustentar agdes continuas de popularizagao
da ciéncia, destacando-se limitagdes relacionadas ao suporte institucional, a visibilidade das
iniciativas formais, a infraestrutura digital e a auséncia de equipes técnicas dedicadas. Esses
resultados indicam que a existéncia de principios e diretrizes institucionais ndo garante, por si
s0, a operacionalizacdo efetiva da comunicag¢do, sendo necessaria maior articulagdo entre
politicas, infraestrutura e governanga.

No que se refere ao terceiro objetivo, que buscou identificar as demandas da comunidade
do PPGPDS para a popularizacdo da ciéncia e suas ferramentas de operacionalizagao, os dados
apontaram para a necessidade de planejamento estratégico, criagdo de um espago digital
especifico para divulgagdo das pesquisas, fortalecimento da presenca em redes sociais, apoio
institucional aos docentes e discentes e estruturacdo de equipes dedicadas a comunicagdo. As
demandas evidenciam que a popularizacdo da ciéncia ¢ percebida como processo coletivo e
institucional, atualmente marcado por iniciativas isoladas, fragmentacdo dos canais e
competicdo com as demandas académicas tradicionais.

Os resultados desta pesquisa evidenciam que a auséncia de infraestrutura constitui um
marcador relevante que dificulta o empenho sistematico para a popularizagdo da ciéncia.
Inseridos em um contexto histérico marcado pela circulagdo acelerada de informagdes, muitas
vezes dissociadas de critérios de verificagdo e confiabilidade das fontes, a ciéncia assume papel
estratégico no enfrentamento da desinformagdo e na qualificagdo do debate publico. Nesse
cenario, ampliar as formas de disseminacdo do conhecimento cientifico, por meio da
diversificacdo de formatos, do uso de redes interativas e da ado¢do de linguagens acessiveis,
configura-se como uma a¢do fundamental de alfabetizagdo cientifica, ao favorecer a
compreensdo critica da informag¢do e aproximar a produ¢do académica da sociedade. O
Programa de Po6s-Graduagdo em Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS), ao
avancar recentemente na elaborag¢do de sua Politica de Comunicagdo, sinaliza um movimento
importante de institucionalizacdo das praticas comunicacionais, criando condi¢cdes mais
favoraveis para o fortalecimento da comunicagao.
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Sugere-se que pesquisas futuras aprofundem a andlise da operacionalizacdo da
comunicagdo cientifica a partir de ferramentas digitais e do uso de algoritmos, especialmente
aqueles que regem a distribuicdo de contetido em redes sociais e plataformas digitais.
Investigacdes sobre como algoritmos influenciam o alcance, a visibilidade e a apropriagao
social de conteudos cientificos podem contribuir para o desenvolvimento de estratégias mais
eficazes de popularizacdo da ciéncia.
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APENDICES
Apéndice A. Termo de Anuéncia Institucional (TAI)

TERMO DE ANUENCIA INSTITUCIONAL - TAI

Eu, Ednaldo Oliveira dos Santos, na condi¢ao de coordenador, responsavel pelo
Programa de Pés-Graduacdo em Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS) da
Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ), manifesto a ciéncia, concordancia
e disponibilidade dos meios necessarios para a realizagdo e desenvolvimento da pesquisa
intitulada “Elaboragdo de um plano de comunica¢do para Popularizagdo da Ciéncia” na
nossa instituicdo. A instituicdo assume o compromisso de apoiar a pesquisa que sera
desenvolvida por Mariana Cunha Lemos, sob a orientacdo da Janaina Machado Simdes,
professora e vice- coordenadora do PPGPDS / UFRRJ, tendo ciéncia que a pesquisa objetiva
desenvolver uma estratégia de comunicacdo voltada para a popularizacdo da ciéncia, no
Programa de Pos- graduacdo Profissional em Praticas em Desenvolvimento Sustentdvel
(PPGPDS) da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRYJ).

A institui¢do assume o compromisso de que a coleta dos dados estard condicionada
a apresentagio do Parecer de Aprovagdo por Comité de Etica em Pesquisa, junto ao Sistema

CEP/Conep.
Atenciosamente,

Rio de Janeiro, 10 de setembro de 2025.

Prof. Dr. Ednaldo O. Santos
Coordenador do PPGPDS/IF/UFRRJ]
SIAPE No. 1798642

Assinatura do dirigente institucional ou pessoa por ele delegada

(Nome completo e fun¢do do(a) dirigente institucional ou pessoa por ele(a) delegada)

Modelo baseado nas Resolugdes CNS 466/2012, 510/2016 ¢ 580/2018 e nas Cartas
Circulares 0212/2010 e 122/2012 da Conep.

47



Apéndice B. Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

Voce esta sendo convidado(a) a participar de uma pesquisa intitulada “Elaborac¢ao de
um plano de comunicagao para popularizagao da ciéncia na Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro (UFRRJ)”. O objetivo desta pesquisa ¢ desenvolver uma estratégia de
comunicagdo voltada para a popularizacdo da ciéncia, no Programa de Poés-graduagdo
Profissional em Praticas em Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS) da Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro (UFRRJ). A pesquisadora responsavel por esta pesquisa ¢
Mariana Cunha Lemos, discente do PPGPDS, do mestrado profissional em Praticas em
Desenvolvimento Sustentavel, da Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro.

Vocé recebera os esclarecimentos necessarios antes, durante e apds a realizacdo da
pesquisa. E seu direito decidir se sua identidade sera divulgada e quais sdo, dentre as
informagdes que forneceu, as que podem ser tratadas de forma publica. Caso opte pela
confidencialidade de suas informacdes pessoais, asseguro que seu nome serd mantido no
mais rigoroso sigilo mediante a omissao total de informagdes que permitam identifica-lo/a.

As informacdes serdo obtidas da seguinte forma: entrevista individual em ambiente
virtual, utilizando-se a plataforma teams, zoom ou similar. Como recurso adicional para o
registro da coleta de dados, serd utilizada a funcdo de transcricdo automatica da fala
proporcionada pelas plataformas digitais. A entrevista se dard por aplica¢ao de roteiro pré-
definido pela pesquisadora, composto primeiramente por uma breve contextualizagdo sobre
o tema, seguido de gerais e especifica a cada ator integrante da pesquisa. O tempo de duracao
estimado para a entrevista ¢ de 20 (vinte) minutos a 40 (quarenta) minutos. Importante
ressaltar que vocé tem o direito de ndo responder a qualquer questdo, sem necessidade de
explicagdo ou justificativa.

A sua participag¢do envolve os seguintes riscos previsiveis: os riscos sdo minimos e
se restringem a eventuais desconfortos leves, como cansaco, tédio ou constrangimento ao
responder as perguntas da entrevista. Nao ha riscos fisicos ou a saude dos participantes. A
sua participac¢do pode ajudar os pesquisadores a entender melhor: as percepgdes, praticas e
desafios relacionados a popularizagdo da ciéncia no ambito do PPGPDS, permitindo
identificar estratégias para fortalecer a comunicagdo cientifica e ampliar o impacto social
das pesquisas desenvolvidas pelo programa. Os resultados poderdo contribuir diretamente
para o aprimoramento da gestdo e das praticas institucionais, além de oferecer subsidios para
futuros projetos de extensdao e comunicagao cientifica.

Voce estd sendo consultado sobre seu interesse e disponibilidade de participar desta
pesquisa. Vocé € livre para recusar-se a participar, retirar seu consentimento ou interromper
sua participacdo a qualquer momento. A recusa em participar ndo acarretard penalidade
alguma.

Vocé ndo sera remunerado por ser participante da pesquisa. Se houver gastos com
transporte ou alimentacdo, eles serdo ressarcidos pelo pesquisador responsavel. Todas as
informagdes obtidas por meio de sua participag@o serdo de uso exclusivo para esta pesquisa
e ficardo sob a guarda do/da pesquisador/a responsavel. Caso a pesquisa resulte em dano
pessoal, o ressarcimento e indenizagdes previstos em lei poderdo ser requeridos pelo
participante. Vocé podera ter acesso aos resultados da pesquisa quando ela terminar, caso
tenha interesse.

Se vocé tiver qualquer divida em relacdo a pesquisa, vocé€ pode entrar em contato
com a pesquisadora através do telefone (24) 98187-1717 e pelo e-mail
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marianalemosambiental@gmail.com.

Caso vocé tenha duavidas e/ou perguntas sobre seus direitos como participante deste
estudo, entre em contato com o Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro,

situada na BR 465, km 7, Seropédica, Rio de Janeiro, pelo telefone (21) 2681-4749 de
segunda a sexta, das 09:00 as 16:00h, pelo e-mail: eticacep@ufrrj.br ou pessoalmente as
tercas e quintas das 09:00 as 16:00h.

No caso de aceitar participar da pesquisa, vocé e o pesquisador devem rubricar todas
as paginas e também assinar as duas vias deste documento. Uma via ¢ sua e a outra via ficara
com o(a) pesquisador(a).

Para mais informagdes sobre os direitos dos participantes de pesquisa, leia a Cartilha dos
Direitos dos Participantes de Pesquisa elaborada pela Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa
(Conep), disponivel no site:
http://conselho.saude.gov.br/images/comissoes/conep/img/boletins/Cartilha_Direitos_Particip
antes_de P esquisa_2020.pdf

Consentimento do participante

Eu, abaixo assinado, entendi como € a pesquisa, tirei davidas com o(a) pesquisador(a)
e aceito participar, sabendo que posso desistir a qualquer momento, mesmo depois de iniciar
a pesquisa. Autorizo a divulgagdo dos dados obtidos neste estudo. Caso o(a) participante
opte por manter sua identidade em sigilo, todas as informagdes serdao apresentadas de forma
anonima. Informo que recebi uma via deste documento com todas as paginas rubricadas e
assinadas por mim e pelo Pesquisador Responsavel.

Nome do(a) participante:
Assinatura:
local e data:

Declaraciao do pesquisador

Declaro que obtive de forma apropriada e voluntaria, o Consentimento Livre e
Esclarecido deste participante (ou representante legal) para a participagdo neste estudo.
Declaro ainda que me comprometo a cumprir todos os termos aqui descritos.

Nome do Pesquisador:

Assinatura:
Local/data:
Nome do auxiliar de

pesquisa/testemunha (Se houver):

Assinatura:
Local/data:

*Este termo foi elaborado a partir do modelo de TCLE do CEP/Unifesp e orientagdes do
CEP/IFF/Fiocruz.
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Apéndice C. Instrumento de Pesquisa (roteiro)

Pesquisa — ELABORACAO DE UM PLANO DE COMUNICACAO PARA
POPULARIZACAO DA CIENCIA NA UFRRJ

Vocé esta sendo convidado(a) a participar da pesquisa “Elaboracdo de um Plano de
Comunicacgdo para Popularizacao da Ciéncia na Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro
(UFRRJ)”, desenvolvida por Mariana Cunha Lemos, mestranda no PPGPDS/UFRRIJ, sob
orientacdo da Dr Janaina Simdes Machado.

O objetivo ¢ compreender percepcdes, demandas e sugestdes da comunidade académica
para a constru¢do de um plano de comunicagdo voltado a popularizagdo da ciéncia.

A pesquisa segue todas as normas éticas vigentes. Ao iniciar, vocé confirma que leu e
concorda com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). O documento esta
disponivel aqui: > TCLE

Todas as informagdes serdo tratadas de maneira sigilosa e utilizadas apenas para fins
académicos.

Caso tenha interesse em receber a pesquisa, no final do formuldrio havera um campo para
inclusdo do e-mail para encaminhamento.

A pesquisa possui duragdo entre 5 a 10 minutos e esta estruturada em 5 blocos continuos,
que abordam temas relacionados a popularizag¢do da ciéncia, a infraestrutura da Universidade
com foco na UFRRJ, as demandas especificas do PPGPDS, o plano de comunica¢ao da UFRRJ
e as propostas que podem orientar agdes futuras.

Desde ja agradeco sua contribuicdo nesta pesquisa! Obrigada!

1. Vocé leu e concorda com o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)?
Sim, concordo
Nao concordo

Perfil
Queremos identificar se vocé faz parte do Programa de Pés Graduag¢do em Praticas em
Desenvolvimento Sustentavel (PPGPDS/UFRRJ).
2. Faz parte do PPGPDS/UFRRJ?
Sim - Pular para a pergunta 3
Nao - Pular para a pergunta 4
3. Qual ¢ o seu vinculo com o PPGPDS/UFRRJ?
Aluno(a) regular - Pular para a pergunta 6
Egresso(a) - Pular para a pergunta 6
Docente - Pular para a pergunta 6
Coordenagdo - Pular para a pergunta 6
Secretaria- Pular para a pergunta 6
Outro
4. Qual das alternativas melhor representa o seu perfil institucional?
Membro externo — setor académico (universidade, instituto de pesquisa, docente,
discente, pesquisador)
Membro externo — sociedade civil (ONGs, coletivos, associagdes, movimentos sociais,
individuos sem vinculo institucional formal)
Membro externo — setor empresarial (empresa privada, consultoria, industria,
empreendedor)
5. Se nao faz parte do PPGPDS/UFRRYJ, faz parte de algum programa de pds graduacao.
Se sim, qual?
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Perfil Sociodemografico
Este bloco retne informagdes basicas sobre o perfil sociodemografico dos participantes,
essenciais para compreender a diversidade da amostra e qualificar a analise dos dados da

pesquisa.
6. Sexo Bioldgico:
Mulher
Homem
Intersexo

Prefiro ndo informar
7. Faixa Etaria
Menos de 20 anos 20-29 30-39 4049 50-59 60 ou mais
8. Em qual regido do Estado do Rio de Janeiro vocé se encontra?
Regido Metropolitana; Regido Serrana; Regido Norte Fluminense; Regido Noroeste
Fluminense; Regido Centro-Sul Fluminense; Regido do Médio Paraiba Regido Costa Verde;
Regido das Baixadas Litoraneas.

BLOCO 1 - POPULARIZACAO DA CIENCIA

Dentre tantos conceitos, considera-se para esta pesquisa o conceito de Popularizacio da
Ciéncia. Diferente da comunicagdo cientifica que ¢ feita para pares, a popularizagio engloba a
transmissdo do conhecimento cientifico para a sociedade em geral. Conforme o Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovacao (MCTI, 2021), a popularizagdo da ciéncia pode ser entedida
como "o ato de difundir e divulgar a ciéncia para toda sociedade, em meio a tantos desafios
sociais, ambientais, economicos e tecnologicos [...]." Agora que estamos alinhados, vamos as
perguntas! :)

9. Os programas de pos-graduacdo da UFRRJ devem incorporar a¢des de popularizacao
da ciéncia.

10. Eu costumo acompanhar contetudos cientificos por meio das redes sociais.

11. A universidade utiliza uma linguagem adequada e acessivel ao publico ndo
especializado ao comunicar ciéncia.

12. As agdes de popularizacdo realizadas pela pos-graduacgao tém potencial para fortalecer
a confianca do publico na ciéncia produzida na universidade.

Todas acima: Escala Likert: Discordo totalmente | Discordo | Concordo parcialmente |

Concordo | Concordo totalmente

13. Na sua visdo, qual € o principal desafio da universidade, no ambito da pds graduacao,

para aproximar o conhecimento cientifico da sociedade?

BLOCO 2 - INFRAESTRUTURA DA UFRRJ

Este bloco busca compreender como a comunidade universitaria percebe a infraestrutura
disponivel na UFRRIJ para apoiar a comunicacdo e a popularizagdo da ciéncia. As perguntas
avaliam recursos, canais, condigdes institucionais e suporte técnico que influenciam a
popularizagdo da ciéncia.

14. A UFRRIJ oferece infraestrutura adequada (como espagos fisicos, equipamentos,
plataformas digitais e canais institucionais) para que a pés-graduacao desenvolva agdes
de popularizagdo da ciéncia.

15. O suporte institucional oferecido pela UFRRJ a pos-graduacdo ¢ suficiente para
fomentar, orientar e viabilizar iniciativas de popularizag¢do da ciéncia.

16. Eu conheco iniciativas formais da UFRRJ voltadas & comunicacdo publica e a
popularizagdo da ciéncia no &mbito da pos-graduacao.
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17. A infraestrutura digital da UFRRJ atende as demandas da pos-graduacgdo para agdes de
popularizagdo da ciéncia.
Escala Likert: Discordo totalmente | Discordo | Concordo parcialmente | Concordo |
Concordo totalmente

18. Quais sdo suas sugestdes de melhoria de infraestrutura, no ambito da pos graduacao,
para fortalecer a popularizacao da ciéncia?

BLOCO 3 — POLITICA DE COMUNICACAO DA UFRRJ

Este bloco busca compreender como a comunidade académica percebe a Politica de
Comunica¢do recentemente aprovada pela UFRRJ. As perguntas abordam aspectos como
transparéncia, linguagem simples, combate a desinformagao e o papel da comunicagdo publica
no apoio a popularizagdo da ciéncia e as atividades da pdsgraduacao.

19. Vocé conhece a Politica de Comunicagdo Institucional aprovada em 30 de outubro de
2025 pela UFRRJ?
Sim
Nao — Pular para a pergunta 23
20. A Politica de Comunicag¢do reforca a responsabilidade social da UFRRJ ao orientar
praticas comunicacionais éticas, transparentes e voltadas ao interesse publico.
21. As diretrizes da Politica de Comunicacdo apoiam o fortalecimento da comunicag¢do na
pos-graduacao, especialmente no que diz respeito a divulgacdo das pesquisas.
Todas acima: Escala Likert: Discordo totalmente | Discordo | Concordo parcialmente |
Concordo | Concordo totalmente

22. Quais sdo os principais desafios para implementar a Politica de Comunicacdo da UFRRJ
na pds-graduacgao ?
BLOCO 4 - DEMANDAS DO PPGPDS
Este bloco busca identificar as necessidades especificas do PPGPDS relacionadas a
comunicagdo e a popularizacdo da ciéncia. As afirmacdes a seguir avaliam percepgdes sobre
desafios, prioridades e expectativas do programa nesse campo.

23. A comunicacdo institucional do PPGPDS sobre suas pesquisas ¢ clara e contribui para
a popularizagdo da ciéncia.

24. O PPGPDS incentiva de forma suficiente a popularizagdo da ciéncia entre seus
estudantes, docentes e egressos.

25. Considero relevante criar um espago digital especifico (como site, blog ou perfil em
redes sociais) para reunir e divulgar as pesquisas, projetos e acdes de popularizagdo da
ciéncia do PPGPDS.

26. Percebo que ha apoio institucional para a divulgacdo das pesquisas no PPGPDS para a
sociedade civil.

27. Quais sdo, na sua visdo, os principais desafios para promover a divulga¢do das
pesquisas, das acdes e dos produtos gerados pelo PPGPDS?

28. Quais sugestoes para fortalecer a divulgacdo das pesquisas e produtos do PPGPDS?

BLOCO 5-PROPOSTAS

Este bloco reune informagdes voltadas a constru¢do de melhorias para a popularizacdo da
ciéncia no ambito do PPGPDS. As respostas ajudardo a identificar acles, estratégias e
ferramentas que podem fortalecer a comunicagdo cientifica no programa.

52



29. Qual formato de contetido sobre comunicacao cientifica para a operacionaliza¢ao de um
plano de popularizagdo da ciencia no PPGPDS vocé considera mais eficaz para o
publico geral?

Opgdes: Videos curtos; Infograficos (imagens com elementos visuais); Podcast; Textos
curtos; outro (aberta).

30. Um guia orientador para a popularizacdo da ciéncia seria Util para estudantes e
pesquisadores no PPGPDS?

Opgdes: Muito 1til; Util; Pouco util; Ndo seria util.

31. O que deve ser prioridade no plano de comunicagdo cientifica para populariza¢do da
ciéncia no PPGPDS da UFRRJ no ambito da pos-graduagao?

Acessibilidade da linguagem; Ampliacdo dos canais digitais; Engajamento da
comunidade; Padronizagdo institucional; Acessibilidade da linguagem.

Escala de prioridade: 1 (menor prioridade) 2 (baixa prioridade) 3 (média prioridade) 4
(maior prioridade)

32. Quem deve liderar as a¢des de popularizacdo da ciéncia no PPGPDS?

Opgdes: Coordenacdo; Comissao especifica; Discentes; Parceria entre todos os atores; outro

(aberta).

33. Quais sao suas sugestoes de acdes para fortalecer a comunicagdo do PPGPDS com a
sociedade?

Acesso a pesquisa
34. Qual e-mail podemos encaminhar caso tenha interesse em receber a pesquisa?
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Apéndice D. Estudo de caso: @cienciausp e o jornal da USP como estratégia de
popularizagdo da ciéncia

Este caso apresenta uma iniciativa de popularizacdo da ciéncia desenvolvida pela
Universidade de Sao Paulo (USP), por meio do perfil no Instagram @cienciausp e do portal de
noticias Jornal da USP. A proposta visa apresentar essa experiéncia como um caso de sucesso
na popularizagdo da ciéncia, considerando sua adequagdo aos objetivos da popularizagao da
ciéncia constante no Programa Nacional de Popularizagdo da Ciéncia e o impacto mensuravel,
conforme os critérios definidos na presente pesquisa.

A conta @cienciausp atua como extensdo digital da comunicacdo publica cientifica da
universidade, com foco na popularizacdo democratica de contetdos produzidos por
pesquisadores e centros de pesquisa da USP. O perfil explora diferentes formatos visuais, como
carross¢is informativos, videos curtos legendados, stories e reels, com temas como satde,
educacdo, meio ambiente e ciéncia de dados. A linguagem ¢ acessivel, os recursos visuais sao
otimizados para a plataforma, e a curadoria de contetido possui temas da atualidade.

A presenga ativa nas redes sociais, com conteudos adaptados a logica das plataformas e
a cultura digital, atende ao objetivo de incentivar o uso de tecnologias digitais para inclusdo e
inova¢ao na divulgacdo cientifica (II, a). Ao dialogar diretamente com publicos diversos por
meio de uma rede social de acesso aberto, a iniciativa configura uma a¢ao de popularizagdo da
ciéncia que extrapola os limites da universidade. Ainda que ndo seja possivel qualificar com
precisdao o perfil sociodemografico do publico atingido, o formato e a linguagem adotados
favorecem a ampliagdo do alcance para além da comunidade académica, em consonancia com
o objetivo de estimular acdes voltadas a sociedade em geral (II1, a).

O perfil @cienciausp e o Jornal da USP também contribuem para o desenvolvimento de
processos inovadores de comunicagao publica da ciéncia (III, ¢), a0 combinar clareza e estética
comunicacional contemporanea. Além disso, atuam no combate a desinformac¢do cientifica
(VIII), ao oferecer contetido baseado em evidéncias, desmistificar crengas e aproximar o
publico das pesquisas em andamento. Por fim, a valorizacdo dos cientistas, dos resultados
obtidos e da aplicacdo social das pesquisas fortalece a imagem da ciéncia como bem publico,
atendendo ao objetivo de apoiar projetos que deem visibilidade aos beneficios da ciéncia para
a sociedade (V).

Quanto ao impacto mensuravel, a conta @cienciausp possui 331 mil seguidores (dados
de margo de 2025), com média de 1.058 curtidas e 10 comentérios por publicagcdo nas 10
postagens analisadas entre os dias 2 e 12 de abril de 2025, os compartilhamentos e salvamentos
ndo sdo dados publicos pela plataforma. O Jornal da USP, vinculado institucionalmente a
Superintendéncia de Comunicagdo Social da USP, também apresenta alto alcance digital. Entre
janeiro e dezembro de 2023, os conteudos veiculados registraram cerca de 76 milhdes de
visualizagdes, considerando acessos via site oficial, redes sociais e distribuidores de noticias.
Os contetidos chegam ao publico por meio de mecanismos de busca, newsletter enviada a
aproximadamente 40 mil assinantes e WhatsApp aos cadastrados.

A iniciativa possui reconhecimento institucional e se consolidou como fonte de referéncia
para a imprensa nacional, tendo seus conteudos frequentemente reproduzidos ou utilizados
como base por veiculos jornalisticos de grande alcance.
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Apéndice E. Estudo de caso: museu da vida Fiocruz como estratégia de popularizagao da
ciéncia

Este caso apresenta uma iniciativa de popularizacdo da ciéncia desenvolvida pela
Fundacdo Oswaldo Cruz (Fiocruz), por meio do Museu da Vida. que articula atividades
presenciais e digitais de divulgacdo cientifica, educacao, cultura e satide publica. Museus sao
espagos de educacdo formal e ndo formal sendo uma das estratégias pioneiras de aproximar a
sociedade da ciéncia.

Criado em 1999, o Museu da Vida ¢ um espaco de integragdo entre ciéncia, cultura e
sociedade, que busca aproximar o conhecimento cientifico da populagdo de forma critica,
criativa e acessivel. Com visitas guiadas, exposi¢des interativas, pecas teatrais, oficinas
educativas e producdo de conteudo digital, o museu atua de forma ampla, com foco na formagao
cidada, valorizacdo da saude coletiva e democratizagao do saber cientifico. A iniciativa também
mantém presenca ativa em redes sociais, especialmente pelo Instagram @museudavidafiocruz,
onde divulga atividades, projetos, campanhas e curiosidades cientificas em linguagem
acessivel.

Em relagdo a adequagdo aos objetivos do Pop Ciéncia, o Museu da Vida contribui
diretamente para a alfabetiza¢do cientifica da populagdo (I, a), com atencdo especial a
diversidade, equidade e inclusdo, ao promover acgdes voltadas para publicos diversos e
historicamente excluidos dos espacos formais de ciéncia (I, b). Além disso, promove o respeito
ao meio ambiente, a diversidade cultural e aos saberes tradicionais por meio de abordagens
transversais em exposi¢cdes e acdes educativas (I, ¢). O museu também realiza cooperagao
nacional e internacional com outras instituigdes culturais e cientificas (I, d), e atua como polo
de formacao em divulgac¢ao cientifica e educagdo em saude (IV, c).

A atuacgdo digital do museu, intensificada sobretudo no contexto da pandemia, estd
alinhada ao incentivo ao uso de tecnologias digitais na divulga¢do cientifica (II, a) e ao
desenvolvimento de processos inovadores de comunicacdo publica da ciéncia (III, c). O
conteudo publicado em suas redes sociais utiliza recursos como videos curtos, campanhas de
conscientizacdo e linguagem visual contemporanea. Embora ndo seja possivel qualificar com
precisdo o perfil dos publicos atingidos em todas as suas frentes de atuacdo, o Museu da Vida
configura uma iniciativa que extrapola os limites da academia ao dialogar com diferentes
segmentos sociais por meio de agdes presenciais e digitais acessiveis, em consondncia com o
objetivo de estimular agdes voltadas a sociedade em geral (I11, a).

O museu também estimula agdes educativas interdisciplinares (I, b), acolhe atividades
de escolas publicas e promove feiras, mostras e eventos que aproximam jovens da pratica
cientifica. A sua atuagdo reconhece a ci€ncia como um bem cultural, valorizando a historia, os
cientistas e os impactos sociais do conhecimento, em consondncia com o objetivo de dar
visibilidade aos beneficios da ciéncia para a sociedade (V).

Quanto ao impacto mensuravel, a iniciativa possui reconhecimento institucional
consolidado, sendo parte da Casa de Oswaldo Cruz (COC) e articulada com politicas publicas
de saude, cultura e educacdo. Seus projetos sdo frequentemente citados em publicagdes
cientificas, midias educativas e relatorios governamentais como modelo de divulgacao
cientifica integrada ao territdrio e a realidade social brasileira. Além disso, o museu recebe
milhares de visitantes presencialmente a cada ano e realiza a¢des itinerantes e virtuais de grande
alcance, como a Semana Nacional de Ciéncia e Tecnologia.
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Apéndice F. Plano de Comunicagdo diagramado
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Plano de Comunicacao para Popularizagao da Ciéncia

Apresentacao

Este guia integra o Produto Final apresentado ao Programa de
Pos-Graduacgao Profissional em Praticas em Desenvolvimento
Sustentavel (PPGPDS), em janeiro de 2026, como requisito
parcial para a obtencao do titulo de Mestre. O material é
resultado de uma pesquisa desenvolvida no ambito do
mestrado profissional, voltada a reflexdo e a proposicao de
estratégias de comunicacao para a popularizagcao da ciéncia no
contexto da pds-graduacao.

O plano de comunicacao aqui apresentado foi construido a
partir da analise dos resultados da pesquisa intitulada "
ELABORACAO DE UM PLANO DE COMUNICACAO PARA
POPULARIZACAO DA CIENCIA NA UNIVERSIDADE FEDERAL
RURAL DO RIO DE JANEIRO (UFRRIJ)". Nesse sentido, o guia
tem carater orientador e aplicado, com o objetivo de apoiar a
organizagao, o planejamento e a execucao de acdes
comunicacionais no ambito da pos graduacgao.

O trabalho foi desenvolvido sob orientagao da Prof® Dr® Janaina
Simdes Machado. A autoria dos textos e a diagramacao sao de
responsabilidade de Mariana Cunha Lemos.
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Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Apresentacao

Esta pesquisa esta alinhada aos Objetivos de Desenvolvimento
Sustentavel (ODS) da Agenda 2030 da Organizacao das Nacoes
Unidas. A popularizagao da ciéncia produzida na universidade
publica contribui, de forma direta, para quatro desses
objetivos, articulando educacao, inovag¢ao, reducao de
desigualdades e fortalecimento institucional.

EDUCACAO DE QUALIDADE

Acesso ao conhecimento cientifico

Ampliar 0 acesso ao conhecimento cientifico
produzido na universidade publica, tornando-o
compreensivel e disponivel para publicos diver-
sos dentro e fora da pos-graduagao.

In:l REDUCAO DAS DESIGUALDADES

Democratizar o saber

Democratizar o conhecimento cientif co, histori-
camente concentrado em poucos grupos, redu-
zindo barreiras de linguagem, de acesso e de re-
presentatividade na divulgagao da ciéncia

INDUSTRIA, INOVAGAO
E INFRAESTRUTURA
Ciéncia, tecnologia e inovagao

Fortalecer a ciéncia brasileira e envolver mais
pessoas com tecnologia e inovacao, aproximan-
do a producéo académica das demandas sociais
e produtivas do pais.

PAZ, JUSTIGA E
INSTITUIGOES EFICAZES

Institui¢bes e combate a
desinformacao

Fortalecer instituigdes cientificas e combater a
desinformagao, oferecendo conteudo qualifica-
do, transparente e referenciado as audiéncias da
universidade publica
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Capitulo 1

INntroducao
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Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Capitulo 1

INntroducao

Ja parou para pensar que
a gente vive num mundo
onde a informacao voa,
mas a cCiéncia, as vezes,
parece que ficou presa
em um PDF pesado que
ninguém abre? Embora a
ciéncia seja parte da
nossa rotina, ela ainda é
vista por muitos como
algo "frio", complexo e de
dificil acesso. Para romper
esse muro, surge a
estratégia da
popularizacdo da ciéncia
(PC). Diferente da
comunicagao cientifica
tradicional, que ¢ feita de
pesquisador para
pesquisador, a
popularizacdo foca em
traduzir o conhecimento
para o publico geral.

Segundo o Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e
Inovacao (MCTI), a
popularizacdo da ciéncia
pode ser definida como: “O
ato de difundir e divulgar a
ciéncia para toda
sociedade, em meio a
tantos desafios sociais,
ambientais, econdmicos e
tecnoldgicos, entre outros”
(MCTI, 2021).

Tecnicamente, esse
processo exige que a
universidade e o}

pesquisador assumam o
papel de "decodificadores
do saber". Isso significa que
o dominio técnico de um
assunto nao é suficiente se
ele nao puder ser
comunicado de forma que
a populacao se aproprie
dele para melhorar sua
qualidade de vida.
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Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Capitulo 1

INntroducao

No cenario atual, marcado
pela globalizacao e pela

revolucao digital, a
informacao tornou-se um
recurso estratégico

essencial. Com quase 40%
da populacdo brasileira
utilizando as redes sociais
como principal fonte de
informagao sobre ciéncia
e tecnologia, popularizar o
conhecimento deixou de
ser apenas uma escolha
académica para se tornar
um ato politico e
educativo  fundamental
no combate a
desinformacao e as fake
News.

Este plano de
comunicacao tem  por
objetivo ser um guia para
pesquisadores,
mestrandos, doutorandos,
comunicadores cientificos
a atuarem na
decodificacao do
conhecimento  cientifico
em meio digital. O plano
nao pretende  esgotar
todas as estratégias de
comunicacgao, mas
fornecer um caminho para
que se possa trilhar em
busca da popularizacao da
ciéncia.
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Capitulo 2

Como comunicar ciéncia?
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Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Capitulo 2

Como
comunicar
clencla?’
Popularizar a ciéncia nao
e apenas divulgar
resultados, mas garantir o
direito da populacao de
compreender, debater e

se apropriar do
conhecimento.

O primeiro passo para a
popularizagcao e a
decodificacao do saber. O
agente de comunicagao
deve atuar como um
decodificador, traduzindo
linguagens técnicas e
codificadas em algo
compreensivel para o
publico leigo.

Com base na pesquisa
"Elaboracao de um Plano
de Comunicagdao para
Popularizagcdo da

Ciéncia na Universidade
Federal Rural do Rio de
Janeiro (UFRRJ)", 0s
principais principios na hora
de comunicar ciéncia sao:

Uso da Linguagem Simples:
E fundamental adotar uma
linguagem que evite 0
"cientifiqués" excessivo. A
linguagem simples & um
mecanismo de cidadania
que permite as pessoas
tomarem decisdes baseadas
em evidéncias.

Superacao do "Modelo de
Déficit": Nao se deve tratar o
publico como um "recipiente
vazio" de conhecimento, mas
sim estabelecer uma relacao
horizontal que considere os
saberes prévios, os contextos
culturais e as necessidades
reais da comunidade.
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Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Capitulo 2

Como
comunicar
clencia”
Contacdao de Historias
(Storytelling): Comunicar
ciéncia envolve contar
historias, humanizar os
cientistas (mostrando
suas motivacdes e rotinas)
e conectar o)

conhecimento com o0
cotidiano das pessoas.

Comunicar ciéncia exige
escolhas estratégicas que
envolvem canal, formato,
linguagem e objetivo. A
partir  dos principios
determine:

1.Escolha dos canais:
Priorize ambientes
onde a sociedade esta.
2.Diversifigue formatos
de conteudo: videos
curtos, infograficos,
podcasts e materiais
graficos digitais

3.Traducao do

conhecimento cientifico
em narrativas acessiveis.
Como exemplo, a
comunicadora Carol, tem
um perfil  no Tiktok
(@ondeeudeixel) onde
fala sobre sua pesquisa
de Bagunca na USP. O
perfil possui mais de
meio milhao de curtidas.
A pesquisadora adota
linguagem simples a
partir de historias
(storytelling).

4.Planejamento:

Constancia nas
publicacdes e
fundamental para que as
acdes Nao sejam pontuais
mas continuas.
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INnfraestrutura

Para que a popularizacao
da ciéncia deixe de ser
uma atividade esporadica
e se torne uma pratica
institucionalizada, e
fundamental estabelecer
uma infraestrutura solida
gque combine recursos
fisicos, digitais, humanos
e financeiros. Com base
nos resultados da
pesquisa, a infraestrutura
ideal deve contemplar:

i)Criagao de plataformas

especificas para
divulgacao cientifica,
bancos de dados com
resumos acessiveis

(linguagem simples) e o
fortalecimento do uso
estratégico das redes
sociais.

ii)Estabilidade de internet,
laboratorios equipados,
softwares de edicdo e
auditorios preparados para
eventos hibridos.

i)Capital Humano: A
Politica de Comunicagao
da UFRRJ define a figura
dos "Agentes de
Comunicacgao", servidores
(docentes ou técnicos)
responsaveis  por  gerir

canais setoriais e
supervisionar conteudos. E
essencial que cada

programa tenha uma
equipe dedicada ou

capacitada.

ii)Capacitacao Técnica:
Investimento em media
training para

pesquisadores e oficinas de
producao de videos curtos,
infograficos e podcasts.
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A pratica para a
popularizacdo da ciéncia
exige recursos que muitas
vezes Nao estao previstos
no orcamento de custeio
basico dos programas de
poOs graduacao. Para isso,
o) pesquisador deve
buscar fomento externo.
O Programa Pop Ciéncia
(Governo Federal),
instituido pelo Decreto n°
11.754/2023, é o principal
marco para
institucionalizar a
popularizacdo da ciéncia
como politica de Estado.
Ele permite o uso de
recursos publicos e
parcerias para acdes de
difusao cientifica.

Um exemplo real é a
Chamada Pop Ciéncia para
a Semana Nacional de
Ciéncia e Tecnologia
(SNCT). Estes editais
oferecem diferentes linhas
de financiamento:

o Linha A
(Abrangéncia
Estadual): Até R$
250.000,00 para
projetos em rede.

o Linha B
(Intermunicipal). Até
R$ 60.000,00.

o Linha C

(Escolar/Municipal):

Até R$ 20.000,00.
Editais de itens financiaveis
cobrem despesas de
custeio como materiais de
consumo, Servicos de
terceiros (edicdao de video,
design), passagens, diarias
e até bolsas.
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Ao buscar infraestrutura,
O agente deve seguir os
principios da Politica de
Comunicacao da sua
instituicdo. A UFRRIJ que
preconiza:

Integracgao: A
comunicagdao deve estar
unida ao ensino, pesquisa
e extensao.
Transparéncia e
Cidadania: A
infraestrutura deve servir
para prestar contas a
sociedade e promover a
cidadania.

Cuardia da Marca: A
Coordenadoria de
Comunicacao Social (CCS)
atua como orientadora
técnica.

Qualquer canal
institucional criado deve
ser cadastrado e seguir o
Manual de Identidade
Visual da UFRRJ.
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O engajamento é o
principal indicador de
interacao entre a o
publico-alvo e 0S
conteudos cientificos
divulgados. Ele revela se o
conteudo foi visto e
interagido.  Para  esse
acompanhamento,
recomenda-se  observar
trés métricas basicas:

As curtidas que indicam
interagdes rapidas e de
baixo nivel de
envolvimento. Elas sao
uteis  para identificar
conteudos que chamam
atencao visual ou
tematica, mas nao devem
ser analisadas
isoladamente, pois nem
sempre refletem
compreensao ou impacto
social.

Os comentarios
representam um  nivel
mais profundo de
engajamento, pois indicam
troca de ideias,
questionamentos e

debates. Comentarios sao
especialmente relevantes
para avaliar se o conteudo
gerou reflexao critica ou
didlogo com o publico. E
importante que sempre se
responda 0s comentarios
para ampliar o didlogo.

Os compartilhamentos sao
considerados uma métrica
qualitativa de
disseminacao. Quando o
publico compartilha um
conteudo, demonstra que
o considera relevante, util
ou digno de circular em
sua rede social. Conteudos
com aplicagbes praticas,
apelo social ou impacto
ambiental tendem a
apresentar maior indice de
compartilhamento.

72



Plano de Comunicacao para Popularizacao da Ciéncia

Capitulo 3

Métricas

A visibilidade da ciéncia
nao deve ser avaliada
apenas pelo numero de
seguidores de um perfil
institucional ou pessoal. O
foco deve estar na
capacidade de ampliar o
alcance para além do
meio académico e atingir
publicos diversos.

O alcance € o numero de
visualizacdes indicam
guantas pessoas unicas
foram impactadas pelo
conteudo. Formatos
como videos curtos (Reels,
Shorts e TikTok)
apresentam maior
potencial de visualizacao
e retencao, sendo
estratégicos para ampliar
a circulacao do
conhecimento cientifico.

O clipping de noticias
permite acompanhar
guantas matérias
jornalisticas, reportagens
ou mengcdes na midia
foram geradas a partir das
pesquisas divulgadas. Esse
indicador €& importante
para avaliar a presenca da
universidade e de seus
pesquisadores na midia
regional e nacional.

Os indicadores de acesso
eletrébnico, como visitas a
portais institucionais,
downloads de materiais ou
inscricbes em  eventos

online, ajudam a
compreender se 0 publico
esta buscando

aprofundamento apds o
primeiro contato com o
conteudo divulgado.
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Para que a comunicacao
cientifica se consolide
como uma pratica
permanente, e
recomendavel que ela
seja integrada as metas
institucionais dos
programas de pPOs-
graduacao. Nesse sentido,
alguns indicadores
podem  ser  utilizados
como referéncia:

O comparativo de metas
consiste  na avaliacao
periddica entre o que foi
planejado e o que foi
efetivamente realizado,
considerando publico-
alvo, formatos utilizados e
alcance social das ac¢oes.

O uso de meétricas deve
ser orientado por
principios éticos e
institucionais. Sistemas
algoritmicos de redes
sociais operam de forma
opaca e podem induzir a
valorizacao excessiva de
numeros  vazios, como
seguidores ou
engajamento produzido.
Por isso, o plano de
comunicagao recomenda
evitar métricas
puramente quantitativas
e priorizar indicadores
que reflitam interacao,
dialogo e construcao de
comunidade (Karhawi,
2024).
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Apéndice G. Tabela de Dados

Afirmacio N | Média Desvlo
padrio
Os programas de pos-graduagdo da UFRRJ devem incorporar agdes de
o . 26 | 2,58 1,06
popularizagdo da ciéncia.
A Politica de Comunicagao reforga a responsabilidade social da UFRRJ ao
orientar praticas comunicacionais éticas, transparentes e voltadas ao interesse 5 2,4 0,89
publico.
Considero relevante criar um espago digital especifico para reunir e divulgar as 26| 235 132
pesquisas, projetos e a¢des de popularizacdo da ciéncia do PPGPDS. ’ ’
Eu costumo acompanhar contetidos cientificos por meio das redes sociais. 26 | 2,04 1,25
As agoes de popularizagado realizadas pela pos-graduacao tém potencial para
L A k A 26 | 1,96 1,31
fortalecer a confianga do publico na ciéncia produzida na universidade.
As diretrizes da Politica de Comunicagdo apoiam o fortalecimento da
comunicagdo na pos-graduacdo, especialmente no que diz respeito a divulgagdo | 5 1,6 0,89
das pesquisas.
O PPGPDS incentiva de forma suficiente a popularizacdo da ciéncia entre seus
26 | 0,65 1,41
estudantes, docentes e egressos.
A universidade utiliza uma linguagem adequada e acessivel ao ptblico ndo 26 | 042 133
especializado ao comunicar ciéncia. ’ ’
A comunicagdo institucional do PPGPDS sobre suas pesquisas ¢ clara e contribui 26 | 042 142
para a popularizacdo da ciéncia. ’ ’
Percebo que hé apoio institucional para a divulgacdo das pesquisas no PPGPDS
. > 26 | 0,27 1,51
para a sociedade civil.
A UFRRI oferece infraestrutura adequada para que a pds-graduagdo desenvolva 2% | 0.19 155
acdes de popularizacdo da ciéncia. ’ ’
Eu conhego iniciativas formais da UFRRJ voltadas a comunicagao publica e a
o A A X 4 26 | 0,19 1,83
popularizagdo da ciéncia no dmbito da pés-graduacao.
A infraestrutura digital da UFRRJ atende as demandas da pds-graduagio para % | 015 132
acdes de popularizacdo da ciéncia. ’ ’
O suporte institucional oferecido pela UFRRIJ a p6s-graduacao ¢ suficiente para 2% | -0.27 151

fomentar, orientar e viabilizar iniciativas de popularizacdo da ciéncia.
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